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1. BEVEZETES

Pélinkamester hallgatoként tigy vélem a magyar palinka hagyomanya ¢és kulturalis
jelentésége mélyen gyokerezik az orszag torténelmében és identitdsaban. A palinka nem
csupan egy ital, hanem egy egész gasztronomiai és kulturalis élmény, amely az évszdzadok
soran szerves részévé valt a magyar ¢életnek. A palinka készitésének hagyomanya és
mestersége nemcsak egy-egy fozdére vagy régiora jellemzd, hanem egy teljes nemzeti
orokséget képvisel. Azonban a turizmus teriiletén a palinka bemutatdsa és népszerisitése
szamos kihivassal ¢és korlatozassal szembesiil, kiilonosen a COVID-19 altal okozott
vilagjarvany idején. A jarvanyhelyzet miatt a turizmus 4gazata jelents visszaesést
tapasztalt az utazasi korlatozasok és a bizonytalansdg miatt. A palinkaturizmusnak is
alkalmazkodnia kell a megvaltozott koriilményekhez és kihivasokhoz, és 0j utakat kell

keresnie a fenntarthat6 fejlodés és a versenyképesség szempontjabol.

Véleményem szerint a turizmus fejlesztésének egyik kiemelkedd lehetdsége a magyar
palinka bemutatasa és népszeriisitése. A palinkaturizmus olyan innovativ megkozelitést
kinal, amely Osszekapcsolja a gasztrondmiat, a kultarat és az idegenforgalmat. A
magyarorszagi palinka bemutatasa nem csupan az ital mindségére és izére koncentral,
hanem betekintést nyujt az ital készitésének folyamataba, a helyi hagyoméanyokba és a
term6fold adottsagaiba. Dolgozatom célja javaslatokat megfogalmazni a magyarorszagi
palinkat is bemutatd turizmusanak fejlesztési lehetoségeire, ¢s megprobalok valaszokat
taldlni olyan kérdésekre, mint hogyan Ilehetne hatékonyan 0Osszekapcsolni a
palinkakészitést a turisztikai attrakcidkkal, hogyan lehetne vonzobbd tenni a
palinkafogyasztast az idegenforgalomban részt vevok szamara, és hogyan Ilehetne

elésegiteni a palinkaturizmus fenntarthat6 fejlddését az orszagban.



2. A MUNKA MODSZERTANA

Dolgozatomban arra kerestem valaszt, hogy egy kereskedelmi palinkafézde, milyen médon
hogyan kapcsolodik a turizmus rendszerébe, milyen eszkozoket haszndl és milyen
kihivasokkal néz szembe, kiilonésen a Covid-19 jarvany hatasai hogyan jelentek meg az
¢letiikben. Vizsgalataimmal azt probaltam megtudni, hogy a palinkafézde rendelkezett-e
olyan eszkozokkel, amelyekkel a negativ hatdsok -ellenstulyozhatéak, ezek milyen
viszonyban voltak a kiilonféle turisztikai lehetdségekkel.

A munkdm soran induktiv és deduktiv mddszerrel egyarant éltem, a vonatkozé irodalmak
¢s fellelheté informacidknak Osszegyljtése érdekében szekunder és primer jellegii
gyljtéssel. Szekunder adatokat a turizmus és a palinka altaldnos témakoréhez tartozo
tankonyvekbdl, tanulmanyokbol, statisztikdkbol. A vonatkozo statisztikai adatokat a
Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) elérhetd adataibdl igyekeztem Osszegyljteni. A
turisztikai vildgszervezet statisztikaibol, Eurépai Unids dokumentumokbdl a Magyar
Turisztikai Ugyndkség (MTU) jelentéseit turizmus szerepéhez, a pélinka bemutatésédhoz
nyilvanos szakdolgozatokat, értekezéseket, eldaddsanyagokat és tudomanyos munkékat
igyekeztem megismerni.

Primer adatok elérésére két tetszOleges altalam ismert palinkahdz vezetdit kerestem fel és
veliik mélyinterji keretében beszélgettiink. Az altalam felkeresett Schiszler Palinkahaz és a
Péarkanyi Palinkahdz véleményem szerint érdekes 0sszehasonlitast eredményez, tekintettel
arra, hogy az eldbbi hosszi évek oOta folytatja tevékenységét, mint kereskedelmi f6zde és
forgalmazd Magyaroroszdgon, a Parkdnyi Palinkahdz pedig Szlovéakiaban kifejezetten
kereskedelmi oldalr6l, mint forgalmaz6 szamolhat be tapasztalatokrol és csak 2023-ban
nyitotta meg kapuit.

Az 6sszegyljtott informéciok segitségével igyekeztem olyan javaslatokat megfogalmazni,
melyek lehetdségeket szeretnék megvilagitani, melyekkel a palinkahazak iranti érdeklddés

novelhetd.



3. IRODALMI ATTEKINTES

3.1. A turizmus helye, szerepe a gazdasagban

A turizmus fontossagat maga az Eurdpai unio is szamos szakmai értekezésében kiemelte,
az elmult évtizedekben, hangstlyozva, hogy a turizmus jelentds agazat, amely pozitiv
hatassal van a gazdasdg novekedésére €s a foglalkoztatdsra, mindemellett fontos szerepet
tolt be az emberek ¢letében is. Hatast gyakorol a kulturalis és természeti orokségére, a
hagyoményokra és kulturdkra. A turizmus fontos eszkoz az értékek kozvetitéséhez, fontos
szerepet jatszik az orszagok gazdasagi ¢és tarsadalmi fejlodésében. A turizmus a
vilaggazdasag egyik legnagyobb iizleti forgalmat bonyolité szektora, az 4gazat 10,2
szazalékkal jarult hozza 2016-ban a vilag GDP-jéhez. (WTTC, 2017).

A turizmusra épuld iparag nagyobb mértékli novekedést tudhat magaénak, mint akéar a
kommunikécios, pénziigyi, vagy a szolgaltatdsi szektor, vagy akar a gyartas és a
kiskereskedelem. Ez az agazat Ggy a foglalkoztatdsban, mint a munkahelyteremtésben
fontos tényezd, az orszagok tobb térségében a helyi gazdasig motorjaként végzi a
szolgaltatok kozti egylittmiikodést, haldézatokat hoz 1étre és erdsiti legtobbszor helyi
termékekre épilild beszallitdoi lancokat.. A megfeleld fejlesztések esetén a desztinacid
arculata pozitiv irdnyba mozdulhat el, igy a helyi lakossag elégedettsége is nd;
multiplikatorhatdasa révén nemcsak adott telepiilésre, de annak szlikebb ¢és tagabb
kornyezetére is kihat. (Michalko, 2007).

A turizmus fontos szerepét igazolja, hogy az MTU 4ltal szervezett Turizmus Summit 2017
rendezvényen mutattdk be a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030-ig sz0lo tervét,
melyet egyfajta keretrendszer. Az azota mar modositott 2.0 verzidju terv egyfajta
projektacio, stratégia egyértelmiien finanszirozasi oldalrél fogalmazza meg céljait,
melyben a turizmus a GDP 16 sz4zalékos részesedését szandékozik elérni 2030-ra. A terv
gasztrondmiai turizmus fokuszu, és az egyedi és jol azonosithato jellemzdkkel rendelkezd
termékek, eredetvédelmi oltalom alatt 4116 értékek kiemelésére 6sztondz. (MTU, 2018)

Az orszagok tobbsége fontossaga miatt aktivan tdmogatja a turizmust és igyekszik javitani
az infrastruktarat, fejleszteni a turisztikai vonzerdket és O0sztondzni az idegenforgalmi
tevékenységet. Hozzdjarul az orszdg bevételeinek novekedéséhez, a turistakon keresztiil
devizabefolyast is jelent. Széles korli a munkahelyteremtés ltala hiszen a szallodaipart, az
éttermeket, az utazasi iroddkat, a szorakoztatdipart, a helyi kézmiiveseket és a vezetett

turdk vezetdit is 0sszekoti. A turizmus ndvekedése Osztdnzi az infrastruktira fejlesztését,



beleértve a repiildterek, uthalozatok bovitését és modernizalasat. Ezek egyiittesen egy adott
orszag altalanos fejlodését és versenyképességét is ndvelik. Osztondzheti a kulturalis és
természeti helyszinek védelmét és megdrzését, mivel ezek a helyszinek vonzo célpontok
lehetnek a turistdk szamdéra. Ennek eredményeként ezek az értékek tovabbra is
fenntarthatbak maradnak ¢és hozzdjarulnak az orszag identitdsdhoz ¢és vonzerejéhez.
Elosegiti a helyi iparagak novekedését, példaul a mezdgazdasag, az élelmiszeripar, a
kiskereskedelem ¢és a kézmiivesség fejlodését is. (Anholt,2004)

A korabbi években a turizmus nemzetgazdasagi és tarsadalmi szerepe évrdl évre nétt, ezen
4gazat teljesitménye 10,7 szazalékos részarany képvselt a GDP-bsl. (MTU, 2019.)

A turizmus 4altalaban érzékeny a valsadgokra, példaul gazdasagi visszaesésekre vagy

jarvanyokra.

3.2. Turisztikai eszkozok és vonzero

A turizmus szempontjabdl a kultara és hagyomany fontos szerepet jatszik, hiszen ezek az
elemek hozzajarulnak egy adott térség vagy régio egyediségének ¢és vonzerejének
megorzéséhez és noveléséhez. A kulturalis turizmus, falusi turizmus és gasztronémia azok
a teriiletek melyekkel a palinka kapcsolatba hozhat6. A kulturalis turizmus olyan utazési
¢lményeket foglal magaban, amelyek a kulturdlis Orokség, torténelem és miivészet
felfedezésére Osszpontositanak. A falusi turizmus lehetdséget kinal a turistdk szdmara a
vidéki élet és hagyomanyok megismerésére, részt vehetnek a mindennapi vidéki életben,
megismerhetik a helyi gasztronémiai kiilonlegességeket és hagyomanyokat, valamint részt
vehetnek kiilonb6zd tevékenységekben. A gasztrondmiai turizmus, vagyis az adott
desztinacio ételek és italok kostoldsa és megismerése fontos része az utazasi élménynek.
(Molnar- Remenyik, 2017)

Gasztronomiai attrakciok szines palettdja ismert mara. A fesztivalok az orszagba iranyul6
turizmus jelentds részét generdljak és évente tobb szaz milliard forint bevételt is jelentenek
a gazdasagi szereplOk szamdra. A fesztivalturizmus a kultura iinnepe, a turisztikai élet
csucseseményei, hiszen maradand6 élményt nyujtanak, viszik az adott orszag hirét és
gazdasagi szempontbdl is jelentds hatasuak. (Jaszberényi, és mtsai., 2017).

A fesztivalok kiemelkedd lehetdséget kindlnak a palinka népszerlsitésére és a
palinkakultira megismertetésére a szélesebb kozonséggel. A palinkafesztivalok ideélis
helyszint nyujtanak a latogatoknak, hogy kostoljak ¢és megismerjék a kiilonféle

palinkafajtakat. A kostolok soran a latogatok lehetdséget kapnak arra, hogy megismerjék



az egyes palinkak iz¢t, illatat és mindségét, és megtanuljak megkiilonboztetni a kiilonb6zo
fajtakat. A fesztivdlokon gyakran szerveznek palinkakészitési bemutatokat ¢és
workshopokat, ahol a latogatok betekintést nyerhetnek a palinkakészités folyamataba, €s
akar részt vehetnek interaktiv tevékenységeken is. Gyakran kindlnak palinkabol késziilt
koktélokat is, amelyek 1) és kreativ modon mutatjak be a palinka izét és sokoldaltisagat.
Ezek a koktélok vonzova tehetik a palinkat a fiatalabb, koktélkedveld kozonség szamara is.
A palinka kivéaloan parosithatd kiillonbozo ételekkel és desszertekkel. A fesztivalokon
gyakran szerveznek palinkas gasztrondmiai programokat, ahol a latogatok megkostolhatjak
a palinkdval parositott ételeket és élvezhetik az egyedi izélményeket. A fesztivalok
lehetdséget kindlnak arra is, hogy bemutassak a palinkakészités hagyomanyait és kulturalis
jelentéségét. A helyi palinkafézdék bemutatkoz6 standjai és a palinkakészitési bemutatok
segitségével a latogatok betekintést nyerhetnek a palinka hagyomdnyos gyartasi
modszereibe €s a palinkakészités torténetébe. (Szo6116si, 2018)

A tematikus Ut olyan komplex turisztikai eszkoz, amely segitségével egy adott téma koré
lehet rendezni az attrakciokat, melyek kiilonféle kozlekedési eszkdzzel megkozelitve. Egy
adott térség, varos kulturdjanak felfedezésére kivaldan alkalmas. Ezek az tutvonalak
gyakran tartalmaznak madas latnivalokat is, példaul helyi gasztronémiai élményeket,
kulturalis latnivalokat vagy természeti szépségeket. Egy tematikus 0t szamtalan olyan
attrakciot kindlhat, mely széles rétegek érdeklodésére tarthat szamot. Ezek az utvonalak
rendszerint jol szervezettek és eldre tervezettek, van lehetdség van arra is, hogy az egyéni
latogatok sajat maguk allitsak 0ssze az Gtvonalukat, és szabadon fedezzék fel a kornyéket.
Lehetéséget adnak arra is, hogy a résztvevok kozvetlen kapcsolatba Iépjenek a helyi
termeldkkel és lakosokkal. (Puczké - Ratz, 2011)

Az els6 palinkat is tartalmaz6 tematikus Gt a Szatmar-Beregi Szilvaat 2001-ben jott 1étre,
késébb a maig egyetlen, a palinkat nevében is tartalmaz6 Békési Szilvapalinka ut 2010-ben.
Ezek célja a térség gasztrondmia értékeinek megdrzése, a vidék gylimolcseinek és az ebbol
készitett termékek, ételek (aszalt szilva, szilvapalinka, szilvalekvar), valamint ezek
elkészitéséhez kapcsoldodd tevékenységek (szilvaszedés, aszalds, lekvar és pdlinkafozés,

kostolas) bemutatasa. (Szilvaut, 2001) (Palinka, 2010)



3.3.1. A palinka kulturalis és turisztikai szerepe

A pélinka a gasztrondmia része, hagyomanyos készitése, fogyasztdsa, a hozza kapcsolodo
népmiivészet valamint, hogy torvényi szinten is kiemelt értéknek kezeljiik, igen alkalmas
alanyava teszi turisztikai, elsdsorban gasztrondmiai témdaji rendezvények elemeként
hasznalni. (Panyik, 2013)

Az emberiség szeszesitalokat évezredek ota készit, az égetett szeszek megjelenése is igen
ismerték. A palinka készitésének, fogyasztasanak tOrténete évszdzados gazdag
hagyomanyokkal rendelkezik és szorosan kapcsolodik a magyarsag kulturdjadhoz ¢és
hagyomanyaihoz. A mai értelemben vett palinka elsd emlitése, ezzel eredete 1332-re
datalhato, amikor is Karoly Robert felesége Erzsébet kirdlyné, a kirdly kdszvényének
gyogyittatdsara olasz orvost hivott hazankba, aki egy az akkoriban igen elterjedt
készitménnyel kezelte sikeresen a kiraly fajdalmait. Az szazadokkal kés6bb sziiletett leirat
ezt a borparlat alapil rozmaringgal késziilt gyogyszert ,,aqua vitae reginae Hungarie”
vagyis a magyar kirdlyné életvizeként emlitette. A palinka szé 1630-ban jelenik meg
eldszor. (Balazs, 2012 — Marton, 2002)

Az az ital, amit ma palinkdnak hivunk az iddk soran folyamatosan valtozott, és csak a XX.
szdzadra alakult ki a mai formaja. A pélinka és a torkolypalinka kifejezést Magyarorszag
az Europai Unidhoz valo csatlakozéasaval oltalom ala helyeztette, igy az EU 787/2019
szeszesital rendelete alé tartozo oltalommal rendelkez6 termék. Mint minden oltalom alatt
allo termék készitése és forgalmazasa kizarolagos, a szeszesital rendelet termékleirasként
targyaland6 kérdés, mert a gylimolcsbdl készitett parlat tradiciondlis szerepet jatszik a
kozép- és kelet-eurdpai orszagokban. Bar Eurdpai Unids jog szerint palinka (és
torkolypalinka) néven csak Magyarorszagon termett gyiimdlcsbdl, Magyarorszagon lehet
késziteni. (Eredetvédelmi rendelet, 2019)

A kornyez6 orszdgokban €16 magyarsadg szintén tradiciondlisan készit gylimolcsparlatot,
amelyet orszaghataron innen és tul a kdznyelv palinkanak hiv, igy Romania, Szlovékia,
Szerbia, és Ukrajna magyar lakta teriiletein is.

A palinka miszaki dokumentacidja megkiilonboztet néhany tradiciondlis fajtat, melyek
kulturalis hagyomanyinkban gyokereznek ¢és fOként a haszndlt technoldgia alapjan
csoportosit. Nevesit kisiisti palinkat, mely a kétkoros leparlassal miikodé berendezésen

készilt parlat. (1. sz. kép) Az érlelt palinka, mind a gyiimolcsagyon érlelt, mind pedig a



fahordos érleléssel gazdagitott italra vonatkozik, vagy az Opalinka elnevezés, mely egy

hosszabb érlelt tételre utal. (Eredetvédelmi rendelet, 2019)

1. szamu kép: Modern kististi leparlo berendezés (Forras: https://palinkafozo.hu/)

A pélinka kultirank tobb teriiletén az irodalom és a nyelvészet (csaladnevek, palinka
elnevezési szokasok, butella versek) népi hiedelmek, miivészeti alkotasok (butelldk — a
palinka tarolasara). (Balazs, 1998)

A palinkakészitésére is igaz, hogy amikor valaki megismeri egy tevékenység Iépéseit,
jobban megérti azokat az erdfeszitéseket €s gondossagot, amelyeket elddllitisa soran
belefektetnek. Ez segit abban, hogy értékelje a termék mindségét és azokat az elemeket,
amelyek befolyasoljak jellegét. A palinkaf6zés folyamatdnak megismerése segit abban,
hogy jobban megértsiik azokat a kémiai és fizikai folyamatokat, amelyek hatdssal vannak
az izre és aroma kialakuldsara. Ez lehetdvé teszi, hogy az egyén értékelje és azonositsa
azokat az izjegyeket ¢és aromdkat, amelyek a palinkdban jelen vannak. Amikor valaki
megismeri a palinkaf6zés folyamatat, nagyobb tisztelettel és elkdtelezettséggel viseltetik a
palinkakészitok ¢és a hagyomanyok irant. Ez segithet abban, hogy az egyén mélyebb
kapcsolatot épitsen a palinkakultiraval és az arra emlékeztessen, hogy a palinka egy olyan
ital, amely sok munkat és gondossdgot igényel. Az ismeretek birtokdban az egyén
0sztondzve érezheti magat arra, hogy kreativ legyen a palinkafézés terén, és kisérletezzen
az izekkel és aromakkal. Ez lehet6vé teszi, hogy egyedi palinkakiilonlegességeket hozzon

1étre, és felfedezze a sajat izlését és preferenciait. (Panyik, 2013)
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4. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK

4.1. A COVID-19 gazdasagi és turisztikai hatasa

2019 végén iitotte fel a fejét és volt hatdssal az egész viladgra a koronavirus-jarvany a
COVID-19. Ma mar latjuk, hogy a COVID-19 jarvany, jelentds hatassal volt a vilag
gazdasagi és turisztikai életére igy szdmos teriileten stlyos veszteségeket okozott. Az
elmult évek adataibol az latszik, hogy a jarvany legnagyobb vesztese a vendéglatas és
szallashely szolgaltatas volt, hiszen a jarvanyhelyzetben minden orszagban hosszabb
rovidebb idore utazasi korlatozasokat, zarlatokat és hatarellendrzéseket vezettek be, ami
jelentésen éreztette hatdsdt a teljes turisztikai agazaton. Mivel az emberek szabad
helyvaltoztatisa korlatok ald keriilt, minden olyan szolgéltatd, aki vendéglatoként
dolgozott barmely desztindcioban szinte 100%-o0s visszaesést tapasztalt az eredeti
szolgaltatasainak értékesitésében. Sok vallalatnak le kellett allitania vagy korlatoznia
kellett a termelést, mig masoknak a munka folyamatos elvégzéséhez meg kellett teremtenie
a lehetdségeket tavoli munkavégzésre. A fogyasztok visszafogtik a kiadéasaikat, kiilondsen
olyan teriileteken, mint az utazéds, a vendéglatds és a szorakozas. A turizmus hirtelen
visszaesése daltalanos gazdasagi veszteségeket is okozott, az elszenvedett visszaesés
orszagonként és régioként eltérd volt, attol is fliggden, hogy kordbban mekkora volt a
turizmusbodl szarmazd bevétel az adott terilileten, az egyes kormdnyok altal, vagy helyi
dontéshozok altal megtett intézkedéseket is befolydsoltadk mértékét. Az orszagok
tobbségében a jelentds gazdasagi visszaesés ellenstlyozasara, a kormanyok kiilonféle
gazdasdgélénkitd  intézkedéseket  hoztak, példaul  koltségvetési  tdmogatast,
adocsokkentéseket és hitelprogramokat. A 2020 évet megvizsgalva azt lathatjuk, hogy az
utazdsok szamanak visszaesése miatt a légi kozlekedés, a szdlldshelyek ¢és az
idegenforgalmi attrakciok is komoly visszaesést tapasztaltak a vendégforgalomban. (2. sz.
abra) A nemzetkdzi utazdsi korlat, egyes iddszakokban a belfoldi turizmus ndvekedését
idézte eld, ez azonban nem volt elegendd ahhoz, hogy ellenstlyozza a nemzetkdzi turizmus

visszaesését. (Miskolczi, 2021)
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A belfdldi tobbnapos turisztikai utazasok dsszefoglald adatai

Egy utazo
Utazasi Osszes L::;ﬁzgn E%’;Igtzz:s Kiadas, naqura
ldoszak aktivitas, utazas, e s g millio ‘pl,
oa) ! idd, ezer |idotartama, s juto
% ezer fé forint Sl
nap ED] [SELEES
forint
2015 48,1 15 253 61975 41 307 407 4960
2016 50,0 14 425 58 967 41 308911 5239
2017 51,5 14 374 57908 40 328 802 5678
2018 52,0 14 386 60 296 42 347 421 5762
2019 524 14 249 59 280 42 393 243 6634
2020 39,0 8919 39 803 45 269792 6778
Ebbél:
szorakozas, pihenés = 5003 24130 48 214102 8873
rokon, barat, ismerds
meglatogatdsa = 3013 11814 39 29796 2522
egészségmegdrzes, wellness “ 193 1064 55 14026 13188
kulturélis, sportrendezvény — 69 249 3,6 1937 7764
hobbi jellegd munkavegzés “ 338 1445 43 2 559 1771
hivatalos ut = 125 362 29 2994 8279
egyéb = 179 738 41 4377 5932
Osszes utazas, el6z6 év=100 — 62,6 67,1 107,3 68,6 102,2

1. 4bra: Belfoldi utazasok 2015-2020 kozott (Forras: KSH)

A specidlis idOszak alatt az utazdsi motivaciok is valtoztak. (3 sz. édbra) A jarvany
kirobbanasa olyan atalakulast is hozott a turizmusban, hogy az emberek sokkal nagyobb
hangsulyt fektetnek az egészségiik és biztonsdguk megdrzésére az utazds sordn. Az
egészségiigyi intézkedések, a higiéniai szabalyok és a biztonsagos kozlekedés fontosabb

szerepet jatszanak az utazasi dontésekben.

Turisztikai célu belf6ldi utazasok Magyarorszagon motivaciok szerint 2013-2023
kozott
(utazason eltoltott ezer nap)
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

mmm Udiilés, szorakozds, pihenés
[ Iskolai tanulmanyut, tabor

W Ismerds meglatogatasa
Egészségmegdrzés

I Kulturélis rendezvény, sportrendezvény B Hobbi jellegli munkavégzés

I Hivatalos cél N Egyéb

= ()sszesen
2. ébra: Utazéasi motivaciok (Forrds: KSH, sajat szerkesztés)
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Az emberek inkabb helyi vagy regionalis utazasokat valasztanak és inkabb olyan helyekre
mennek, ahol biztonsdgban érzik magukat és ahol konnyebb elérni az egészségiigyi
szolgaltatasokat. Sokan jobban értékelik a természetkozeli, nyugodt kérnyezetet, és olyan
utazasokat keresnek, amelyek lehetové teszik szamukra a szabadban valo tartézkodast és a
természettel vald kapcsolatot. Az emberek nagyobb rugalmassagot keresnek az utazasi
terveikben, €s olyan lehetdségeket keresnek, amelyek lehetové teszik szamukra a rugalmas
foglalast és az esetleges torolhetdséget a valtozd korliilmények miatt. Annak ellenére, hogy
sokan Ovatosabbak az utazdsokkal kapcsolatban, még mindig fontosnak tartjdk az 1;j
¢lményeket, kikapcsolodast és pihenést, és olyan utazasokat keresnek, amelyek lehetdvé
teszik szamukra ezeket az élményeket, mikozben biztonsdgban érzik magukat. (Palkovics,
2022)

A GDP volumenvaltozdsa

L. || Iv . T | R A . | P | TR A A2 l. | | I I 1. I1L.
2019 2020 2021 2022 2023

negyedéy

® Az el626 év azonos id6szakahoz képest 2015 &tlagdhoz képest (szezondlisan és naptarhatdssal kiigazitva)

3. abra Brutt6 hazai termék volumen véltozasa (Forras: KSH)

A leginkabb osszefoglal6 és latvanyos mutatd, a nemzeti dssztermék (GDP) volumenének
valtozéasa. (1. sz. abra) Az adatokbol jol lathatd, hogy a jarvany okozta lezarasok és
korlatozasok jelentds hatassal voltak az iizleti tevékenységekre és a fogyasztasra.

Ez a kiilonleges kordbban nem tapasztalt id6szak ramutatott, hogy a turizmus jelentds
potencidlokat hordozott az elmult években, a gazdasidg szinte valamennyi szerepldje
szamara a vilagban és hazankban is. A turizmus kiemelt jelent6ségét az is bizonyitja, hogy

a pandémias helyzetre a korméanyok mentdcsomagokat készitettek a gazdasag szédmos
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szerepldje szamara, kedvezményes intézkedések pedig kiemelten kezelték a turizmust.
Magyarorszagon adocsokkentéssel, beruhdzasi tamogatasi programokkal, infrastruktira-
fejlesztéssel ¢és kedvezd hitelekkel tamogattdk az 4gazatot, felfliggesztették az
idegenforgalmi adot december 31-ig, junius 30-ig 4 szazalékra csokkentik a SZEP-kartya
szocialis hozzajaruldsi adojat, illetve 450 ezer helyett 800 ezerre emelték a juttatds éves
felsd Osszegét a versenyszféraban ¢és 200 ezerrdl 400 ezerre a koltségvetési szféraban.
Valamint a fejlesztési és felyjitasi hitelprogramokat is inditottak szallodak, éttermek
részére, melyekre 600 milliard forintot szantak. (turizmus.com)

A Covid jarvany altal okozott, majd az orosz-ukran haboru altal fokozott gazdasagi valsag
altalanos hatasait tekintve, ahogy a vilaggazdasagot, igy Magyarorszag gazdasagat is
jelentésen érintette a COVID-19. A virus terjedésének megakadalyozasara hozott
intézkedések, kijarasi korlatozds megakadélyozta a vendéglatéegységek nyitvatartasat és
ezzel egyiitt életben maradasat. Szamos étterem, vendégld, kocsma kényszeriilt bezarasra,

igy az eladasunk is ezen szektorban visszaesést mutatott. (Miskolczi, 2021)

4.1.1. Intézkedések az agrarium szereploi, igy a palinkatermelok szamara

A kormanyzati intézkedések sokasdga igyekezett az érintett agazatokat mentesiteni,
Gazdasagvédelmi akciotervben 2020 aprilisaban megjelend intézkedésekkel junius végéig
mentesiiltek mas gazdasagi teriiletekhez hasonléan a munkéltatok a munkavallaléik
munkabérei utani kozterhek megfizetése alol a turizmus és a vendéglatds kényszerii
szlineteltetése miatt leginkabb bajban 1évo agazatokban, igy a diszkertészeknél, a bor- és
sz0l6termeldknél, a palinka-eléallitoknal, a kistizemi sorfézdéknél és a vadgazdalkodasi
szolgéltatoknal is. A munkavallaloknak a jarulékok koziil csak a 4 szazalékos
természetbeni egészségbiztositasi jarulékot kellett megfizetniiik, maximum 7710 forintig.
A legkisebb mezdgazdasagi termeldk szdmara szabad felhasznéldsu, akar harom éves
futamidejii Agrar Széchenyi Folydszamla Hitelt ingyenessé tették, a felvehetd hitelkeret
megduplazodott az 2020-as év végéig megkdtott ) hitelszerzddéseknél (a felvehetd hitel
maximumat 200 millié forintra novelték, az agrartarca koltségvetési forrdsai terhére a
kamat- és kezességi dijtamogatast 100 szazalékra emelték és a hitelek megkotésével-,
fenntartasaval kapcsolatos koltségek 100 szazalékanak megtéritését is a mezdgazdasagban,
¢lelmiszeriparban tevékenykedd mintegy 300 ezer gazdasag, vallalkozas szamdra. Az 2020

év végéig teljes hitelfizetési moratérium, a felgyorsitott afa-visszaigénylések igyekeztek
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segiteni a pénziigyi helyzetiik stabilizalasat. Az agrartdmogatasok folyamatos kifizetése, a
tdmogatasi rendszerben alkalmazott konnyitések — kiilonosen a Vidékfejlesztési program
beruhazasaira vonatkozo eljardsoknal — is ahhoz jarultak hozz4, hogy a termeléshez
sziikséges pénziigyi eréforrdsok rendelkezésre alljanak. Az agrartarca javaslatcsomagjaban
tovabbi lehetséges beavatkozéasi eszkozt is felsorolt, igy a rovidtava valsagkezelési
intézkedésekre, de a gazdasag Ujrainditasat tdmogatd beruhdzasi programokra vonatkozo
terveket, programokat is. A cél az volt, hogy biztositsdk az élelmiszer megtermelésének
feltételeit és a fogyasztokhoz vald eljutdsanak biztonsdgat, az értékesitési lehetdségek, a
bevételek ¢és a gazdasigok milkddéséhez sziikséges munkaerd biztositdsa. Tovabbi
lehetséges eszkozként az Onkormanyzatok a jarvanyligyi szabalyok betartdsa mellett a
piacokat nyitvatartasat is fokuszba helyezték, annak érdekében, hogy az emberek
hozzaférjenek a magyar kistermeldk termékeihez. A munkaszuret.hu internetes oldal egy
olyan online feliiletet, amelyen keresztill az idénymunkat kindlo agrarvallalkozasok
nyujtotta munkalehetdségeket minél tobb magyar ember szamara meg tudjdk mutatni,
bevételszerzeés lehetdségét teremtve mindazoknak, akik most mas gazdasagi agazatokban
tartdsan vagy atmeneti jelleggel elvesztették megélhetésiiket.

(Forras: https://drnagyistvan.hu/ujabb-jelentos-dontesek-az-agrarium-tamogatasara/)

4.2. Palinkatermelok és forgalmazok eszkozei a jarvany alatt és utan

4.2.1. Schiszler Palinka Latvanyfozde és Kostolohaz

A Soltvadkerten 1évé palinkahazat Schiszler Péter alapitotta, a természet szeretetét €s
tiszteletét mar a szO6l0-és gylimolcstermesztéssel foglalkozo sziileitél megtanulta.
Boraszként kezdte, melyet méra orszagos hirtivé fejlesztett, a gylimolcsok szeretete, a piac
kihivasai ¢és eldrelato tizletpolitikdja eredményeként kezdett 01j tevékenységbe 2006-ban. A
Schiszler Palinka egy olyan csaladi vallalkozas, ahol a palinkafézde létrehozasaval egy
olyan prémium termék eldallitasa volt a cél, ami a sajat elképzeléseiket tiikrozi a palinkarol.
Pélinkaik kiemelkedé mindsége nemcsak a régid kivald terméfoldjeinek, de az itt ¢élo
emberek kitartd6 munkéjanak is koszonhetd, mellyel megteremtették a viragzo
gylimolcsiiltetvényeket. Modern f6zde, az orszag egyik legkivalobb gyiimdlcstermd vidéke,
tobb évtizedes szakmai tapasztalat és igény egy minden részletében mindségi ital

eléallitasara. (https://www.nemzetipalinkakivalosag.hu/palinkahaz/schiszler-palinka/)
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A minden részlettben modern ¢épiilet egyszerre szolgdl kostoloteremként ¢Es
palinkafézdeként. A f6zde lelke a kétlépcsds Ulrich Kothe berendezés. (2. sz. kép) A réz
fozoiist 500 literes, a finomitd 300 literes, amihez négytanyéros koncentrald oszlop is
tartozik, igy késziilhetnek benne kisiisti és egyszakaszos palinkdk is. A Schiszler Palinka
Latvanyfézde és Kostolohaz egy olyan hely, ahol az érdekléddk betekinthetnek a
palinkakészités folyamataba ¢s megismerhetik a palinka készitésének fortélyait. A
latvanyfézde lehetdséget nyujt arra, hogy a latogaték éloben lassak, hogyan késziil a
palinka a gyiimdlcsok feldolgozasatél kezdve egészen az eldallitasig. Ezen kiviil a
kostolohazban lehetdség van a kiilonbozd palinkak kiprobalasara és megvasarlasara. A
hely hangulatanak sarokkove a f6zdét a kostoloteremtdl elvalasztd ilivegfal, ami minden
palinkaszeretd ember szivét megdobogtatja és Farkas Miklos fézomestertdl érdekes

torténeteket és szakmai ismertetdt is kaphat. (Forras: https://www.schiszlerpalinka.hu/p/a-

fozderol)

2. szamu kép: Palinkaf6zd berendezés (Forras: https://schiszlerpalinka.hu/)

A latvanyfoézde és kostolohaz célja, hogy a latogatok egy interaktiv és élménydus mddon
ismerkedjenek meg a palinkakészités hagyomanyaival ¢és technikdival, valamint
¢lvezhessék a kiilonféle izeket és aromakat. Ez a fajta turisztikai attrakcid lehet vonzo azok
szamara, akik érdeklddnek a palinkakultara irdnt és szeretnének tobbet megtudni errdl a
hagyomanyos magyar italrol. A latvanyfézde és kostolohaz ezzel a helyi attrakcidk egyik

értékes eleme.

A COVID-19 jarvany idején bevezetett intézkedések jelentds hatassal voltak a
palinkahazakra is, ahogyan mas vendéglatd- és gasztrondomiai egységekre is, hiszen mas
kistermelohoz hasonloan termékeiket bar élelmiszerkereskedelmi lancokban is, de foként

éttermekben, szalloddkban értékesitettek, de a jarvanyiigyi korlatozasok miatt ezek a
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lehetdségek szinte megsziintek, vagy nagyon lecsokkentek, a vendégek elmaradtak, igy a
latogatoszam csokkenése miatt a bevételek drasztikusan lecsokkentek. Az étel-
italértékesités és az egyéb szolgaltatasokbol szarmazd bevétel is visszaesett. A jarvany az
egyetlen kiutat az online értékesitési jelenlét, és postakiildé szolgélatok igénybevétele
jelentette, igy alternativ modszereket kellett talalniuk a vasarlok elérésére és a termékeik
értékesitésére. Példaul online palinkavasarlasi lehetdségeket kinaltak, hazhozszallitassal
virtudlis kostolokat tartottak. Ezen tal volt egy olyan iddszak is, amikor a
kézfertdtlenitokhoz vald hozzajutas akadozott, a kereskedelmi fé6zdékben pedig ott volt az
erre alkalmas eld és utoparlat, de gabonaszesz eldallitasara is nyitottak voltak. Olyan
korlatokba Titkoztek, hogy az akkor érvényes szabalyozds szerint a kereskedelmi
palinkaf6zdék nem allithattak elé palinkat csak gylimolcsbdl, és ezen iizemek teriiletére a
fertdtleniték denaturdldsahoz sziikséges anyagokat is tilos volt bevinni. A pdalinkas
érdekképviselet segitségével a jogalkotdkat az eldirasoktol valo eltérésre kérték, mert igy
az lizem a piacon biztosan eladhat6 terméket tudott eldallitani.

A latogatasok szdmanak radikalis csokkenését abban is lattdk a tulajdonosok, hogy a
vilagjarvannyal az oltasi igazolvany sziikségessége, a tesztelések, a szlikségszerii karantén
nehezitették a kijutdst. Amennyiben az emberek utazhattak, nem a turista jellegli utazasok
kertiltek el6térbe, hanem a csaladi latogatasok. A vendégeiktdl is az a visszajelzést kaptak,
hogy a sajat csalddi kornyezetben vald tartozkodas biztonsdgosabbnak és
kényelmesebbnek tlinhet a jarvanyhelyzetben, mivel kevesebb idegen emberrel kellett

kapcsolatba 1épni.

Majd informaciét gyljtottem a latogatok szamaval kapcsolatban. Arra voltam kivancsi,
hogy mekkora szdmu turistara szamitanak a 2024-es évben, vajon meghaladja az utobbi
évek turistainak szamat? Valamint, mekkora bevételre szamitanak a vezetok. Mindez
hogyan jelenik meg a bel- és kiilfoldi vendégek esetében?

., Ugy gondoljuk, taldn ezen évben 2024-ben ha nem is a COVID-19 eldtti mértékiire, de
talan valamelyest visszadllhat a turista szam, akik hazankba latogatnak. Belfoldi utazdsok
a COVID-19 kozvetlen utani idészakaban is jelentos volt. Bizonyos orszdagokbol érkezo
turistak szamara Magyarorszag olcsonak mindsiil, igy az 6 koltési lehetoségeik

jelentosek.”

A palinkahdz vezetése ugy latja, hogy a 2024-es évben tovabb novekszik a latogatok szama

a 2020-as év visszaesése utan. Egyre jobban szdmolnak a kiilfoldi latogatokkal, akiktol

17



nagyobb bevételre szdmitanak. Az utdbbi évben a magas inflacido miatt a hazankban é16
csaladok kiadasai nagyban megemelkedtek, ezért jol meg kell gondolniuk mire koltenek, a
palinka pedig €lvezeti cikk, és szemben az alapvetd ¢lelmiszerekkel forgalma nagyon fiigg
az emberek jovedelemviszonyaitdl.

A magyarorszagi palinkaf6zés szabdlyozasa lehetévé tette, hogy az otthon palinkat
készitok is nyilvanosan végezhesse ezt a tevékenységet. Kicsi az a réteg, aki egy-egy
éttermi latogatasa alatt a szakma altal mindséginek itélt kereskedelmi forgalomban kaphato
palinka irant érdeklddjon. Magyarok nagyon kevesen kérnek palinkat az éttermekben, mert
minden magyar ember ismer legaldbb egy otthoni koriilmények kozott olcso palinkat f6z6
embert, €s egyre tobben az otthon készitett termékek mindségét tartjak csak jonak. Mind a
szakmai, mind a mindségi kovetelményeknek, élelmiszerbiztonsagi eldirasnak, nyomon
kovethetdségnek, valamint a kereskedelmi forgalomba hozatalhoz megfizetett addkat
betartd f6zdek igy versenyhatranyba kertilnek.

A palinka, értékét a szakirodalom magasra helyezi, hiszen a palinka hungarikum is, ezzel
alatdmasztva, hogy kiemelkedd fontossagi a magyar kulturalis 6rokség szempontjabol. A
hungarikumok olyan értékek, amelyek hozzdjarulnak a nemzeti identitashoz,
hagyomanyainkhoz és kulturdlis 6rokségilinkh6z. A palinka hosszi multra tekint vissza
Magyarorszagon, ¢s nemcsak az ital onmaga, hanem annak elkészitése, hagyomanyai és
kulturalis jelentdsége is kiemelked6 a magyar tarsadalomban, azonban a mindségi palinka
a népszerisitésének novelésére, ha az allam bizonyos kedvezményeket nyujtana a legalis
koriilmények kozott eldallitott, mindségi palinka eldallitdsara. A palinkat terheld adok a
legstlyosabbak a problémak koziil, mert a Jovedéki add mértéke Unids szabalyok altal
meghatérozott (ez koriilbeliil 3350 Ft fél liter palinka esetén), az Altalanos Forgalmi Ad6
(AFA) 27%-0s mértékének csokkentése viszont sokat szamitana. A palinkat terheld
Népegeszségiigyi Termékadd (NETA) végkép olyan hatranyba helyezi a palinkat mas
szeszesitalokkal szemben, ami nehezen ledolgozhatd. Az elmult években a palinkahdzak
azzal is szemebsiiltek, hogy az alapanyag gyiimolcsok ara nagyon megemelkedett, egyrészt
az eldalltai koltségek novekedése miatt, masrészt, a megndvekedett maganf6zoi érdeklddés
okan is.

A palinka népszeriisitése nagyon nehéz, hiszen magas alkoholtartalmt italr6l van sz6, mely
fogyasztasa csak korlatozottan ajanlott, de ezzel egyiitt is Schiszlerék ugy latjak,
szemléletvaltas sziikséges, a fiatal felndtteket is a hazai, mindségi italfogyasztasra kell
0sztonozni megfeleld marketing eszkozokkel. A mindségi italok fogyasztasanak

népszerlsitése szamos modon torténhet. Fontos, hogy a mindségi italok valdban kivalo
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mindségliek legyenek, és rendelkezzenek egyedi, megkiilonboztethetd izvilaggal. A
termékek mindségének ¢€s izélményének kiemelése kulcsfontossdgi a fogyasztok
érdeklédésének felkeltéséhez ¢s megtartasahoz. Rendezzenek bemutatokat, kostolokat és
rendezvényeket, ahol a fogyasztok kiprobalhatjdk az italokat, megismerhetik azok
eldallitasi folyamatat ¢és megbeszélhetik azok jellegzetességeit. Ezek az események
lehetdvé teszik a kozvetlen kapcsolatot a fogyasztok €s a termeldk kozott, és eldsegitik az
italok népszeriisitését. Manapsdg hatalmas jelentdsége van az online és offline
marketingkampanyoknak az italok népszerlsitésére. Nagy hangsulyt kell fektetni az
egylttmiikddési lehetdségek kiépitésére éttermekkel, barokkal és maés vendéglatd
egységekkel, hogy azok az italokat szakértd6 modon ajanljadk vendégeiknek. A helyi
éttermekben és barokban torténd bemutatds segithet az italok -elterjesztésében ¢és
népszerisitésében.

A pélinkafézde turisztikai pozicidja tekintetében elmondhatd, hogy mind a csaladi
rendezvények (sziiletésnap, évfordulo stb.), mind barati Osszejovetelek, mind a céges
csapatépitok helyet kapnak. A fézde elhelyezkedését tekintve mas attrakciok kozelsége pl.
a kozelben megtalalhatd termalfiirdék jo kikapcsolodast jelenthetnek akéar 1-1 hosszu
hétvégére, mely programjaba beilleszthetd egy fozdelatgatds, szakmai kisérettel. A szintén
hungarikum Halasi csipke muzeuma is karnyujtasra elérhetd, igy kulturalis programmal is
talalkozhatnak az idelatogatok.

A kilfoldiek szamara értelmezhetd mddon kell bemutatni a gyiimdlesbdl késziilt italt,
keresve a parhuzamot mas nemzetek alkoholos italaival. Cél elérni azt, hogy aki hazankba
latogat, biztosan kostoljon egy jo palinkat, egy finom vacsora sordn. Schiszler
Palinkahdzban gy latjak, az igény megteremtése hozza a vasarlot. A fozdéjiikkbe érkezo
kostolovendégek késObb a megszokott beszerzési helyeiken keresik termékeiket, de a
kiilfoldi visszatérd vendégek nem jellemzdek, ami annak is betudhatd, hogy a kiilfoldre
szallitas nagyon nehézkes, nagy kereskedelmi lancokban kiilfoldon csak szérvanyosan
lehet palinkat taldlni a kinalatban, 1évén nincs egységes kereskedelmi modszer a palinkak
kiszallitasara.

A kiilfoldiek szamanak novelésére a kiilfoldi utazas iroddkkal valo egyiittmiikodést latjak
lehetdségének, az altaluk szervezett turdk, esetleg keresletndvekedést jelenthetnek. A
szervezett tardk lehetové teszik a pdlinkahazak szdmara, hogy szélesebb korl
célkozonséget érjenck el, és nagyobb szamu latogatét vonzanak, ami ndvelheti a
palinkahédzak lathatosagat és a turistadk megismerhetik és megtapasztaljak a palinka készités

folyamatat, valamint kostolokat és bemutatokat vehetnek részt. Igy talan a palinkahazak
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konnyebben elérhetik a nemzetkdzi piacokat és turistdkat. Ez lehetOséget kinal az
exportpiacok bovitésére és az orszag palinkajanak nemzetkdzi népszeriisitésére.

Bar az innovéaci6 ¢és a fejlesztéseknek mindig nagy jelentdségliek, hiszen
versenyképességet €s hosszl tavl fenntarthatdsagot jelenthet, innovacioban az elkdvetkezd
évekre nem gondolkoznak, fokuszban a piacon képviselt pozicidjuk megtartdsa, mert nem
gondoljék, hogy jelen gazdasagi helyzet a ndvekedést hordozza magéaban.

A nemzetkdzi piacok elérése €s a turisztikai egylittmiikodés kiépitése szamos pozitiv
lehetdséget hordozhat a palinkahazak szdmara a versenyképességiik ndvelésére €s az lizleti
kapcsolatok bovitésére. A helyi kereskedelmi partnerekkel, forgalmazokkal és turisztikai
szereplokkel vald kapcsolatfelvétel és egyiittmikdodés azonban Onmagaban egy
kereskedelmi palinkafézdének nehéz, és koltséges is lehet. A sikeres nemzetkodzi piacra
Iépéshez elengedhetetlen a hatékony promodcié és marketing tevékenység ez viszont
nagyon koltséges. Bar az segithet a piaci szereploknek, ha egylittesen 1épnek fel, igy
példaul a koltségeiket meg tudjak osztani, a palinkatermeldk korében erre igen kevés példa
mutatkozott a multban, jelenleg pedig nem nagyon van meg ra a nyitottsag. Eppen ezért a
kiilfoldi nyitas €és a helyi erés piaci szerepldk felkutatdsa, megtaldldsa szerepel célként
terveikben.

Marketing eszkozok széles skaldja all manapsag rendelkezésre, azonban mivel a palinka
korlatozottan reklamozhat6 a Schiszlernél is fontosnak tartjdk, hogy a kozdsségi
platformokra nagy hangsulyt fektessenek, ezzel 4allando jelenlétet biztositsanak,
koltséghatékonyan. A célkozonség pedig természetesen a fiatal felndttektdl kezdddik, akik
18 évesek elmultak. A fiatalok jelentds része aktiv az online térben, és jellemzden nagyobb
mértékben fliggetlenek a digitalis eszk6zoktol. Igaz reklamjaikat, kampanyaikat a fiatalabb
generacio is latja, de példaul a weboldalukra is csak akkor lehet belépni, ha valaki elmult
18 éves. A fiatal célkdzonség elérése és megszolitasa kulcsfontossagu megitélésiik szerint,
mert a fiatalok jelentik a jovobeli fogyasztoi bazist. Ha sikeresen megszolitjak oket, az
bevétel szempontjabol is hosszu tavu iizleti lehetséget jelenthet. A fiatalok gyakran
nyitottak az 1j dolgok kiprobalasara és az innovativ termékek felfedezésére, ezért, ha yj
izeket, vagy csomagolast, kivannak bevezetni tesztkzonségnek is a legmegfeleldbbek.
Egy-egy kiilonleges élménnyel is jobba meg lehet dket fogni, és hajlamosak tobb pénzt
kolteni olyan élményekre, amelyeket megoszthatnak barataikkal és kozosségi halojukon
keresztiil. Mivel a fiatalok az altalanos vélekedés szerint gyakran érzékenyek a tarsadalmi

¢és kornyezeti kérdésekre, hajlamosak tAmogatni azokat a vallalatokat és markakat, amelyek
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részt vesznek tarsadalmi feleldsségvallalasi kezdeményezésekben. Osszességében a

fiatalok elérése fontos lehetdséget jelent a piaci ndvekedésre és az lizleti sikerre.

4.3. Parkanyi Palinkahaz

A Palinka haz 2023. Aprilis 1.-én nyitotta meg kapujat, a parkanyi telepiilésen tulajdonosai
Bordacs Zsuzsanna és Molnar Gyorgy, akiknek a fejében a Palinkahdz Gtlete, a tobb mint 2
¢éve sziiletett meg. Ahhoz, hogy az étletiiket meg tudjak valdsitani, nagyon sok nehézséget
kellett lekiizdenilik. Kezdve az idedlis elhelyezkedés megtalalasatol dolgukat a szlovakiai
torvények és eldirasok szigorusdga sem konnyitette. Vallalkozdsukat az motivalta, hogy
egyre igényesebbek az emberek a j6 mindségii italkindlatra is, s tomény szeszbdl pedig az
egészségiink miatt sem mindegy, mit iszik az ember. Az utdébbi idoben — hdla a
termeldknek — féleg Magyarorszagon kiilonds hangsulyt fektetnek a palinka mindségi
feldolgozasara. A palinkahédz célkozonsége a helyi lakossag, de természetesen szamoltak a
nyitaskor a fiird6 és nyaralasi céllal idelatogatokkal is. A palinkahdz a FO utcan talalhato,
kozvetleniil a posta, és egy kereskedelmi bank szomszédsagdban. Héazukban fdleg a
legfinomabb  gylimélcsparlatok  kostolhatok, vasarolhatok  széles  valasztékban.

., Magyarorszagrol tizenkét fozdével van szerzodesiik, emellett hat szlovaik és egy cseh fozde

kinalatat értékesitjiik. ,, Hangzott el az interju soran a palinkahaz tulajdonosatol.
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4. abra Parkanyi Palinkahaz és tulajdonosai, valamint palinkakinalatuk.(forréas: Zsok
Gydrgy)
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5. abra Palinka haz pontos helye (forras: sk.mapy.cz letoltés ideje 2024.04.14)

Megkozelithetd autoval, kozvetlen parkolas az tizlet elétt, illetve gyalogosan is. Az
elhelyezkedés kivalosaganak tovabbi bizonyitéka, hogy alig 100 méterre helyezkedik el a
varos egyetlen bevasarlo kozpontja az Aquario Center. A Palinka hazzal szemben talalhato
a varosi buszmegalld, és alig egy kohajitdsra kezdddik a véros sétaldo utcdja is.
Délutanonként, koraestén a fiirdébol a varosba késziilodd turistak utja a Palinkahaz elott
vezet el, ahova be-be térnek megkdstolni egy-egy finom palinkat. Parkany csodalatos
természeti kornyezetben helyezkedik el nyaralok ezreit vonzza ide Szlovakia ¢és
Csehorszag szinte egész teriiletérdl, hisz itt talalhatd Szlovékia legnagyobb termalvizes
fiirdéje a Vadas. Parkény torténelme szorasan kapcsoldodik a Duna taloldalan fekvo
Esztergommal, az elsO irdsos emléket 1. Géza kiraly altal kiadott a garamszentbenedeki
apatsag 1075-bdl szarmaz6 alapitdlevelében talaltdk, ahol mar Kakath néven emliti. Majd
1189-ben a Német-Roémai Szent Birodalom csészdra — Barbarossa Frigyes vert tabort
Kakathon. 1543-ban a torokok elfoglaltak Esztergomot s vele egyiitt Kakathot is. A Parkan
megnevezést is a torokok hasznaltdk eldszor Kakath elfoglalasakor. 1863-ban Sobieski
Janos altal vezetett keresztény seregek azonban fényes parkanyi sikert arattak, és
felszabaditottak a varost. A mai napig latogatdk ezrei jonnek el a minden év oktoberében
megrendezett Simon-Juda vasarba, melynek szintén komoly hagyomdnya van, hiszen a

vasartartasi kivaltsaglevelet még a torokok kérvényezték és kaptdk meg 1724-ben III.
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Kaéroly kiralytol. Es itt, ebben az ezeréves multra visszatekintd, jelenleg alig 10000 f&t
szamlalé, kis  idiilovarosban nyilt meg a  Péalinka  haza.  (Forrés:

https://slovakia.travel/hu/parkany-sturovo)

4.3.1. Parkanyi Palinkahaz COVID utani tapasztalatai és jovobeni tervei

A Parkanyi Palinkahdz esetében mar magat az iizlet megnyitasat nem érintette a COVID-
19 jarvany kozvetleniil, mert bar a nyitast 2022-re tervezték, de az 1 éves csliszast nem a
jarvany vagy az orosz-ukran haboru kirobbanasa okozta, hanem az hogy nem volt bérbe
vehetd helység a varosban. Ami volt, de az nem felelt meg az elképzelésiiknek.

Az tzlethelység kivalasztisa olyan szempontokat vettek figyelembe, hogy milyen a
kornyezete, milyen turisztikai attrakciok vannak a kozelben, a kozlekedési lehetdségek
rendelkezésre allasa, a kozlekedd forgalom milyen irdnyba halad. Azt is megnézték, hogy a
tervezett célkozonségiik, akit a fiatal felndttekben lattak, megtalalhato-e a bolt kdzelében
(pl. egyetem van-e a kozelben).

A bolt iranti érdeklddéssel, forgalméval az eltelt 1 évben elégedettek. Elmondéasuk szerint
az érdekldédés az igen jelentds, mivel tobbféle platformon reklamoznak. A forgalom
folyamatosan nd, ahogy egyre szélesebb korben megismerik szolgaltatasukat termékeiket.
A kilfoldi illetve belfoldi vendégek aranyat meghatdrozza, hogy Parkany alapveten
tidiilévaros, igy nyaron a kiilfoldi vendégek vannak nagyobb szamban a nyar kivételével
viszont egyértelmiien a hazai vendégek jelentik a vasarlderét. A kiilfoldi vendégek féleg
Csehorszagbol érkeznek, de nagy szamban allnak meg Magyarorszagrol is.

A turistak koltekezésére vonatkozoan azt tapasztaltdk, korosztalyosan valtozatos. Akik
magasabb Osszeget koltenek el naluk, jellemzden a 30-as éveikben jarnak. A 40-es
korosztaly altalaban mar csaladdal rendelkezik, ezért talan jobban odafigyel, hogy mit
vasarol. Az is érdekes, hogy ha gyerekek nélkiil érkezik ez a korosztaly, akkor koltekezobb.
Az iddsebbek, a kisnyugdijasok nagyon odafigyelnek, hogy ne koltsenek sokat. Az, hogy
kiilfoldi vagy belfoldi a turista az nem is jatszik akkora szerepet, mivel kiilfoldi turistak a
kornyezd orszagokbdl érkeznek, Csehorszag, Magyarorszag — ahol a gazdasagi helyzet
nagyon hasonl6. Mar vannak visszatéro vendégeik, akik nagyrészt, belfoldi vasarlok és van

egy-két kiilfoldi visszatérd vasarlojuk is.
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Azt 1atjak, hogy a forgalom és ismertség szempontjabol nagyobb hangsulyt kellene fekteti
az ide érkezd turizmus kiaknazédsara, marketing eszkozokkel. Mivel a Pélinka haz
parkanyban, Szlovakia egyik, ha nem a legnagyobb termalfiird6jének a szivében, sok
turista érkezik ide, akiknek élményekre van sziikségiik, a visszatéré vendégeknek pedig
mindig 0j lehetdségeket is fel kell mutatni. Véleményiik szerint a termalfiirdével valo
egylttmiikodéssel, melyen most dolgoznak, hatékonyabban lehetne megismertetni az
ideutaz6 vendégekkel a palinka élményét is, ezzel kdlcsonds eldnydkre szert tenni. A két
helyszin egyiittmiikddhet kiilonb6zd események és rendezvények szervezésében, igy a
vendégek egész napos vagy hétvégi programokat is tervezhetnek, amelyek sordn tobb
¢lményben részesiilhetnek.

A visszatérd vasarlok jelenléte rendkiviil fontos barmilyen véllalkozas szamara, ideértve a
palinkahédzakat is. A visszatérd vasarlok hiiségiiket mutatjak a marka vagy az tizlet irant, és
hozzdjarulnak a stabil bevételhez és a hossza tava sikerhez. A visszatérd vasarlok
rendszeres bevételt generdlnak az iizlet szamara. Mivel mar ismerik és megbiznak a
termékekben vagy szolgaltatdsokban, hajlandoak ismételten vasarolni. Gyakran ajanljak az
lizletet masoknak is, igy segitve a pozitiv sz0sz6161 marketinget és ndvelve a potencialis Uj
tigyfelek szamat. Megtartdsa altalaban kevesebb koltséggel jar, mint az 10 ligyfelek
megszerzése. Nem sziikséges nagyobb marketingkampanyokat vagy promociokat
szervezniik az tlizletben ahhoz, hogy megtartsak ezeket az ligyfeleket. Visszajelzéseit és
véleményeit felhasznalhatjdk az iizlet tulajdonosai a termékek vagy szolgéltatasok
javitasara és fejlesztésére, ami hozzédjarulhat az ligyfélélmény javitdsdhoz és a vasarloi
elégedettség noveléséhez. A visszatérd vasarlok hosszu tava iizleti kapcsolatokat
jelenthetnek az iizlettel, ami stabil alapot teremthet az lizlet jovébeli novekedéséhez ¢és
sikeréhez.

A Dbolt népszeriisitésére az online rekldmot részesitik eldnyben, fOleg a kozdsségi
platformokat. Jelen vannak a Tik-tok on, a Facebook-on, az Instagrammon, és a LinkedIn-
en is. A nyari honapokban reklamtablaik is vannak kihelyezve a két f6 ttvonal mentén,
mivel a turistdk 90-%-a autdval érkezik a varosba, igy lathatja azokat. A célkozdsség az
online rekldmok esetében a 20-30-40-es korosztaly. Hasznossdgot tekintve vannak nagyon
jO visszajelzéseik, hisz némelyik vasarlé elmondta, hogy 6 kimondottan azért jott el a
Palinka boltba, mert latta a reklamjukat a Facebookon, illetve az egyik kisfilmiiket a Tik-
Tokon. Ez azt is igazolja, hogy ezek a platformok lehetévé teszik az iizletek és markak
szamara, hogy kozvetlen kapcsolatba 1épjenek a célkozonségiikkel, ¢és hatékonyan

¢épitsenek és tartsanak fenn kapcsolatot az tigyfelekkel.
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A helyi turizmusban meglatasuk szerint a palinka sajnos nem képvisel til jelentOs szerepet.
Ez kimeriil abban, hogy a kiilonb6z6 vendéglatohelyek kindlnak egy-egy fozde termékét,
de ez messze elmarad a borok, bordszatok sulyatol. Ez azért is lehet, mert Sajnos a palinka
a palinkakészités kevés figyelmet kap ugy helyi, mint orszagos szinten. Nagyon kevés
palinkakdstold vagy palinka attrakcié van, ahol az emberek kozelebb keriilnének az igazi
gyiimélespalinkahoz. Ugy vélik, hogy mint értékre a nemzeti 6rokségre Magyarorszagon
nagyobb hangsulyt fektetnek. Nem ugy tekintenek ra, mint a jovedéki adocsalds egyik
lehetséges elemére, hanem mint nemzeti Osszetartd erd, ami hozzatartozik az emberek
multjdhoz, jelenéhez és jovdjéhez. Sokkal nagyobb erdfeszitést kellene tenni azért, hogy
megismertessiik, hogy kozelebb hozzuk az emberekhez a palinka lelkét, a palinka
szeretetét, a palinkakészités szeretetét. Ezért kell a vendégeknek, a turistaknak, vagy a
palinkaval ismerkedni vagyoknak megadni a lehetéséget, hogy megkostolhassik,
Hasonldképpen a bornapokhoz, a borfesztivalokhoz a palinkdnak is meg kellene teremteni
a helyét nemcsak a turizmusban, hanem az emberek mindennapi életében is.

Mivel 3 kiilonb6zd orszagban eldallitott gyiimolesparlatot forgalmaznak (magyar, cseh
vagy ¢és szlovak) az értékesitési modell is eltérd. A céljuk mindig is az volt, hogy kdzelebb
hozzak, illetve megismertessék a szlovak gylimolcsparlat fogyasztokkal a kiilfoldi
gyumolcsparlatokat, illetve a kiilfoldi turistakkal a szlovak termékeket. Ez sikertilt is, mert
a tapasztalatuk az, hogy a szlovak lakosok/turistdk nagyobb ardnyban keresik a
magyarorszagi palinkat, mig Magyarorszagrol vannak visszatérd vasarloink, akik a szlovak
gytimolcsparlatokat keresik. Programjaik koziil a kostold az, ami igazdn népszerd. A
Pélinka Haz jelenleg 19 fézde termékeit arulja, igy aztdn a kostoldkat teljesen egyedire
szabjak. Ez azt jelenti, hogy ha valaki csak egy f6zde termékeit szeretné végigkdstolni az is
megoldhato, de az is, hogy egy eldre 0sszedllitott kostold programban kiilonb6z6 fézdék
termékeiével ismerkedhetnek. Az értékesitést gy segitik, hogy aki nem biztos a
termékekben, mert nem ismeri azokat, egy-két terméket, anélkiil is megkostolhat, hogy
vasarolna valamit.

A forgalmazott termékek megismertetése €s a programok szaménak nodvelése érdekében,
tervezik egy kisebb teremmel bdviteni a boltjuk, azzal egy vendéglatdé egységet is
kialakitananak, ahol nyugodtabb koriilmények kozott tudnak elfogyasztani a kdstoldsra

kivalasztott italokat a vendégek, és nagyobb létszamu kostoldt is tarthatnanak.
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Ugy latjak, élénkiil a forgalom és érdeklédés igy az emberek koltési kedve is visszatérni

latszik az ilyen programok irant.

4.4. Palinkat is bemutato turizmus fejlesztési lehetoségek

A palinkahdzak szamos lehetdséget kindlnak a turizmus fejlesztésére és novelésére.
Ezeknek a helyszineknek a tovabbfejlesztése és népszerlsitése hozzajarulhat a turizmus
élénkitéséhez, és vonzobba teheti az adott régiot a latogatok szamara. Elménykozpontt
turisztikai célpontokka lehet fejleszteni, ahol a latogatok részt vehetnek interaktiv turakon,
megismerhetik a palinkakészités folyamatat, részt vehetnek kostolokon é€s parositasokon,
valamint vdasdrolhatnak helyi palinkdkat és kapcsolodd termékeket. A palinkahazak
szervezhetnek kulturdlis és gasztrondmiai rendezvényeket, mint példaul palinkafesztivalok,
gasztrondmiai vasarok, kézmiives piacok és helyi kulturalis események, amelyek vonzzak
a turistakat és novelik a régid népszeriségét. Egylittmikddhetnek mas turisztikai
szolgéltatokkal és szallashelyekkel az olyan csomagajénlatok kialakitasaban, amelyek
kombindljék a pélinka-kostolast mas helyi latnivaldkkal és tevékenységekkel, mint példaul
gasztrondmiai tardk, kulturalis latvanyossagok és természeti kirdndulasok. Fontos, hogy a
palinkahazak hatékony marketingstratégidkat alkalmazzanak, mind az online, mind az
offline teriileten. Az online jelenlét fontos a kdzosségi média és a weboldalak révén, mig
az offline marketing lehetdségeket kindl a helyi kiadvanyok, rendezvények és turisztikai
iroddk révén. Fontos, hogy a palinkahdzaknak legyenek jelen a kiilonb6zd online
platformokon, mint példaul a weboldalak, k6zosségi média (Facebook, Instagram, Twitter
stb.) és online értékesitési csatornak. Ezek a platformok lehetdvé teszik a palinkahézaknak,
hogy kozvetleniill kommunikaljanak a potencidlis latogatokkal, és népszeriisitsék a
fejleszteni kell annak érdekében, hogy konnyen elérhetévé és vonzova tegyek a latogatok
szdmara. Ide tartozik az utak, parkolok, turistautak, informdcids tabladk ¢és egyéb
szolgaltatasok fejlesztése és karbantartdsa. Fontos, hogy egylittmiikddjenek mas turisztikai
szereplokkel, mint példaul helyi Onkormanyzatok, turisztikai szervezetek, kulturalis
intézmények és mas vallalkozasok, hogy kdzosen népszerlsitsék a régiot és 6sztondzzek a
turizmust. Megemliteném a Gyulai Palinkafesztivalt, amely egy nagyon jelentds turisztikai
esemény Magyarorszagon, évrdl évre tobb ezer latogatot vonz. Egyediilallo turisztikai

vonzerdt jelent a régid szamadra, és lehetdséget kindl a helyi kulturdlis és gasztrondmiai
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orokség bemutatdsara. Nemcsak hazai latogatokat vonz, hanem nemzetkozi turistakat is,
akik érdeklddnek a magyar palinkakultura irdnt, és szeretnék megkostolni a helyi
termékeket. A fesztival nemcsak a palinka, hanem a kulturalis programok miatt is vonzo
lehet. Koncertek, néptancbemutatok, kézmiives vasarok és egyéb események teszik még
vonzobbd az eseményt. A fesztival lehetdséget nytjt a helyi palinkaf6zdéknek és mas
vallalkozasoknak, hogy bemutassdk termékeiket és szolgaltatasaikat, valamint, hogy
értékesitsék azokat a latogatoknak. Ez hozzajarulhat a helyi gazdasag fejlédéséhez és a
vallalkozasok tdmogatdsdhoz. Az ilyen jellegli rendezvények nagyban hozzasegitenek a

népszeriiség noveléséhez.

A COVID-19 jarvany idején bevezetett intézkedések jelentds hatassal voltak a
palinkahazakra is, ahogyan mas vendéglato- és gasztrondmiai egységekre is. A jarvanyiigyi
korlatozasok miatt sokan keriilték az ilyen tipusii rendezvényeket, beleértve a
palinkafesztivalokat is. Ennek eredményeként a pélinkahdzak latogatdoszama jelentdsen
visszaesett. A latogatdoszam csokkenése miatt a palinkahdzak bevételei is jelentdsen
csokkentek. Az étel-italértékesités és az egyéb szolgaltatdsokbol szarmazo bevétel is
visszaesett. Sok palinkahdz a jarvany idején arra 0sztondzte magat, hogy erdsitse online
jelenlétét, és alternativ modszereket taldljon a vasarlok elérésére és a termékeik
értékesitésére. A cégek egy része igénybe vette a korméanyzati timogatasokat és tdmogato
programokat a vallalkozasok tdmogatdsira a nehéz iddszakban. Néhany palinkahéaz
atalakitotta tizleti modelljét a jarvadnyhelyzet miatt. Példdul online palinkavasarlasi
lehetdségeket kinaltak, hazhozszallitast szerveztek vagy éppen virtualis kostolokat tartottak.
Az Onkormanyzatok és turisztikai szervezetek sok esetben tdmogattdk a helyi
palinkahazakat és egyéb turisztikai vallalkozasokat a nehéz iddszakban, példaul helyi
kampéanyok szervezésével vagy tamogatasi programokkal. A COVID-19 jarvany hatdsara
sok turista gy dontott, hogy inkabb csaladi latogatasokat és belfoldi kirandulasokat tervez,
ahelyett hogy hagyomanyos turisztikai ti célokat valasztana. A sajat csaladi kdrnyezetben
vald tartdzkodas biztonsagosabbnak és kényelmesebbnek tiinhet a jarvanyhelyzetben,
mivel kevesebb idegen emberrel kell kapcsolatba 1épni, és kevesebb a kiszdmithatatlan
tényezO. A turistautakhoz ¢és szallasokhoz kapcsolodo koltségek helyett a csaladi
latogatasok altalaban kevesebb pénzbe keriilnek, mivel a széllas és étkezés lehetdségei
gyakran ingyenesek vagy olcsobbak. A jarvanyhelyzet sok embert arra 6sztonzott, hogy
tobb 1dot toltson csaladjaval és szeretteivel, és erdsitse kozeli kapcsolatait. Ennek

eredményeként inkdbb a csaladi latogatasokat valasztjdk, hogy tobb iddt tolthessenek
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egyltt. A jarvanyhelyzet miatt sokan inkabb a helyi és regionalis utazasokat részesitik
elényben, ahelyett hogy kiilfoldi vagy tavoli uti célokat valasztananak. Ezért a csaladi
latogatasok konnyebben megvaldsithatok és kockazatmentesebbek lehetnek. A csaladi
latogatasok lehetdséget adnak az érzelmi tdmogatasra €s a kapcsolatok erdsitésére olyan
idészakban, amikor sokan nehéz helyzetben vannak vagy maganyosnak érzik magukat.

Ezért a csaladi latogatasoknak kiilondsen fontos szerepiik lehet a jarvany idején.

A palinka, mint hungarikum kiemelked6 fontossagu a magyar kulturdlis Orokség
szempontjabol. A hungarikumok olyan értékek, amelyek hozzdjarulnak a nemzeti
identitashoz, hagyoményainkhoz és kulturdlis 6rokségiinkhoz. A pdalinka hosszi multra
tekint vissza Magyarorszagon, ¢és nemcsak az ital dnmaga, hanem annak elkészitése,
hagyomanyai és kulturalis jelentdsége is kiemelkedd a magyar tarsadalomban. Nagyban
segitene a népszeriisitésének novelésére, ha az allam bizonyos kedvezményeket nyujtana a
legalis koriilmények kozott eldallitott, mindségi palinka eldallitdsara. A mindségi italok
fogyasztasanak népszerisitése szamos moddon torténhet. Fontos, hogy a mindségi italok
valoban kivaldé mindségliek legyenek, és rendelkezzenek egyedi, megkiilonbdztethetd
izvilaggal. A termékek mindségének ¢és izélményének kiemelése kulcsfontossdgii a
fogyasztok érdeklddésének felkeltéséhez és megtartdsdhoz. Rendezzenek bemutatokat,
kostolokat és rendezvényeket, ahol a fogyasztok kiprobalhatjak az italokat, megismerhetik
azok eloallitasi folyamatat és megbeszélhetik azok jellegzetességeit. Ezek az események
lehetdvée teszik a kozvetlen kapcsolatot a fogyasztok és a termeldk kozott, és eldsegitik az
italok népszeriisitését. Manapsdg hatalmas jelentdsége van az online és offline
marketingkampéanyoknak az italok népszertisitésére. Ez magédban foglalhatja az online
kozosségi média platformokat, irasos és képi tartalmakat, valamint hagyomanyos
reklamokat, példaul plakatokat, tévé- és radidhirdetéseket. Nagy hangsulyt kell fektetni az
egylttmiikddési lehetdségeket kiépitésére éttermekkel, barokkal és mas vendéglatd
egységekkel, hogy azok az italokat ajanljak vendégeiknek. A helyi éttermekben és
barokban torténd bemutatds segithet az italok elterjesztésében és népszeriisitésében. Az
italok csomagolasa és megjelenése nagyban befolyasolja a fogyasztok dontését. Vonzo
csomagolas ¢és cimkék készitésével 1is nagyobb eredmény érhetd el, amelyek
megjelenésiikkel és mindségiikkel felkeltik az érdeklddést. Az élelmiszer- és italiparban
tevékenykedd média képviseldivel jo kapcsolatot kiépitve lehetdségeket kaphatunk a
termékek bemutatdsara €és a sajtoban vald megjelenésre. A palinka turizmus leginkabb az

gasztrondmiai turizmushoz kapcsolodik. A gasztrondmiai turizmus az olyan utazisokat
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jelenti, amelyeket az emberek azért tesznek meg, hogy az adott régid gasztrondmiai
kiilonlegességeit, ételeit és italait élvezhessék. A palinka fontos szerepet jatszik a magyar
gasztronémiaban ¢és kultiraban, és sok latogato kifejezetten azért érkezik Magyarorszagra,
hogy megismerje ¢és ¢élvezze ezt az egyedi italt. A palinkahdzak latogatasa,
palinkakdstoldsok és az ehhez kapcsolodo rendezvények részei lehetnek a gasztrondmiai

turisztikai élménynek, és hozzdjarulhatnak az adott régi6 turizmusanak fejlodéséhez.

Szamos orszagban vannak olyan alkoholos italok, amely az orszdg nevével egyben égnek
be az ember tudataba. Ha az adott orszagba latogat valaki, nagy eséllyel a hires italat fogja
kortyolgatni az esti vacsora sordn. A palinka az orszdgimazs fontos részévé valhat, ha
megfeleléen kommunikaljak és pozicionaljak. A palinka hagyomanyos magyar ital, amely
mélyen gyokerezik a helyi kultirdban és hagyomanyokban. Ezaltal az orszag gazdag
kulturalis orokségének és hagyomanyainak részét képezi, és hangstlyozhatja az orszag
autentikus karakterét. A palinka a magyar gasztronomia fontos eleme, és hozzajarul az
orszag gasztronomiai vonzerejéhez. Az izletes és mindségi palinka megmutatja az orszag
gasztrondmiai kinalatanak soksziniiségét és gazdagsagat. A palinkahazak latogatasa és
palinkakdstoldsok résztvevoi a turistdk szdmdara vonzdé programok lehetnek. Ezek az
¢lmények hozzajarulnak az orszag turisztikai vonzerejéhez és gazdasagi fejlddéséhez. Az
egyediilalldo és mindségi palinka eldallitisa az orszdg innovacidés ¢és mindségi
hagyoményainak bemutatasat is jelenti. Ezaltal a palinka az orszagimazs része lehet, mint a

mindség €és az innovacié szimbdoluma.

A kiilfoldi utazasiiroddk szervezett tarai jelentds eldnyokkel jarhatnak a palinkahazak
szamara. A szervezett tardk lehetévé teszik a palinkahdzak szdmara, hogy szélesebb korii
célkozonséget érjenek el, és nagyobb szamu latogatét vonzanak. Ez novelheti a
palinkahdzak l4thatosagéat és hirnevét a nemzetkozi turistdk korében. A szervezett tirak
lehetéséget biztositanak arra, hogy a turistdk megismerjék és megtapasztaljadk a palinka
készités folyamatat, valamint kostolokat és bemutatokat vegyenek részt. Ezaltal a
palinkahazak vonz6 célponttd valhatnak a turistak szamara, akik kiilonleges élményeket €s
helyi termékeket keresnek. A turdk révén a palinkahazak konnyebben elérhetik a
nemzetkdzi piacokat és turistdkat. Ez lehetdséget kinal az exportpiacok bovitésére és az
orszag palinkdjanak nemzetkdzi népszerlisitésére. Az egyiittmiikodés kiilfoldi utazési
irodakkal lehetdséget teremt arra, hogy a palinkahdzak részt vegyenek turisztikai
kampanyokban ¢és eseményekben, amelyek tovabb ndvelhetik az orszag turisztikai

vonzerejét és a palinka iranti érdeklédést. Osszességében a kiilfoldi utazasi irodak altal
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szervezett turak nagy lehetdségeket kindlhatnak a palinkahazaknak a nemzetkozi piacokon
val6 jelenlétiik és lathatosaguk novelésére, valamint a turistdk szdmanak és bevételének

novelésére.

Az innovaci6 a palinkahdzak szdmara is kulcsfontossagu lehet, ha versenyképességiiket és
hosszl tavl fenntarthatdésagukat kivanjak javitani. Az innovaci6 lehetdvé teszi uj és egyedi
palinkafajtak létrehozasat, amelyekkel a palinkahdzak megkiilonboztethetik magukat a
versenytarsaktol. Uj izek, aroma kombinaciok vagy kiilonleges eljarasok alkalmazasa
révén a palinkahdzak folyamatosan frissithetik és kibdvithetik termékkinalatukat. Az
innovacio révén a palinkahdzak fejleszthetik latvanyossagaikat és turisztikai élményeiket,
hogy vonzobba tegyék az latogatok szaméra. Uj latvanyossagok, interaktiv bemutatok vagy
egyedi rendezvények szervezése révén a palinkahazak emlékezetes élményeket
nyujthatnak vendégeiknek. Az innovaci6 lehetévé teszi a palinkahdzak szdmara, hogy
hatékonyabb4 tegyék termelési folyamataikat. Uj technologiak, gépek vagy automatizalasi
megoldasok bevezetése révén a palinkahazak csokkenthetik termelési koltségeiket és
novelhetik termelékenységiiket. Segithet a palinkahdzaknak fenntarthatobba valni a
kornyezetvédelem terén. Uj, kornyezetbarat technologiak vagy modszerek bevezetése
révén a palinkahdzak csokkenthetik kornyezeti labnyomukat és pozitiv hatast
gyakorolhatnak a kornyezetre. Lehetdvé teheti a palinkahdzak szamara, hogy 1j piacokra
1épjenck be vagy Uj fogyasztoi csoportokat vonzanak. Uj termékek vagy szolgaltatisok

kinélata révén a palinkahazak bodvithetik piaci jelenlétiiket és novelhetik bevételiiket.

A nemzetkdzi piacok elérése és a turisztikai egylittmiikdodés kiépitése jelentds lehetdséget
kinal a palinkahazak szamara a versenyképességiik novelésére és az iizleti kapcsolatok
bovitésére. Elsé 1épésként fontos a nemzetkdzi piacok alapos elemzése és a potencialis
lehetdségek felmérése. Ennek soran érdemes megvizsgélni a célpiacokat, a helyi fogyasztoi
preferencidkat, a versenytarsakat €s az esetleges szabalyozasi kornyezetet. A nemzetkdzi
piacokhoz valé alkalmazkodas érdekében sziikség lehet termékadaptaciora vagy
lokalizaciora. Ez magéaban foglalhatja a termékek csomagolasanak, cimkézésének vagy
akar receptirdjdnak modositasat a helyi piac igényeihez és szabalyozasaihoz igazitva.
Fontos a helyi kereskedelmi partnerekkel, forgalmazokkal és turisztikai szereplokkel vald
kapcsolatfelvétel és egyiittmiikddés kiépitése. Ez lehetdve teszi a palinkahdzaknak, hogy
hatékonyabban Iépjenek be a piacra és noveljék jelenlétiiket a nemzetkozi szintéren. A
sikeres nemzetkozi piacra Iépéshez elengedhetetlen a hatékony promoécid és marketing

tevékenység. Ez magéaban foglalhatja az online és offline marketingcsatorndk kihasznalasat,
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kozosségi média kampanyokat, rendezvényeken vald részvételt és egyéb promodcios
tevékenységeket. A turisztikai egyiittmikodések kialakitdsa révén a palinkahazak
kihasznalhatjak a turisztikai iparagban rejld lehetdségeket. Ez magaban foglalhatja a
szallodakkal, éttermekkel, turisztikai szolgaltatokkal valo partnerségeket, kozos promocios
kampanyokat vagy akar turisztikai Utvonalak kialakitdsadt. A nemzetkdzi piacokra 1épés
soran kiemelten fontos a termékek mindségének ¢€s hitelességének fenntartdsa. Ez segithet
a palinkahdzaknak kiépiteni és megerdsiteni a marka hirnevét a nemzetkdzi piacokon, és

bizalmat szerezni a fogyasztok korében.

A fiatal célk6zonség elérése és megszolitasa kulcsfontossdgu lehet a palinkahdzak szamdara
a versenyképesség és a hossza tava siker szempontjabol. A fiatalok jelentik a jovobeli
fogyasztoi bazist. Ha egy palinkahdz sikeresen megszolitja és megragadja a fiatalokat, az
hosszl tavu tlizleti lehetdséget jelenthet szamara. A fiatalok gyakran nyitottak az 0j dolgok
kiprobalasara és az innovativ termékek felfedezésére. A palinkahdazak szdmara ez
lehetéséget jelent az 10 izek, csomagoldsok vagy élmények kinalatara, ami segithet
megkiilonboztetni dket a versenytarsaktol. A fiatalok jelentds része aktiv az online térben,
¢s jellemzden nagyobb mértékben fiiggetlenek a digitalis eszk6zoktdl. Ennek megfeleléen
a palinkahazaknak fontos lehet jelen lenniiik az online platformokon, és digitalis marketing
stratégidkat alkalmazniuk a fiatalok elérésére. Gyakran élményekre vagyok, és hajlamosak
tobb pénzt kolteni olyan élményekre, amelyeket megoszthatnak barataikkal és kdzosségi
halojukon keresztiil. Ennek megfeleléen a pdalinkahazaknak olyan élményeket &s
eseményeket kell kindlniuk, amelyek vonzoak a fiatalok szamdra, példaul kostolok,
fesztivalok vagy tematikus rendezvények. A fiatalok gyakran érzékenyek a tarsadalmi és
kornyezeti kérdésekre, és hajlamosak timogatni azokat a vallalatokat és markakat, amelyek
részt vesznek tarsadalmi feleldsségvallalasi kezdeményezésekben. Osszességében a
fiatalok elérése fontos lehetdséget jelent a palinkahazak szdmara a piaci novekedésre és az
tizleti sikerre. A fiatalokra 0sszpontosito stratégia kidolgozasa segithet a palinkahazaknak
abban, hogy vonzodak legyenek a fiatalok szdmara, és hosszu tdvon fenntarthassak

versenyképességiiket a piacon.

Az iizlethelység kivalasztasa kritikus szerepet jatszik a palinkahdzak ¢s mas vallalkozasok
sikerében. Az Tlizlet elhelyezkedése kulcsfontossaghi a siker szempontjabol. Fontos
megfontolni az lizlet kornyezetét, a lathatdosagot, az egyetemek, latvanyossagok €s mas
turisztikai célpontok kozelségét, valamint a kozlekedési lehetdségeket. Az tizlet helyszinét

a célcsoport preferenciaihoz kell igazitani. Ha példaul a fiatal fogyasztokat célozza meg,
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akkor olyan helyet valasszon, ahol konnyen elérhetdk az éjszakai szorakozohelyek és a
fiatalok altal kedvelt teriiletek. Fontos figyelembe venni az iizlet méretét €s elrendezését,
hogy megfeleljen az lizlet céljainak és igényeinek. Az optimalis elrendezés segithet a
hatékony miikodésben ¢és a jobb iigyfélélményben. Nagy figyelmet kell fektetni az iizlet
bérleti dijara és az lizemeltetési koltségeire. Az ilizlet bérleti dija és koltségei hatéssal
lehetnek az iizleti modell fenntarthatosdgara és a nyereségre. Fontos megvizsgalni a
kornyéken miikodd versenytarsakat és azokat az iizleteket, amelyek hasonld termékeket
vagy szolgéltatasokat kindlnak. Ez segithet a versenyképesség meghatirozasaban ¢és az
lizleti stratégia kialakitdsdban. Be kell tartani a kornyezetvédelmi szabdlyozdsokat és
eldirasokat az iizlet mitkodtetése soran. Bizonyos teriileteken szigoru eldirasok lehetnek az

uzlet kialakitasara és tizemeltetésére vonatkozodan.

Az tidilévarosban taldlhatdé palinkahdz szdmos elonnyel jar. Az tidiildvarosok altaldban
nagy turisztikai vonzerdvel rendelkeznek, igy sok latogatdt vonzanak. Egy pélinkahdz
jelenléte tovabb novelheti az udiilévaros vonzerejét, kiilondsen azok szamadra, akik
érdeklddnek a helyi kultGraért és termékekért. Altalaban magasabb a turistak szama, ami
lehetdve teszi a palinkahdz szdmara, hogy tobb latogatdt vonzzon és magasabb forgalmat
érjen el, kiilondsen a fészezonban. Az tlidiilévarosokban talalhato palinkahdzak lehetdséget
nyujtanak a helyi termel6k termékeinek népszerisitésére és értékesitésére. Ez eldsegitheti a
helyi gazdasdg fejlodését és hozzdjarulhat az Oshonos termékek népszertsitéséhez.
Kulturdlis élményt nyujthatnak a latogatoknak, akik izelitét kaphatnak a helyi
palinkakészités hagyomdényaibol ¢és technikdibol. Ez hozzijarulhat a helyi kultara
megorzéséhez és népszertsitéséhez. Az iidiilévarosokban talalhaté palinkahdzak gyakran
mas turisztikai latnivalokkal kombinalhatok, példaul muzeumokkal, gasztrondmiai
éttermekkel vagy szabadidds tevékenységekkel, igy a latogatdk szédmara sokféle
programlehetdséget kindlnak. Népszeri turisztikai célpontok, ezért egy palinkahdz
befektetési lehetdséget jelenthet a vallalkozok és befektetok szamara, akik ki szeretnék

hasznalni az ottani turizmus eldnyeit és lehetdségeit.

Valosziniileg igaz, hogy csaladosok kevesebb pénzt koltenek a palinkahdzban. A
csalddosok altalaban mas tevékenységekre koncentradlnak, példaul vérosnézésre vagy
csalddi programokra, ¢és nem feltétleniil a f6 koltési hely szamukra a palinkahdz. Ezért

fontos cél az, hogy a fiatalokat nagyobb szamban vonzzak a palinkahazak.

A termalfiird0 és a palinkahaz Gsszevondsa vagy egyiittmiikodése tobb eldnnyel jarhat

mindkét véllalkozas szdmara. A termalfiirdd és a palinkahaz kozos reklamtevékenységeket
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szervezhet, példaul kozos katalogusokat vagy hirdetéseket allithat Ossze, amelyek
bemutatjdk mindkét helyet és az ott kaphatd szolgaltatdsokat és termékeket. A
vendégeknek olyan kombinalt ajanlatokat kinalhatnak, amelyek egyarant tartalmazzak a
termalfiirdd belépdjegyét és a palinkahdz kostoloit vagy mas szolgéltatisait. Ez
0sztonozheti a vendégeket, hogy mindkét helyet meglatogassak, és novelheti az atlagos
vendégforgalmat. A két helyszin egyiittmikddhet kiilonbozé események és rendezvények
szervezésében, példdul gasztronomiai fesztivdlokon vagy kulturalis eseményeken. Ez
lehetdveé teszi, hogy a vendégek egész napos vagy hétvégi programokat tervezzenek,
amelyek soran tobb élményben részesiilhetnek. A vendégeknek lehetdségiik lehet részt
venni olyan programokon, mint példaul az étel- és italkdstolok, séta a termalfiird6 teriiletén,
valamint a palinkakészités folyamatanak megismerése a palinkahdzban. A termalfiirdd és a
palinkahdz kozdsen hirdethet akcidkat, kedvezményeket vagy hiiségprogramokat, amelyek
vonzobba teszik a vendégek szdmara a latogatast mindkét helyszinen. Ez csak néhany otlet,

amivel szerintem 6sszekapcsolhato lenne a termalfiirdd és a palinkahaz.

A visszatérd vasarlok jelenléte rendkiviil fontos barmilyen véllalkozas szamara, ideértve a
palinkahédzakat is. A visszatérd vasarlok hiiségiiket mutatjak a marka vagy az iizlet irant, és
hozzdjarulnak a stabil bevételhez és a hossza tava sikerhez. A visszatérd vasarlok
rendszeres bevételt generdlnak az iizlet szamara. Mivel mar ismerik és megbiznak a
termékekben vagy szolgaltatdsokban, hajlandoak ismételten vasarolni. Gyakran ajanljak az
lizletet masoknak is, igy segitve a pozitiv sz0sz6161 marketinget és ndvelve a potencialis yj
tigyfelek szamat. Megtartdsa altalaban kevesebb koltséggel jar, mint az 10 ligyfelek
megszerzése. Nem sziikséges nagyobb marketingkampanyokat vagy promociokat
szervezniik az tlizletben ahhoz, hogy megtartsak ezeket az ligyfeleket. Visszajelzéseit és
véleményeit felhasznalhatjdk az iizlet tulajdonosai a termékek vagy szolgéltatasok
javitasara és fejlesztésére, ami hozzdjarulhat az ligyfélélmény javitdsdhoz és a vasarloi
elégedettség noveléséhez. A visszatérd vasarlok hosszu tava iizleti kapcsolatokat
jelenthetnek az iizlettel, ami stabil alapot teremthet az lizlet j6vébeli novekedéséhez ¢és

sikeréhez.

A koz0sségi platformok jelentds szerepet jatszanak a marketingben, kiilondsen a digitalis
korban. Ezek a platformok lehetdvé teszik az iizletek és markak szdmara, hogy kozvetlen
kapcsolatba 1épjenek a célkozonségiikkel, és hatékonyan épitsenck ¢€s tartson fenn
kapcsolatot az tigyfelekkel. A kozosségi média lehetOséget biztosit az iizleteknek és

markaknak, hogy kozvetleniil kommunikaljanak az tigyfelekkel. Ez lehetdséget ad arra,
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hogy személyes kapcsolatot alakitsanak ki veliik, és kdzosséget épitsenek azok koré, akik
érdeklédnek a termékek vagy szolgaltatasok irant. A kozosségi platformokon keresztiil az
tizletek és markdk megoszthatjdk a markara vonatkoz6 tartalmakat, torténeteket ¢és
értékeket, ami segithet a markakép épitésében €s erdsitésében. Az egyedi tartalmak és a
kovetdkkel vald interakecid segithet megkiilonbdztetni a markat a versenytarsaktol. Ezen
keresztiil az Tlzletek promocids tartalmakat tudnak megosztani, példaul kiilonleges
ajanlatokat, kuponokat vagy 0j termékeket. Emellett lehetdség van tartalmak megosztasara,
amelyek segithetnek az ligyfelek oktatdsdban vagy szoérakoztatdsdban, ezaltal novelve az
tigyfélhliséget és elkotelezettséget. A kozdsségi média lehetdséget ad az iigyfeleknek arra,
hogy visszajelzést adjanak a markaval vagy termékkel kapcsolatos tapasztalataikrol. Ezért
az lzleteknek lehetéségliik van arra, hogy gyorsan ¢s hatékonyan reagaljanak az
tgyfélkérésekre ¢és problémakra, ezaltal novelve az lgyfélélményt és az ligyfél
elégedettségét. A kozosségi platformok lehetdvé teszik a célzott reklamozast, amely
lehetdvé teszi az lizleteknek, hogy pontosan meghatarozzak a hirdetés célkozonségét és
személyre szabott iizeneteket juttassanak el hozzajuk. Ez lehetové teszi a hatékonyabb
marketingkampanyokat és a hirdetési koltségek optimalizaldsat. A kozosségi média
platformokon keresztiil az iizletek betekintést nyerhetnek a fogyasztéi viselkedésbe ¢€s az
iparagi trendekbe. Ezaltal konnyebben kovethetik a piaci valtozasokat és igényeket, és

alkalmazkodhatnak hozzajuk a termékek €s szolgaltatasok fejlesztése soran.

Magyarorszag turizmuséban a bor egyenlére fontosabb szerepet jatszik, mint a palinka,
azonban mindkettd hozzdjarul az orszag turisztikai vonzerejéhez. Magyarorszag szdmos
kivalo borvidékkel rendelkezik, mint példaul a Tokaji borvidék, Villany-Siklos, Eger, vagy
a Balaton-felvidék. Ezek a borvidékek nemcsak kivald borokat termelnek, hanem
gyonyori tajakat €s boraszati latvanyossagokat is kindlnak a latogatoknak. Mind a bor,
mind pedig a palinka vonzo turisztikai attrakciok. Bordszatok latogatdsa sordn a vendégek
megismerhetik a borészati folyamatokat, részt vehetnek borkdstolokon, €s élvezhetik
a borvidékek szépségét. A palinkakészité mithelyek és palinkahdzak latogatasa soran a
vendégek megismerhetik a palinkakészités folyamatat, részt vehetnek kostolokon, és
megismerhetik a palinka kiilonb6z6 fajtait €s izeit. Bar a borkdstolok és a borhazak sokkal

jobban el vannak terjedve Magyarorszag teriiletén.

Szamos palinkahdz és palinkakészité miithely latogathaté Magyarorszagon, ahol a latogatok
részt vehetnek vezetett tirdkon és kostolokon. Ezek a latvanyossagok lehetdvé teszik a

vendégek szdmara, hogy megismerjék a palinkakészités folyamatat, megtekintsék a
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hagyoményos palinkaf6z6 berendezéseket és megkodstoljak a kiilonbozd palinkafajtakat. A
palinkahazak ¢és palinkafézdék gyakran részt vesznek turisztikai utvonalakban és
rendezvényeken, mint példdul bor- és gasztronomiai fesztivalok, ahol bemutatjdk a
termékeiket és szakértelmiiket. Ezek a rendezvények lehetdséget kinalnak a latogatoknak,
hogy megismerjék és élvezzék a palinkakiilonlegességeket, valamint a helyi kultarat és
gasztrondmiat. A palinka turisztikai vonzerdként szolgal a gasztrondomiai turizmusban is.
Szamos latvanyos étterem, borpince €s szalloda kinal palinkakostoldkat és palinkamentiket,
amelyek vonzova teszik az orszagot az érdekl6dd gasztrondmiai utazok szamdra. Azonban
a bor mogott szinte hattérbe szorul. Sokkal nagyobb hangsulyt kellene fektetni a palinka

népszerlsitésére.

A széles palinka kinalat szdmos elénnyel jar mind a fogyasztok, mind a palinkakészitok
szamara. A széles palinka kinalat lehetdséget kinal a fogyasztoknak arra, hogy kiilonb6z6
izeket és stilusokat probaljanak ki, igy mindenki megtalalhatja a szaméara idealis palinkat.
Ez noveli a fogyasztoi elégedettséget és lojalitast. A sokféle palinka lehetdséget kinal a
palinkakészitoknek arra, hogy piackutatast végezzenek, és reagdljanak a fogyasztoi
igényekre és piaci trendekre. A széles kindlat lehetdséget ad a palinkakészit6knek arra,
hogy kiilonb6z6 termékkategoridkat és markakat hozzanak 1étre, amelyeknek sajat egyedi
személyiségiik és imidzsiik van. Ez erdsitheti a markaértéket és segithet megkiilonboztetni
a termékeket a versenytarsaktol. A sokféle palinka 6sztonzi az innovaciot €s a kreativitast a
palinkakészitok kozott, akik 0 izeket €és technikékat probalnak ki annak érdekében, hogy
egyediilallo termékeket kinaljanak a piacon. A széles palinka kinélat vonzo lehet a turistak
szamara, akik érdeklédnek a gasztronomiai €s kulturalis élmények irant. A palinkakostolok
és a latvanyfézdék latogatasa lehetdséget kinal arra, hogy a turistdk megismerjék a

kiilonb6z6 palinkafajtadkat €s a helyi palinkakészités hagyomanyait.

Milyen innovécioban gondolkodnak az elkdvetkezd évre, évekre vonatkozéan? Ehhez

milyen tdmogatéast vennének, vesznek igénybe?

A palinkahazak bdvitése vendéglatd egységgel szamos eldnnyel jarhat, amelyek
hozzdjarulhatnak a palinkahdz vonzerejének noveléséhez ¢és a vendégek szdmanak
noveléséhez. Ez tobbek kozott egy Uj bevételi forrasként jelentkezhet a vallalkozésban. A
palinkah4dzak bdvitése vendéglatd egységgel szamos elénnyel jarhat, amelyek
hozzajarulhatnak a palinkahdz latogatottsaganak noveléséhez. A vendéglaté egység
lehetdséget kinal arra, hogy a latogatok hosszabb ideig maradjanak az iizletben. Az étel- és

italkinalatnak koszonhetden a vendégek tobb idot tolthetnek az {izletben, és tobb pénzt
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kolthetnek a helyszinen. SO0t nagyban segithet a csalddos tiigyfelek megjelenésének
novelésében, igy az alkoholt nem fogyasztd vendégek is konnyebben taldlnak nekik
megfeleld italt. A vendéglato egység lehetOséget ad arra is, hogy az iizlet tobbféle funkciot
toltson be, példaul rendezvények és Osszejovetelek helyszineként. Ezaltal az iizlet
rugalmasabban alkalmazkodhat az iizleti kornyezet valtozasaihoz ¢és az Tligyfelek

igényeihez.
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5.  OSSZEFOGLALAS

A palinkakészités is mélyen gyokerezik a magyar kultiraban, és sok csaladnak vagy vidéki
kozosségnek sajat receptjei €s technikdi vannak a pdalinkakészitéshez. Bar a bor ¢és a
palinka kiilonb6zd termékek, mindkettd hozzajarul a magyar turizmus vonzerejéhez, €s
lehetdséget kinal a latogatdknak arra, hogy felfedezzék és ¢élvezzék Magyarorszag
kulturalis €és gasztrondmiai 6rokségét. Azonban a palinka értékének novelésére, a hazai
turizmusban betoltott szerepének ndvelésére nagyobb hangsulyt kellene fektetni. A
palinkaf6z¢és évszazadokra nyulik vissza, igy a palinka fogyasztisa és kostoldsa a magyar
gasztrondmia fontos része, és a latogatoknak lehetéségiilk van megismerni a palinka
készitésének folyamatat és kiillonbozo izeit.

Osszeségében elmondhatd, hogy a palinkahazak szerepének, egyuttal a palinka szerepének
novelésének a helyi turizmusban tobbféle lehetdsége van. Szervezzenek turisztikai
programokat ¢és rendezvényeket, példaul palinkakostolokat, palinkafézés bemutatokat,
vagy tematikus rendezvényeket, amelyek vonzzak a latogatokat. Ez lehetové teszi, hogy a
latogatok kozelebbrdl megismerjék a palinka készités folyamatat €s a helyi palinkakultarat.
Kinaljanak egyedi élményeket, példaul palinkakészitési kurzusokat vagy palinkakdstold
meniiket, amelyek kiilonleges ¢élményt nyujtanak a latogatoknak és segitenek kiemelkedni
a versenytarsak koziil. Dolgozzanak egyiitt mas turisztikai attrakciokkal, példaul helyi
latnivalokkal, gasztrondmiai élményekkel vagy szallashelyekkel, hogy egyiittesen vonzzak
a latogatdkat ¢és javitsdk a helyi turisztikai kinélatot. Fejlesszenek ki egy erds online
jelenléttel rendelkezd weboldalt és kozosségi média jelenlétet, hogy elérjék a potencialis
latogatokat, és népszertisitsék a palinkahdzakat és rendezvényeiket. Hozzanak 1étre
kulturalis és gasztronomiai élményeket, amelyek bemutatjdk a helyi kultarat és
hagyomanyokat, példaul helyi népviselet bemutatokat vagy helyi ételek és italok kostolait.
Epitsenek szoros kapcsolatokat a helyi kozosséggel és vallalkozokkal, és vegyenek részt
helyi eseményeken és rendezvényeken, hogy tdmogassak a helyi kozosséget és noveljék a

helyi tamogatast.
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vizsgalata
A megjelenés éve: 2024
A tanszék neve: Elelmiszertudoma’nyi és Technologiai Intézet

Kijelentem, hogy az altalam benyuijtott szakdolgozat / diplomamunka** egyéni, eredeti jellegli, sajat

szellemi alkotasom.

A leadott dolgozat, mely védett, a szerz6 nevének vizjelével ellatott pdf dokumentum,

szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatasat engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus véltozata feltoltésre keril a SZIE Budai Campus

lgazgatosag Entz Ferenc Konyvtar és Levéltar szakdolgozat archivuméaba.

A dolgozat bibliografiai leirasa az Entz Ferenc Konyvtar és Levéltar elektronikus kataldgusabol
erhetd el: http://opac.szie.hu/entzferenc/. A teljes szoveg kizérolag a Budai Campus szamitogépeird|

tekinthetd meg.
Tudomasul veszem, hogy a vizjel nélkiil leadott dokumentum szerzéi jogai sériilhetnek.

A Nyilatkozat a dolgozat adatainak megadasaval érvényes, melyet az elektronikus hordozoval egyiitt
leadok.
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