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Szakdolgozatomban a hazai borfogyasztas jelenének elemz6 bemutatdsara vallalkoztam, mely

soran szerettem volna betekintést kapni a borfogyasztas generdcios jellemzGibe is.

Szekunder adatelemzésembdl kiderilt, hogy hasonléan a nemzetkézi trendekhez, a hazai
borfogyasztas mértéke is folyamatosan csdkken, mindez pedig hosszutavon veszélyes lehet az
egyre inkabb a mindségi bortermelés iranydba elmozduld, és ezzel parhuzamosan mind tobb
bort el6allitd hazai pincészetek szamara. Az egyik lehetséges megoldast értékesitési
szempontbdl a belfoldi kereslet élénkitése jelentheti, melyet az is megkdnnyit, hogy egyre
nagyobb divatja van hazankban a min&ségi borfogyasztasnak. A szakirodalmi megallapitasok
alapjan azonban hangsulyozni kell azt is, hogy a magyar tdrsadalom egészére nem tekintheté
igaznak el6bbi megallapitds, mivel a szerényebb anyagi helyzetl és alacsonyabb iskolai
végzettségl tarsadalmi csoportok tagjai legjobb esetben is csak olyan szimpla
borfogyasztonak szamitanak, akik szamara az ar (price) a legfontosabb tényez6 a fogyasztoi
dontés meghozasaban, tovabba a bort pedig csak annak ellazitd, kedélyjavitd hatdsa miatt
fogyasztjak.

A generacids 6sszevetés soran az is vildgossa valt, hogy a Z generacids fogyasztok korében a
kiilfoldi borok egyre népszerlibbek, és ezt a trendet sajat kutatdsi eredményeim is
aldtamasztottak. Nem reprezentativ kérd6ives felmérésem eredményei alapjan levontam a
kovetkeztetést, hogy az elmult években javult a magyar fogyasztdk szemében a bor
megitélése, és ez megfigyelhet6 az elfogyasztott bor mennyiségének novekedésében is.
Valtozas kovetkezett be tovabbd a borvasarlast alapvetéen meghatarozé tényezékben is, és

bar a korabbi években legfontosabbnak szamitd ,,ar” még ma is szamottevé jelent&séggel bir,



azonban még fontosabb szerepet jatszik a bor szarmazasi helye és ize. Vilagosan lathaté
tovabba az a trend is, hogy a borra ma mar a legtdbb valaszadé nem csak a sznobok altal
fogyasztott, vagy csak az linnepek és emlékezetes események kisérditalaként tekint, hanem
kezd megjelenni a hétkdznapi fogyasztds szintjén is. Mindez nem jelenti azonban azt, hogy a
magyar bort az FMCG termékszegmens részének lehetne tekinteni, hiszen attél még messze
allunk. Hogy ez megvaldsulhasson, els6sorban azt a fogyasztdi vélekedést lenne szlikséges
némileg megvaltoztatni, hogy a bor, illetve a borfogyasztas alkoholtartalmabdél adéddan akar

még karos is lehet az egészségre.



