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Szakdolgozatom célkitlizése a YouTube és TikTok tartalomfogyasztds szokdsainak
felderitése, a hirdetésekre valo reagalas elemzése, illetve az influenszer kovetés kutatasa, oly
modon, hogy az olvas6 atfogd képet kapjon. Az altalam kivalasztott témat fontosnak taldlom,
mivel a kozosségi média az emberek mindennapi életében fontos szerepet tolt be, ezek mellett
gazdasagi ¢és tarsadalmi hatassal bir. A bennem felmeriild kutatdsi kérdések sikeresen
megvalaszolasra keriiltek. Az informaciok birtokaban most mar tudom, hogy milyen gyakran és
atlagosan mennyi ideig hasznaljak a platformokat, milyen tartalomtipusok a leglatogatottabbak,
a hirdetések zavardak-e ¢és rendelkeznek-e befolyasold képességgel, vasarlas elott
tajékozodnak-e a megvasarolni kivant termékrol, illetve milyen szempontok alapjan kovetnek
influenszereket. Hat darab hipotézist allitottam fel a dolgozat elkészitése eldtt, melybdl négy
elfogadasra keriilt, egy részben keriil csak elfogadasra, végiil egy elvetésre keriilt. Az altalam
vizsgalt két platform azért keriilt kivalasztasra, mert helyet kaptak a legnépszeriibb k6zosségi
média rangsorban. A felhasznalok kore évrél-évre novekvd tendenciat mutat, a platformokon
toltott idovel egyritt.

A szakirodalom feldolgozas mellet ismereteim bovitésének érdekében elvégeztem egy
kvantitativ kutatast kérdéiv formatumban, melyet elektronikus uton tettem kozzé. Az
adatgyiijtés anonim modon zajlott. Osszesen 113 kitdltés érkezett a kérddiv elérhetdsége alatt.
A felmérésem 6t f6 témakorre osztottam: a demografiai adatokat, a TikTok és YouTube
platformra vonatkozo tartalomfogyasztasi kérdések kovették, majd a hirdetésmegtekintésre és
az influenszerek kovetésére iranyultak a kérdéseim. 30 sorsszamozott kérdést tettem fel, melyek
leginkabb zart kérdések voltak. A vélaszadok javarészt a ndi nemet képviselik, a 18-25 éves
korosztalyba tartoznak, a fovarosban €lnek és még didkok jelenleg gimnaziumi végzettséggel.

Az eredményeket diagramon, néhol tdblazatok segitségével mutatom be, a szoveges



informéciok mellett.

Osszefoglalva az eredményeket: Mindkét platform neve ismerdsen cseng az embereknek,
a TikTok-ot kevesebben hasznaljak a YouTube-nal. A naponta eltoltott id6 a feliileteken
meghaladja a fél orat. A fiatalabb generaci6 tobb id6t tolt el tartalmak fogyasztasaval az idésebb
generaciokkal szemben. A szorakoztatd tartalmak felkeresése jellemzi mindkét platformot
elsésorban, ezt kovetik az edukativ tartalmak, melyek nagyobb részt képeznek a YouTube-on.
A felhasznalok tulnyomo része zavardnak taldlja az elhelyezett hirdetéseket. Az eredményekbdl
szintén kideriil, hogy a hirdetések nem rendelkeznek befolydsolé tényezdvel a
megkérdezetteken. A kiilonboz6 tipust influenszerek kovetése sokakra jellemz6, az dszinteség
¢és a mindségi kreativ tartalom vonzza leginkabb a kovetoket.

Ugy gondolom a szakdolgozat dsszeallitasanak végéhez érve, hogy az olvasénak atfogd
képet sikeriilt atadnom a témat illetéen. Ez a dolgozat képezheti tovabbi kutatdsok alapjat

szintén a t¢émaban, de hasznalhatéak szorosan kapcsolddo teriiletek kutatasara is.



