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Osszefoglalds

Az Uzletekben torténd vasarlas gyakran idSigényes tevékenység, azonban az internet és az
online kereskedelem folyamatos fejl6édése Uj piacokat nyit a keresked6k és vallalkozdk
szdmdra, mikozben a fogyasztdknak hatalmas kdonnyebbséget, id6- és pénzmegtakaritasi
lehet&séget biztosit az online vasarlas soran.
A parfimok széles kord kulturalis, tarsadalmi és gazdasdgi kontextusban rendelkeznek
jelent6séggel, és az emberek vasarlasi dontéseiket szamos tényezd alapjan hozzdk meg,
beleértve az érzelmi, tdrsadalmi és gazdasagi motivacidkat is. A fogyasztéi magatartds alapos
megértése és elemzése ebben az ipardgban lehet6vé teszi szamunkra, hogy mélyebb
betekintést nyerjlink abba, hogy mi hatdrozza meg az emberek parfiimok iranti vasarlasi

hajlanddsagat, és hogyan befolyasolja ez dontéseiket és valasztasaikat.

A kozosségi média fogalma nem korlatozédik egyetlen meghatdrozasra, de altaldnossagban
elmondhaté, hogy olyan online platformokat és alkalmazasokat foglal magaban, amelyek
lehetévé teszik a felhasznaldok szamara tartalmak megosztasat, egymassal vald
kommunikdciét és mas felhasznaldkkal vald interakcidt. Az internet széles kord lehetGséget
biztosit arra, hogy hangok és informdcioforrasok terjesszék hatdsukat és elérhet6ségiiket,
akar nagy tomegeket is megcélozva barmilyen tartalom kozvetitésével.

Az online kereskedelem az interneten keresztil torténé termékek vagy szolgaltatasok
eladdsanak, vasarlasanak vagy cseréjének folyamata, ahol a kereskedelmi tevékenység
adminisztrativ 1épései - ajanlatkérés, megrendelés, fizetés - elektronikus Uton kénnyedén,
gyorsan és biztonsagosan lebonyolithatdk.

Az internet és az e-kereskedelem forradalmasitotta a vasarlasi szokasokat és a piaci trendeket
szamos iparagban, koztik a parflimiparban is. A digitalis platformokon valé jelenlét és az
online vasarlas lehetbségei jelent6sen megvaltoztattak a fogyasztéi magatartast és
preferencidkat, mig a kozosségi média és az influenszerek altal generalt tartalmak uj
dimenzidkat nyitottak a markak és a fogyasztdk kozotti kapcsolatban. A tanulmany sordn
attekintettik, hogy hogyan befolydsolja az internet és az e-kereskedelem a parfimipar
dinamikdjat, kilonos tekintettel a fogyasztéi magatartdsra és preferenciakra.
Vizsgdltam az online vasarlasi folyamatokat, az e-kereskedelem el6nyeit és kihivasait a

parfiimiparban, valamint az internetes marketing eszk6zok és stratégiak hatasat a fogyasztoi



dontésekre. A kozOsségi média és az influenszerek szerepét elemezve ramutattunk arra, hogy
ezek a digitdlis platformok hogyan segitik el6 a markak és a fogyasztok kozotti kozelebbi
kapcsolatot, és hogyan alakitjak a parfimokhoz kapcsolédd vasarlasi dontéseket. Az online
kozosségekben vald részvétel és az influenszerek altal generalt tartalmak személyesebbé és
interaktivabbd teszik a vdasdarlasi élményt, ami jelent6s hatdst gyakorol a fiatalabb
korosztalyra. Végezetiil kimondhatd, hogy a kutatas kozelebbi ralatast mutatott arra, hogy az
internet, az e-kereskedelem, a parfimok és a kozosségi média egylttvéve hogyan formaljak
és alakitjak a fogyasztdi viselkedést és dontéseket a parflimiparban.

Az dltalanos értékelés alapjan a fiatalabb korosztalyt érdekl6 koz6sségi média és az online tér
megjelenése jelentds hatassal van a parfliimiparban zajlé fogyasztéi magatartasokra. A
kutatdas eredményei alapjan nyilvanvaléva valt, hogy a fiatalabb generacié szdmara a
kozosségi média platformjai, mint példaul az Instagram vagy a TikTok, kiemelt szerepet
jatszanak a parfimvasarldsi dontéseikben. Ezek a platformok nem csak az inspiraciét
szolgdljak, hanem kdzvetleniil is befolyasoljdk a vasarlasi folyamatot, hiszen az ott megjelend
vélemények és élménybeszamoldk alapjan hozzdk meg dontéseiket. Egy masik fontos
megallapitas, hogy a fogyasztok tobbsége nem igényli a szakemberek segitségét a parfim
kivalasztdsdhoz. Ez részben az online tér és az ott elérhetd informdcidk b6séges volta miatt
lehet, amelyek lehet6vé teszik a fogyasztok szamdra, hogy sajat maguk dontsenek anélkiil,
hogy szakért8i tanacsra lenne sziikséglik. Ez a trend egyértelmlen mutatja az internet altal
nyujtott lehetGségek erejét és hatékonysagat a vasarldsi folyamatban. Ugyanakkor érdemes
megemliteni, hogy a kutatas azt mutatja, hogy a vdlaszadék nagy része tovabbra is a
hagyomanyos vasarlasi formakat részesiti elényben. Ez arra utal, hogy bar az online tér egyre
fontosabba valik a vasarlasi szokdsokban, a személyes éimény és a hagyomanyos Uzletek altal
nyujtott lehet&ségek tovabbra is jelentds szerepet jatszanak a parfimok vasarlasaban.
Osszességében tehat elmondhatd, hogy a parfiimiparban zajlé fogyasztdéi magatartasok
vizsgalata soran kiemelt fontossaggal bir az internet és az e-kereskedelem szerepe. A fiatalabb
generacid er6teljesen befolyasolva van a kozosségi média altal, mig a személyes élmény és a
hagyomanyos vasarlasi formak tovabbra is fontosak maradnak a fogyaszték szamara. Ezért a
jov6ben a parfliimipar szamara kulcsfontossagu lesz a digitdlis jelenlét fenntartdsa és a
hagyomanyos értékesitési csatornak egyensulyozott kihasznaldsa annak érdekében, hogy

megfeleljenek a valtozd fogyasztdi elvarasoknak és preferencidknak.



