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1. Bevezetés

A novekvo borpiaci szerep egyre fontosabb gazdasagi €s kulturalis cél Magyarorszag szamara,
hiszen kedvezd foldrajzi és klimatikus adottsagokkal bir a szélGtermesztés €s borkészités
szempontjabol. Nem is beszélve arrol, hogy a magyar boraszat torténete megkdzelitdleg
egyidds az orszag torténetével.! Ahhoz azonban, hogy az 4gazatban rejlé lehetdségeket
maximalisan kihasznaljuk, kulcsfontossagl szerepe van egy stabil alapokon nyugvo, kelléen
kidolgozott, rugalmas agazati stratégidnak. Szakdolgozatom célkitlizése éppen ezért az, hogy
attekintést adjak azokrdl a hazai bormarketing tényez6krdl, amelyek mentén tovabb lehetne

erésiteni a szektor szerepldit, valamint az agazat pilléreit.?

Kutatdsom soran megfigyeltem, hogy a torténelem folyaman szdmos nép kultirajadban
talalkozhatunk a bor szoval, amely azt igazolja, hogy a borfogyasztas és maga a borkultira tobb
ezeréves multra tekint vissza az idében. A magyarokhoz hasonldan, az egyiptomiak, a gorogok,
a romaiak, valamint a perzsak is egyarant készitették és fogyasztottak a nemes italt. Jol
megfigyelhetd, hogy nagyon sok nép a latin eredetli vinum sz6bol alkotta meg sajat szavat a
borra. A németek Wein-nak, az angolok wine-nak, a finnek pedig viini-nek nevezik az alkoholos
nedlit és még nagyon hosszan lehetne még folytatni ezt a listat a francia vintol elkezdve a
spanyol vino-n at egészen a malaj wain-ig.® Erdekes, hogy mi magyarok egy teljesen mas
eredetll szot hasznalunk az italra. Mindezek alapjan megallapithatd, hogy a bor, valamint annak
fogyasztasa er0sen kotddik a nemzetek identitdsdhoz, torténelmi multjdhoz, gasztrondmiai
hagyomanyaihoz és természetesen a magyarok nemzeti karakteréhez is, amit az is jol bizonyit,
hogy mér a kora ijkorban a magyarok kedvelt elemeként hivatkoztak ra.* Idében visszatekintve,
nemcsak az ujkorban, hanem mar az dsidében is fogyasztottdk a magyarok a bort, am eleinte
csak étkezések mellé. KésObb, az 0 szokdsok megjelenésével, és az id6 elérehaladtaval tarsult

egyediilallo kultira a borfogyasztashoz. A honfoglalds utani idészakrdl tobb irasos emlékben is

! Dajko F. D. (2023): Csokkend globdlis kereslet mellett élesedik a verseny -fokuszban a magyar borexport. Letoltés
datuma: 2024. 03.11. forras: https://www.export.hu/csokkeno-globalis-kereslet-mellett-elesedik-a-verseny-
fokuszban-a-magyar-borexport/

2 Tessényi J.- Katona N. (2023): 4 hazai bormarketing stratégiai dimenziéi. Letdltés datuma: 2024.02.17. forras:
http://www.gazdalkodas.hu/files/cikk/Gazdalkodas 2023 3 2A hazai bormarketing 212-225.pdf

3 Radovits R. A. (2015): Balaton turisztikai régié borturizmusa - kiemelten egyes borfesztivalok hatdsa a
telepiilések turizmusdara. (Szakdolgozat) Budapest: Budapesti Gazdasagi Fdiskola, Kereskedelmi, Vendéglatoipari
¢s  Idegenforgalmi  Kar. DOI:  https://dolgozattar.uni-bge.hu/4230/1/1.%20Balaton ~ %?20turisztikai
%201%C3%A9g1%C3%B3%20borturizmusa%20%E2%80%93%?20kiemelten%20%20egyes%20borfesztiv/oC3
%A110k%20%20hat%C3%A 15a%20a%20telep%C3%BC1%C3%A9sek%20%20turizmus%C3%A 1ra%20felt%
C3%B6ltend%C5%91%20%281%29.pdf

4 Harai D. (2022): A Magyarorszagrol és a magyarokrol alkotott kép a 16-18. szdzadi Franciaorszagban.
(Tanulmany) Budapest: Magyarsagkutato Intézet. DOI: https://doi.org/10.53644/MKI.MKF.2022.75
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olvashatunk feljegyzéseket arrdl, hogy a magyar foldeken kivaldo mindségii sz6lobirtokok

vannak.

A leirtakra valo hivatkozassal én ugy gondolom, hogy nincs még egy olyan termék, fogyasztasi
cikk, amely az elmult évezredek alatt olyan sokoldalu szerepet toltott volna be, és nem csak a
magyarok, hanem az emberiség ¢életében, mint a bor. Az ital kiilonleges szereppel bir(t) a
nemzeti kulturakban, hiszen tobb miuvészetnek is a kifejezd eszkoze, legyen sz6 akar a
festészetrol, akar a koltészetrdl. A bor gasztrondmiai jelentdsége szintén egyediilallo, hiszen
mindig is Osszefliggott a taplalkozassal €s az adott nép étkezési kulturajaval, szokasaival.
Végiil, de nem utols6 sorban, bizonyos valldsokban szintén fontos szerepet jatszik, kiilondsen
a keresztény ¢€s a zsido6 vallasi szertartdsokban, mig mas vallasok kifejezetten alkoholtilalmat

hirdetnek (pl.: hinduizmus, buddhizmus, iszlam vallas).®

Osszefoglaldan megallapithato, hogy a bor és maga a borozas fontos kelléke az élet {innepi,
hétkoznapi és tarsas helyzeteinek, ezért is lehet meglepd, hogy 2010 6ta folyamatosan csdokken
az egy fOre jutd éves borfogyasztas Magyarorszagon. Olyannyira, hogy mostanra minddssze
kozel 20 liter bort fogyaszt el egy f6 egy évben.® A boraszok, boraszatok és szdlétermelSk
helyzetét a koronavirus-jarvany is csak tovabb nehezitette, hiszen kevesebb bort értékesitettek
a HoReCa’ szektorban. Azonban nemcsak Magyarorszagon, hanem globalis szinten is
megfigyelhetd, hogy a borfogyasztas 2002 6ta nem volt olyan alacsony szinten, mint 2020-
ban.® Annak ellenére, hogy Magyarorszag hires a borkulturajarél, mégis a borfogyasztis
jelentdsen visszaesett az elmult 50 évben. 1970-ben még 389 millio liter bort fogyasztottunk el,
azonban 2007 6ta folyamatosan 300 milli¢ liter alatt van a hazai fogyasztas.® Tovabbi problémat
jelent az 4gazatban, hogy az arutermeld szdldiiltetvények teriilete 2020-ban 62 ezer hektar,
2022-ben pedig 60 ezer hektar, 2023-ban pedig mar csak 59 ezer hektar volt a Hegykozségek

Nemzeti Tanacsa (tovabbiakban: HNT) nyilvantartisa alapjan.'® A teriilet zsugorodasanak

5 Borneked (2016): Bor és vallds. Borneked honlapja. Letoltés datuma: 2023.11.26. forras: http://borneked.hu/
borlexikon/bor-es-kultura/bor-es-vallas.html

® HelloVidék (2022): Ilyen csticsborokat iszik a magyar elit: valéban ez az viri huncutsdg. HelloVidék honlapja.
Letoltés datuma: 2023.11.26. forras: https://www.hellovidek.hu/gazdasag/2022/04/26/ilyen-csucsborokat-iszik-a-
magyar-elit-valoban-ez-az-uri-huncutsag

" A HoReCa (Hotels, Restaurants, Cafés) a vendéglatoipar egyik szegmense, ami a szallodékra, az éttermekre és a
kavéhazakra fokuszal. Ezeket a teriileteket pedig a turizmusmarketing népszertsiti.

8 Novekedés (2021): Mélyponton a borfogyasztds. Novekedés honlapja. Letoltés datuma: 2023.11.26. Forras:
https://novekedes.hu/elemzesek/melyponton-a-borfogyasztas

% Novekedés (2021): Hidaba vagyunk biiszkék a borkultirdnkra, borozni mar nem annyira szeretiink - A magyar
inkabb sérparti. Novekedés honlapja. Letoltés ddtuma: 2023.11.26. forras: https://novekedes.hu/elemzesek/hiaba-
vagyunk-buszkek-a-borkulturankra-borozni-mar-nem-annyira-szeretunk-a-magyar-inkabb-sorparti

10 Hegykozségek Nemzeti Tanacsa (HNT) honlapja. Letoltés datuma: 2023.11.26. forras: https://www.hnt.hu/wp-
content/uploads/2022/09/szolovel-beultetett-terulet-2011-2022-adat.pdf
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ellenére Magyarorszdg még mindig az unio legnagyobb bortermeldi kozott a hatodik, vagy
éppen a hetedik helyen 4ll, figyelemmel persze az éves termésmennyiségre.!! Latni kell
azonban, hogy a 2023-ban mért 59 ezer hektar, az 1965-ben nyilvantartott 250 ezer hektarhoz

képest jelentds csokkenés.
1. tablazat: Egy fore jutod borfogyasztas valtozasa 2017 6ta literben kifejezve

(Forras: A szerzd sajat szerkesztése az OIV? adatai alapjén)

Orszag 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. 2022.
Ausztria 27,0 27,0 25,9 25,9 27,0 26,0
Franciaorszag 42.6 38,8 36,1 34,6 37,6 37,7
Magyarorszag 24,6 27,6 21,5 19,4 19,4 19.4
Olaszorszag 37,5 37,1 37,5 40,1 40,1 38,1
Romania 21,2 20,1 20,1 19,6 20,7 19,1
Spanyolorszag 223 23,1 22,7 204 22,3 21,9
Szlovakia 12,1 12,8 12,1 11,9 11,9 11,9

Szakdolgozatom elsddleges célja, hogy érzékeltessem, és egyben felhivjam a figyelmet a
kulturalt és a kornyezetileg fenntarthatd borfogyasztds fontossagara, masfelél pedig
bemutassam a sz6l6-és boragazat tdmogatdsi rendszerének az Eurdpai Unidhoz torténd
csatlakozast megeldzd és azt kovetd alakuldsat. Szeretném tovabba ismertetni a mezdgazdasagi
szakdiplomatdk (tovdbbiakban: mezdgazdasagi attasé, agrardiplomata, mezdgazdasagi
szakdiplomata, agrarattas¢) dgazatban betoltott szerepét. Elemzésem targyat elsOsorban azért
vélasztottam, mert fontosnak tartom a sz616-és boragazat optimalis miikodését, valamint a bel-
és kiilpiaci népszerlsitését. Kutatdsom azért is késziilt, hogy megtudjam hogyan, illetve milyen
eszk6zokkel és modszerekkel lehetne ezt a kulcsfontossagl stratégiai agazatot javitani,
fenntarthatovd ¢és versenyképesebbé tenni kiilfoldon és belfoldon egyarant, valamint
hangsulyozni szeretném a termeldi, fogyasztoi ¢és allami szervezetek harmonikus
egyiittmiikddésének  fontossagat. Véleményem szerint a  bordgazat fejlesztése,
marketingkommunikéciojanak tdmogatdsa €s a kornyezetvédelmi szempontok érvényesitése

kulcsfontossagli  szakpolitikai  kérdés, tekintettel Magyarorszag potencialis borpiaci

11 Dajkoé F. D. (2023): Csékkend globalis kereslet mellett élesedik a verseny - fokuszban a magyar borexport.
Letoltés datuma: 2024.03.11. forras: https://www.export.hu/csokkeno-globalis-kereslet-mellett-elesedik-a-
verseny-fokuszban-a-magyar-borexport/

2 International Organization of Vine and Wine (OIV) honlapja. Letdltés datuma: 2024.01.14. forras:
https://www.oiv.int/what-we-do/data-discovery-report?oiv
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adottsagaira és az agazatban elérhetd széleskorii tamogatasi rendszerre. Nem utolsd sorban
pedig gy gondolom, hogy egy agardiplomatidnak a bordgazat teriiletén kiemelt feladata, hogy
népszerlsitse, ezaltal pedig segitse a hazai dgazatot, valamint azok szerepldit, mindezzel

parhuzamosan pedig figyelemmel legyen a boragazat 6kologiai labnyomanak csokkentésére is.

Jelen dolgozat szerzdje kutatasi témajanak azért valasztotta a magyar bor kiilfoldi értékesitése
érdekében tett és teendd agrardiplomaciai 1épések és a bormarketing elemzését, mert a
kérdéskor napjaink egyik meghatarozo gazdaséagi, kornyezeti és agrarpolitikai kérdése lett.
Szakdolgozatom célja éppen ezért az, hogy az egyetemi tanulmanyaimra és a sajat
tapasztalataimra tdmaszkodva egy olyan Osszefoglalé munkat készitsek, amely széleskort,
érdekes, konnyen atlathato, ugyanakkor kelléen kidolgozott és természetesen szakmailag is
megfelel az elvardsoknak. Témavélasztasomat elsdsorban az hatdrozta meg, hogy olyan
teriilettel kivantam foglalkozni, ami ténylegesen is érdekel, kozel all az érdeklédési koromhoz,
valamint aktualitdsanak és Osszetettségének koszonhetden széles korben még nem kutatott

teriilet. A témat mindemellett id6szerlinek talaltam.

2. Hipotézis

Dolgozatom kozéppontjdba Magyarorszag ¢és az Eurdopai Unid kozotti borkereskedelem
elemzését, valamint a magyar nemzeti bormarketing stratégiat és egy nemzetkozi stratégiat
helyeztem, kiilonos figyelmet forditva a tdmogatisi rendszer kornyezeti és gazdasagi
versenyképességre, jovObeni fenntarthatosagara. Ugy gondolom, hogy a téma jelentésége
messzire nyulik vissza idében. A bor szinte egyediilalldé a magyar kiilkereskedelem
torténetében, hiszen mar a XIV. szazadtol, Karoly Robert (ur. 1308-1342.) kirdlyunk
uralkodasatol meghatarozo kiviteli termékiink és egyben jelentds bevételt hozo fogyasztasi
cikkiink.!® Az elmult hét évszazadban sem véltozott a helyzet. Kisebb-nagyobb zokkendkkel,
de az agazat képes volt tartds kiilkereskedelmi aktivum elérésére. A rendszervaltozas és
napjaink tendenciai azonban Uj helyzetet idéztek eld. A hazai sz6l16- és borgazdasagban a
rendszervaltozas utani viharos évek jelentds atrendezddést eredményeztek. 2004. majus 1-jén
Magyarorszag és tovabbi kilenc (Ciprus, Csehorszag, Esztorszag, Lengyelorszag, Lettorszag,
Litvania, Malta, Szlovakia és Szlovénia) eurdpai orszag csatlakozott az Eurdpai Unidhoz,

amely a nemzetkdzi kereskedelmi feltételrendszer alkalmazasat és az Eurdpai Unids

13 Tarjan M. T. (N.a.): Kdroly Rébert kirdllyd valasztisa Pesten. Rubicon honlapja. Letoltés datuma: 2023.11.26.
forras: https://rubicon.hu/kalendarium/1308-november-27-karoly-robert-kirallya-valasztasa-pesten
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jogszabalyok betartasat vonta maga utan.'* Mindezekre tekintettel azt gondolom, hogy ezek

egylittesen indokoljék a tertilet kutatasat.

Dolgozatom hipotéziséiil kettdé olyan mondatot valasztottam, amelyek megosztdak lehetnek a

szakteriilettel foglalkozok és témat kutatd szaktekintélyek kozott.
Dolgozatom hipotézisei a kovetkezdek:

1. Az éghajlati viszonyok kedvezd volta ellenére a sz6ldvel boritott teriiletek aranyanak
csokkenése tobb borvidéken arra utalhat, hogy mas tényezdk, példdul gazdasagi
valtozasok vagy tarsadalmi atalakulasok befolyasoljadk a szOlétermesztést és a
borészatot.

2. A bormarketing sordn a hagyomanyosoktdl eltérd, innovativ megoldasokat kell
alkalmazni, kiilonosen figyelmet forditva a fiatal generaciok bevondsara mind termeldi,

mind fogyasztdi oldalon.

Miel6tt ratérnék a tamogatasi rendszer alakuldsdnak Osszehasonlitdséra, a szakdiplomatak
feladatanak részletes bemutatasara, valamint arra, hogy milyen adatokkal és modszerekkel
vizsgaltak az 4gazat kapcsolatat, a versenyképesség alakuldsat és azt, hogy hogyan nézett ki és
néz ki napjaikban az Eurdpai Unio borpiaci rendtartasa, jogszabalyi rendszere, el6tte érdemes
a bormarketing stratégiai megkozelitésének (keresleti index, kinalati index, turisztikai index,
innovaciods index) elméleti szakirodalmat roviden, tablazatos formaban attekinteni. Ebben a
részben bemutatom, hogy a fentebb felsorolt kiilonféle indexek milyen jelentdséggel birnak a
hazai borok termelésében, illetve a borok nemzetkdzi elismertségben. Célom az is, hogy
érzeékeltessem a borturizmus, bormarketing és telepiilésfejlesztés komplex kapcsolatat, hiszen

a turizmus a szektor egyik frekventalt 4gazata.

3. Modszertan

Dolgozatomban a témaban megjelent relevans szakkonyvek, tudomanyos publikaciok és
folyoiratok mellett, a Kézponti Statisztikai Hivatal (tovabbiakban: KSH), az Eurostat, a Statista,
a HNT és a Nemzetkozi SzOlészeti és Boraszati Szervezet (tovabbiakban: OIV) altal publikalt
adatokat elemeztem ¢€s dolgoztam fel. Ahogy mar kordbban emlitettem, alapvetd célkitlizésem,
hogy feltarjam azokat a tényezOket, amelyek mentén tovabb erdsithetbek a bormarketing
alapjai. Ennek megismerését a nemzeti bormarketing stratégia feldolgozéasara alapoztam.

Vilasztdsom azért esett az elemzésére, mert ez kelléen erds modszer arra, hogy megismerjem

147, Nagy L. (2007): Az Eurdpai Integrdcid politikai torténete. Szeged: JATEPress.

11



a boraszatban jartas szakértOk gyakorlati tapasztalatait. Az altalam feldolgozott bormarketing
stratégia 2023-ban késziilt el, tehat aktualis és jol tiikrézi napjaink problémait, kihivasait. Az
elemzés eredménye alapjan a jobb attekinthetdség végett, készitettem egy SWOT analizist is,

amely transzparensen abrazolja a stratégia erdsségeit, gyengeségeit, lehetdségeit és veszélyeit.

Szakdolgozatom szerkezeti felépitését tekintve négy nagyobb egységbdl épiil fel. A bevezetd
részt kovetden, szeretném ismertetni az agazat kihivasait, az arra adott valaszokat, valamint a
bormarketing stratégia pozitivumait, negativumait €s lehetséges ellentmondasait. Ezt kvetden
altalanossagban bemutatom, hogy kik és mivel foglalkoznak valdjadban a mezdgazdasagi
szakdiplomatak, milyen feladatai vannak és lehetnek a boragazat teriiletén, amennyiben
népszertsiteni szeretnék kiilfoldon a méltan hires magyar borokat, ezaltal pedig segiteni
belfoldon a termeldket. Végezetiil pedig, kutatdsi munkdmat sajat nézeteimmel, egy tomor
konkluzioval, és természetesen hipotézisem megvalaszoldsaval szeretném lezarni. A
szakdolgozati munkdmat igyekeztem szines abrakkal, szemléltetd diagramokkal és informativ
statisztikai adatokkal még szemléletesebbé tenni. Ezen abrakat, illetve tablazatokat az aktualis

szovegrésznél fogom kozdlni.

4. A hazai és nemzetkozi szakirodalom feldolgozasa

A bormarketing, valamint a diplomacia aspektusainak kutatdsa soran érdemes attekinteni a
relevans hazai és nemzetkozi szakirodalmakat. A bormarketing vizsgéalata meglatdsom szerint
multidiszciplindris megkozelitést igényel, mert magaban foglalja a marketingtevékenység, a
sz6lészet-bordszat, valamint a fogyasztoi viselkedések kiilonféle aspektusait. Nem vités, hogy
egy jol strukturalt dgazati stratégia kulcsfontossagl szereppel bir az dgazatban, mert hatassal
preferencidjara. A témaban elérhetd irodalom €s Ausztria sikerpélddja is azt igazolja, hogy
nélkiilozhetetlen a bordgazat sikere érdekében a tudatos, jol strukturalt marketingtevékenység,
mert ezzel befolyasolhatd az agazat versenyképessége, valamint a termékpaletta globalis

megjelenése.

A bormarketinggel nemzetkdzi szinten szdmos kiemelkedd szakember ¢és kutatd
foglalkozik(tak), akik tudomanyos és gyakorlati munkat végeznek(tek) az dgazat folyamatos
fejlesztése érdekében. Mindenekeldtt Philip Kotlert emliteném, a marketing vilaghirt
szaktekintélyét, aki munkdaiban a bormarketing fontossagat és stratégidk jelentéségét is
vizsgalta. Kiemelném Liz Thach-t, a Sonoma State University professzorat, aki a bormarketing

szamos aspektusat kutatja, ideértve a borturizmust, fogyasztdi trendeket és természetesen a
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stratégiakat is.!® Emellett olyan nemzetkdzi szervezetek és intézmények is foglalkoznak
bormarketinggel, mint példaul az UNESCO, amelyek fontos szerepet jatszanak a borkulttra és
bormarketing terjesztésében és fejlesztésében a vilag kiilonb6zé részein. Az emlitett
szakemberek ¢és kiilonféle szervezetek munkéja is atfogd betekintést nyujt a bormarketing
nemzetk6zi dimenzidjaba, éppen ezért fontos kiinduldpontot jelent a bormarketing stratégiak

¢s gyakorlatok megértéséhez, illetve azok fejlesztéséhez.

A bor ¢és agrardiplomacia kapcsolatrendszerének alakuldsaval szintén tobb tekintélyes
szakember foglalkozott, akik értékes munkat végeztek ezen a teriileten. Kym Anderson, aki az
ausztraliai Adelaide Egyetem professzora kutatdsokat végzett a borgazdasag és a kereskedelem

1.16

nemzetkdzi dimenzidinak kapcsolatardl.™® Tim Beardsley, a Stanford Egyetem professzora,

terliletén, ¢és tanulmanyaiban foglalkozik a boragazat nemzetkdzi kapcsolataival is. Michelle
Renée Mozell, a Sonoma State Egyetem professzora, a klimavaltozas, a kereskedelem és a
kornyezeti politika terén végzett kutatdsaiban érinti a mezdgazdasagi termékek, igy a bor
agrardiplomdcia teriiletén felmeriild kérdésekkel. Ilyen publikdciok kozott a nemzetkozi
politikai folyodiratok szerepelnek, példaul a Foreign Affairs vagy a Journal of International
Affairs, amelyek cikkeiben gyakran targyaljdk a mezdgazdasagi termékek kereskedelmének és
Agricultural Economics vagy a Food Policy, gyakran publikdlnak tanulmanyokat és
elemzéseket a bor és agrardiplomacia teriiletérdl. Hazai szinten is foglalkoznak a bor €s
agrardiplomacia kapcsolatrendszerével, bar kevésbé kiemelten. Egyetemek, kutatointézetek és
agrarpolitikai szervezetek is foglalkoznak a témaval, bar a hazai szakirodalom még viszonylag
kevésbé fejlett ezen a teriileten. Ennek ellenére a magyar bor és agrardiplomécia nemzetkozi
dimenzidja egyre nagyobb figyelmet kap a dontéshozok részérdl, kiilondsen a boraszati szektor

fontossaganak felismerése miatt.*®

15 Tach, L. honlapja. Letoltés datuma: 2024.03.29. forras: https://lizthachmw.com/publications-of-dr-liz-thach-
mw/

16 Australian National University honlapja. Letdltés datuma: 2024.03.22. forras: https://researchprofiles.
anu.edu.au/en/persons/kym-anderson

1" Tach, L.- Renée, M. (2014): The impact of climate change on the global wineindustry: Challenges & Solutions.
Wine Economics and Policy, 2014. 3évf. 2. sz. DOI:10.1016/j.wep.2014.08.001

18 751dréti A.-Vajda L. S. (2023): Agrdardiplomdcia. Godollé: Magyar Agrar-és Elettudoményi Egyetem.
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5. A sz616-és boragazat, valamint a borfogyasztas alakulasa napjainkig

Hasonloan mas piacokhoz, a borpiac is folyamatos valtozdson megy keresztiil. Ez jelentdsen

kihat a keresletre, a kinalatra, de érinti a termeldi, a feldolgozoi és a fogyasztoi oldalt is.

Ebben a fejezetben gorcsé ala veszem a borfogyasztasi szokasok, valamint a sz6létermesztés

tendencidjanak alakulasat, annak valtozéasat egészen napjainkig.

5.1 Szolotermesztés

Az ezredforduld ota a Fold szOlo - és boragazata szamtalan valtozason ment keresztiil. A

19 orszagok sz6létermd teriiletei csokkentek, ezzel ellentétben

hagyomanyos ,,0vilagi” bortermd
az igynevezett ,,1jvilagi” orszagok? teriiletei rohamosan megnéttek.?! Szamokkal szemléltetve
a valtozasokat, 1995-ben a szél6tertiletek 61 szazalékat Eurdpa adta, Azsia a 24 szazalékat,
Amerika pedig a 10 szdzalékaért volt felelds. Azonban ezek az ardnyok 2016-ra erdteljesen
elmozdultak. Azsia sz616termelése jelentdsen megndvekedett, és aranya elérte a 29 szazalékot.
Ugyanez mondhat6 el Amerikardl, melynek sz6ldteriilete 14 szazalékra ndvekedett. Szerényebb
novekedést konyvelhetett el Afrika és Oceania. A verseny vesztese egyértelmilen Eurdpai
kontinens, mivel az itt talalhato szdl6teriiletek csokkentek, és a teriileti aranya 50 szazalék ala

csokkent.?2

5.2 Borfogyasztas

A viladg szbldtermelése mellett a borfogyasztas is lényegesen megvaltozott. Mig az eurdpai
orszagok szOloteriiletei Osszezsugorodtak, addig Kina alighanem kétszeresére novelte a

tertileteit.?

Sajnalatos moédon FEurdépa vezetd bortermeld orszagaihoz hasonloan,
Magyarorszagon is a szOloteriiletek és ezzel parhuzamosan a borfogyasztds csokkenése
tapasztalhatd, pedig hazank rendkiviil kedvezd foldrajzi és klimatikus adottsagokkal bir a
szOl6termesztés €s borkészités teriiletén. Véleményem szerint a borfogyasztasi szokasok, illetve

crer

kutatasok fokuszaban altaldban a fogyasztassal kapcsolatos asszociaciok, a borfogyasztas

19 A tradicionalis eurdpai bortermeld orszagok sorolhatok ide: Franciaorszag, Spanyolorszag, Olaszorszag,
Portugalia, Gordgorszag, Németorszag, Magyarorszag, Ausztria, Romania, Bulgaria, Horvatorszag, Szerbia.

2 Ide tartozik az Eurépan kiviili kontinensek feltorekvé bortermelé orszigai: Amerikai Egyesiilt Allamok
(Kalifornia), Dél-Afrika, Ausztralia, Chile, Argentina és Uj-Zéland.

2L Mosoni P. (1999): Borkultira bordszati alapokkal. Go6dolls: Godolléi Agrartudomanyi Egyetem
Mez6gazdasagtudomanyi Kar.

22 Maté A. (2019): Bormarketing, borkereskedelem. Szekszard: Pécsi Tudomanyegyetem.

23 Szamoskoziné Kispal G. (2018): 4 magyarorszagi bor termékpdlya jovedelmezdségének vizsgalata. (Doktori
PhD értekezés) Godollo, Letoltés datuma: 2024.03.11. forras: http://real-phd.mtak.hu/1572/2/szamoskozine
kispal gabriella tezis.pdf
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alkalmai, a vasarlas motivacioi, valamint a borfogyasztas, valamint a véasarlas gyakorisaga all,
de lényegesen kevesebb figyelmet szentelnek a generaciok kozotti kiilonbozoségek
feltérképezésére. Az orszdgok kiilonbozdségeire tekintettel, megfigyelhetd, hogy a
borfogyasztashoz valo viszonyulas rendkiviili eltéréseket mutat a vildgban. A borfogyasztas,
annak mértéke ¢és gyakorisdga ugyanis nagymértékben fligg az adott nemzet vallasatol, illetve
az orszag torténelmi hagyomanyaitél, bedgyazodasaitol. Ahogy mar korabban emlitettem,
Eurdpdban a borfogyasztds a tradicid és kultira meghatarozo része,®* ennek ellenére a
hagyomanyos nagy bortermeld és fogyasztd orszagok csoportjaban (példaul: Franciaorszag,
Olaszorszag, Spanyolorszag, Németorszag, Romania, Magyarorszag, Ausztria és Szlovénia) a
borfogyasztas folyamatosan csokken. Véleményem szerint ennek hatterében egyfeldl az
¢letmodvaltas, 1ényegében az egészségtudatosabb életmdd megjelentése, masfeldl pedig a
fogyasztasi szokdsok megvaltozasa, és voltaképpen a generaciovaltds all. Személyes
tapasztalatom szerint, a generaciok kozott 1évo eltérd preferencidkat érdemes lenne vizsgalni a
borfogyasztasi szokasok alakuldsanak tekintetében. Ugy gondolom, hogy a generaciok
preferenciai leginkabb a borfogyasztasi alkalmak és a borkivélasztds szokasaiban nyilvanul
meg. Ennek alaposabb vizsgéalata Ilehetdséget adna arra is, hogy a borvélasztas
szempontrendszerét (alkalom, ar, fajta, kategoria stb.) feltérképezziik a valasztast meghatarozo
jellemzék mentén, és ennek eredményét alapul véve alkossunk startégiat.”® A kutatdsom
nyoman azt figyeltem meg, hogy tobb nemzetkozi tanulmany is azt talalta, hogy a fiatalabb
generaciok ritkdbban fogyasztanak bort, mint az idésebb generdcié tagjai. Ezzel
Osszefliggésben kérdésként meriilhet fel, hogy mi lehet az oka a fiatal generaciok visszafogott
mértékli borfogyasztasanak. Nemzetkozi vizsgalatok alapjan ennek egyik magyardzata lehet,
hogy a borra késébb érnek meg a fiatal fogyasztok.?® Masik lehetséges érv, hogy a fiatalabbak
szaméra az egészségtudatos étrend fontos szempont a vasarlasi dontések meghozatala soran.?’
Osszességében igaz, hogy minél fiatalabb generacidhoz tartozik valaki, anndl inkabb
egyszeriibb borfogyasztoként tekint magara, ami leginkabb abban nyilvanul meg, hogy kevésbé

fogyaszt otthon, vagy akar tarsasagban bort. Sokkal konnyedebb alkoholos italokat preferalnak,

24 Pallas E.1. (2016): 4 sz6l6-és bordgazat helyzete, borfogyasztas, borturizmus. (Doktori PhD értekezés) Godoll,
Letoltés datuma: 2024.01.05. forras: https://real-phd.mtak.hu/1322/2/Pallas_Edit _tezis.pdf

% Harsanyi D.- Zarandné Vamosi K.- Hlédik E. (2023): Az egyes generdciok borfogyasztasi szokdsainak
vizsgalata. Vezetéstudomdany, 54. évf. 7-8 sz. Letoltés datuma: 2024.03.10. forras: https://real.mtak.hu/
170227/1/1068-Tanulmanyszovege-7113-1-10-20230719.pdf

% Thach et al., (2021): Generational cohort theory and wine: analyzing how gen Z differs from

other American wine consuming generations. International Journal of Wine Business Research, 33. évf. 1. sz. 1-
27. 0. Letoltés datuma: 2024.03.10. forras: https://doi.org/10.1108/IJWBR-12-2019-0061

2" Mansson et al., (2020): Doing adulthood - doing alcohol: what happens when the ‘sober generation’ grows up?
Journal of Youth Studies, 25 évf. 1. sz., 84-99.0.
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mint példaul cider vagy gin-tonic. Szintén 1j jelenség, am mar az idésebb generacid korében,
hogy a mennyiségi borfogyasztds helyett a mindségibb, magasabb arkategoéridji borok
fogyasztasa, vasarlasa keriilt el6térbe, ami pozitivumként értékelhetd, és ezzel parhuzamosan a

magasabb mindségii borok értéke kompenzalja a csokkend eladast mennyiségben.

A borfogyasztds azonban ma mar a tobbi alkoholos ital, s6t az asvanyviz és az uditéitalok
fliggvényében is vizsgalhatd. Statisztikai adatok alapjan a mai ember atlagosan 600 liter
folyadékot fogyaszt el egy évben.?® Mivel ez a mennyiség nem novelhetd, a kérdés inkabb az,
hogy milyen az éves italfogyasztasunknak szerkezete. Az italfogyasztdson belill az
alkoholfogyasztas Osszetétele tovabb vizsgalhatd. Statisztikai adatok alapjan kideriil, hogy ez
is jelentdsen megvaltozott Magyarorszagon, és a vilag mas orszagaiban is. A sor-bor-szesz
harmasdban az egykori borivd nemzet lényegében vegyes alkohol fogyasztova valt. Ez a
folyamat a legtobb bortermeld orszagban szintén végbement, tehat a sérivé nemzetek is vegyes
alkoholfogyasztéva valtak. Magyarorszagon a borfogyasztas mélypontja 2010-re datalhato
egészen pontosan a 2008-ban kirobbant a gazdasagi valsag iddszakara. A fogyasztas mértéke
azdta bar novekedett, mégsem érte el a 2000-es évek elejének szintjét. Jelenleg a borfogyasztas
20 liter/f6/év alatt mozog. A hazai borfogyasztds ezzel a mennyiséggel elérte az 50 éves
abszolut minimumot. Magyarorszagon jelenleg 3,66 millié aktiv borfogyaszté van, azonban a
fogyasztas az iddsebb, leginkdbb az X generdcio és a Baby Boomer korosztalyra jellemzd.
Fentebb mar emlitettem, hogy a fiatalok borfogyasztisa mérsékelt, de ezt az életkori

sajatossagok eredményezik.?®

28 Huszka P.- Dernécy Polyak A.-Huszkané Pénzes A. (2014): Az egészségtudatossag néhany elemének vizsgalata
koébanyai vendéglatoipari intézményekben. Egészségfejlesztés, 55.6vf. 5-6. sz. Letoltés daituma: 2024.03.10. forras:
file:///C:/Users/csanyibi/Downloads/10461-Cikk%?20sz%C3%B6vege-46707-1-10-20230328.pdf

2 Magyar Bor (2023): Nemzeti Bormarketing Stratégia-Akcioterv 2024. december 31-ig. Magyar Bor honlapja.
Letoltés datuma: 2024.01.30 forras: https:/kimittud.hu/request/23436/response/33232/attach/4/Nemzeti%
20Bormarketing%?20Strat%20gia%20Akci%20terv.pdf?cookie passthrough=1
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1. abra: Magyarorszag 1 fore es6 borfogyasztasa 1995-2016 kozott literben kifejezve (1/f6/év)

(Forrds: Az OIV adatok alapjan szerkesztette Dr. Maté Andrea)™®
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5.3 Bortermelés

A vilag bortermelése 2022-ben 258 millié hektoliter volt.3! Ebbdl az Eurostat felmérése alapjan
az EU-27 161 milli6 hektolitert képviselt.> Magyarorszag bortermelését tekintve a hatodik
helyen allt 2022-ben 2900 ezer hektoliterrel az unids tagorszag kozott, vilagszinten pedig a 16.
helyet foglalta el.*® Visszatekintve idében, 2018-ban 3699 ezer hektoliter bort, 2022-ben 2900
ezer hektolitert, 2023-ban pedig mar csak 2832 ezer hektolitert allitottak el hazankban.®* A
2023-as termésmennyiség, hasonldan a 2022-es év mennyiségéhez, atlagosnak feleltethetd
meg. Hazankban, a legnagyobb mennyiségben a Kunsagi borvidékrdl szarmazik bor, 1évén,
hogy ez a legnagyobb borvidékiink. Osszességében ezzel a mennyiséggel Magyarorszag az
eurdpai dsszmennyiség kevesebb, mint 2 szizalékat allitja el6.% Véleményem szerint a kutatési
teriilet azért is lehet érdekes, mert bar torténtek pozitiv elére lepések az elmult években az

agazatban, tovabba rendelkezésre allnak a boraszati palyazati felhivasok és mégis, mindezek

30 Maté A. (2019): Bormarketing, borkereskedelem. PTE KPVK, Szekszérd.

31 Magyar Bor (2023): Nemzeti Bormarketing Stratégia-Akcioterv 2024. december 31-ig. Magyar Bor honlapja.
Letoltés datuma: 2024.01.30. forras: https:/kimittud.hu/request/23436/response/33232/attach/4/Nemzeti%20
Bormarketing%20Strat%20gia%20Akci%20terv.pdf?cookie passthrough=1

32 OIV (2022) honlapja: Annual Assessment of the World Vine and Wine Sector in 2022. Letoltés ddtuma:
2024.02.11. forras: https://www.oiv.int/sites/default/files/documents/OIV_Annual Assessment-2023.pdf

3 Koos A. (2023): Literszamra veszik kiilfoldon ezeket a magyar borokat: méar nem a Tokaji a favorit? Letdltés
datuma: 2024.03.11. forras: https://www.penzcentrum.hu/gazdasag/20230826/literszamra-veszik-kulfoldon-
ezeket-a-magyar-borokat-mar-nem-a-tokaji-a-favorit-1140447

3 Hegykozségek Nemzeti Tandcsa (HNT) honlapja. Letdltés datuma: 2023.11.26. forras:https://www.hnt.hu/
statisztikak/bortermeles-statisztika/

% Dajkoé F. D. (2023): Csokkend globalis kereslet mellett élesedik a verseny — fokuszban a magyar borexport.
Letoltés datuma: 2024.03.11. forras: https://www.export.hu/csokkeno-globalis-kereslet-mellett-elesedik-a-
verseny-fokuszban-a-magyar-borexport/
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ellenére az elmult 25 évben felére csokkent a sz6ldvel beiiltetett {iltetvények aranya, valamint
évrol évre mérséklddik az eldallitott bor mennyisége. Ennek kovetkeztében egyre kevésbé
tudjuk kihaszndlni a kedvezd természeti adottsagainkat a kivald borok eldallitasanak céljara,

ezaltal pedig a versenyképesség novelésére.

A Statista 2023-ban publikalt adatai alapjan a vilag legnagyobb bortermeld orszaga Olaszorszag
volt. Az olasz gazdasag kortilbeliil 50 millio hektoliter bort termelt 2022-ben. A globalis toplista
masodik helyezettje Franciaorszdg (45,6 millid hektoliter), mig a harmadik helyen
Spanyolorszag (35,8 millio hektoliter) allt.*® A negyedik helyre az Egyesiilt Allamok keriilt,
megeldzve olyan ismert bortermeld allamokat, mint Ausztralia, Chile és Argentina. Bar az
afrikai kontinensen, a vilag mas régidihoz képest, kevésbé elterjedt a bortermelés, Dél-Afrika
mégis képviselte a kontinenst a top tizben. Szintén specialis helyzetben van Azsia, ahol a bor
helyett inkabb mas alkoholos italokat preferalnak a fogyasztok.” 2024-ben béar a top tiz
orszagok nem valtoztak, am az els6 helyre Franciaorszag keriilt, megel6zve Olaszorszagot.
Altalanossagban igaz, hogy Osszességében, ha a mennyiséget tekintjiik, akkor az orszagok

bortermelése csokkent a megel6zd évekhez képest.
2. abra: A vilag tiz legnagyobb bortermeld orszaga 2022-ben (milli6é hektoliterben mérve)
(Forras: A Statista honlapja)

49.8

% Statista honlapja: Letoltés datuma: 2024.02.04. forras: https:/www.statista.com/statistics/240638/wine-
production-in-selected-countries-and-regions/

37 Origo (2023): Ezek ma a vildg legnagyobb bortermeld orszdgai. Origo honlapja. Letdltés datuma:2024.01.30.
forras: https://www.origo.hu/gazdasag/20230822-bor-termeles-olaszorszag-europa-usa.html
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Megallapithato, hogy kisebb visszaesésekkel, de dsszességében a vilag bortermelése az elmult
évtizedben viszonylag stabil volt, azonban vitathatatlan tény, hogy a kozeljovében a
klimavalsag nagy kihivast fog jelenteni a nagyobb bortermeld orszagok szamara. Véleményem
szerint a melegebb idodjaras egyszerre lehet aldas €s atok a bordszok szamara, figyelemmel
persze az adott orszag elhelyezkedésre. A jovoben olyan teriileteken, melyeknek klimdja
jelenleg nem, vagy eddig nem kedvezett a bortermelésnek, mint pl. Anglia, nem
elképzelhetetlen, hogy a jovoben felviragzik az dgazat. Ezzel parhuzamosan a hagyomanyos
bortermeld orszagoknak az egyre szélsdségesebb iddjaras miatt nehezebb feladatuk lesz a
szOlotermesztés soran. A kérdés az, mely bortermeld orszagok fogjak tulélni, illetve hogyan,
milyen eszkozokkel tervezik az alkalmazkodast. Tovabbra is kedvezd, hogy az EU széleskort
tamogatasi rendszert épitett fel a boragazat teriiletén, melyek az elmult idészakban is segitették
a hazai és a tagorszagok bordszatainak fejlddését. A jovore nézve eldrelépést jelente, ha az
agazat szerepldi kozott erdsebb kozosségi egylittmiikodés jonne létre, példaul termeldi
integracids szervezetek révén. Az ilyen integraciok miikodése jellemzden a kisebb piaci
szereplok koordinalasat, kooperaciodjat segitik. Bar tovabbra is a mindség megdvasat, a foldrajzi
arujelzok, eredetvédelmi jelolések hasznélatit és a borvidékek jellemzd karakterének a
megtartasat kell a kozéppontba helyezni, érdemes azonban az innovativ termékeknek (példaul:
borecet, pezsgd, az alkoholmentes bor, részben alkoholmentesitett vagy éppen a kiilonb6zo
sz616bol, annak szarmazékaibol késziilt alkoholmentes uiditok, csokkentett alkoholtartalmu

borok stb.) teret engedni.
3. abra: A szdlo6tertiletek valtozéasa szazalékban kifejezve a 2015-2020. kozotti idészakban

Forras: (Az Eurostat honlapja)®®
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38 Eurotat (2022) honlapja: Vineyards in the EU — statistics. Letdltés datuma: 2024.03.18. forras:
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Vineyards in the EU - statistics
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4. abra: Az Eurdpai Uni6 legnagyobb bortermeld orszégai 2022-ben

Forrds: (Az Eurostat honlapja)®®

Top wine producers in the EU, 2022
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5. abra: A vilag tiz legnagyobb bortermeld orszaga 2023-ban (milli6 hektoliterben mérve)

Forras: (A szerzé sajat szerkesztése a World Population Review adatai*® alapjdn)

Portugalia; 7,4
Argentina; 8,8
Németorszag; 9

Franciaorszag; 45,8
Dél-Afrika; 9,3

Ausztralia; 9,9

Chile; 10

Egyesiilt Allamok; Olaszorszag; 43,9
25,2
Spanyolorszag; 30,7
= Franciaorszag = Olaszorszag = Spanyolorszag Egyesiilt Allamok = Chile
= Ausztralia = Dél-Afrika = Németorszag = Argentina = Portugalia

%9 Eurostat honapja (2023): A bortermelés 2022-ben elérte a 16,1 millidrd litert. Letdltés datuma: 2024. 03.18.
forras: https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20231116-1

40 World Population Review honlapja: Letdltés ddtuma: 2024.03.18. forras: https:/worldpopulationreview.com/
country-rankings/wine-producing-countries
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6. abra: Sziiretelt sz016 ¢és eldallitott sepros tjbor mennyisége Magyarorszagon, 2011-2022.

kozott

(Forras: A Hegykézségek Nemzeti Tanacsa - HNT honlapja)
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7. abra: A borsz6ldvel beliltetett teriilet nagysaga Magyarorszagon, 2011-2023. kdzott

(Forras: A Hegykozségek Nemzeti Tandcsa- HNT honlapja)
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6. A bor és a szolotermesztés az Europai Unio agrarpolitikajaban

2020-ban 3,2 millié hektar volt szoélbteriiletek nagysaga az EU-ban, ami a vilag sz6lotermd
teriiletének koriilbeliil 45 szazalékdnak felel meg.*! Az 500 hektarnal nagyobb széldteriilettel
rendelkezé 16 tagéallam koziil Spanyolorszag (0,9 millié hektér), Franciaorszag (0,8 millié
hektar) és Olaszorszag (0,7 millid hektar) egyiittesen uraljak a szoloiiltetvények mintegy
haromnegyed részét (74,9 szazalék). Lathatd, hogy az EU teljes szbldteriiletének legnagyobb
része ezekben az orszdgokban koncentralodik. A tobbi szolGiiltetvény foként Romanidban,
Portugaliaban, Németorszagban és Gorogorszagban talalhato, ahol tovabbi 0,1-0,2 millié hektar
tertileten termelnek sz6lot. A sz6l6-bor szektoraban 4,4 millié ember dolgozik, tehat az dgazat
jelentds foglalkoztatési forras az EU-ban. Ebbdl Magyarorszagon, mint hiszezer ember életét
kozvetlentil (22 399 {6 foglalkozik széldtermesztéssel), kdzvetve pedig szamos feldolgozé és
tobb millié fogyasztd €letét befolyasolja a stratégia, illetve a szakpolitika. Az orszag vezetdi
éppen ezért ugy gondoljak, hogy vannak rejtett tartalékjai ennek az agazatnak, és ezért
igyekeznek népszeriisiteni, tAmogatni a magyar borokat. Rdadasul az Europai Unio a 2021-
2027-es programozasi id0szakban is meghirdette a sz0l6 szerkezetatalakitasokat, a boraszati
gépbeszerzéseket ¢és kiilonféle borpromodcios tevékenységeket, palydzati lehetségeket.
Véleményem szerint ezen tamogatési konstrukcidkat érdemes kihasznalni, de a rendszer €s az
agazat csak akkor tud eredményesen miikddni, ha van olyan gazdalkodo, aki hisz a jovOben és
szeretne szOl6t termelni, abbol boraszati terméket késziteni. Amennyiben biztositott
hosszutdvon a megfeleld6 mindségli €s mennyiségli sz016, csak akkor gondolkodhatunk
tavlatokban ¢és versenyképességben a boraszatot illetden. A jovedelmezd szolétermeléshez az
utat a megfeleld mértékli sz6l6felvasarlasi ar tudja biztositani, amely fedezi a koltségeket, a
felmertilt termeldi béreket, valamint a sziikséges beruhdzasi alapokat és az amortizaciot

egyarant.

6.1 Az EU borpiaci rendtartasa

Az Eurdpai Uni6 agrarpolitikdja protekcionista jellegii szakpolitika. A K6zosségi Agrarpolitikat
(angolul: Common Agricultural Policy: CAP, tovabbiakban: KAP) az 1958. évi Romai
Szerzédés hozta létre, és egyik legfontosabb ,.koz0s politika”. A KAP az eurdpai integracid

legbonyolultabb €s legpregnansabb teriilete, amely mindig is fontos szerepet toltott be a

4l European Commission (N.a) honlapja. Letdltés datuma: 2024.03.11. forréas: https://agriculture.ec.europa.eu/
farming/crop- productions-and-plant-based-products/wine en
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kozosségi egyiittmilkodés formalasaban.*> A szakpolitika céljait az Eurdpai Gazdasagi

Kozosséget 1étrehozo Romai Szerzddés 39. cikkelye rogziti.*®

— A mezdgazdasagi termelésbdl €lok szamara méltanyos jovedelemszint biztositasa;
— A mezdgazdasagi termékek piacainak stabilizalasa;
— Az ¢lelmiszer-ellatas biztonsaganak garantalasa;

—  Annak biztositasa, hogy a fogyasztok realis dron jussanak az élelmiszerekhez.**

A Dborszabdlyozas az agrarpolitika része. 2014 ¢és 2020 kozott a boragazatra vonatkozd
legfontosabb jogszabaly az 1308/2013/EU kozds piacszervezésrdl szolo rendelet volt. A kozos
piacszervezésrdl szolo rendelet jelenleg is hatalyban van, és tartalmaz a szabalyokat az dgazatra
vonatozoan, azonban a 2021-2027-es programozasi idszakot tekintve, az igényelheté pénziigyi
tamogatasokat, kiilonféle konstrukcidkat a 2021/2115/EU rendeletben talaljuk.*® A kezdeti
intézkedések arra iranyultak, hogy korlatozzak a termelést, és egyensulyt teremtsenek a kereslet
¢s kindlat k6zott. Ez magaban foglalta az 01 sz6ldiiltetvények telepitésének tilalmat az 1970-es
években, a szOloiiltetvények feladasanak 0sztonzését az 1980-as években, valamint a 2000-es
évek végén bevezetett kivagasi rendszereket. A késobbi KAP-feliilvizsgalatok soran az EU a
bormindség ¢és az 4gazat versenyképességének javitasara Osszpontositott. A kozos
piacszervezésrol szold rendeletet 2018-ban modositotta a KAP-modositd rendelet
2117/2021/EU), melynek legtobb rendelkezése 2023 janudrjatol alkalmazando. Ez a rendelet
tartalmazza a bor forgalmazasara és az agazat mikodésére vonatkozd szabalyokat.’® A
bortermeldknek nyujtott KAP-kifizetésekre és a boragazatot tdmogatd beavatkozasokra
vonatkoz6 szabéalyokat a KAP stratégiai tervekrdl szold rendelet hatdlya ala tartoznak. Az
agazatra vonatkoz¢ specialis szabalyok egy komplex politikai keretben vannak elosztva, amely

magaban foglal szamos egyedi felhatalmazéason alapuld és végrehajtasi jogi aktust, valamint

42 Sipos A. (1967): Agrarviszonyok Nyugat-Eurépaban. Budapest: Kossuth Kényvkiado.

43 Halmai P. (2020): 4 K6z6s Agarpolitika rendszere. Budapest: Dialog Campus Kiadé.

4 Pomarici E.- Sardone, R. (2020): EU wine policy in the framework of the CAP: post-2020 challenges,
Agricultural and Food Economics, 2020. 17. évf. 8.sz.

45 Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2021/2115 RENDELETE (2021. december 2.) a kdzds agrarpolitika
keretében a tagallamok altal elkészitendd stratégiai tervhez (KAP stratégiai terv) nyujtott, az Europai
Mez6gazdasagi Garanciaalap (EMGA) ¢és az Eurdpai Mezdgazdasagi Vidékfejlesztési Alap (EMVA) altal
finanszirozott tAmogatasra vonatkozo szabalyok megallapitasardl, valamint az 1305/2013/EU és az 1307/2013/EU
rendelet hatalyon kiviil helyezésérol

46 Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2021/2117 rendelete (2021. december 2.) a mezégazdasagi termékpiacok
kozos szervezésének létrehozasardl szo616 1308/2013/EU rendelet, a mezdgazdasagi termékek és az élelmiszerek
mindségrendszereirdl szolo 1151/2012/EU  rendelet, az izesitett bordszati termékek meghatarozasarol,
megnevezésérol, kiszerelésérol, jelolésérdl és foldrajzi arujelzdinek oltalmardl sz616 251/2014/EU rendelet és az
Unio legkiils6 régidi részére egyedi mezdgazdasagi intézkedések megallapitdsarol sz616 228/2013/EU rendelet
modositasarol
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olyan jogszabalyokat, mint a fogyasztoi tajékoztatasrol sz616 rendelet, az 6koldgiai termelésrol

57616 rendelet és a mezégazdasagi termékek promdciojarol szold rendelet.*

A KAP mezdgazdasagi vonatkozasu célkitlizései természetesen a borpiac esetében is
érvényesiilnek, de igazodnak a piac politikdjanak sajatossagaihoz, igényeihez.

A sz6l6-bor dgazatra vonatkozd specialis elvek a kovetkezdek:

— aborpiac stabilizalasa, a termeldi jovedelmek biztositasa,

— amindségi borok tamogatas nélkiil legyenek értékesithetok.*

Lathato tehat, hogy a KAP a mezdgazdasag minden teriiletére tartalmaz eldirasokat.
Szdmunkra, a dolgozat témdjabol addddan a bordgaztara vonatkozo eldirasok birnak
relevanciaval. Az Eurdpai Unio sz616- és borpiaci szabalyozasa két nagyobb teriiletre oszthato.
Egyfeldl tartalmaz piacszabalyozasi elemeket, melynek célja a borpiaci egyensuly biztositasa,
masfeldl pedig szabalyozza egyensuly fenntartasat célzé intézkedéseket. Ebbe a csoportba
tartoznak a harmadik orszagokkal folytatott kereskedelmi eldirasok és megallapodasok, a
borleparlasi, a kivagasi-telepitési, valamint a szerkezetatalakitasi programok.*® A széles korben
alkalmazott telepitési korlatozasok és iiltetvénykivagasi tdmogatasok hatdsara mara az EU
szOl6termeld teriilete jelentdsen csokkent. Napjainkra a fokusz eltolodott, és cél a
mindségjavitas, tovabba az iltetvénykorszerlisités, mintsem a piaci feleslegek kezelése. A
mindség javitasa €s garantalasa érdekében szigortan szabalyozzdk a boraszati eljarasokat.
Napjainkban kiilondsen nagy hangsulyt helyeznek a nyilvantartasokra, az adatszolgaltatasra,
tovabba a borpromocios palydzatokra, valamint a DRS (Deposit and Return System: kotelezo
visszavaltasi rendszer) és az EPR (Extended Producers Responsibility: kiterjesztett gyartoi
feleldsség) rendszerek bevezetésére. A szOlofajtak haszndlatara, az engedélyezett boraszati
eljarasokra, a forgalmazasra €s az eredet igazolasra vonatkoz6 szabalyok célja az egyenld
versenyfeltételek biztositasa, a fogyaszto felé a mindség garantaldsa. A rendtartas hatalya ala
tartozo termékek: a széldtermesztés, borszold, asztali bor, mindségi bor, pezsgd €s mas bor
alapu italok, izesitett borok és az alkoholcsokkentett, alkoholmentesitési eljarason atesett

boraszati termékek.

47 Nikolina Sajn (2023): The EU wine sector. Letoltés datuma: 2024.02.12. forras: https:// www.europarl.europa.
eu/RegData/etudes/BRIE/2023/751399/EPRS BRI(2023)751399 EN.pdf

48 Raddczné Kocsis T.- Gyodre D. (2006): A borpiac helyzete és kilatasai. Agrargazdasagi Tanulmanyok, 2006. 6.
sz. Letoltés datuma: 2024.03.11 forrés: http://repo.aki.gov.hu/2912/1/at_2006_06.pdf

4 Mikulas 1. (2001): Az Eurépai Unié szblészeti és bordszati szabdlyozdsa. Budapest: Hegykdzségek Nemzeti
Tanécsa.
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Az alkalmazott eszk6zok vonatkozasaban a rendkiviil bonyolult és sokrétii szabalyok a

kovetkezo f6 csoportokra sorolhatok:

A szoldiltetvények telepitésére, kivagasara vonatkozd szabalyok, kapcsolodo

tamogatasi €s nyilvantartasi rendszer;

— A szoélofeldolgozas, a boraszati eljarasok, a boraszati melléktermékek kezelésének
szabalyozasa, a borok mindségi kategoridira vonatkozo eldirasok;

— Az asztali borok piacszabalyozasi rendszere (a leparlas, a tarolas tdmogatasa, a sz6lolé
készités Osztonzése);,

— Aborok forgalmazasanak (palackozas, cimkézés), a mindségi borok eredetvédelmének,

illetve kereskedelmének (exporttamogatés, importvédelem) szabalyozasa.>

6.2 A boragazat kihivasai és az arra adott valaszreakciok

Az EU bortermeldi szdmos kihivassal néznek szembe. A COVID-19 vilagjarvany idején a
vendéglatd agazat bezardsa miatt, napjainkban pedig a klimavaltozas miatti kedvezdtlen
1d6jarasi viszonyok okoznak problémat. Ezek egylittesen valtoztatdsokat tesznek sziikségesseé a
bortermelés modjaban. Az EU boraszai rdadasul a viladg mas részei altal tdmasztott ndvekvo
versennyel, valamint a fogyasztok valtozd preferencidival is szembesiilnek, akik egyre
gyakrabban valasztjdk az alacsonyabb alkoholtartalmu vagy, alkoholmentesitett borokat,
valamint a fenntarthaté modon eldallitott és csomagolt italokat.>® Reagalva a megvaltozott
fogyasztoi igényekre, az Eurdpai Parlament és a Tandcs a mezdgazdasagi termékpiacok kozos
szervezeésének létrehozésardl szol6 1308/2013/EU rendeletének modositasa megteremtette a
csokkentett alkoholtartalmii borok elééallitasanak jogi hatterét.>> A KAP tovabba szamos

tamogatdsi lehetOséget tartogat az agazat szerepldi szamara. A Stratégiai Terv sz6l6-bor

agazatban tervezett beavatkozasai tobb fontos teriiletre fokuszalnak, melyek a kdvetkezdek.

— Szoladiltetvények szerkezetatalakitasa €s atallitasa,

— borpromocio,

%0 Gaal B. (2005): Marketing az Eur6pai Unidban. Letoltés datuma: 2024. 03.18. forras:
https://issuu.com/mutf/docs/marketing az eur pai uni_ban gkm

51 European Commission (N.a.) honlapja: Support and protection of EU grape growers, wine makers, traders and
consumers through policy, legislation, labelling, trade measures and market monitoring. Letdltés datuma:
204.03.13. forras: https://agriculture.ec.europa.eu/farming/crop-productions-and-plant-based-products/wine_en

52 HNT (2022): Csékkentett alkoholtartalmii és alkoholmentes borok eléallitasanak szabdlyozdsa. HNT honlapja,
Letoltés datuma: 2024.03.18. forras: https://www.hnt.hu/csokkentett-alkoholtartalmu-es-alkoholmentes-borok-
eloallitasanak-szabalyozasa/
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— beruhazasi timogatasok.>

Ezek az intézkedések meghatarozdak az dgazat fejlodése, fenntarthatdsaga €s versenyképessége
szempontjabol. A tdmogatasok segitséget nyujtanak a termeldknek a kornyezetvédelmi és
mindségi  kovetelményeknek valdo megfelelésben, valamint hozzajarulnak az agazat
tovabba lehetdséget biztosit a termeldknek a versenyképességiik novelésére és a fenntarthatod

fejlodésiik eldsegitésére.

7. A Nemzeti Bormarketing Stratégia

Tobb dolog is foglalkoztatja a hazai sz616-bor dgazat szerepldit, de kétségtelen, hogy ezek koziil
az egyik legfontosabb a bormarketing. A hazai és nemzetkdzi versenyeken szerzett érmek,
elismerések tokéletesen bizonyitjak, hogy kivald mindségli boraszati termékeket tudnak a
magyarok késziteni, de ezt a piac nem megfeleléen honoralja. A régi6 legolcsdbb borat allitjuk
eld, amit az arak jol tikroznek. Mikdzben ugyanazokkal az inputanyagokkal dolgozunk, mint
nemzetkdzi versenytdrsaink, az agazat jovedelmezdsége mar kozeliti a piros vonalat, ugyanis

egyre nehezebb ebbdl a tevékenységbdl megélni.>

Felismerve ezt, a probléma kezelésére felallitottdk a Magyar Bormarketing Ugyndkséget
(tovabbiakban: MBU). A bormarketing azonban nem 1j keletii dolog, hiszen Magyarorszdgon
az elmult harminc évben a kormanyoktol fiiggden mindig 0j vizi6 mentén inditottdk el a
tevékenységet. Foglalkozott vele az Agrarmarketing Centrum (roviden: AMC), a Magyar
Turisztikai Ugynokség (roviden: MTU), a Hegykozségek Nemzeti Tandcsa, az
Agrarminisztérium, sét a kiilgazdasagi minisztérium is, azonban koordinacids szerepet senki
sem vallalt. A kormény felismerte azt, hogy kdzpontilag koordinalt megoldésra van sziikség,

hasonloképpen, mint Ausztridban.

53 European Commission (N.a.) honlapja: Support and protection of EU grape growers, wine makers, traders and
consumers through policy, legislation, labelling, trade measures and market monitoring. Letdltés datuma:
204.03.13. forras: https://agriculture.ec.europa.eu/farming/crop-productions-and-plant-based-products/wine_en

% Viniczai S. (2023): Bormarketing kormanybiztosi felelésséggel. Letoltés datuma: 2023.12.10. forrés:
https://magyarmezogazdasag.hu/2023/11/28/bormarketing-kormanybiztosi-felelosseggel/
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2. tablazat: A magyar bormarketing SWOT-elemzése az NBS alapjan

(Forrdas: A szerzo sajat szerkesztése NBS alapjan)

Erosségek Nehézségek

-Sokszinliség -Elaprézodottsag
-Rovid tavolsagok -Nem zokkenOmentes a kommunikaciéd
-Valtozatos stilusu borvidékek -Hianyos a k6zosségi egytittmiikodés
-Kooperacios hajlam a boraszok részérol -Nem minden pincészetnek van letisztazott
-TISZ szortimentje
-Tradici6 és hagyomany a termelésben -Klimavaltozas, szigorubb kornyezetvédelmi
-Innovativ lehetdségek iranti nyitottsag eldirdsok

-Eloregedés

-Novekvo koltségek

-Fogyasztasi trend kiszdmithatatlansaga
-Energia, nyersanyagok ¢és a szallitas
koltségeinek erdteljes emelkedése

Lehetdségek Veszélyek
-Rendezvények, borkonferencidk, bornapok, | -Mindenki nem tud csucskategorias terméket
borfesztivalok eldallitani
-Ko6zpontilag vezérelt rendszer -Szdl6teriiletek  és  a  borfogyasztas
-J6 gyakorlatok 0sszegytjtése csokkenése
-Kivalo teriileti adottsagok kihasznalasa -Belfoldi fogyasztas csokkenése
-TISZ-ek 1étrehozasanak a lehetdsége -Kiilfoldi konkurencia erés6dése

-Innovacid az agazatban (alkoholmentesitett | -Belfoldi fogyasztas csokkenése
bor, alkoholcsdkkentett bor, borkoktél stb.) | -Fogyasztokat terheld inflacid
-Mas alkoholos italok térnyerése

7.1 Hazai bormarketing stratégia és akcioterv

2023-ra egyértelmiivé valt, hogy a boragazat profittermeld képessége veszélyben van. A hazali
¢és a vilagpiai szinten szamos kedvezotlen trend jelentkezett. Globalis jelenség a tltermelés
mellett a csokkend fogyasztas, az 1d6sddo generacio, illetve a fiatalok elforduldsa miatt sziikiild
fogyasztoi kor. Emellett a boragazat is kiizdott az energia- és szallitasi arak novekedésével, az
erds inflacios kornyezettel. Aggasztd tovabbra is a széléteriiletek csokkenése, a rendkiviil
alacsony exportar, az elaprozott fajtaszerkezet, az elavult iiltetvények, az 4gazat novekvo
koltségei és fenntarthatatlan gazdasagi modelljei, a kommunikalhatd termékek hidnya, a
csokken6 fogyasztas. Nemcsak az eldallitas, hanem az adminisztracio koltségei is jelentdsen
megemelkedtek. Mindezek mellett a boraszati termékek fogyasztasa, a vasarlas gyakorisaga
jelentdsen visszaesett. Megkertilhetetlen tény az is, hogy a tarsadalom borfogyasztod rétege
eloregedett, és helyilikre sajnalatos modon nem érkeztek fiatalok. A kritikus teriiletek
orvosldsara 2022. végén a kormany felallitotta a Magyar Bormarketing Ugynokséget, akik

2023. els6 felére megalkottak a Nemzeti Bormarketing Stratégiat (roviden: Stratégia), melynek
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f6 célja a hazai boreladas novelése, valamint a fiatalabb generaciok aktiv, tudatos
borfogyasztokka tétele. A stratégia alapjan készitettek egy akciotervet, ami 2024. december
31-ig tartalmazza a pontos tevékenységeket. A stratégia kdzponti célkitiizése, hogy tobb bort
értékesitsenek, magasabb aron,> de ehhez elengedhetetlen, hogy hazai és nemzetkozi szinten
is megismerjiik, elemezziik, mind a jogi kornyeztet, mind pedig a termeldi, értékesitési és
fogyasztasi adatokat, szokasokat. A Miniszterelnokség ald tartoz6 MBU évi harommilliard
forintbol gazdalkodik, melyet arra forditanak, hogy értékben és mennyiségben is noveljék a
magyar boreladasokat, valamint az Y, Z generacid korében erdsitsék a magyar borok

ismertségét, ezaltal novelve fogyasztas gyakorisagat.*®

Mit tesz a magyar kormany a stratégia révén a hazai boraszokért?
— Az akcioterv végrehajtésa;
— Agazati adminisztrativ terhek csokkentése;
— Agrarminisztérium technikai tamogatéasa és segitségnyujtasa;

— Magyarorszag KAP Stratégiai Terve + tdmogatéasi programok kiirasa.

7.1.2 A stratégia fo iranyvonalai

— Fiatalok és a borok kapcsolatanak erdsitése;

— Edukécios programok inditasa;

— Egyedi szdldfajtak és borvidékek;

— Részlegesen alkoholmentesitett és alkoholmentesitett bordszati termékek;
— Ujragondolt borturizmus;

— Buborékos boréaszati termékek népszeriisitése;

— Részlegesen alkoholmentesitett és alkoholmentesitett boraszati termékek promdcioja.

Lathattuk, hogy a magyar sz616-bor agazat kihivasokkal kiizd, ezért a Nemzeti Bormarketing
Stratégia célja a magyar boragazat Gjraértékelése és szakmai alapokra helyezése. A stratégia
nem csupan markaépitésre vagy 1j iizenet kommunikalasara 0sszpontosit, hanem hangsulyt
fektet az értékesités szemléletre is. A tevékenységeket a hazai és nemzetkozi piackutatasok és

trendek alapjan tervezik. A stratégia négy f0 teriiletre koncentral: kutatas, jogi kornyezet,

5 Szerdahelyi K. (2024): A cél az, hogy t6bb bort értékesitsiink, magasabb dron. Letoltés datuma: 2024.02.17.
forras:https://turizmus.com/szallashely-vendeglatas/rokusfalvy-pal-bormarketing-ugynokseg-interju- 119073374t
m_source=turizmus.com-+tbulletin&utm_campaign=7719004d02-EMAIL_CAMPAIGN 2024 02 06 06 36
COPY_01&utm_medium=email&utm_term=0 a522800983-82856 0ae4d-%SBLIST EMAIL ID%5D

% Magyarorszag Korméanya (2023): Névelni kell a magyar bor nemzetkdzi elismertségét. Magyarorszag Kormanya
honlapja. Letoltés ideje: 2024.02.17. forras: https://kormany.hu/hirek/novelni-kell-a-magyar-bor-nemzetkozi-
elismertseget
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értékesités €s export, valamint stratégia és kommunikécio. A kutatasokra és adatokra €pitve
folyamatosan igazitjdk a kampanyokat és monitorozzak az eredményeket. Rokusfalvy Pal,
nemzeti bormarketingért felelds kormanybiztos hangstulyozza a szemléletvaltds ¢és a
generaciovaltas fontossagat.’ A stratégia kiemelt problémaként kezeli a borfogyasztas
csokkenését, a fiatal generaciok elérésének nehézségeit, tovabba az agazat strukturalis
problémait, mint példaul a szoldteriilet csokkenése és a termékkinalat széleskorlisége. A
stratégia kdzéppontjaban az értékesitési mennyiség €s érték ndvelése all, valamint a magyar
borok hazai és kiilfoldi elismertségének fokozasa. Az innovacio, digitalizacid, fenntarthatdsag,
borturizmus ¢€s szabalyozas szintén fontos szerepet kap a célok elérésében. Az ligyndkség célja
az érintett boraszokkal vald egyiittmiikddés, valamint az dgazat tdmogatasa. Az j stratégia az
alkoholmentesitett, a részben alkoholmentesitett és a konnyed borokat is célba veszi, hogy
megfeleljenek a fiatalabb generacidk igényeinek, izlésének. A kampanyok részeként az online

¢s offline feliileteken népszertisitik a magyar borokat, szintén kedvezve a Z generacid tagjainak.

7.2 Nemzetkozi bormarketing Kitekintés

Személyes véleményem, hogy mas orszagok bormarketing stratégidjanak tanulmanyozasa
hasznos lehet, hiszen inspiracidt nyujthat uj otletekhez és megkozelitésekhez, tovabba segithet
megismerni a sikeres kampanyokhoz vezetd elemeket, valamint megértést nyujthat a kiilonb6z6
kulturalis és piaci kontextusokrol. Mindemellett lehetdséget ad a hibak elkeriilésére azaltal,
hogy tanulunk masok tapasztalataibol. Osszességében maximalizalni tudja mas nemzeti
stratégiak hatékonysagat és eredményességét. Hivatkozassal az elézdekben leirtakra, ugy
gondolom, hogy érdemes, ha egy jol miikodd kiilfoldi példat vizsgalunk meg kozelebbrol.
Vilasztdsom Ausztria rendszerére esett, mert az orszag szamdara a jO mindségll, letisztult
termékkindlat ¢és a professzionalis partneri halozat kiépitése fontossdgii volt a
marketingtevékenység kialakitisa soran.® Meglatdsom szerint Ausztria sikere abban rejlik,
hogy olyan partneri halozatot épitett ki a borvidékekkel, a PR tigynokségekkel és az dgazat
szerepldivel, amelyek segitették az informacidaramlast, az egyiittmiikdést, valamint a kozos
célok elérését. Vitathatatlan tény, hogy Ausztria borpiacat a letisztultsag jellemzi, legyen szo
szOlofajtarol vagy éppen az eredetvédelmi rendszer kialakitasardl. Az osztrak borok
sikerességét a szamadatok is igazoljak. 2021-ben a legnagyobb exportndvekedést konyvelhette

el Ausztria. Az Osztrak Statisztikai Hivatal adatbazisa alapjan, a kiilkereskedelmi mérleg 216,8

5 Torok G. (2023): ,Jo sakkjatékoshoz hasonléan igyeksziink gondolkodni” — Roékusfalvy Pal. Magyar
Mez6gazdasag honlapja. Letoltés ideje: 2024.02.18. forras: https://magyarmezogazdasag.hu/2023/07/05/jo-
sakkjatekoshoz-hasonloan-igyekszunk-gondolkodni-rokusfalvy-pal/

%8 Kielmayer Kristian (2022): Ausztria sikerreceptje. Vince Magazin, 2022. 12. évf.
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millié euré bevételt, és 70,2 millié liter bort mutatott.>® Lényeges ugyanakkor, hogy a sikeres
export mogott meghtizddik az erds hazai fogyasztobazis, a magas mindségii borkultira és

természetesen egy strukturaltan felépitett, évtizedes multtal rendelkezé marketingtevékenység.

7.2.1 Bortermelés Ausztriaban

Ausztria hires bortermeld orszag Eurdpdban, melynek borai vildgszerte elismertek a kivalo
mindségiikrdl és a karakteres iziikrol. A bortermelés hagyomanya évszazadokra nyulik vissza
az orszagban, és a terroir soksziniisége lehetové teszi a kiillonb6z6 borfajtak termesztését az
alpesi régioktol egészen a siksagokig. Ausztria jelentds szoldiiltetvényekkel rendelkezik,
melyek terlileti nagysaga 44 ezer hektar koriill mozog. Ezek tébb mint 30 borvidéken
helyezkednek el az orszag kiilonbdzo részein.®® Az osztrak borexport az elmult években jelentés
novekedést produkalt, kivaléan tiikrozve az osztrak boraszat dinamizmusat és piaci sikereit.5!
Az export volumene folyamatosan emelkedett, melyet statisztikai adatokkal tamasztok ala. Az
Ausztria Statisztikai Hivataldnak jelentése szerint 2022-ben az orszag 67,7 millio liter bort
exportalt, ami dsszesen 231,3 millio eurét tett ki.®? Bara mennyiség enyhe, 3,5%-0s csokkenést
mutatott az el6z6 évhez képest, az export értéke jelentdsen megndtt, 6,4%-kal emelkedett.
Ennek eredményeként az exportarnak rekordszintli, 3,42 eurds atlagarat sikeriilt elérnie
literenként.%® Az export sikerének kiemelt jelentdsége van az osztrak bordgazat szamadra,
kiilondsen a rekord atlagarat figyelembe véve. Az Egyesiilt Allamok, Németorszag és Svéjc
mellett egyre tobb orszagban keresik az osztrdk borokat, ami a termékek népszeriiségének
globalis novekedését mutatja. A Zoldveltelini (németiil: Griiner Veltliner) messze a
legszélesebb korben termesztett sz016fajta Ausztridban. Ez a sz6l6fajta 14410 hektaron nd €s a
sz010 32,4 szazalékat adja. A masodik helyen a Zweigelt szOl6fajta all, 6068 hektarral, ami az
Osszteriilet 13,6 szazaléka.5* Az osztrdk bortermelés legfobb fajtdi kozé a Griiner Veltliner, a
Welschriesling, a Blaufriankisch és a Zweigelt tartoznak, amelyek mindegyike jellegzetes stilust

¢s izvilagot képvisel. A Griiner Veltliner az osztrak fehérborok meghatarozo képviseldje,

% Kielmayer Kristian (2022): Ausztria sikerreceptje. Vince Magazin, 2022. 12. évf.

60 (ssterrich Wein honlapja: Letoltés datuma: 2024.03.18. forras:https://www.oesterreichwein.at/fileadmin/
user_upload/PDF/Doku/Dokumentation OEsterreich Wein Gesamtdokument.pdf

81 Gadoc Gy. (2021): Az osztrak borexport értéke 25 szdazalékkal nétt az év elsd felében. Agroférum honlapja.
Letoltés datuma: 2023.03.18. forras: https://agroforum.hu/agrarhirek/szolo-bor/az-osztrak-borexport-erteke-25-
szazalekkal-nott-az-ev-elso-feleben/

62 Statistics Austria (Bundesanstalt Statistik Osterreich) honlapja. Letdltés datuma: 2024.03.20. forras: https://
www.statistik.at/suche?L=0&id=582&tx_solr%5Bq%5D=wein+export

83 Statistics Austria (Bundesanstalt Statistik Osterreich) honlapja. Letdltés datuma: 2024.03.20. forras: https://
www.statistik.at/suche?L=0&id=582&tx_solr%5Bq%5D=wein+export

840ssterrich Wein honlapja: Letoltés datuma: 2024.03.18. forras:https://www.oesterreichwein.at/fileadmin/
user_upload/PDF/Doku/Dokumentation_ OEsterreich Wein Gesamtdokument.pdf
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melynek friss, gylimdlcsos és fiiszeres jegyei kiemelkeddek. Ausztria borpiaca dinamikusan
fejlodott és fejlodik mind a mai napig, €s egyre nagyobb figyelmet kap a nemzetkozi szintéren,
koszonhetOen a stratégidnak. A népszerlis€ég nem meglepd, hiszen a boraszok sokat tesznek
azért, hogy a borok kiemelkedd mindsége mellett az egyedi karakter és az eredetiség is
megmaradjon a borokban. A kereslet az osztrak borok irant folyamatosan emelkedik, kiilondsen
az 0j viladg borpiacain, ahol az egyedi stilus €s az alpesi terroir vonzo6 tényezd a fogyasztok
szamara. Az osztrak borok exportja jelentés mértékben novekedett az elmult években, és az
orszag mar szamos piacra exportal borokat, beleértve az Egyesiilt Allamokat, Németorszagot,
Svajcot ¢s Nagy-Britanniat is. Ausztria bortermelése és borpiaca ezaltal nagyban hozzajarul az
orszag turizmusahoz is, hiszen sok kiilfoldi keresi fel az osztrak borvidékeket, hogy megismerje
a helyi boraszatokat, és élvezze a borok kdstolasat a gyonyorii tajakon. Osszességében Ausztria
bortermelése és borpiaca izgalmas és viragzo, ahol a hagyomany és a modern boraszati
gyakorlatok harmonikusan egyesiilnek, hogy kivételes mindségii borokat teremtsenek, melyek
elbiivolik a vilag borkedveldit és turistait egyarant.®® A mindség iranti elkotelezettség és a
fenntarthatd boraszati gyakorlatok elterjedése hozzajarul a borok népszeriiségének

noveléséhez, éppen ezért Ausztria példajat mutatndm be a kovetkezdkben.

7.2.2 Az Osztrak Bormarketing Kft. bemutatasa

Az Osztrak Bormarketing Kft. (németiil: Osterreich Wein Marketing GmbH: OWM) kdzpontja
Bécsben taldlhatdo. A szervezet 1986-ban alakult az osztrdk boripardg nemzeti szint
képviseletére, annak dsszehangolasara.%® Azzal a céllal allitottak fel, hogy egy jol kidolgozott
stratégia mentén koordinalja és képviselje a mindségi termékeket az orszag hatarain beliil, és
természetesen azon til. Az OWM elkdtelezett a mindségi borok fogyasztisanak novelése
mellett, és ugyanez irdnyitja exporttorekvéseit is, kiilonds figyelmet forditva az eladasok
értékbeli ndvelésére. Az OWM éves milkddését harom f6 forrasbol finanszirozza: egy kb. 3,5
millié eurds marketingcéltl hozzdjarulasbol (55 eurd/ha a termeldktdl és 1,1 eurd/hl a borpiac
részérdl), amit egy 3 millid eurds tdmogatds egészit ki az érintett szovetségi tartomanyoktol
(Also-Ausztria, Burgenland, Stajerorszag és Bécs). Ezen feliil a kormanyzat tovabbi 1,8 millio

eurdt biztosit a bortdrvény értelmében.®” A koltségvetés kétharmada lényegében a boraszatoktol

8 QOssterrich Wein honlapja: Letoltés datuma: 2024.03.18. forras:https://www.oesterreichwein.at/fileadmin/
user_upload/PDF/Doku/Dokumentation_OEsterreich Wein_Gesamtdokument.pdf

% Wineglass Communication (2017) honlapja: Letdltés datuma: 2024.03.19. forras: https://wineglass-
communication.hu/weinviertel-kozossegi-marketing/

5 Toth A. (2013): A téma a bormarketing: Ausztria-Interjui Christian Dworannal 1. rész- Vinoport honlapja.
Letoltés datuma: 2024.03.18. forras: https://vinoport.hu/tema/a-tema-a-bormarketing-ausztria/1861
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érkezik. Ennek egyik forrasa a minden lepalackozott Weinviertel DAC bor utan fizetendo
marketingdij. Amennyiben a pincészet nem készit Weinviertel DAC bort, akkor értelemszeriien
ez a koltségtipus nem meriil fel. Ezen tilmenden Ausztridban van egy torvény altal eldirt

kotelezettség marketingdij megfizetésére minden elkészitett és értékesitett bor utan.

Az Osztrak Bormarketing Kft. €s mas szervezetek altal folytatott aktiv marketing- és promdcios
tevékenységek segitették az osztrak borok nemzetk6zi elismertségét és elterjedtségét. A borokat
rendszeresen bemutatjdk borversenyeken, kidllitdisokon ¢és rendezvényeken, valamint
tamogatjak az online és offline marketingkampanyokat is. Az osztrak borkultira egyre inkabb
kiemelkedik a nemzetkdzi borpiacokon, és a fogyasztok korében is egyre nagyobb elismerést
¢s tdmogatast ¢lvez, koszonhetden a bormarketing stratégianak. A Bormarketing Kft. és mas
iparagi szerepldk altal tAmogatott marketingkampanyok és promdcios tevékenységek nagyban
hozzajarultak az export ndvekedéséhez, eldsegitve az osztrdk borok vilagszerte torténd
megismertetését és népszertisitését. Osszességében az osztrak borexport multbeli alakulasa azt
mutatja, hogy az osztrak boraszat sikeresen fejlodott és erdsodott a globalis piacon, és tovabbra

is nagy potencialt mutat a nemzetkdzi borpiacokon valé jelenlétben és névekedésben.

8. A mezogazdasagi agrarattaseék szerepe a bormarketing teriiletén

A magyar borok kiilf61don népszeriiségnek oérvendnek. Ezt tokéletesen igazolja, hogy 2022-ben
a boraszati termékek EU-ba iranyuld exportja kicsivel tobb, mint 1,2 millié hektolitert tett ki,
melynek értéke meghaladta a 109 millié eurdt. Bar mennyiségben novekedés figyelhetd meg a
2021-es id6szakhoz képest, de értékben elmaradt a megel6zd két évtdl. Legjelentdsebb export
célpiacaink 2023-ban Szlovékia (301 ehl), Csehorszag (135 ehl), valamint Németorszag (177
ehl) volt. Ezen orszdgok mar évek ota jelentds mennyiségben véasarolnak boraszati termékeket
¢és szOl0t is Magyarorszagrol. Azonban a harom célorszdgba irdnyuld kivitel mennyiségben
csokkent a 2022-es évhez képest. 2023 januartdl-oktoberig terjedd iddszakban tovabb csokkent
a tendencia az export mennyiségének vonatkozasaban, de a legfontosabb célorszdgok tovabbra
is valtozatlanok. A KSH adataibdl kideriil az is, hogy palackos borokat (legfeljebb 2 literes
kiszerelésben) a szlovakok, csehek, belgak, és németek vasarolnak az értékiik alapjan, igy
ezekbe az orszagokba szallitott termékek adjak a teljes magyar (palackos) borexport felét.
Hordoés borokat tekintve pedig csak a szlovak és német kivitel 5nmagéban a teljes hordds export
felét kiteszi - hatarparitasos értékben. Magyarorszagon évente mintegy 200 ezer hektoliter
pezsgot allitanak eld, melynek 75-80 szazaléka belfoldi piacra keriil, mig negyede-6tode

exportra. 2022-ben a legjelentdsebb pezsgd célpiacok kozott Esztorszag (2704 hl), Romanai
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(2573 hl), és Kanada szerepelt (2473 hl), de jelentés mennyiséget exportalunk Svédorszagba
(1764 hl) is.

3. tablazat: Az export és import alakulasa 2008-2023. k6zott

(Forras: A szerzo sajat szerkesztése a KSH ,, KN2204” termékkod lekérdezése adatai alapjan)

EXPORT IMPORT
Idészak Mennyiség Erték Mennyiség Erték
(hh) (eurd) (h) (eurd)
2008. 693 839 72 631 462 259 200 25 360 015
20009. 750 790 66 553 999 156 697 15862 116
2010. 860 510 75 956 899 199 163 16 729 851
2011. 613 090 78 135 958 789 702 39 319 523
2012. 757 214 74 488 672 552 599 39 072 279
2013. 532 197 72 665 355 592 467 42 675 562
2014. 706 850 80 456 139 454 643 27 764 552
2015. 699 224 82 658 218 265 337 23 228 080
2016. 760 185 89 637 743 254 695 21 887 681
2017. 983 681 103 877 463 195 008 21700796
2018. 1283677 123 637 323 72 317 17 038 304
2019. 1105 868 108 462 692 107 956 21 982 536
2020. 1291 420 120 292 224 77250 20419 992
2021. 1095 870 114 252 097 90 660 22 902 940
2022. 1215533 109 631 861 84 797 23 862 431
2022. 1-X 1014 324 91 222 765 71 246 19 882 481
2023. 1-X. 961 555 90 855 974 59 215 19 074 508

A szdmadatokbol érzékelhetd, hogy a magyar borexport emelkedd palyan mozgott az elmult
években, ezért i1s kulcsfontossagu teriilet hazdnkban. A magyar boragazat kiilfoldi
novekedésének egyik sarkalatos eleme a potencidlis exportpiacok felkutatdsa €s a nemzetkozi
kapcsolatépités. Allispontom szerint, ebben kiemelt szerep jut a kiilszolgalatot teljesité
mezOgazdasagi szakdiplomataknak. A mez0gazdasagi agrardiplomata 1ényegében az agrarium
¢s a halaszati politika terén tevékenykedd szakértd, aki kialakitja a diplomaciai kapcsolatokat
¢s egylttmikodéseket, tovabba kapcsolatot tart az anyaorszag €s mas allamok kozott. A magyar
agrarattasék (jelenleg 12 kiilfoldi allamban teljesitenek kiilszolgalatot) jellemzden azokban az
orszagokban vannak jelen, ahol a mez6gazdasag és maga az dgazat kiemelt gazdasagi szereppel
bir, vagy fontos exporttermékek szarmaznak onnan.%® Feladatuk rendkiviil szerteagazo és nem
csak a bordgazatra terjed ki, éppen ezért nem is sorolnam fel, csak a dolgozat szempontjabol
relevanciaval bird teendékkel foglalkoznék részletesebben. Ugy vélem, az agrardiplomacia
sikeréhez nemcsak a diplomata személye sziikséges, hanem a jol képzett szakértdi személyzet
megléte is. A nagykovetség munkatarsai, titkarsagi és ligyintézdi feladatokat ellatok ugyanis

nagyban hozzdjarulnak a diplomacia sikerességéhez azaltal, hogy jol ismerik nemzetkdzi

88 751dréti A.-Vajda L. S. (2023): Agrardiplomdcia. Godollé: Magyar Agrar-és Elettudomanyi Egyetem.
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kereskedelmet, a nemzetkdzi kapcsolatrendszereket, a kiilonféle mezdgazdasagi agazatokat
(legyen sz6 boragazatrdl, nemzeti értékekrdl, htuzoagazatrol stb.), valamint allando
adminisztrativ és személyes segitséget nyljtanak a diplomatdknak a mindennapi

munkavégzésiik soran.

8.1 Az agrarattasé feladatai a boragazat teriiletén

8.1.1 Részvétel a kozosségi bormarketing programjanak koordinalasaban

Az agrardiplomata fontos szerepet jatszhat a kereskedelmi megallapodasok megkdtésében és
eldmozditasaban, amelyek megkonnyitik a magyar borok exportjat. Az agrarattasék és a
kereskedelmi képviselok egylittmikodhetnek mas orszagokkal, hogy megnyissak a piacokat és
csOkkentsék az exportkorlatozdsokat. Ezen feladatok kozé tartozik a kereskedelmi
megallapodasok elokészitése €s targyalds mas orszagokkal. Ez altalaban a behozatali és kiviteli

vamok, kvotak, mindségi eldirasok és mas szabdlyozasok meghatarozésat jelenti.

8.1.2 A magyar bor képviselete a nemzetkozi forumokon

A mezbdgazdasagi szakdiplomata képviseli az adott orszag érdekeit nemzetk6zi szervezetekben
¢és forumokon, mint példaul az Eurdpai Unidban vagy a Vildgkereskedelmi Szervezetben
(WTO).

8.1.3 Magyar bor iizenetének meghatarozasa, marketing és kommunikacios feladatok a
célorszagban

A marketing és kommunikéacié eszkoze hozzdjarul a magyar borok megismeréséhez ¢és
népszerlsitéséhez a kiilfoldi piacokon. Ez magaban foglalja a digitalis marketinget, a
folyamatos online jelenlétet (LinkedIn, Instagram, Facebook, Twitter stb.) kiilonféle promocios
kampényokat €s a szakmabeli kapcsolatok kiépitését. A magyar bor lizenetének célja, hogy egy
konkrét arculat/kép alakuljon ki akkor, ha egy kiilfoldi, ha egy magyar ember meghallja a

magyar bor kifejezést.

A fajtaszerkezetet és az elmult évek eldallitasi €s értékesitési trendjeit figyelembe véve,
Osszességében megallapithatd, hogy mara mar kirajzoldédott az a magyar termékkor,
ugynevezett bor portfolid, amelyek termelésében a magyarorszagi sz616-bor dgazat nemzetkozi

szinten is versenyképesnek szamit.

Ezek a kovetkezok:

— 1llatos fehérborok elsésorban hazai nemesitésii fajtakbol,

— nagy szaraz fehérborok elsdsorban karpat-medencei fajtakbol,
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— kékfrankos, valamint az arra alapozott hazasitasok (Bikavérek),
— természetes édes fehérborok (elsésorban Tokaj),

—  rozé.

8.1.4 Kulturalis és gazdasagi diplomaciai események, allando jelenlét megszervezése

Ugy gondolom, hogy a diplomacia szamtalan lehetséged ad a magyar borok népszertisitésére.
Kivalo alkalom lehet erre példaul egy gasztronomiai kiallitas, egy borvacsora, egy nemzetkozi
borfesztival vagy barmilyen mas jellegi kulturdlis esemény megszervezése, teljes kort
lebonyolitdsa. Itt alkalom nyillk a magyar borok kostoldsdra, a hires magyar
borrégiok/borvidékek, valamint a magyar bor lizenetének megismerésére. Ez egyfeldl
lehetdséget teremt a potencidlis vasarlok meggydzésére, masfeldl pedig szakmai kapcsolatok

kiépitésére mas orszagokban.

8.1.5 Képzések és szakmai csereprogramok szervezése

Az agrardiplomécia keretében szervezett képzések és szakmai csereprogramok segithetnek
abban, hogy megismertessék a magyar borokat és a magyar boraszati technologidkat mas
orszagokban. A szakmai eszmecsere, valamint a kiilfoldi technoldgidk megismerése, majd

elsajatitasa javithatja a bor mindségét, ezaltal pedig ndvelni lehet a termelés hatékonysagat.

8.1.6 Nemzetkozi és hazai kapcsolatok fejlesztése, kapcsolattartas a nemzetkozi és hazai
tarsszervezetekkel

A kapcsolatrendszer fejlesztése magaban foglalja egyfeldl a hazai hatosdgokkal vald aktiv
kapcsolatot, valamint a nemzetkdézi intézményekkel, partnerekkel valo kommunikaciot és
egyiittmiikddést. Ezek fejlesztése, a jo kapcsolatrendszer kiépitése segiti a magyar sz6lészet és
boraszat, tovabba a magyar érdekek nemzetkdzi szervezetekben vald hatékonyabb
érvényesitését.

8.1.7 Diplomaciai kapcsolatok erositése

A mezdgazdasagi szakdiplomacia tovabba részt vesz a diplomaciai kapcsolatok erdsitésében

mas orszagokkal.

8.1.8 Aktiv szakmai egyiittmiikodés a kormanyzati szervekkel

Végezetiil pedig szeretném megemliteni, hogy az dgazat szempontjabol kiemelt jelentdségli a
kormanyzattal apolt, zokkendmentes és épitdjellegli egyiittmiikddés, a mar jol miikodo

kapcsolatok fenntartdsa és apoléasa, valamint sziikség szerint ujak kiépitése.
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9. Osszefoglalas és kovetkeztetések

A magyar szO0l0 és boragazat tradicidi évszazadokra nyulnak vissza. Ez a gazdag
hagyomanyokkal biiszkélkedhetd dgazat azonban szamos megprobaltatison ment keresztiil a
torténelem soran. Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozassal Magyarorszag részese lett az
egységes belsd piacnak. Az unids tagallamok, valamint Magyarorszag kozott megsziintek a
kereskedelmi akadalyok azaltal, hogy eltorolték a véamokat. Ugyanakkor a Kozos
Agrarpolitikan beliil a bor piacat kozosen szervezik, €s éppen ezért nincs lehetdség arra, hogy
magyar koltségvetésbol barmiféle kozvetlen tdmogatast kapjon az agazat, hacsak azt a
kozosségi eldirasok kifejezetten nem engedélyezik, vagy ha azt Magyarorszag kiilon eljaras
keretében nem engedélyezteti. A csatlakozast kovetden a vimvédelem csdkkent, ezaltal az olcséd
tengerentuli borok is versenyképes arakon jelennek meg a hazai piacokon, konkurenciat
teremtve a hazai, gyengébb technologiai feltételekkel rendelkezd termeldknek. Nem kérdés,
hogy a magyar borok versenyképességét novelni tudja egy dgazati stratégia. A témdban elérhetd
szakirodalmak feldolgozéasa, a jelenleg hatdlyos borstratégia tanulmanyozdsa utdn arra a
kovetkeztetésre jutottam, hogy a szoloteriiletek csokkenése mas okokra is visszavezethetd,
ezért az elsé hipotézisem beigazolddott. A kivagasi és szerkezetatalakitasi tamogatasok, az
eloregedett sz610s tarsadalom és iiltetvényszerkezetek, a gyorsan valtozo jogszabalyi kornyezet,
az adminisztracios terhek, az egyre szélsOségesebb iddjards, a szakemberek, tovabba az
egyiittmiikddés hidnya erdteljesen kozrejatszott abban, hogy ennyire lecsokkent az iiltetvények
teriilete. Megfogalmazddott bennem az a kérdés, hogy fennmarad-e Magyarorszag a vilag
borpiaci térképén? Erre a kérdésre nehéz egzakt valasszal szolgalni, de a jelenlegi tendencia
alapjan, amit a gazdasagi valsag és alacsony szdéldarak jellemeznek, azt lehet mondani, hogy
fennmaradhat, ugyanakkor a borvilagban meglévd jelenlegi allas nagy valdsziniiséggel romlani
fog a szélétermesztés szempontjabol, ha érdemi és nagy volumenti valtozasok nem lesznek.®
Jelenleg Magyarorszag nem tartozik a vilag vezetd bortermeld orszagai koz¢€ a sz61diiltetvények
Osszteriiletét és az eldallitott bor mennyiségét értékelve. A lemaradas {6 oka a szél6termesztés
gyenge jovedelmezdsége, a friss és Ujonnan szervezett, tehat a még egyeldre kiforratlan
bormarketing tevékenység, a piacvesztés, valamint a fiatal utanpotlas hianya all. Bizakodasra
adhat okot az dagazatban elért pozitiv eldrelépések, valamint a célzott bormarketing

tevékenység, ami tartalmazza a monitoring tevékenységet, valamint az eredmények mérését is.

8 Szamoskoziné Kispal G. (2018): A magyarorszagi bor termékpdlya jovedelmezdségének vizsgdlata. (PhD
Doktori értekezés) Godolld, Letoltés datuma: 2024.03.11. forras: http://real-phd.mtak.hu/1572/2/ szamoskozine
kispal gabriella tezis.pdf
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Masodik hipotézisem szintén igazolast nyert. Dolgozati feltevésem szerint rendkiviil fontos a
fiatal generaciok bevondsa az é4gazatba, legyen sz6 termeldi vagy fogyasztoi oldalrol. A
termeldi oldalon megjelend fiatal gazdalkodok, szoélészek és boraszok 1) perspektivat €s
innovativ Otleteket, kreativ, modern szemléletet hozhatnak a szektorba, ezéltal segitve a
tradicionalis agazat megujitasat és versenyképességének novelését. A fiatalok részvétele
segitene abban is, hogy Magyarorszdg megoérizze és tovabbfejlessze a szOlétermesztés és
borkészités hagyomanyait, mikdzben alkalmazkodik a valtoz6 piaci igényekhez, mindig
aktualis trendekhez. Meglatasom szerint a fiatalok bevonasat az oktatési és képzési rendszerek
altal kell megkezdeni, igy biztositva a jovd generdcioinak szakmai fejlodését ¢és
elkotelezettségét a boraszati szakma irant, fogyasztéi oldalon pedig a tudatos borfogyasztast,
vasarlast. Mi magunk is tapasztalhatjuk, hogy ,,mentes étkezési” vildgban éliink és a
szakdolgozatban olvashattuk, hogy ugyanez a tendencia érvényesiil a boragazat esetében is. A
Z-generacio tagjai kornyezettudatos és egészségesebb életre vagynak, ezért az alkoholmentes
vagy részlegesen alkoholmentes italokat részesitik eldnyben és a nehezebb, fahordos tételek
helyett inkabb a buborékokat, konnyedebb gyiimolcsos valtozatokat preferaljak. A Nemzeti
Bormarketing Stratégia kiemelten figyelt erre, valamint arra, hogy foglalkozzon a fiatal
generaciok megszolitasaval, azok fogyasztasi preferenciaival. Ezt az alkoholmentes, részben
alkoholmentesitett borok koncepciojanak stratégidba torténd integraldsaval tette meg. A
startégiaban hangsulyozzak azok egészségligyi €s életmodbeli elonyeit, és olyan platformokat,
eseményeket hirdetnek, ahol ezek az italok bemutathatok és kostolhatok. Az alkoholmentes
borok bevondsa a stratégidba azonban nemcsak a fogyasztdi oldalra van hatassal, mert az

eldallitoi oldalon ezaltal lehetdséget teremt az innovéciora a termékfejlesztés révén.

Személyes meglatdsom szerint a bordszoknak érdemes a trendeket kovetni és épitkezniiik arra
a tradicionalis alapra, amivel Magyarorszdg rendelkezik, amennyiben fontos szdmukra az
agazat jovoje. Dolgozatomban emlitést tettem a mezdgazdasadgi diplomatak agazati
tevékenységérol. Azt az allaspontot képviselem, hogy szamtalan dgazati kérdésben helyt kell
tudni allniuk, ezzel parhuzamosan pedig tekintettel kell lenni az egyes mezdgazdasagi és
¢lelmiszeripai termékekre, és természetesen a borpiac komplexitasara is. Latni kell azt, hogy a
boraszati termékek exportjanak sikerét nemcsak a diplomata fellépése, hanem szdmos kiilsd és
belsé tényezd is befolyasolja. A kiilpiaci tevékenység soran figyelembe kell venni a célpiac
keresletét, a célorszag fogyasztdinak preferencidit, a versenytarsakat és az érvényben 1évo
export és importszabalyozasokat. Ez alapos piackutatast, mindemelett orszagismeretet igényel,

amiért elsddlegesen az kiilszolgalatot teljesit diplomata tartozik felelosséggel.
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Dolgozatom zarasaképpen megallapitom, hogy a mennyiséget tekintve globalisan visszaesett a
borfogyasztas és boreldallitds. Bar az jvilagi orszagok a fejlesztéseik révén elérték, hogy ma
mar a f6 exportérok kozott szerepeljenek, ennek ellenére a vilag borpiaci térképén tovabbra is
Eurdpa az uralkodd, és a nagy europai orszdgokban a borfogyasztds a nemzeti identités, a

kultara részeként tovabbra is jelen marad.
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helyezésérol *

Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2021/2115 rendelete (2021. december 2.) a kdzos
agrarpolitika keretében a tagallamok altal elkészitendd stratégiai tervhez (KAP stratégiai
terv) nyujtott, az Europai MezOgazdasagi Garanciaalap (EMGA) és az Eurdpai
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rendelet hatalyon kiviil helyezésérol
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mezOgazdasagi termékpiacok kozos szervezésének létrehozasardl szo6lo 1308/2013/EU
rendelet, a mezdgazdasagi termékek és az élelmiszerek mindségrendszereirdl szolo
1151/2012/EU  rendelet, az izesitett bordszati termékek meghatarozasarol,
megnevezeésérol, kiszerelésérdl, jelolésérdl és foldrajzi arujelzdinek oltalmarol szolo
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intézkedések megallapitasarol szolo 228/2013/EU rendelet modositasarol
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11.2 Tablazatok
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