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Kiilsé téemavezeté:-

A borpiac novekvé szerepe egyre fontosabb gazdasagi és kulturalis cél Magyarorszag szamara,
tekintettel a kedvez6 foldrajzi és klimatikus adottsagaira a szG6lGtermesztés és borkészités
terén. A magyar bordszat torténete 0sszefonddik az orszag torténelmével, ami aldtamasztja
az agazat hagyomanyait és a benne rejlé potenciadlt. Ahhoz azonban, hogy maximalizalni
tudjuk ezeket a lehet6ségeket, kiemelten fontos szerepe van egy stabil alapokon nyugvd,
kelléen kidolgozott agazati stratégidra. A szakdolgozatom célja az hazai bormarketing
tényezGinek az attekintése, melyek segithetik a szektor szerepl6it és az dgazat er6sodését. A
szakdolgozat készitése soran a Nemzeti Bormarketing Stratégia elemzése kerilt a mddszertan
kozéppontjdba. A kutatas kiindulépontja, hogy csokkenés tapasztalhatdé mind a
borfogyasztasban, mind az el6allitasbaN, mind pedig a sz6l6termd teriiletek méretének
aranyaiban. Ez azonban tObb tényezGre vezethetd vissza. A szakirodalom feldolgozasa
nyoman, az Osszegyljtott adatok és elemzések segitségével feltartam a bormarketing
stratégia szerepét és pozitiv hatasait, valamint megvizsgaltam a visszaesés lehetséges okait. A
kutatas eredményeinek felhasznalasa lehetGséget nyujt a boragazat szamara hatékonyabb és

versenyképesebb mikodésre és a visszaesés tendencidjanak megforditasara.



