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1. Bevezetés és célkitlizés

1.1. Diplomamunka célja és lizenete

Manapsdg, ha beléplink egy gydgyszertarba altaldban minimum 5 féle vitamin és
étrendkiegészit6 koziil van lehetGség valasztani, aminek ugyanaz a hatasa, de kiilénbdzhetnek
arban, csomagoldsban és adagolasban. A gydgyszeripar fellendilése el6tt az immunerdsités
és egészségmegOBrzés céljdra mas alternativakat hasznaltak, amelyeket a természetbél nyertek
a sajat, kozvetlen kérnyezetikbél. Ezek nem mdsok, mint a gydgynovények. Manapsag errdl
sajnos rengetegen megfeledkeznek. A vizsgamunka lizenete az, hogy Ujra felhivja a figyelmet
a gyogytedzas lényegére, és az valjon legaldabb olyan természetessé, mint jelenleg a sok
vitaminé és étrendkiegészit6é. Tovabbi célja az egészséges életmdd népszer(isitése egy olyan
Uzlethaldzattal, mely arculataval hozzajarul egy mingdségi életforma kialakitdsdhoz. Léteznek
olyan nyugtato és relaxald hatdssal bird gydgytedk, amik el6segitik a meditalas folyamatat,
ezdltal mélyebben el tud merilni az adott személy a meditaciéban. A tedzo kialakitdsa erre is

kindl lehet&ségeket.

A koncepcid egy fiktiv franchise teahaz megtervezése, arculattervezése, majd népszerdsitése
kiilonb6z6 médiumok segitségével. Az arculattervezés elemei a kovetkez6k: arculati
kézikonyv, logd és felirat, webdesign, gerillarekldm, nyereményjaték és a latvanyterv.
Célkitlizés volt az is, hogy minden platform és médium ugy legyen kialakitva, hogy minél tobb
embert 0szt0n6zz0n a gyogyteak és a meditdlas kiprébaldsara. Ezért terveztem a webdesign
oldalara egy nyereményjatékot, ami egy kétdimenzids rovid videdjatékbdl all. Célom volt egy
olyan szokatlan gerillarekldm bevondsa, ami szimpatikussa és népszer(ivé teszi a franchise
céget. Az altalam tervezett fiktiv helyiség szerepe, hogy a minGségi teak fogyasztasara egy
megfelel6 pozitiv kornyezet legyen kialakitva. Gyogytedk és élvezeti tedk egyarant
megjelennek a kinalatban, ezenkivil lehetGség lesz sajat markanév alatt forgalmazott
teakeverékek vasarldsara is online. A vendég valaszthat kétféle helyiség kozil, ahol a teajat

elfogyasztja. Ezt hangulata és igényei alapjan teheti meg.

Az els6 lehet6ség, mikor a tedzd betér a f6bejaraton, ahol kellemes hangulattal, zenével

talalkozik és keveredik a friss tea illata az Giveghdz flérajaval 1. A csendes kdrnyezetben, csupan

1 fléra: névények



a forralt viz bugyogasat, a csészébe vald forrd viz kiontését lehet hallani. A hangulatzene és a
vendégek halk duruzsolasa hallatszik. A paratartalom enyhén magasabb a megszokottnal, a
sok forralt viz és a gazdagon lltetett z6ld novényeknek kdszonhetben. A pult felett, a
kiszolgdlo oldalon 1évé falon a teakinalat van elhelyezve. A vendég kivalasztja az idealis tedt,
kifizeti a pultnal, majd lell az asztaldhoz. A megteritett asztalnal belerakja csészéjébe a
teaflivet, majd raonti a forrd vizet. Mig a teakeverék azik, rdhangolddhat a kdrnyezet sajatos
kisugdrzasara, aminek célja a nyugodt, és kellemes kozérzet megteremtése, vagy folytathatja

konyvét, ahol félbehagyta, akar rendszerezheti a napjat.

A masodik valasztasi lehet6ség, ha a vendég csendre és nyugalomra vagyik, akkor dtmehet a
csendes szobaba, ami hangszigetelt, a talaj kozelében, parndkon Ullve lehet kényelmesen
elhelyezkedni, és csendben egy tea tarsasdgadban lehetdség nyilik a meditalasra. Tehat a
diplomamunka célk6zonsége olyan személyek, akik nyitottak a meditaciéra, kedvelik a
min&ségi gydgyteakat vagy élvezeti tedkat, hisznek ezek gyogyitd erejében. Tovabba igénylik
a kikapcsolédast, vagy a hangulatos visszafogott helyeket, illetve kedvelik a természetet és

annak ajandékat.

Az Osszes produktumot egységes stilusban terveztem meg. Gyakoriak lettek az organikus
formak, a fold szinei, és a természetes anyaghaszndlat, mint példaul a k6 és a fa. Azért, hogy

még természetkodzelibb hatdsa legyen, rengeteg helyre keriilt beltéri novény.

1.2. Vizsgamunka kiallitasa

Mivel részben egy fiktiv brand arculata keriilt megtervezésre, igy ezt a munkat sok aproélékos
gy(lijtogetés, otletelés és kisérletezés nélkll nem is lehetett volna megvaldsitani. A tervezési
folyamat fontos részét képezi a diplomamunkanak, igy a produktum kiallitdsi médjat ez
jelent6sen befolyasolja. A gylijtés soran elengedhetetlen volt anyagmintdkat, illatmintakat,
diszletelemeket, vazlatterveket 6sszeallitani. A vizsgamunka kidllitasa kapcsan fontos szerep
jut az installacionak. A megjelenités moddjaul, egy olyan koénnyen atlathaté parafa
tervezGtdblat készitettem, amelyen az elemek egy olyan rendszerrel vannak elhelyezve, amit
a blintények felderitésében haszndlnak. Mivel a tervezési folyamat bemutatasara fokuszal az
installacio, igy rengeteg részelem jelenik meg a tablan. Azért, hogy atlathatd és latvanyos

legyen a folyamat prezentdlasa, felhaszndlasra keriil a nyomozd téblakon is alkalmazott



cérndval 6sszekotds modszer. A latvanytervben megjelend elemeket, és a kézzel megfoghatd

mintak dsszetartozasat azonos szind cérnak jelolik.

Korilbelll egy 0.5x1 méteres parafatdblara vannak installdlva az alkotds fazisai. Megjelenik
olyan interaktiv elem is, amit a néz6 kézzel megfoghat és megtapinthat, mint példaul az
anyagmintak. A bemutatas alatt hallani lehet azokat a zenéket, amik a teahdz hangos
szobdjdban is szélhatnak. Az installacié megjeleniti azokat az illatokat, amit6l inspiralddott az
alkoté. Hogy megmaradjon az interaktivitas, a webdesignt a parafatablara kitlzott QR- kéd
segitségével lehet majd telefonon keresztll beolvasni. A beolvasott QR kdédon egy pdf fajl
taldlhato, ami prezentdlja a weboldalt, és azon beliil, egy bemutatkozast, webshopot, galériat

és a helyben fogyaszthato gydgytedk valasztékat.



2. Mely médiumok allnak rendelkezésiinkre, hogy ismertté tegylink
egy brand-et?

2.1. Egy kis korbetekintés az kezdetektdl

A XXI. szdzad vildagaban az emberek hétkdznapjaiban - még, ha ez nem is tudatosul- jelentésen
részt vesznek a multinaciondlis nagyvallalatok és a brandek altal generalt versenyek, melyek
torekszenek arra, hogy minden médiumot és technikat bevethessenek annak érdekében, hogy
céglik szimpatikussa valjon, majd felkeltse az érdekl6dést, aminek végsd célja, az hogy minél
tobben az altaluk nyudjtott terméket vagy szolgaltatdst fogyasszak. A rekldmozasra, mint
fogalomra, ha elGsz6r gondolunk azt hissziik, hogy ez egy nemrégiben felfedezett technika a
termékek eladdsara, hogy a rekldmozas, mint taldlmany, kéz a kézben jar a modern
technoldgia kialakulasaval. Azonban ez cseppet sem igy van, ugyanis ennek torténetét szinte

az 6korig vissza lehet vezetni.

Az els6 torekvés az dkori egyiptomhoz nyulik vissza, ahol nagy gyakorisaggal hasznaltak a
papirusz tekercseket, tobbek kozott rekldamozashoz hasonld célra is. Reklamozas
szempontjabdl jelent6snek lehet nevezniaz 1453 korili id6szakot, amikor Gutenberg feltalalta
a nyomtatdst. A XV. szdzadban Anglidban megjelentek az els6 szérdlapok és a XVII. szazad
kdzepén mar a sajtéhirdetések is szinre Iépnek. A XIX. szazadban lehet6ség nyilt a litografianak
koszonhetben a szérdlapok, plakatok tomeges megjelenitésére, ez is jelentésen hozzajarult a
rekldmozas fejlédéséhez. Az analfabétizmus akkoriban még mindig szamottevé volt, de
rajottek, hogy képekkel nagyobb terjedelmd célk6zénséget tudnak elérni?. Ez a gondolat nem
volt Ujdonsag, csak el volt felejtve, ugyanis ezt mar sokkal régebben is hasznaltadk. Példaul az
0- és Ujszovetség rovid torténeteinek ismertetésére, aminek tokéletes példaja a hildesheim-i

bronzkapuzatdra formazott szobrok, melyek a roman korban sziilettek.

Akkoriban a papok és a jomddu csaladbdl szarmazé emberek tudtak csak olvasni a bibliat,
viszont a kereszténység elterjesztéséhez kellett egy kézenfekvé megoldas, amivel el tudtak

juttatni a hitet az irdstudatlanokhoz is. Ezt nevezhetjiik a képregény el6djének3.

2 Trebag Kft, (2024). A rekldmozas és a rekldmok térténete, Szigetnyi tudds, Elérhetd:
https://szigetnyitudas.hu/tudasbazis/2_10 (megtekintve: 2024.04.17.)

3 Hulesch, M. (2023). Egy félig visszatéré - A hildesheimi dém, Epitészférum, Elérhetd:
https://epiteszforum.hu/egy-felig-visszatero--a-hildesheimi-dom- (megtekintve:2024.04.21)



Az elsé sikeres reklam marketing Thomas J. Barratt nevéhez fliz6dik. O volt a Pears szappan
cég tulajdonosa. Az elit réteget szerette volna megcélozni termékeivel, igy tehat megvasarolta
néhany ismertebb fest6 szerzG6i jogat, majd a festmények plakatjait kiegészitette egy az altala
forgalmazott szappanja képével vagy a markdjanak logdjaval. Ezért a marketing fogasért

kés6bbiekben dijat is kapott. A XX. szazad els6 felében a plakatmiivészet fénykorat élte.

1936 - ban alakult meg Magyarorszagon a Magyar Rekldmszdvetség. A 2000 - es években,
amikor elterjedtté valt az internet haszndlata megindult a nagy rekldam hulldm, amit
napjainkban is tapasztalhatunk*. Az internet a legkézenfekvébb és leghatékonyabb a termékek
és szolgdltatasok fogyasztdsdnak Osztonzésére. Ugyanis nem kell a kdzonségnek kilépni

otthonabdl és dltaldban az interneten felugrd rekldmokat nem lehet elkertilni sem.

2.2. Reklamozas fajtai

A rekldmozas fajtdit négy csoportra lehet osztani: Raciondlis, irraciondlis, emociondlis

reklamok és a gerillamarketing.

A raciondlis reklamok altaldban az ésszeri dontések szempontjabdl kinalnak kedvezé
lehet6séget. Olyan informaciét hordoznak, amelyeket a leend6 fogyaszték kedvezdnek

tartanak az elhangzott vagy leirt informacio hatdsara.

Az irracionadlis reklamok azt szeretnék elérni, hogy a célkdzonséget sokkoljak. Az dtlagos
rekldmok kozil néha kitlinik egy olyan is, ami elsésorban sokkolja a néz6ket. Olyan video,
hangra épil6 vagy tartalmi dolgot prezental, ami a hétkoéznapi és a megszokott dolgoktdl
eltéré. A megddbbenés, mint reakcid egy id6re eltereli a figyelmiinket arrél, hogy itt valamit
reklamozni akarnak. Azzal az ingerrel, amit kivaltanak az emberi agy a meglep6dés hatasara
jobban megjegyzi a torténteket tudat alatt. Vannak olyan jol sikerilt irracionalis rekldmok is,

amikre kés6ébb visszaemléksziink, vagy beszéliink réla.

Az emocionalis rekldmfajtdknal az névbdl kdvetkeztetni lehet, hogy érzelmeket valtanak ki a
célkozonségbdl. Olyan tartalmakat jelenitenek meg, amikre a reakcionk szinte 6sztondsen be
van kddolva. Hiszen ki nem tart aranyosnak egy tag pupilldkkal nézé kiskutyat, aminek puha

finom sz6re van? Az emocionalis rekldmokon belil is kategorizdlhatunk két irdnyba:

4 Trebag Kft, (2024). A rekldmozas és a rekldmok térténete, Szigetnyi tudas, Elérhetd:
https://szigetnyitudas.hu/tudasbazis/2_10 (megtekintve: 2024.04.17.)



Az egyik tipusu reklam, amikor a megjelenitett tartalom egy tokéletes életet mutat be. Ezek
sokszor szélsGségesek és mar-mar elérhetetlenek az atlagkozonségnek. Gyakori f6bb

motivumaik a csalad, babak, kisallatok, szeretet.

A madsik tipust emocionalis rekldam, ami gyakran 0sszecserélhet6 a sokkold reklamokkal is: a
“ happy ending effect “. Ezeknek alanya mindig egy artatlan személy vagy dllat, melynek
korilményeit sebezhet6 helyzetben mutatjak be, ennek hatdsara sajnalatot és egylttérzést
valt ki a kozonségbdl. Javarészt a keletkezett probléma érzelmi Uton stimuldlja a befogaddt és
az megkodnnyebbilést érez, mikor az adott probléma megolddsra keril. Egy ilyen érzelmi
hulldm utdn pozitivnak taldljuk a rekldmot és azt megjegyzi az agyunk, ami mellé hozzatarsul

az eladdsra szolgal6 termék vagy szolgdltatas.

A szakdolgozat szempontjabdl a gerillamarketing érdemli a legrészletesebb kifejtést, ugyanis
megjelenik a vizsgamunkaban is. A gerillamarketingnek fontos tényezGje, hogy a fogyasztok
olyan helyzetekben és helyszinekkel taldlkozzanak veliik, ahol nem szdmitanak rd. Azért
talaltak ki ezt a rekldmozasi format, mert a kozonség egy id6 utdn megtanulta elkerilni azokat
a helyzeteket, amikor a rekldm szembejott vellik. Jellemzdi kozé tartozik az, hogy tobbségében
nem sok koltségvetést igényel, a tobbi rekldmhoz képest, megjelenésével olyan reakciét valt
ki, ami kissé provokativ, sokszor igényli azt, hogy személyeket vonjunk be. Ez a reklamozasfajta
nagyon kreativ, mivel felhivja magara a figyelmet és szérakoztatdnak éljik meg. Gyakran azért
is tartjuk kreativnak, mert valamennyire sikeril beolvadnia a hétkdznapi kozegbe.
Megfigyelhet6k forgalmas kornyékeken, nagyvarosokban a zebran, jardan, szobroknal,
padoknal. A gerillareklamok javarész azért mondhaték hatdasosnak, mert megddbbenté és

nem mindennapi mddszereket vetnek be a bemutatdsahoz.”

2.3. Reklamozas hatasmechanizmusa

A vésarlas mar mindennapi megszokassa valt életiinkben. Olykor elgondolkodtatd, hogy amit
megveszilink, arra gyakran nincs is szikséglink. Mekkora veszteséget konyvelnének el a
vallalkozdsok, ha eltiinnének a reklamok? Biztosan mindenkivel fordult mar el6 olyan, hogy
ugy megtetszett neki egy termék, amit egy reklamban latott, hogy muszaj volt megvennie.

Majd a legkozelebbi vasarlaskor a rekldm hatasara meg is vette. Ennek a

5Sas,l. (2018). Rekldm és pszicholdgia a webkorszakban, Kommunikdciés Akadémia, helyszin ismeretlen. p.
160- 162



hatasmechanizmusnak a neve az AIDA modell. Négy |épcsGbdl all. Az elsé az Attention, vagyis
a figyelemfelkeltés. A masodik az Interest, tehat az érdekl6dés felkeltése. Harmadik a Desire,
a vagyakozas valami utdn. Az utolsé elem az Action, vagyis az akcid. Ez a vasarlas folyamatat
foglalja Gssze. Tehat ezzel a négy IépcsGvel végbemegy a vdsarlds. Nagyon sok marketing

stratégia erre épuil.®

2.4. Gerillamarketing

Ha valakinek feltennének egy olyan kérdést, hogy mik a gerillamarketing jellemz6i, akkor
javarészt az imént elhangzottakhoz hasonlékat mondana. Azonban, ha valaki beledssa magat
a témadba, akkor rdjon, hogy ez egy sokkal 6sszetettebb marketing, mint hinnénk. Vannak
cégek, akik milliokat fizetnek egy ilyen kampdny megterveztetésére. De néhany sorral feljebb
épp az ellenkezbje szerepel, mégpedig az, hogy alacsony koltségvetésiek. Akkor most melyik
az igaz? A valasz egyszerl. Mindkett6ben van igazsdg. A szakdolgozat a kés6bbiekben erre is
kitér.

Egy kordbbi megallapitds alapjan a gerillamarketing f6bb szempontja a minél nagyobb
feltlinés, minél alacsonyabb koltséggel. A gerillamarketing berobbanasa a kis cégek szamara

volt optimalis megoldas: kis koltségvetés, mégis nagy siker. A kovetkez6 mddszerek vezetnek

el a j6 gerillamarketinghez:

Az elsé szempont egy jol kigondolt és megformalt image. Ez abbdl all, hogy a cég egységes.
Céljai tisztan kivehetdk, stilusa harmonikus, modern stb. Altaldnossdgban véve ajanlott egy

szakembert felkeresni ilyenkor.

A masodik szempont egy egyszer(, j6 logd. Minden nagy cégnek megvan a sajatos logdja,
amivel egy pillantas alatt be lehet azonositani. Viszont gyakori hiba az, hogy a logd nem

esztétikus, tulsagosan részletes, a cég minden jellemzéjét meg szeretnék jeleniteni.

A harmadik szempont a kdvetkezetesen hasznalt vizudlis elemek. Minden vizualis elemnek

fontos az, hogy a cég témajahoz vagy stilusahoz hiien legyen egységes minden elem.

Az negyedik a webmarketing. Az internet vildgdban fontos ott is tartani a lépést. Ha

belegondolunk abba a ténybe, hogy esztétikailag mennyi szabad teret hagy egy k6z6sségi oldal

 Horvath, D. és Bauer, A. ( 2016). Marketingkommunikécié Stratégia, Uj média, fogyasztéi részvétel, Akadémiai
Kiadd
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arculati kinézetének elkészitése és egy weboldal arculatanak elkészitése, akkor arra
kovetkeztethetiink, hogy a weboldal elkészitéséhez tobb eréfeszités kell, de nagyobb
szabadsaggal is él, mint egy Facebook oldal megjelenitése. Ugyanis a kozosségi platformokon
vizudlisan korldtozva vannak azok a teriiletek, ahol tartalmat lehet megjeleniteni. Am ez nem
azt jelenti, hogy egy j6 marketinghez nem sziikséges weboldal és mellé minél tébb platform
megjelenése. Viszont, ha a sajat weboldalunkat szépen, korszerlen s egyedin tervezziik meg,

akkor azzal nagy hatdst tudunk elérni.

A f6 torekvés az otodik elemnél az, hogy minél tobb platformrdl at lehessen tekinteni a
szabadon megtervezett weboldalra. Szerencsés, ha a Google kereséje az els6k kozott jeleniti
meg, vagy ha minél tobb iranybdl van lehetG6ség atkeriilni a weboldalra. Példaul link

segitségével.’

A sok meghokkentd gerillamarketing olyan szertedgazo, hogy ezekre kialakult egy rendszer,
mégpedig a csoportositds. ime a gerillamarketing tipusai: Elsé az astroturfig. Ezek kdzé

tartoznak a rekldm céljabdl irt blogok, vagy a forumokon hamis név alatti hozzaszoélasok.

Masodik a virusmarketing kifejezéssel bir. Ez barmilyen olyan marketingfogas lehet, amik arra
Osztonzik a befogaddt, hogy ezt az (izenetet tovabb adjak. Ezek altaldban szérakoztatdak, vagy

j6 a dallamuk, esetleg érdekes, figyelemfelkelt6 tényeket tartalmaznak.

Harmadik a rejtett marketing. Ennek jellemzéje az, hogy hires személyek, akik véleményei sok
embernek befolyasoljak mindennapjait, szélnak a termékrél néhany szét, vagy csak

megemlitik, hogy ez valddinak tlinjon.

Negyedik az ambient marketing. Nem kényszerit rd bennlinket arra, hogy odafigyeljink,
hanem a szokvanyostdl eltéréen jelenik meg és felkelti az érdeklédést. Ravesz bennlinket arra,
hogy mi keressiik meg azt, hogy ennek mi az értelme és mit rekldamoz, ugyanis itt nem szokott

megjelenni a markanév.

Otodik a jelenlét marketing. Ez a fajta eljaras abban kiilénbdzik az ambient marketingtél, hogy

itt hatarozottan megjelenik a markanév is.

Hatodik a flicsomo marketing technikdja ami azt jelenti, hogy lassan (izen, de személyre szél6

az uzenet.

7 Ujvari, M. (2014). A gerillamarketingt6| az énmérka épitésig, Magankiadas, Hely ismeretlen, p. 20-22



Hetedik az dicdzott marketing az a technika, mikor egy cég egy eseményen szponzorként

tunteti fel magat, de ez csak alca.

Nyolcadik a tapasztalati marketing. Lényege az, hogy a fogyaszték kapnak a termékbdl vagy
szolgdltatasbol, hogy ki tudjak prébalni. Ezen az elven m(ikddik példaul a Spotify nevezetl
zeneszolgaltato, mely gyakran él olyan kedvezményekkel, hogy az eléfizetést6l szamitott els6

honap ingyenes.

Kilencedik médszer a papirzsebkendd néven fut. Létezik egy olyan mddszer is, ahol forgalmas
utcaknal a jardkel6knek papirzsebkend6t osztogatnak, ami hasonlit a szérdlapozdsra. A
rekldmozni kivant cég logéja vagy a markanév jelenik meg a papirzsebkend6 csomagolasan.
Végil a tizedik technika a vad ragasztds néven ismerhetd. Stilusa a graffitire emlékeztetheti
az embereket, dltaldban aluljarékban, forgalmasabb helyen, falfellleteken jelenik meg. Kisebb
méret(i poszterek vagy matricdk tdmeges ragasztasa egy helyen. igy jarékels jobban felfigyel

rd, mert nagyobb méreti, és mozaikhatast kelt.?

2.5. Miért kapunk mindenhonnan ennyi ingert?

A meglepetés szé rengetegszer jelent mar meg a fejezetben, viszont tovdbbra is
kulcsfontossaggal bir az emberek hétkéznapjaira, vagy a megjegyeztetni kivant tényekkel/
szlogenekkel/ termékekkel kapcsolatban. Ennekmagyarazata, hogy napjainkban az emberek
ingerkliszbbe egyre magasabbra né, amiben nem csak a rekldmok a blnosek, hanem a
kiilonb6z6 szocialis platformok is. Erre nagyon jo példa a TikTok elnevezésl kozOsségi
médiaoldal. Sokan ugy vélik, hogy a TikTok m(ikédési mechanizmusanak hatasa nagyon sok
negativ eredményt hozott magdval. Az alkotd ugy talalta ki a platform mlkoédését, hogy a
megjelenitett videdk id6tartama rovid legyen. Ennek hatasdra a felhaszndldk annak
érdekében, hogy noveljék nézettséget azt a médszert dolgoztak ki, hogy a vided elsé par
masodpercében minél feltlin6bb, furcsabb és figyelemfelkelt6bb tartalmakat jelenitenek meg,

hogy ne gorgessilink tovabb a kovetkez6 videdra. Emiatt ez a platform ennyi felhasznaléval és

8 Delana, ( é.n.). Chapter 6: 10 Different Types & Kinds of Guerrilla Marketing. Web Urbanist, Elérhetd:
https://weburbanist.com/2008/06/19/different-types-ofguerrilla-marketing/ (megtekintve: 2024.04.21)



tartalommal egy végtelenitett hatast kelt a felhasznalék szemében. 2023-as majusi adat

szerint a Tik Tok-nak korilbeliil 689 millié felhasznéldja van vildgszerte.®

Mindenki tapasztalhatja sajat kornyezetében, hogy ezen kodzosségi média hosszu tavu
haszndlatanak hatasara jelentGsen tirelmetlenebbé véltak, féleg a videdk megnézése kdzben.
Gyakori a videdk beleporgetése, vagy csak az elsé néhany mdsodperc utani kevés ingert

tartalmazé videdk tovabb gorgetése.

Az inger-bombadk listajan nem utolsé sorban allnak az erészakos filmek és sorozatok sem. Egyre
tobb alkalommal lehet taldlkozni olyan filmekkel vagy sorozatokkal, amiknek az elején
kotelezéen felhivjdk a figyelmet arra, hogy a nyugalom megzavarasara alkalmas jeleneteket
fognak megjeleniteni. Napjainkban rengeteg filmes md(faj van, aminek gyakori eleme az
erdszak, verekedés, szexuadlis erészak vagy etnikailag sérté tartalmak. Ezek mértéke egyre
jobban novekszik, mivel az ember ingerkiiszObe nagyon magas szintig képes felnyulni. Tehat
valamilyen szinten megérthetjiik a reklamok allaspontjat azzal, hogy az 6 céljuk az, hogy
felvegyék a versenyt egymassal és a rekldm mofifajon kivili konkurencidval is. Viszont ez az
egymasra licitalas egy ordogi kort fog elSidézni, aminek mar manapsag is érezni lehet
el6rengéseit. Azonban tdbb helyen is szembejohet vellink olyan vided, vagy poszt, ahol ezekre
felhivjak a figyelmet és ezzel prébalnak meg az emberekre hatni. Most mar léteznek kialakult
kozosségek, amik arra szeretnék 0Oszténdzni az embereket, hogy vegyenek vissza az
“ingervampir” életbdl és kezdjék el felfedezni a korilottik 1évé vildgot. Természetesen itt sem
szabad atesni a 16 tuloldalara, ugyanis ha minden ingert kiszlirnénk a kérnyezetiinkbél, akkor
szlirkévé és motivalatlanna valna az életiink. Ezt a mai tarsadalmi k6zosségben nem is tudnank
kivitelezni. Ingerrel nagyon sok helyen talalkozunk, példaul a munkahelylinkén, az utcan, a
televizidban és ez a példasor szinte végtelen. Az életben vannak kotelezettségeink, amik nélkiil
nehezebb lenne az élet és lehet, hogy nem is engedhetjiik meg magunknak. Viszont a
hétkoznapi forgatagban muszaj lenne a mentalis egészséglinkkel toérédni. Ugyanis a mentalis
egészség Osszefligg a tul sok ingerrel vald érintkezéssel. Ha valaki tul sok ingert kap, akkor az
egy id6 utan stresszhez vezethet. Ez normalis dolog és nem mindig tudjuk elkerilni az életben,
de a meditacid tokéletes arra, hogy egy kicsit kiszakadjunk a sajat problémaink burkabdl és
egy kicsit a belsd, nyugodt gondolatainkban mélyedjink el, ugy, hogy elfelejtlink a sok

problémaval és stresszel jard hangot a fejlinkben.

9 Marketer, ( é. n.). TikTok Felhasznalok Szama Magyarorszagon Es Globalisan 2021- Ben, ROIHacks.hu,
Elérhetd: https://roihacks.hu/tiktok-felhasznalok-szama/ (megtekintve: 2024.03.21)
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3. Vizsgamunka elemei

,, Good design is actually a lot harder to notice than poor design, in part because good designs
fit our needs so well that the design is invisible, serving us without drawing attention to itself.
Bad design, on the other hand, screams out its inadequacies, making itself very noticeable.
(Norman 2013: 21)” 19- A j6 designt valéjaban sokkal nehezebb észrevenni, mint a rossz
designt, részben azért, mert a j6 design olyan jol illeszkedik az igényeinkhez, hogy a design
l[athatatlan, és anélkil szolgdl minket, hogy magara felhivna a figyelmet. A rossz tervezés
viszont ordit a hidnyossagoktdl, és nagyon észrevehet6vé teszi magat ( sajat forditds). Ez egy
tokéletes megfogalmazas arra, hogy fontos a precizitas és a szabalyos, kovetkezetes tervezés.
A vizsgamunka egy fiktiv brand, vagyis egy teahdzdesign megtervezésének folyamata. Egy
brand kialakitdsdhoz tobb tényezd sziikséges. A lényeg, hogy minél szélesebb iranyba
terjeszkedjen, vagyis torekedni kell arra, hogy minél tobb platformon és médiumi nyelven

helyt tudjon allni. gy a vizsgamunka 5 pillérre oszthato.

3.1. Arculati kézikényv

Az arculati kdnyvnek az a Iényege, hogy a brand vagy marka vizudlis kialakitasanak szabalyait
lefektesse. Ez egyrészt azért olyan nagyon fontos, mivel még a hozza nem értdk, kivalallok is
érzékelni tudjak a hibat. Szembet(iné lehet, ha példaul a logdn és a weboldalon megjelené
szinek nem ugyanazok, vagy ha teljesen kiilonb6z8 a névjegykartya szinvildga, mint amilyen
szineket prioritasként haszndl a brand. De ez igaz a tipografidara és még sok mas vizualis
tényez6re is. Masrészt, azért olyan fontos az egységes szabdlyok lefektetése, mert egy
arculatot és a hozza kapcsolddé Ujabb elemeket gyakran nem egy személy késziti el. Erre
altalaban szerz6dnek brandiigyndkségek, még akkor is, ha a marka nem egy 6ridsi piacot fed
le. igy aztdn az ligynokségen beliil tobb designeren keresztiil megy 4t a projekt, ezért olyan
fontos lefektetni a vizudlis szabdlyokat, amivel egységes és keretes brand alakulhat ki. Ha a
brandnek nincs egy sajat arculati konyve, akkor nem lesz egy “hasznalati Utmutaté”, ami

meghatdrozza, hogy milyen vizualis elemek allnak rendelkezésre és mik azok, amiktél a brand

10 Norman, D. (2013) . The design of everyday things, Basic Books, New York, p. 12
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és vizudlis elvei tartézkodik. Az brand book fontossaganak mértéke ardnyos az adott brand

kommunikacids eszkdzeivel, amikkel elérik a fogyasztékat. 11 12

Fontos leszogezni, hogy egy brand uUgy tudja tartani a versenyt, ha minden olyan
kommunikdcids eszkozon, platformon megjelenik, ahol a tobbi vallalkozas is. Régen ha egy
brandnek volt a weboldalukon kivil Facebook oldala is, akkor az trendi hatast keltett, viszont
napjainkban ez mar alapvetévé valt és a fogyasztok ennél tobbet varnak el.
Professziondlisabbnak tlnik egy brand akkor, ha minél tobb platformon létezik. Mivel a cél az,
hogy a brand minél tobb fogyasztéhoz eljusson, ezért fontos a rugalmassag és hogy |épést
tudjon tartani a legujabb kommunikaciés csatornakkal is. 2024-es felmérés szerint a
legfelkapottabb szocialis platform tovabbra is a Facebook. A Facebookra a Statisa szerint
havonta kortlbeliil 3 millidrd ember ldtogat el.®® Ez a vildg lakossagénak korilbeliil 37% -a, ami
elég elképeszt6en hangzik. Masodikként a dobogdn a WhatsApp lizenetkiild6 alkalmazas all.
A Statista szerint 2,78 millidrd aktiv felhasznaldval rendelkezik.!* Viszont ezt az alkalmazést a
vallalkozasok féleg lgyfélszolgdlati szempontbdl kezelik. A harmadik helyezést a dobogdén a
YouTube nevezet( videdmegoszté felllet kapta. Itt a felhaszndldék naponta 1 millidard éranyi
videdtartalmat tekintenek meg.'® A WhatsApp-al ellentétben, itt kénnyebben tud
érvényesilni a brand népszerd(sitése, ugyanis tobb lehetdség nyilik vizualisan figyelemfelkelt6
vagy érdekes tartalmakat gyartani. Android telefonokon és okostévéken nagy gyakorisaggal
gyarilag telepitett az alkalmazas, igy a felhasznalé kénnyen feltévedhet ide is.'® Ezenkiviil
fontos megemliteni az Instagram-ot is, ahol fotdkkal, videdkkal be lehet mutatni a termékeket
vagy szolgaltatasokat. Itt szintén lehet&ség nyilik olyan tartalmakat, érdekességeket posztolni,
amikt6l a fogyasztd kedvet kap a vasarlashoz. Ezek mellett j6 pont a fogyasztdk szemében az
is, ha a brand megjelenik TikTok-on, X- en (ami Twitter néven valt ismerté ). Tehat az arculati

konyvet nem ugy készitik el, hogy azt sosem fogjak béviteni, mivel mindig lesznek Ujabb

11 Kreativ, M. (2022). Az arculati kézikényv készités legfontosabb elemei.Kreativ Miihely, Elérheté:
https://kreativmuhely.hu/blog/az-arculati-kezikonyv-kesziteslegfontosabb-elemei/ (megtekintve: 2024.03.21)
12 \Wheeler, A. (2013). Designing brand identity, John Woley & Sons, New Jersey, p. 18- 22
13 Dixon, S.(2024). Number of monthly active Facebook users worldwide as of 4th quarter 2023. Satista,
Elérhetd: https://www.statista.com/statistics/264810/numberof-monthly-active-facebook-users-
worldwide/?ref=buffer.com (megtekintve: 2024.03.22)
14 Ceci, L.(2024). Number of unique WhatsApp mobile users worldwide from January 2020 to March 2024.
Satista, Elérhetd:https://www.statista.com/statistics/1306022/whatsapp-global-uniqueusers/?ref=buffer.com
(megtekintve: 2024.03.22)
15 Hale, J.(2021). A YouTube-néz8k mar naponta tdbb mint 1 millidrd 6rényi tartalmat néznek meg. tubefilter,
Elérhetd: https://www.tubefilter.com/2021/05/04/youtubebillion-hours-watched-tv-screens-newfronts-
2021/?ref=buffer.com (megtekintve: 2024.03.22)
16 Tamilore, 0.(2024). 23 Top Social Media Sites to Consider for Your Brand in 2024. Buffer. Elérhetd:
https://buffer.com/library/social-media-sites/ (megtekintve: 2024.03.22)
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felkapott kommunikacids csatornak, amiknél szintén hlien tartani kell az egységességet, amit
csak gy tudunk elérni, ha le lesznek fektetve a szabélyok a brand bookban. igy ezt mindig

bdviteni fogjdk és ezzel parhuzamosan a brand erdsédni tud.
A brand book alapvetd részei a logdhasznalat, a szinhasznalat, tipografia, képi vilag.

Alogdhasznalat talan a legalapvet6bb és legfontosabb eleme az egész brandnek. Ezeknek tobb
tipusai is van, példaul feliratos, vizualis, allo, fekvd, letisztultabb, részletesebb stb., viszont
kozos célja mindegyiknek az, hogy a fogyaszté azt a bizonyos a képi ikont kdnnyen kapcsolja
Ossze a markaval. Egy jo logdt sok probalkozas dran lehet elkésziteni. Fontos észben tartani,
hogy neve kifejezze a marka elveit és vizudlis stilusa hlien sugallja a vallalkozas elveit. Ezenkivdil
nem utolsé tényez6 az sem, hogy legyen egyedi. Egy j6 logd bemutatasahoz tokéletes példa
lehet a Twitter (,vagyis a mostani X ) régi logdja: A logd nagyon taldlé, mivel asszocialhatunk
arra a mondasra, hogy a ,,Madarak csiripelték...”, vagy arra, hogy a madarcsicsergés
asszociacio egy téma megvizsgdalasara, vagy a postagalambra stb. Maga a logo kialakitasa csak
geometriai formdakbdl 3ll, tehat nagyon szabdlyos, ami fontos, mert kénnyen megjegyezhetd,
és stilusa nagyon leegyszerd(sitett, ezzel h(i marad a brandhez, mivel a szabdlyos geometrikus
formdk és a minimadl stilus utalhat a modern internetre, a digitdlis vildgra, a mérnoki

pontossagra, programozas precizitdsara stb. 17 18

.

/

A

1. dbra Johnson, J.(2012). Twitter’s New Logo: The Geometry and Evolution of Our Favorite

Bird. Design Shack. Elérhetd: https://designshack.net/articles/graphics/twitters-new-logo-
the-geometry-and-evolution-of-our-favorite-bird/ (megtekintve: 2024.03.22)

17 Johnson, J.(2012). Twitter’s New Logo: The Geometry and Evolution of Our Favorite Bird. Design Shack.
Elérhetd: https://designshack.net/articles/graphics/twitters-newlogo-the-geometry-and-evolution-of-our-
favorite-bird/ (megtekintve: 2024.03.22)
18 McDonald, M. (2019). Social média marketing for beginners, Marketing Vision Ltd, p. 47-50
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Ha a logdnk mar megvan és taldltunk hozza ill6 feliratot is, akkor johetnek a technikai
paraméterek. Ez azt jelenti, hogyan néz ki ez a logé alld, fekvé formatumban, hosszabb név
esetén, hogyan roviditjiuk ezt, és milyen az ehhez tartozé vizudlis megjelenés. Tovdbba fontos
meghatarozni a logd szineit, konkrét szin rendszerrel (CYMK, RGB, Pantone). Nem biztos, hogy
gondolunk r3, de szintén fontos, hogy a fekete fehér valtozatok milyen képet mutatnak. Ezt
akkor lehet elévenni, ha esetleg nincs lehet6ség szines valtozatban megjeleniteni. Lényeges
és nélkiilozhetetlen meghatarozni a logd elhelyezési szabdlyait is, vagy, hogy mekkora a
legkisebb méret, amiben fel lehet tlintetni. llletve sziikséges meghatarozni azt is, hogy mik
azok a megjelenési és abrazolasi modok, amik nem megengedettek. Gyakran tiltott a torzitas,

tukrozés, atszerkesztés és mas szinek alkalmazasa stb.

Ezenkivll az arculati kézikonyv bévithets, de a standard tényezdék lefektetése az el6bbiek
voltak. Azonban, ha a vallalkozdsnak sziiksége van tovdbbi médiumok arculatdra, akkor ez
specialisan a vallalkozas altal megszabott keretek kozott bdévitheté az arculati kdnyvben.
Tehat, ha igényt tart a vallalkozas példaul az e-mail alairds, névjegykartya, bélyegz6, szérélap

arculatara.

Bar a logénal mar részben szé volt rdla, de érdemes az arculati kdnyvben sajat szinhasznalatot,
szinpalettat meghatdrozni. Ez nem a logéra terjed ki, hanem a branden belil alkalmazott
szinek meghatarozasara. Javasolt olyan szineket 6sszehangolni, amik szépen mutatnak
egymas mellett, és az a szinkombinacié olyan benyomast kelt, amit képvisel a vallalkozas.
Ennél a szekcidnal is kotelez6 meghatarozni a lefektetett szineket minden valtozatban: CMYK,
RGB, és Pantone- ban is. A szubtraktiv szinkeverés elmélete a CMYK hasznalata gyakorlatban.
Elve pigmentfolyadékok keveredésén alapul. Leggyakoribb felhasznaldsuk a nyomdai
munkaknal jellemzé. Alapszinei a cian, magenta, sarga és a fekete. Ha egy szinesre nyomtatott
lapot megvizsgalunk kdzelebbrél, akkor 1atni lehet, hogy apro szines korokbdl all. Ez a CMYK
m(ikodésének elve. Az RGB mar masik technika. A rovidités a red, green és blue szavakbol all
Ossze. Ebben az esetben nem pigmentfoltok keveredését vizsgalhatjuk, hanem itt a szines

fények jelennek meg. Jellemz&ek a monitoroknal és a televiziénal. 1°

19 Budai. B (2024). Digitalis készségfejlesztés, Akadémiai Kiadd- Ludovika Egyetemi Kiadd
14



A pantone egy olyan festékrendszer, ami 1960 kornyékén sziletett és grafikai, nyomdai
festékek rendszerére dolgoztak ki. Ez a rendszer direkt szinekbdl all. 13 féle alappigmentet,
ezen kivll fehéret és feketét tartalmaz. Jel6lési rendszere szdmokkal és betlkkel torténik.
Példaul a Pantone 288 az CMYK értékében 100- 92- 21- 11 - et jeldli. A szam utdn betdt szoktak
irni, melyeknek a kévetkezdk a jelentései: C- mazolt, U-nem mazolt M- matt. Lehetséges, hogy
nem lesz pontos megfelel§je a digitalisan generalt szineknek, de ez esetben javasolt keresni a
Pantone szinpalettan belil a legjobban hasonlité szint. llletve, ha a Pantone szinpalettdn nem
elég hasonlé a CMYK altal generalt szin, akkor javasolt, hogy a Pantone szinpaletta legyen a

kiinduldpont, amit pontosan at lehet konvertalni RGB- rendszerbe és CMYK rendszerbe is. 2°

A logd fontja - vagy ha betllogordl van szé akkor még inkabb igaz az az allitds, hogy - nem
mindig konnyen olvashatdéak, ami bizonyos hatdrig j6, mert ettdl is novelni lehet az
egyediséget a logdn. Viszont a markdhoz kapcsolhaté szoveges tartalmaknadl is fontos, hogy
kdnnyen olvashatdak legyenek. Célszerli meghatarozni elsédleges és masodlagos betltipust
is. Id6nként ezek csak abban kiilonb6znek, hogy a cim és a tartalmi szoveg mas, vagy egy
weboldalon a meniszalagon elhelyezett beprogramozott gombok mas fonttal vannak
megjelenitve, hogy érzékelje a felhasznalé azt, hogy ha rakattint a gombra akkor
programozottan torténik valami. Mas okbdl kifolydlag is hasznos, példaul, ha technikailag nem
megjelenithet6 a font mas eszk6zokon (nincs telepitve a font). Ezenkivil ésszerd a

tipografianal is meghatérozni a betlik méretezését és tavolsigat. 2

A képi vildag meghatarozdsa mar a vallalkozas céljaitdl és tipusatdl fligg, ugyanis léteznek olyan
vallalkozdsok, ahol nagyon minimalis képi tartalmat hasznalnak fel, és igy nem ésszer( azt
kifejteni brand book-ban. Azonban, azok a vallalkozasok, amiknél szdzalékosan lényeges
aranyban jelennek meg képek vagy grafikdk, ott érdemes meghatarozni a képi vilagot is. A képi
vilag sz6 hallatan nem arra kell gondolni, hogy milye fényképek jelenhetnek meg, hanem ebbe

beletartoznak az illusztraciok, grafikdk, ikonok hatterek stb. is.

Egy stilusos arculat kiépitésénél az egységesség a f6 kulcs. igy a képi vilagon beliil is nagyon
fontos lefektetni a koncepcidt és a stilusvildagot, ami megegyezik a brand identitdsaval,
Osszeegyeztethet6 a logd- és szinvilaggal, tipografidval. A képi vildgon beliil felsorolt

halmazokndl mindig mas tényez6kre kell figyelnink. A fényképillusztracidknal nem fogjuk

2 Szerz6 ismeretlen.(2017). igy véltsd at a szinkdédokat! — RGB, CMYK, Pantone, RAL. Design Akadémia.
Elérhetd: https://designakademia.hu/igy-valtsd-at-a-szinkodokatrgh-cmyk-pantone-ral/ (megtekintve:
2024.03.22)
21 Malamed. C.(2015). Visual design solutions, John Wiley & Sons, New Jersey, p. 111
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tudni ugyanazokat a szinkédokat hasznalni, pontosan ugyanolyan formakat alkalmazni,
teljesen azonos kontraszt értékekkel dolgozni, viszont fontos térekedni arra, hogy a leheté

legkozelebbi végeredményt hozzuk ki abbdl a fényképbdl.

Vannak fotdsok, akik arra esklisznek, hogy sokkal jobb, ha a fotdzas alatt ugy alakitjak ki a
kortilményeket, hogy a legkevesebb utomunka legyen vele a szerkesztéskor. Azonban vannak
olyan szakemberek, akik a latvanyossag, vagy a tartalmi megjelenés érdekében tobb id6t
toltenek a szerkesztéssel, mint a fénykép megkomponadlasaval. Ez nagy szazalékban fligg attol,
hogy milyen tipusu a megrendelt fotd. Technikailag mennyi lehetéség adddik arra, hogy a
helyszint Ggy rendezziik be, hogy az utémunkdban, mar csak aprdsagokat kelljen mddositani.
Maga a megrendelt foté témaja és stilusa milyen mértékben van elrugaszkodva a valésagtol,
rendelkezésiinkre allnak-e olyan eszkdzok, amikkel ezt meg tudjuk oldani? Azonban minden
sziikséges eszkozt bevetve olyan végeredményt kell kihozni bel6le, ami elfogadhaté a brand
arculatanak tényez6ihez mérve. Akinek munkai donté része dokumentarista jelleggel késziilt,
kevesebb bedllitassal a helyszinen és tébb utémunkaval a fénykép utan, az nem mas, mint
Steve McCurry ?2. Aki sokszor életét veszélyeztetve készitette el fényképeit. Mdvein latszodnak
a szépen kidolgozott utdmunkak, de ez csak a néz6 letagldézdsanak fokozasdra hasznalja.
Eszrevehet8ek a harsany szinek kiemelése és a fények apré manipulaldsa. Mar tobbszor is
dolgozott egyltt a National Geographic-kal. Egyik leghiresebb képe az Afghan Girl.
Munkdssagaban gyakoriak a haborus koriilményeket abrazold képek, ismeretlen kulturakat
dokumentdld képek, egzotikus tajak és korulotte élék képei is. Ezenkiviil dokumentarista

jelleggel gyakran készit vilagkordli Gtjain az allatokrél portrékat.

Ellenben Gregory Crewdson?3- al, aki a fényképez6gép lekattintdsa el6tt, sok energiat fektet
be, 6ridsi preciztdssal dolgozik a kép korilményein. Egy stdb segitségével rendezi be
helyszineket, ami a narrativ jelleg és a filmes hatas eredménye miatt is fontos szerepet télt be.
Amulatba ejté részletességgel komponalja meg a fényképeit, minden apré részlet, ami a képen
szerepel, funkciot tolt be. Abrazoldsi stilusa szinhazi vagy filmes hatast keltenek. A mar-mar
szirrealisra sikerilt képi mondanivaléjaval elgondolkodtatjak a néz6t a mogottes tartalom

irdnyaba.

22 McCurry. S.(2024). About. Steve McCurry. Elérhetd: https://www.stevemccurry.com/about (megtekintve:
2024.03.22)
23 Szerz8 ismeretlen.(2024). Gregory Crewdson. Wikipedia. Elérhet6:
https://en.wikipedia.org/wiki/Gregory_Crewdson (megtekintve: 2024.03.22)
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Ha a brand-nek igénye van grafikai illusztracidkra is, akkor fontos figyelni a vonalstilusra, a
szinekre, a formakra, a rajzi stilusra, hogy harmonizaljon a brand f6 elemeivel. Nem szabad
elfelejteni a tartalmi részét sem. Ez is specidlisan eltér6, de minden brand-nek van egy
narracids stilusa is. Az adott tartalom eljuttatasa a célk6zonségnek |ényegesen fligg attdl, hogy

vizudlisan mennyire esztétikus és preciz.

3.2. Latvanyterv

A marka egyedi és egységes arculati stilusat nem csak grafikai szempontbdl lehet
megkozeliteni, hanem vannak nagyobb markdk, brandek, amik az arculati egyéniségiiket és
identitasukat kiterjesztik azokra az épuletekbe, ahol a cég m(ikddik. Ezeken az éplileteken
bellil altaldaban nincs egyenletesen kialakitva designos belsGépitészeti latvany, viszont ott
vannak kiépitve a legjobban, ahova a fogyasztd, vagy vendég is betekintést nyerhet. Persze ez
nem igaz egyt6l-egyig minden egyes nagyvallalatra. Ennek mértékét mindig a vdéllalat felel6s
tagjai dontik el, hogy mennyi energiat és pénzt szeretnének fektetni a belsGépitészetbe. Egy
cégen belili éplilet egységes bels6épitészetét Brandig Interiror Design-nak hivjak. Ez azért
nagyon fontos, mert kinyilik egy ajté a lehetéségek tarhazaban, amivel at tudjuk adni az
embereknek a marka atmoszférajat azzal, hogy belépnek az épliletbe. Alkalom adddik arra,
hogy egy fizikai teret felhasznélva kozvetiteni tudjuk azt az Gzenetet, amit a cég képvisel.?*
Minél részletesebb és szélesebb arculatot épitlink ki, minden teret felhaszndlva amit lehet,
annal sikeresebb lesz a brand és jobban megmarad az emberek gondolataiban. Annal nagyobb
élményt sikerlil nyudjtani nekik. A logd nem lenne akkora élmény, ha dnmagdban allna.
Ellenben, ha sikeriil teremteni egy olyan atmoszférat, ahol a brand 6sszes eleme megjelenik
és ez mind egységes, stilusos, akkor nyert Ggylnk van. A j6 és Osszetett markaidentitas
vizualitasbdl és a tapasztalati élmény vegyiiletébdl all 6ssze. Ezdltal az emberek kapnak egy
képet a vallalat jelentésérél. A brand identitdsdnak mértékét nagyban befolyasolja az, hogy
mennyire kovetkezetesen és egységesen vannak kialakitva az elemek. Ezek a pillérek egymast
erésitve alakitjak ki a benyomast az emberekben a cég terveirél. igy nagyon fontos, hogy egy
belsGépitészeti atmoszféra ugyanazt a hatast valtsa ki az emberekbdl 6nmagaban, mint az az

arculati elemekkel egyitt. Mivel néhany fejezet mulva szé lesz a vizsgamunkardl is, ezért

24 Szerz8 ismeretlen.(2024). Interior Branding: Why It Matters.DeVorm .Elérhetd:
https://journal.devorm.nl/blog/interior-branding-why-it-matters (megtekintve: 2024.03.22)
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fontos egy kis ismertetést adni arrdl a belsé latvanytervstilusrol, ami féleg két stilusiranyzatbal

sziiletett.

Korunk épitészete egyre vadabb és kreativabb megoldasokat talal arra, hogy a természet
otthonunkban minél kozvetlenebb moddon jelenhessen meg. Egyre felkapottabb lett az
éplletek magas beltereibe fakat Ultetni. Ezzel az emberek sokkal természetkozelibbnek
érezhetik magukat akdr egy forgalmas nagyvdarosban is. Létezik olyan haz is, ami szikla szivébe
épllt, a szikla egyenesen behatol a hdz szerkezeti felépitésébe.?> Az egyik része az organikus
épitészet. Frank Lloyd Wright az els6, akit megemlithetiink az organikus épitészet
kontextusaban. Frank Llyod azt mondta egyszer, hogy az éplilet és a kdrnyezete megemlitve
sokkal jobban hangzik ugy, hogy a hegyben, mint a hegyen.?® Az organikus épitészet az éplilet
kdrnyezetéhez igazodik, nem pedig elvesz a kornyezettdl. Fontos elve a természetkozeliség, a
természetes anyagok felhasznalasa, és az éplletek olyan kialakitasa, ami alkalmazkodik a
természeti korilményekhez. Ezen kategdridn belil van egy halmaz, ahol teljesen 6ko - bio
hazak vannak felépitve. Az organikus épitészet egyik f6 jellemzGje a természetes anyagok
haszndlata. Vannak épliletek, amelyek nem szigoru organikus szabdly szerint éplltek, de mas
éplletek, szinte minden porcikdjukkal éreztetik a természetbdl felhaszndlt anyagokat.?’ Az
organikus épitészetben az a szép, hogy a készen kapott anyagot, példdul egy kévet, amibdl
falat szeretnénk késziteni, nekiink kell kreativan olyan helyre illeszteni, hogy felhasznalhaté
legyen és felépiljon bel6le az, amit szeretnénk.?® Napjainkban felkapott lett az organikus
anyagok haszndlata a modern belsGépitészetben is. A modern belsGépitészeti stilust jellemzi
a letisztult vonalak, minimalizmus, természetes anyagok és természetes fények 6sszessége.
Ezenkivil gyakran jelennek meg a monokrém szinek. A modern design egyik 6se a skandinav
design és a bauhaus. Az utébbi néhany jellemz6i megtaldlhaték a modern design-ban is, ezek
pedig a formakkal vald kisérletezések és a minimalista beltést. Jellegzetes szineik a pasztell,
fekete, bézs, sziirke. A modern épitészet minimalista jellege nem csak a szinek és a kevés butor
hasznalat segitségével jelenithet6 meg, hanem a falak segitségével is alkalmazzak, ugyanis

gyakoriak az egybenyitott terek és a nagy légter(i helyiségek. 2° 3°

25 Kushner. M,(2015). The furure of architecture in 100 buildings, Simon & Schuster, Inc, New York, p. 86-95
%6 pearson, D. (2001), New organic acrhitecture, Gaia books limited, London, p. 18 28
27 5zerz8 ismeretlen.(2023). Organikus épitészet . Wikipédia. Elérheté:
https://hu.wikipedia.org/wiki/Organikus_%C3%A9p%C3%ADt%C3%A9szet (megtekintve: 2024.04.20)
28 person, D. (2001). New organic acrhitecture, Gaia books limited, London, p. 22
2% MasterClass. (2021) . Modern Interior Design Guide: What Is Modern Design? .Master class Elérhetd:
https://www.masterclass.com/articles/modern-design-guide (megtekintve: 2024.04.20)
30|, Ngeow. (2021). Midcentury modern:15 interior design ideas, Leopard print
18



A latvanyterven belilll érdemes még megemliteni egy interior designer programot, feliiletet,
amelynek m(ikodése kdnnyen elsajatithatd. J6 mindségl latvanyterveket lehet vele késziteni
és nagyon sok lehetdség adddik a programon beliil, igy cégek arculatdhoz grafikusok és
designerek is egyarant tudnak Utmutato iranyt adni, hogy egységes maradjon a belsGépitészeti
terv és az arculat tobbi része. A homestyler néven futd program webes feliletrdl is
hasznalhatd, de lehet8ség van telefonos letéltésre is.3' Ahhoz, hogy aktiv felhaszndldja
lehessen valaki a homestyler bels6épitészeti programnak, kell egy fidkkal regisztrdlni, illetve,
akar Facebook vagy Google fidk belépésével is hasznalatba venni a programot. A webes és a
mobil opcidn kiviil lehet6ség nyilik Virtual Reality késziilék segitségével bejarni a tervezett
szobdt. Maga a tervezési folyamat harom {6 részre van osztva. Az elsé a fellilnézeti alaprajz
elkészitése. Méghozza gazdag részletek beallitdsdra van lehetdséglink, mint példaul a fal
vastagsaga, megjelenitése, magassaga stb. Emellett tervezhetiink vele beépitett butorokat is,
amihez texturat is tudunk hozzdadni. Masodik lépcs6 a szerkesztés a butorok elhelyezése a
térben. A fellileten meg tudjuk tervezni a sajat butort, de valogathatunk tobb szaz
berendezés(i targy koziil amelyeket tovabb szerkeszthetiink szinben, méretben és texturaban
is. A berendezésen beliil is rengeteg kategoriat taldlhatunk, mint példaul nyilaszardk, helyiség
szerint kategorizalt butorok, [dmpak, boltok és specidlis helyszinek. Néhany mondattal ezelStt
sz6 volt a texturdkrol is. A program legalabb annyi texturaval/ anyaggal rendelkezik, amennyi
butort meg lehet talalni. A texturak szintén kategorizalva vannak, itt viszont anyag szerint,
mint példaul k& félék, szovetek, livegek stb. Lehet6ség adddik importdlni kilsGleg is
texturakat, viszont az ingyenes verziéban csak 3-3 darabot lehet importalni. A harmadik [épcs6
a latvanytervek elkészitésében a renderelés. A 3D nézetben lathatjuk magunkat renderel6
ablakban. A kamerdt Ggy kell mozgatni, hogy a helyzet életh(i és latvanyos legyen. Erdemes
egy nappali valtozattal és egy éjszakai valtozattal is renderelni, hogy megjelenhessen az
elhelyezett lampak er6ssége és fénylk 0Osszképe. Az ingyenesen elérheté csomagban
renderelésen beliil is lehetSség nyilik 1K min&ségben képet késziteni. Limitaltan, de lehet6ség
van 2K-ra is. Ezenkiviil panordmanézetre, videdra és Virtual Reality- be is lehet rendert

késziteni. 32

31 Homestyler. (2024). STORY . Homestyler. Elérhetd:
https://www.homestyler.com/about/story?spm=alzmxy.20722057.0.0.6c4d783ctpP hnh&source_page=footer
(megtekintve: 2024.04.20)
32 Homestyler.(2024). Choose a plan that's best for you . Homestyler. Elérhetd:
https://www.homestyler.com/pricing?source_page=navbar_menu (megtekintve: 2024.04.20)
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3.3. Webdesign

Hogy mi az a webdesign? Sokan azt gondoljdk, hogy a webdesign-t két részre lehet igazdn
osztani. Az egyik a tervezés, ahol a vizualis kialakitds van szinpadfényben, a masik pedig a
weboldalon belili animdciok, gombok beprogramozasa. Azonban, ha kicsit mélyebben
elkezdiink kutakodni a témaba, akkor gyorsan kideril, hogy ez csak egy korulbelili fogalom a

témarol.

A készitési folyamat masik részénél nagy szikség van a kreativitasra, lépést kell tartani az
aktualis webdesign tervezésekkel. Ezenkiviil ismernilink kell a stilusirdanyzatokat, hogy mely
szinek, formak, grafikdk illenek 6ssze. Tovabba, ezekbdl a kiilon all6 részekbdl késSbb, egy
komplex egész forrhasson ki. igy ezek mellet még fontos szempont az is, hogy ez a bizonyos
kohézid tdmasztékot nyujtson és konnyen be tudjon illeszkedni a mar eddig elkészilt arculati
elemekhez egyardnt. Tehat fontos az elemek hierarchidja.33 Fontos tervezéskor észben tartani,
hogy minden egyes apro részletet egységes irdnyban és stilusban kell kivitelezni, hogy az
egyutt is harmonikusan és izlésesen nézzen ki. Fejben kell tartani, hogy azok az apré elemek,
amiket létrehoz a design-er, azokat kés6bb a tobbi elemmel kapcsolatba kell, hozni és egyutt
kell 6ket feltlintetni, mikodtetni. Meg kell fejben indokolni, hogy mi miért olyan tavolsagra
helyezkedik el, és ha két nem teljesen azonos esztétikai elem Iép kapcsolatba, akkor mi az a
hatar ameddig elmehet a tervezd. Fontos megemliteni azt is, hogy ebben a szakmaban nem
szabad félni a negativ terektél sem, ugyanis azok is részesei a munkanak és azok is szamitanak
egyformdn ugy, mint a “pozitiv”’ terek. Latvanytervi szempontbdl 6t f6 tervezési rész van,
amire ezt az egész folyamatot bontani lehet. Ezek koziil mindegyikre egyarant figyelni kell és

harmdnidban, egyforma hangsullyal felhasznalni 6ket!

Az els6 a felosztas. Ahhoz, hogy ne egy 6sszecsapott munkanak tinjon az alkotdsunk, ahhoz
fontos egy elrendezéstervet készitenlink, ahol latni lehet mindent, hogy milyen ardnyban van
felosztva, egységek-e a tavolsagok és méretek. Ezenkivil nagyon szerencsés, ha a tervezd lat
egy Osszképet a vazlatrdl, hogy mennyire lesz egységes, mennyire lesz vizudlisan kellemes az
elrendezés. Ugyanis egy jol megtervezett weboldal altalaban tébb részre oszthatd fel. Ezen
részek elhelyezése fontos, ugyanis ugy kell alakitani az 6sszefiigg6 elemeket a weboldalon

belil, hogy ez a felhasznaldk szamara is egyértelm( légyen.

33 Lupton, E. és Phillips, J. ( 2015). Graphic designer the new basics, Princeton Architectural Press, New York, p.
398
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A masodik a formai jelolés. Tervezéskor egyértelmu jelolésmdd, ha a weboldalon a harom
kategdriat -a gombok, szovegek és ikonok- harom egyszerl formaval jel6ljik. Az elsé forma a
négyzet, vagy téglalap. Ezt a sz6vegdobozok jelolésénél haszndljak, mivel egybdl asszocidlni is
lehet erre. A masodik a kor, mivel ennek a jeldlése altalaban gombokat jelent. igy Iatni lehet,
hogy hova fognak kerilni gombok. A harmadik a haromszodg, ami az ikonokat jeloli, amiket

majd késébb meg kell tervezni.

Harmadik eleme a tervezésnek, az a textlrdk belecsempészése a weboldalba. Ugyanis a
texturakkal erésen lehet éreztetni a felhaszndldknak azt az aurat, vagy kisugarzast, amilyen

stilust képvisel a weboldal tulajdonosa, vagyis a megbizé.

Negyedik elem a szinek. A szinek megfelel6 hasznalata nagyon sokat jelent. Ahhoz, hogy valaki
jol tudja parositani a szineket nem csak érzék kell, hanem kell tanulnia egy kis szintant is.
Nagyon fontos tudni azt, ha mar megvannak a felhaszndlando szinek, példdul a gombokat
melyik szin egyértelmsiti, melyik szint érdemes a nagyobb feliileteken alkalmazni, mi az,

amiket inkabb konturként szerencsés alkalmazni.

Otodik elem a rdcsok. Fontos szabalyosan és egységesen elhelyezni az elemeket, minden
azonos elem ugyanolyan méreti szabdlyokkal birjon, h(i maradjon a weboldal szerkezetéhez.
Ehhez segitséglil a racsokat vagy segédvonalakt szoktdk venni, amiknek nagyon sok haszna
van, mert az sohasem j6, ha valaki csak a szemmértékre hagyatkozik. Vannak dolgok, amiket
nem szabad a digitalis szoftverekre hagyni, viszont ez egy olyan hataskor, amikben a szoftverek

profik és minimalisan tévednek. 3

A felsorolasba nem tartozik bele, de fontos szempont az is, hogy torekedjiink a képek
hasznalatara. A képek jobban odavonzzak a szemet, mivel kozelebb allnak hozzank. Tokéletes
alkalmazas mad a slide show is, ugyanis a mozgas miatt akaratlanul is odafordul a tekintetiink.
Azonban a slide show technikat nem csak figyelem felkeltésre tudjuk hasznalni, hanem
torténetmesélésre, vagy az oldal vizudlis bemutatasara. Az utébbinal figyelniink kell arra, hogy

a kivalogatott képek azt az lizenetet vagy érzést adjak at, amit ki szeretnénk fejezni veliik. 3°

Ha valaki egyetlen személyként szeretne elkésziteni egy webdesign-t, akkor fontos leszégezni,
hogy nagyon sok gyakorlas és tapasztalat kell hozza, mint minden mashoz is. Képességeinket

folyamatosan kell fejleszteni. Nagyon fontos tovabba kovetni és |épést tartani a korszer(

34 Cardello, J.(2022). How to learn web design: Step by step guide in 9 steps. Webflow. Elérheté:
https://webflow.com/blog/how-to-learn-web-design (megtekintve: 2024.04.20)
35 Golombisky, K. és Hagen, R. (2010). white space is not your enemy, ELSEVIER INC, Burlington, p. 184
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trendekkel és divatokkal a webdesign-ok vilagaban. Az ember nem is gondolna, hogy mennyire
Iényeges kérdés, hogy milyen betl(itipust helyezek kontextusba egy masik vizualis elemmel.
Pedig minden egyes font mas benyomassal bir, és mas narrativa vagy behatas éri a néz6t vele.

Tudni kel alkalmazni a megfelel6 fontokat a megfelel6 kontextus érdekében.

3.4. Nyereményjatékokrol

Azok a cégek, akiknek fontos az, hogy gyarapitsak tgyfeleik szamat, azok a marketing irdnydba
fordulnak. Természetesen egy nagyobb vallalkozdsnak ez szinte elengedhetetlen, viszont a
kisebb vallalkozasok is bevethetnek néhany marketingfogdst annak érdekében, hogy
elterjesszék cégiiket és bévitsék a fogyasztok szamat. Azok a cégek, akik megengedhetik
maguknak, hogy kedvezményeket, vagy ajandékcsomagokat kindljanak fel a vdasarldknak,
lehet6ségiik van egy nyereményjaték, vagy promaécio kialakitdsara. Mivel a nyereményjatékok
egyik célja az, hogy a fogyasztdkat Osztonozzék a vasarlasra, ezért fontos elvégezni egy
statisztikai felmérést vagy becslést. Ertelemszerlien a felkindlt kedvezmény értékének
kivalasztasakor figyelembe kell venni, hogy a cég mekkora kiadast fektethet be, és hogy
statisztikailag a nyereményjaték vasarlasra 0sztonz6 szerepe pénzigyileg visszahozza, vagy
pluszban profital-e a befektetett nyeremény szempontjahoz mérve. Nyilvanvaldan a legjobb
forgatékonyv akkor valésul meg, ha a cég nyereséggel jon ki ebbdl a szituaciobdl. A
nyereményjatékoknak is tobb fajtdja van. Biztosan mindenki ismeri azokat a
nyereményjatékokat, ahol a nagy marketingcégek egy nagy érték( autét vagy telefont
ajanlanak fel fédij-ként, és vannak azok a nyeremények, amivel azonnal dijat lehet nyerni. Az
utdbbi természetesen sokkal kisebb értékkel bir, altaldban egy kupon, vagy mellette

elhelyezett egy kisebb ajandékcsomag formajaban.

De ennek az egésznek, hogy néz ki a folyamata? Hogyan kezdjen ebbe bele egy kisebb
vallalkozas? Az elsé 1épés, mint mashol is, a tervezéssel kezd6dik. Mint mar emlitettem, a
statisztikdk kiszamolasara és a becslésekre is be kell fektetni id6t, energiat és pénzt. A
nyereményjatékoknak szigoru szabalyzatai vannak, tehat a kovetkez6 1épés a szabalyok
szigoru lefektetése. Ez azért fontos, hogy jogilag korrekt, promotalé élményt tudjunk
szervezni, és a jaték id6tartama alatt felmeriil6 problémara mar legyen egy forgatokonyv és
szabdlyzat. Ezek utan, el kell hatarozni, hogy melyik nyereményjaték fajtat valasztjuk. Van az

el6re kivalasztott nyertes, ahol a nyereményjaték kezdetekor a megadott azonostd a nyertes
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kad, igy a fogyasztdk, mikor beviszik a rendszerbe az azonositdjukat, a rendszer csak akkor
jelez nyertest, ha az el6re meghatarozott azonositékdd megegyezik. llyen esetbe el6fordulhat
az is, hogy nem lesz nyertes a nyereményjaték ideje lezartdig, ugyanis nem veszik meg azt a
bizonyos terméket, amire ra van nyomtatva a helyes kdéd, vagy azonosité. A masik tipusu
nyereményjaték gyéztese a sorsolastdl fiigg, ezt azonnali nyereményjatéknak hivjak. Altaldban
az azonosité helyén inkdbb Gratuldlok! On nyert, vagy Sajndljuk! On nem nyert szdvegeket
nyomtatjak. Itt a termék megvasarlasa és elfogyasztasa utan egybdl kideril, hogy nyert-e az
illet6. Vannak esetek, mikor ezt bonyolitjak azzal, hogy bevonnak mas médiumot, példaul az
internetfelliletet. Ez azért kedvezd marketing technika, mert az emberek gyakran jobban
orilnek, ha tébbet dolgoznak valamiért, mintha csak az 6likbe hullik a nyeremény. Ha az illet6
nem nyert, akkor is jobban motivalja arra a technika, hogy Ujra megprébalkozzon egy masik

termékkel, igy tobb profit jut a cégnek.

Ha kivalasztottuk a nyereményjaték fajtajat, akkor ez altal és a pénziigyi szamolas
aldtamasztasaval mar ki tudjuk valasztani azt az értékl nyereményt, ami a kdrilményekhez
ill6. Szerencsés az is, ha tudatosan elddntjik azt, hogy ha a sajat gyartmanyunkbdl szarmazik
a nyeremény, akkor azzal népszer(Usithetjik termékeinket, viszont ez nem biztos, hogy akkora
motivacioval bir. Bar erre bevalt marketing médszer az, ha a termék arat kicsit megemeljik,
hogy motivaljuk a vasarlékat a dij érdekében. Azonban, ha mas céggel kotiink szerz6dést, hogy
az altaluk forgalmazott termék lesz kisorsolva dijként, akkor valamennyit profitalhatunk azzal,
hogy mas cég termékét rekldmozzuk egy nyereményjatékon belil, és lehet, hogy nagyobb
érdeklédési kort lefedhetiink. igy eléfordulhat, hogy az is megveszi termékiinket, aki eddig
nem volt érdekelt a cég altal kindlt produktumra, vagy szolgdlatdsra, csak meg szeretné nyerni

a dijat. Ezaltal mindenki jdl jar.

Ezek utan mar csak a konkrét folyamatot kell megtervezni, hogy mi alapjan tudnak prébalkozni
a fogyaszték, milyen médiumokat érdemes bevonni és meg kell hatarozni a nyereményjaték

id6tartamat és a sorsoldas menetét!

Ha mindezek a lépések megvannak, akkor kezd6dhet a nyereményjatékok kampanyolasa. A
nagy cégek nagyon sok médiumot felhasznalnak ezen reklamok népszerdsitésére. Példaul
gyakran lehet latni televizidban, Facebook idévonalon, plakat formajaban a forgalmas
helyeken. Ezt a széles kdrt nem biztos, hogy le tudja fedni egy kisvallalkozas, tehat 6k azokon
a terileteken tudnak érvényesilni, meddig még hataskoriik elér. Ez alatt azt kell érteni, hogy

ki kell haszndlniuk a sajat platformjaikat. Meg kell jelenitenilik a sajat weboldalukon,
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Facebook, Instagramm oldalukon és barmely kdzosségi platformjukon. Ezenkiviil, élhetnek
azzal a lehet6séggel, hogy olyan helyeket keresnek, ahol az emberek gyakran jarnak és sokan
fordulnak meg egy nap. A helyért felel6s személlyel k6z6s megegyezés alapjan hirdethetik
kisvallalkozasuk nyereményjatékat. A rekldmozas szakasza alatt, fontos igyekezni, hogy pozitiv
benyomast keltsiink az emberekben és torekedni kell arra, hogy minél tébb emberhez

eljusson.

A nyertes kisorsoldsa és kozzététele utdn, mar csak az a |épés marad, hogy a szerencsés a
nyereményét olyan élménnyel vegye at, hogy az kellemes benyomast keltsen. Ha a sorsolds

megtortént, akkor hivatalosan is lezarul a nyereményjaték.

Most, hogy tudjuk, hogy milyen végig kisérni egy nyereményjaték kampanyat az elejétél a
végéig, érdemes érinteni a gamedesign témat is, mivel a vizsgamunkaban a két csatorna
Osszekapcsolddik. De milyen képességek kellenek egy game designernek? Taldan a
legfontosabbak a kreativitas, kreativ kddolas, jaték ismeretek, zene szerkesztés, jatékszeretet,
rajzitudas. Ez egy elég komplex teriilet, és kevés ember ilyen beallitottsagu, de altalaban a sok
munka meghozza gyiimodlcsét. Fontos a megtervezés! El kell hatarozni, hogy a jaték ketté vagy
haromdimenzids lesz-e, majd a grafikai stilusat. Ezek utdn ajanlott felkésziilni a kédolasbdl,
ezzel egy id6ben, dolgozni lehet a grafikai megoldasokon is. A folyamat kozben ajanlott
tobbszor is kiprobalni az addig elkészilt munkat. Ez azonban egy nagyon komplex agazat.
Kezd6ként érdemes alaposan megtervezni az elejétdl a végégig mindent. Azok, akik még Ujak

ezen a téren, ajanlott egy egyszer(i jatékstruktdraval inditani a tervezést.3®

3.5. Installacié

A vizsgamunkdban nagyon sok apré elem épllt egymadsra, és ezekbdl az elemekbdl allt 6ssze
az installacié, ami tokéletesen bemutatja a vizsgamunka minden aprdé részét. Egyforman
prezentalja az 6sszes f6 elemet. De miért is erre a muifajra kerdlt a valasztds? Mi is valéjaban

az installacié?

Az installacié egy olyan mivészeti m(ifaj, mely térben és id6ben jelen van. Ez a fogalom mara
odaig béviilt, hogy barmilehet installacio, ahol a targyak elhelyezhet6k barmely térben. Magat

a szo6t, napjainkban mar egy szobor kidllitdsakor is alkalmazzdk. Ha ez szerint értelmezziik a

36 Schell, S.(2020). The Art of Game Design -A Book of Lenses, Taylor & Francis Group, p. 3-4
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fogalmat, akkor egy mizeum csak installaciokbadl all? Ugyan a sz6 tagabb értelmezésében sok
az atfedés, de egy a kdzos mindegyikben. Az installacid legfébb jellemzéje, hogy a néz6ben
olyan hatdast keltslink, hogy az installalodoé targyak felkeltsék figyelmét, és megadjdk azt a
lehet6séget, ami az installacié sajatossdga. Olyan helyzetet teremt, amibe a néz6 betekintést
nyerhet, és kicsit atélhesse az egész témanak a hangulatdt. Tehat az a kilonbség a kidllitott
mUialkotasok és az installacio kozott, hogy a néz6t kdzvetlenil megszolitja és lehetGséget ad

arra, hogy megtapinthassa, szagolhassa, hallhassa és |athassa a targyak lelkét. 37

37 Bishop, C. (2005). Insallacion art, Tate Enterprises, London, p. 6
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4. Vizsgamunka dokumentacidja

4.1. Arculati kézikonyv

Az arculati kézikonyv 12 oldalbdl all. Az oldalak a kdvetkez6ket tartalmazzak: boritd, arculati
kézikonyv tartalma els6dleges logd, horizontalis logd, monokrém logd, tiltott megjelenési
modok, szinkddok, elsédleges betlihasznalat, masodlagos betlihasznalat, e-mail aldirasminta,
Facebook arculat és a hatlap. Az arculati kézikbnyv alapjat képezi a tobbi produktumnak,

gyakran megjelennek elemei a tobbi vizsgamunkaban is. Példaul a logé vagy képi elem.

Az arculati kézkényvon belil is emlitést érdemel a logd. A brand neve eldontésekor, mar
tudtam, hogy grafikailag melyik stilus irdnyaba induljak el. Mivel a kamilla fogalma, és maga a
tedzd is visszafogott izlésjegyeket hordozz magaval, elhatdroztam, hogy a minimalista és
kézzel rajzolt stilust alkalmazok. Elsé alkalommal, a szinek kivalasztdsakor z6ld arnyalatat
terveztem keresni, azonban uUgy véltem, hogy a logdnak sziiksége van egy kicsit harsanyabb
szinre, hogy felhivja magara a figyelmet. Ebbél a gondolatbdl sziiletett meg az 6tlet, hogy a
navy kék szint alkalmazzam. Mivel a logé feladata az, hogy par pillanat alatt egyértelm(en
azonositani tudjuk a brandet, ezért fontosnak véltem, magas kontrasztokat hasznalni a két szin
kozott, hogy gyorsan fel lehessen ismerni a sajatos formait. Ebbdl adéddan egy vilagosabb
arnyalatot kellett keressek. A masodik szint a kamillabdl addédé asszociacidm sziilte, ugyanis,
mivel egy tedhoz szaritott gydgyndvényeket forrazunk le és aztatjuk, igy a szdrazsaghoz vald
asszociaciobdl és kamilla szinébdl kdvetkeztettem az erdsen vilagos, kiszaradt kamilla virag
szinére. Igy neveztem el a szint szaritott kamillanak az arculati kézikényvben is. Ugy éreztem,
hogy harmadik szin nem szlikséges a logéba. Az elsé harom oldalon a logé és a kiloénb6z6
esetekben haszndlandd valtozatai jelennek meg, mint példaul a minimum méret, vagy a
minimum szabad teriilet. Ezenkivil fontos ismertetni a tiltott megjelenitési mdédokat, amiknek
szempontjai hasonldak tobb arculati kézikbnyvhoz, mivel altaldban senki nem szereti, ha nem
a megadott szinekkel dolgoznak, vagy kilonboz6 torzitasokat végeznek veliik. A szinkédokat a
kovetkez6 oldal tartalmazza. Itt a részletezem, hogy els6ként ezeket a szineket kell el6nyben
részesiteni, ha van ra lehetdség. A nyolcadik és a kilencedik oldalon a fontokrél volt sz6. Maga
a logé fontja a Yearling Spirit Regular nevi font, azonban a brand szdveges tartalmi részénél
fontos a kénnyen olvashatdsdg, igy egy modern érzetet add sasns serif stilusu bett
valasztottam. A Glory fon tokéletes mindazon feltételeket, amiket feldllit a kamilla brand

stilusa. Ugyanis egyensulyozza modernsége a természet altal inspiralt visszafogott stilust. Ezek
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utan elkészilt egy e-mail alairas minta, melyet fontosnak taldltam megtervezni, ugyanis a fiktiv
webshop szempontjabdl fontos szerepet jatszhat. Legutolso sorban, készitettem egy Facebook
arculati tervet. Mint mar néhdny fejezettel el6bb emlitettem, a Facebook a legfelkapottabb
szocidlis platform, tehat ugy véltem, hogy megjelenése jelentds részt képez az arculat
megtervezésében. Az arculati kézikonyv Adobe lllustrator programmal késziilt. A produktumot

nyomddban kinyomtattam Utmutaté formajaban. Ez az installacidban meg is jelent.

arculati

\ ’ -

Arculati kézikényv tartalma

Elsédleges logp ——— —
Horizontalis logo
Monokrom logo —
Tiltott megjelenitési modok
Szinkddok
Elsédleges betiihasznalat
Masodlagos betiihasznalat
E-mail alairasminta
Facebook arculat

3. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, tartalom
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Elsédleges logd

Ez az elsodleges logé tipus, amit hasznalni Vilagos hatterhez valé logo Sotét hatterhez valé logo Szabad terilet

kell a Kamilla brand megjelenésekor. A logd
egységét a grafikai elem és a tipografia
adja, kulon nem alkalmazhatok

Log6 méretezése

A logo az aranyok megtartdsa mellett
szabadon nagyithato és kicsinyitheté a
megadott legkisebb méretig. A minimum
legkisebb mérete digitalisan 45 pixel széles,
nyomtatva 10 mm széles.

Szabad terillet

A logo koril kételezd szabad teret
biztositani, minimum a logé hosszanak
1/3-8t

Kotelezéen hasznalt font
A logoban kotelezoen hasznalando Minimum mérete
betatipus a Yearling Spirit Regular.

Logé ujrarajzolasa ‘ Minimum digitalis méret: 45 pixel széles

A logét tilos munkakhoz Gjra rajzolni vagy

rekrealni. Ha szikség van a logo Minimum nyomtatott méret: 10 mm széles
feltuntetésere akkor a hivatalos oldalrol kell

letolteni

4. dabra sajdt kép, Arculati kézikényv, elsédleges 16go

Horizontalis logé

. Sotét hattérhez valo logo Vilagos hattérhez val6 logo
Ha nem lehet hasznalni az elsédleges

logot, akkor ezt a horizontalis logot kell

hasznalni

Log6 méretezése BTN
A logo az aranyok megtartasa mellett /
szabadon nagyithaté és kicsinyitheté a

megadott legkisebb méretig. A minimum
legkisebb méret digitalisan 100 pixel
széles, nyomtatva 20 mm széles

Logé kériili szabad teriilet

A logo korul kételezd szabad teret
biztositani, minimum a logé hosszanak
1/2-ét

Szabad teriilet Minimum mérete

Minimum digitalis méret: 100 pixel széles

Kételezéen hasznalt font

A logéban kételezéen hasznalando
betdtipus a Yearling Spirit Regular
Minimum nyomtatott méret: 20 mm széles
Logé6 djrarajzolasa

A logét tilos munkakhoz Gjra rajzolni vagy
rekrealni. Ha szikség van a logo
feltunteteésére akkor a hivatalos oldalrol
kell letolteni

5. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, horizontdlis logo
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Monokréom logék

A monokrom logokat akkor kell hasznalni
amikor nincs lehet6ség elég szint
hasznalni az elsédleges vagy horizontalis
logéhoz

Legkisebb méret

Az elsodleges logd minimum legkisebb
mérete digitalisan 45 pixel széles,
nyomtatva 10 mm széles.

A horizontalis logé minimum legkisebb
mérete digitalisan 100 pixel széles,
nyomtatva 20 mm széles

Szabad terilet

Az elsodleges logé koral kotelezd szabad
teret biztositani, minimum a logo hosszanak
1/3-at

A horizontalis kordl kotelezd szabad teret
biztositani, minimum a logd hosszanak
1/2-ét

Kételezéen hasznalt font
A logoban kotelezéen hasznalando
betdtipus a Yearling Spirit Regular.

Logé djrarajzolasa

A logot tilos munkakhoz Gjra rajzolni vagy
rekrealni. Ha szikség van a logd
feltuntetésére akkor a hivatalos oldalrol

Monokrém sétét hattérhez valé logd Monokrom vilagos hattérhez valé logé Szabad teriilet

Monokrém sétét hattérhez valé logé Monokrom vilagos hattérhez valo logé Szabad teriilet

6. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, monokrom logok

Tiltott megjelenitési
moédok

Fontos betartani a logo megjelenitésevel
kapcsolatos szabalyokat, vannak olyan
eljarasok vagy megjelenitésmaodok,
melyeket tilos hasznalnoi a logoval
egyutt.

Tilos életleniteni, neon hatast kelteni, vagy
bepiszkolni

Tilos a logot kék vagy bézs szin hattérrel
Tilos atszinezni Tilos torzitani vagy megforgatni feltantetni, és alacsony kontrasztu hattér-
rel megjeleniteni

Tilos a negativ szinuket felhasznalni Tilos atszerkeszteni

7. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, tiltott megjelenitési mddok
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Elsédleges betihasznalat

Az elsodleges font a Glory csalad, melybél a ,, .

Glory Thin “, ,, Glory Light *, , Glory Regular " és G |Ory Th | D

a , Glory Bold ” a kotelezéen hasznalt fontok

Alkalmazasi teriletik AABCDEEFGHIIJKLMNOOOO
Alkalmazni csak akkor szabad, ha meggy6z6d- pQRSTUUUOVXYZ

tunk rola, hogy a megjelenitett végtermékben . ; : S e

a betd nem betdformatumban fog megjelenni, aabcdeéfghiiklmnoooop
hanem képként vagy vektorként. Ez azért grstutavwxyz

fontos, mert nem mindegyik digitalis eszkozon 0123456789 - §-u*|%/:()

van telepitve a Glory font csalad

Glory Regular

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOO
PQRSTUUUUVXYZ
aabcdeéfghiijklmnoodép
qrstuliltvwxyz
0123456789 ,.-_§""+!%/=()

Glory Light

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOO
PQRSTUUUUVXYZ
aabcdeéfghiijklmnodoop
qrstutuvwxyz
0123456789 ,.-_§"+%/=()

Glory Bold

AABCDEEFGHIIJKLMNOOGOG
PQRSTUUUUVXYZ
aabcdeéfghiijklmnodédép
grstudidvwxyz
0123456789 ,.-_§""+%/=()

8. dbra sajdt kép, Arculati kézikényv, elsédleges betlihaszndlat

Masodlagos betiihasznalat

Az masodlagos font a Tahoma csalad, ezen
beldl a , Tahoma Regular " és a
. Tahoma Bold “a kételezoéen hasznalt fontok

Alkalmazasi teriletik

Minden digitalisan megjelenitett tartalom,
példaul pdf, weboldal, email stb

Tahoma Regular

Tahoma Bold

AABCDEEFGHITIKLMNOOGO
PQRSTUUUUVXYZ
aabcdeéfghiijklmnodsép
grstuttiivwxyz
0123456789 ,.-_§"+1%]/=()

AABCDEEFGHIIJKLMNOOGO
PQRSTUUUUVXYZ
aabcdeéfghiijkimnoooop

qrstudiii
0123456789 ,.-_§""+1%/=()

9. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, mdsodlagos betiihaszndlat
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Szinkédok

A szinek harom fajta skala szerint
vannak meghatarozva. Tilos a logot
ezeken a szineken kival mas szinnel
feltantetni. Minden tartalom, ami Tejes fekete Sejtelmes szirke Navy kek
kotédik a markahoz, elsoként ezt a
szinvilagot részesiti elonyben

Széritott Tiszta
fehér

Kamilla Kestyol

Digitalis tartalmak

Digitalisan elkészilt tartalmaknal a
CMYK skalat kell hasznalnim. Azonban,
ha a kéralmények ugy hatarozzak
hasznalhaté az RGB szinskala is

10. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, szinkédok

Uj tizenet

Tisztelt Vezetéknév Ur/ Tisztelt Holgyem!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse mo-
lestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feu-
gait nulla facilisi.

Udvézlettel / Tisztelettel!

A Kamiilla csapata

8543.Budapest, Szegfii u. 1223

+36 4526 316703

kamillatea@gmail.com

11. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, e-mail aldirdsminta
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Kamilla

45 kedvelés + 46 E kdvets

Néviegy ~ Emitések  Kowetsk  Fényképek  Videdk  Tovabbiak v

Bejegyzések

- Kamilla

Szeretnél végre kikapcsoldh, és felfrissOini Klekben? Akkor a meditdldst neked taldtk kil
8543 Budapest, Szegfl u. 1223 Latogass el hozzank! 10151 19-4g, minden nap nyitva taldiod a csendes szobénkat !

+36 4526 316703

Kamillatea@gmailcom

12. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, Facebook arculat

Debreceni Jazmin

\

13. dbra sajat kép, Arculati kézikényv, borito hatulja
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4.2. Latvanyterv

Nélkilozhetetlennek éreztem a latvany megtervezését. Ez egy Utmutatd lenne a kivitelezének,
hogy milyen belsé stilus illik a brandhez és mely anyagok érvényesiilnek jobban felhasznalas
szempontjabadl. A kirenderelt képek kozil tizenegyet vdlogattam ki, melyek minden helyiséget
abrazolnak, kivéve a raktarhelyiséget, melyet nem tartottam fontosnak bemutatni. A képeken
megjelenik a nagy kozos tér, ahol székek és kanapék vannak elhelyezve asztalokkal, az
Uveghaz, a csendes szoba és a mellékhelyiségek. A latvanytervek mellet készitettem egy
alaprajzot, amit szintén kinyomtattam. Gyakran alkalmaztam a mészk6lapot, faanyagot,
Uvegtdrgyakat, granitlapot. Minden helyiségnek van egy sajatos stilusa, amik egyitt is
harmonizélnak. Ugy véltem, hogy valtozatosabb minden helyiségnek egyedi jelleget
kialakitani, ugyanis igy érzékelhet6, hogy minden szoba kiilon funkcidt szolgal. Az elsé szoba,
amivel kezdeném, az a nagy koz0s tér, ami er6sen erezett parketta padldzattal van kialakitva,
és ahol karakteres szinl il6 butorok vannak elhelyezve. Mindezek mellett a székekhez valé
asztalok hasonlé faanyagbdl vannak kialakitva, mint a padld, a kanapékhoz granitbdl késziiltek
a kisasztalok. A helyiségben megjelenik két falon a mészk&lapokbdl kialakitott névényagyas,
tele ndvényekkel, és ennek anyagbdl van a kiszolgdld pult is. Ebbdl a helyiségbdl dtmehetlink
az Gveghazba, aminek harom oldala csak ablakokbdl all. Ebben a szobaban sokkal tobb névény
van elhelyezve és eliiltetve, mint az el6z6ben. Az egyetlen falfeliilet szintén mészk&lapokbdl
lett megépitve, és ndvényagyassal elhelyezve. Ebben a helyiségben a padldzat koér és téglalap
alakd mészkélapokbdl lett kivagva. Ezek kozotti rések aprd kavicsokkal vannak feltoltve. Az
Uveghazban az (l6garnitirdk rattan anyagbdl vannak elkészitve, hogy ezzel is er6sitsék a
novényekkel teli kert hangulatat. Az Gveghazbdl kitérve, a kozos téren keresztiil, a csendes
szobaba érlink, melynek falai vastagabb szigeteléssel lettek kialakitva, hogy a hangok és zajok
-se ki, - se be ne szlir6djenek at. A csendes, vagy meditacios szoba ajtajan belépve egy kis
térelvdlasztd szobaba érkeziink, hogy a szobaba tartd személy ne zavarja meg a kiils6 zajokkal
a meditdld vendégeket. A helyiség bejarataban egy k6z6s meditacids tér fogad benniinket, és
ha tovabb megylink, akkor taldlhatunk harom kisebb szobat, ablakkal, parnaval és kisasztallal.
Ez a tér sok parnaval lett berendezve, a kényelem céljabdl. Gyakori a z6ld szin, ami nyugtaté
és kiegyensulyozd hatast kelt, és megjelennek a bézs fliggdnyok, amik szintén a meditacié
hangulatat készitik el6. A meditacids szoba bejaratdval szemben, a pulton keresztill,

megpillanthatjuk a mellékhelyiég elGterét, mely két irdnyba agazik el, a nGi, és a férfi mosddba.
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Mindkét helyiségbe belépve egy karakteres sotét falakkal és jarélapokkal ellatott mosddsort
[athatunk, aminek kagyldi Givegbdl és falfelilete hangulatfénnyel elldtott tliikrokbdél all. A
mellékhelyiségeken kiviil, egyforman figyelmet forditottam az ablakok elhelyezésére is, hogy
legyen elegendé fény, mivel a so6tét szinek voltak tulsulyban. A [atvanytervet a Homestyler

programon segitségével készitettem.

14. dbra sajdt kép, Latvanyterv, liveghdz 1
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Powered by

s HOMESTYLER

15. dbra sajdt kép, Ldtvanyterv, beltér 1

Pawered by

s HOMESTYLER

16. dbra sajdt kép, Latvanyterv, beltér 2
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B HOMESTYLER

17. dbra sajdat kép, Latvdanyterv, mellékhelyiség

18. dbra sajdt kép, Latvdanyterv, meditdcio szoba 1
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Powered by

s HOMESTYLER

20. dbra sajdat kép, Latvanyterv, beltér 3
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s HOMESTYLER

22. dbra sajat kép, Latvdnyterv, meditdcio szoba 2
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Powered by

s HOMESTYLER

23. dbra sajdt kép, Latvanyterv, beltér 5

4.3. Webdesign

A webdesign-t egy QR- kdddal lehet beolvasni. Ha beolvastuk a QR- kédot, akkor egy pdf fajlt
fogunk talalni. A legegyszerlbb és kézenfekv6bb reklamozasi lehet6ség a QR- kdddal vald
rekldmozds, beazonositas. igy interaktivva tessziik a néz6t, aki aktiv kdzremiikod6vé valhat. 38
Torekedtem a gombok és az oldalon megjelené ikonok, szévegek aranyos méretére, hogy
ezeket latni lehessen telefonon keresztiil is. Tervezéskor késziilt egy vazlat, ami az elrendezés
és a mUlkodési folyamatot dbrdzolja. Ez alapjan terveztem és dolgoztam ki a végleges
webdesign-t. A weboldalon sok informacidt szolgaléd széveg van, ami segit megismerni a
tedzét. Terveztem egy leiras részt a bemutatkozasnak, webshopnak, (veghaznak,
meditacidnak. Ezenkiviil van lehetdség a kinalatot is megtekinteni, majd, ha tovabb gorgetiink,
a kovetkezd részen a webshopot talaljuk. A brand weboldaldn forgalmaz sajat gyartasu
teakeverékeket is. Célom az volt, hogy egy olyan weboldalt tervezhessek meg, ami hitelesen
néz ki és elemei harmonizdljanak egymassal és a tobbi vizsgamunka elemmel is. A webdesign-

t szintén az Adobe lllustrator programon készitettem

38 Krum, C.(2010). Mobile marketing, Greg Wiegand, Indianapolis, p. 220-223
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24. dbrasajat kép, Webdesign 1 25. Gbra sajdt kép, Webdesign 2

4.4. Nyereményjaték

A webdesign részelemként is tekinthet6 elem a nyereményjaték. Ez az oldal elsé harmadaban
talalhatd meg. Ez egy id6ben limitalt idejd nyereményjaték, melynek célja az, hogy elterjessze
a teazdt, és jatékos élménnyel gazdagodjon az, aki kiprdbalja. Az oldalon belil taldlhatunk egy

leirast, ami a nyereményrél és a jatékrol szél. A leirds mellett lathatunk egy dobozt, amiben
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egy kisebb 2D-s jaték indithatd. A strukturaja a gy(jtogetésen alapul. Azt |atja a jatékos, hogy
van egy kosar, amivel mozognilehet és 6ssze lehet gydjteni kiilonb6z8 gydgynovényeket, majd
eljuttatni a célig, ami egy csésze. A gydgynovényeken kivil rabukkanhatunk mérgez6
gombakra is, melyek akadalyt képeznek sziluettiikkel, igy ezeket ki kell kertilni. A nyeremény
egy gyogyteakeverék csomagja, tehdt a jatékban Osszegy(jtott novények a teakeverék
OsszetevGibdl allnak Ossze. A jaték rajzat Adobe Illustrator programban készitettem el, és a

jaték programozasi részt Unity-n bellil véglegesitettem.

Nem csak a nyereményjaték figyelemfelhivdsa rekldmozza a megnyerhetd teakeverék
csomagot, hanem maga a jaték is. Hiszen a jatékot ugy terveztem meg, hogy a jatékos ugy
érezze, mintha ténylegesen & gy(jtené 6ssze a teakeverék novényeit. Azok a jatékosok is, akik
nem nyernek, meg fogjak nézni a forgalmazott teakeveréket, mert, mikor eldontotték, hogy
kiprébaljak a jatékot, mar akkor nyerni szerettek volna.® A jatékban, hogy egységes legyen a
grafika egységesitenem kellett a rajzok stilusat is. Az aprélékos gydgynodvényrajzokat
stilizdlnom kellett és 6sszekompondlnom a tobbi tdrggyal. Figyelnem kellett a vonalak
dinamikdjara és az ecset stilusdra, a fehér és a kék szineket 6sszeegyeztetni és tudatositani,

hogy a konturok fehérek, a formak kékek.*® A névények mellett 1athatd egy felirat, ami az adott

névény nevét irja le.

26. dbradbra: sajat kép, Nyereményjaték 1

39 Been, B. ( é.i). In-Game Advertising, Worldwide Digital Communications, New York, p. 3., Elérhetd:
http://initiativemedia.com.ua/UserFiles/Game_Advertising.pdf
40 Balsar, C. (2022). Adobe lllustrator for Creative Professionals, Packt Publishing, Birmingha, p. 121-124
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27. dbra sajat kép, Nyereményjaték 3 28. dbra sajdt kép, Nyereményjaték 4

4.5. Gerilla kampany

A tedzé el6nyben részesiti a ndvényeket, természetet, meditalast. igy terveztem egy gerilla
rekldmkampanyt, ami motivalja az embereket a véroson beliili turakra. Uj szemszdgh6l lehet
megismerni az adott varost, és ennek kdzponti témaja a természet. A fiktiv kampany helyszine
Kaposvdr. A fogyaszték ugy értesiilnek a kampanyrél, hogy a tedzdban fizetés utan kapnanak
7x21 cm-es kuponlapot, mely tartalmazza az ismertet6t és egyben a kedvezményt. A 35%-0s
kedvezményt akkor lehet bevéltani, ha a kupon masik oldalan taldlhaté taldlés kérésekbdl
rajon, hogy melyik helyszinrél szél, és ott begydijti az eldugott pecsétek lenyomatat. Ha sikerdil
megtaldlni minden helyszinen a pecsétet, akkor érvényessé valik a kedvezmény, amit a
tedzdéban bevalthatnak. Ezzel a kampdannyal célom az, hogy Kaposvdrt Uj szemszogb6l lassuk.
A kuponlap szinei az arculati kézikonyvben megjelolt szinekkel azonosak. Azon az oldalon, ahol
a jaték leirdsa taldlhatd, mellette nagy betlikkel helyeztem el a 35%-0s kedvezmény feliratot,
hogy odavonzza a tekintetet. Hatterét vertikalis szinatmenet technikaval diszitettem, melynek
szinei a logéban talalt navy kék és szaritott kamilla. Ezen az oldalon még egy QR kéd is fel van
tlntetve. A kuponlap masik oldalan, el van helyezve 6 db kor alakd forma, a pecsétek helyének,
amik meg vannak szamozva. A helyszineken megtalalt pecsétek mintdi sem egyformak,
ugyanis igy konny( lenne csalni, Ugy, hogy csak egy helyszint keresné meg az illet6. A pecsétek
mintai a helyszinek f6bb jellemzdjének szimbolikus jelentését dbrazoljak. Jobb oldalon pedig
hat pontban van leirva a hat taldlds kérdés mondata. A hattér itt is a navy kék és a szaritott
kamilla atmenete, csak itt az irdny az horizontalis. A logd ezen oldalon a jobb alsé sarokban
lathatd. A kuponlapot kinyomtattam, és dokumentaltam egy helyszinen is. A kupon Adobe

llustrator programon késziilt.

42



1 A leionb ha il mezil'gb sétalsz és kozoen veqn érezni
i ercekeben!

. anal diszzka nem csak
tiavasaliuk. hooy festid

gy scep s eldugoll helyen

2k a Bank bant is. de vigyazz neoqy
mert akkar jo i

Fedezd fel Kaposvar eldugott gyongyszemeit és Nyerj!

*a kupont csak helyben fogyasztott termekeknél fogadiuk el!

30. dbra sajat kép, Gerilla 1 i

31. dbra sajdt kép, Gerilla 3

4.6. Fényképek

A vizsgamunka alatt készliltek olyan munkak is, amik beleolvadtak, vagy részei voltak a f6bb
munkaknak. Megemliteném azokat a fényképeket, melyeket a webdesign-ndl és az arculati
kézikonyvnél hasznaltam fel. Az elkésziilt fényképek kozil néhany lett csak felhaszndlva.
Személy szerint, jobban tamogatom a RAW f4jl formatumot, ugyanis tobb informaciét hordoz
és minéségibb képeket tudunk vele késziteni. A RAW f3jl formatum tarolja a legtébb adatot,
igy a fénykép elkészitése tobb id&be telik. Mivel tobb informaciot tarol ezért tobb helyet is
foglal. Olyan adatokat is tarol, amit a kamera érzékelt a fotd elkészitésekor. Azonban fontos
lesz6geznem, hogy minden fénykép a vizsgamunkaban sajat termék, melynél figyeltem, hogy
gondosan meg legyen komponalva és szinei harmonizaljanak és beilleszkedhessenek a
vizsgamunka stilusaba. A foté elkészitése alatt szépek voltak a fények, szinte nydrias
napsugarakat lehetett latni. Mivel természetes fénnyel dolgoztam, ezért egy fatyollal
tompitottam a tul erGs fényeket. Igaz az a mondas a fotografidban, hogy minél tébb fényt

kapunk, anndl jobb értékekkel lehet dolgozni. Azonban egy ilyen erés napfénynél évakodni
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kell attdl, hogy ne égjen ki a kép. Masrészt vigyazni kell az olyan helyzetekkel, amikor egyszerre
jelenik meg az arnyék és az erds napsiités, hiszen ezt nem csak szemiinkben érzékeljik tual
nagy kontrasztnak, hanem fényképez6gépiink is nagyon er6s kontrasztokkal fogja

megjeleniteni a képet.*! 42

32. Gbra sajdt kép, Fényképek 1 33. dbra sajat kép, Fényképek 2

35. dbra sajat kép, Fényképek 5

36. dbra sajat kép, Fényképek 3

41 Davenport, J. (2017). The dPS Ultimate Guide to Photography for Beginners, Darren Rowse, Helyszin
ismeretlen, p. 7-8
42 Earnest, A. (2013). Lighting for product photography, Amherst Media, Buffalo, p. 40
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4.7. Installacio

Az installaciéhoz egy kisebb sarkot rendeztem be, melynek f6bb elemei az iréasztal, laptop és
a parafatabla. Az arculati kézikonyvet kinyomtattam és Osszefliztem, hogy a tapasztalati
élményt fokozzam. A webdesign tervezetét egy hosszU lapra nyomtattam ki, amit udgy
helyeztem el az asztalon, hogy légjon ra a székre, igy a néz6 érdeklédését felkelti, és
konnyebben kézbe veszi. A webdesign valds tervét egy QR kod segitségével allitottam ki, igy
még interaktivabb élményt nyujthatok a néz6k szamara. Az asztalon el van helyezve egy
laptop, amin ki lehet prébalni a nyereményjatékban megjelent jatékot. A parafatablan
elhelyeztem a kinyomtatott kuponlapot, a hozza tartozo pecséttel, igy ezeket is kézzel meg
lehet fogni. A latvanyterv képeit kinyomtattam fénykép formdjaban és felhelyeztem a
parafatdblara. Ugyanigy tettem a megtervezett épllet alaprajzaval, azt azonban nyomdaban
nyomtattam ki. A képeken megjelend latvanytervi berendezésekhez néhany anyagmintat
parositottam, amit gombostU és fonal segitségével prezentdltam. Tehdat a butorok anyagaba
bele van szurva egy tl, amit egy fonal kot 6ssze a masik tlivel, aminek a végén az anyagmintak

talalhatdk.

, Installdcio 1

SN
N

38. dbra sajat kép, Installdcio 2 39. Gbra sajét kép, Installdcié 3
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40. dbra sajat kép, Installdcio 6

45. dbra sajdat kép, Installdcio 8 44. ébra sajat kép, Installdcio 9
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5. Osszegzés

Az altalam tervezett teahdz haldzat, egy igazan érdekes, kreativ tevékenység volt szamomra.
Kit(in6 lehet6ség kindlkozott a szdmtalan teriileten szerzett ismeretanyag rendszerezésére. A
felidézett tanulmdanyok alkalmazasaval prébdltam meg egy olyan komplex tervezési
folyamatot végig vinni, ami nem csupdn egy valdsagtdl elrugaszkodott, kizarélag fiktiv alkotds,

hanem ha kell részleteiben is pontos, megvaldsithato.

A dolgozat témavadlasztdsa behatarolja a média design szaknak azokat a terlleteit ami
szamomra igazan testhezalld, az érdekl6dési koromet egyértelmlen lefedi. Ezek a
szakterliletek a rekldmtevékenység, ami meghatdrozé egy piacra dobott termék, vagy
tevékenység versenyképességében, ezért elkeriilhetetlen megemliteni az ezzel jaré
felelGsségvallalast. A arculati kézikonyv- és logd tervezés ami egy igazadn kreativ, szines, és
érdekes munka, ami letisztult izlésvilagot, és sok prébalkozast, gyakorlast igényel. A kiilénb6z6
tervez6programokkal lehet6ségem nyilt virtudlisan butorokat, bels6épitészeti, dekoracios
elemekkel helyiségeket, és liveghdzat latvanyosan megjeleniteni. A jaték, nyereményjaték
,,becsempészése" a projektbe a felhasznaldk, vasarlok, vendégek kdnnyed szdérakoztatasat
szolgdlja, amit altalaban sikerrel alkalmaznak. A médiafeliileten valé megjelenését én személy
szerint csak a leggyakrabban hasznalt felllletre a Facebookra korlatoztam. A webdesign
tervezését is rendkivil élveztem, mivel elég 6sszetett és érdekes munkat lehet késziteni. Itt is
prébdltam torekedni arra, hogy megfeleljen a brand indentitasahoz mérve. A gerilla
rekldmkampanyaban tetszett a helyek kitaldldsa, és a kreativvitasra szorulé megoldasok
kivitelezése. Végil megemliteném az installaciét, aminek célja, hogy betekintést adjon a
tervezési munka folyamataban, kézzel foghatd, szd szerint tapinthatd kodzelségbe hozva a
teahdz minden egyes szegletét, a tervezés fazisait, a kivalasztott anyagokat, strukturakat,

megjelenitse a stilust, behatdrolja a brand -et.

A gydgytea, mint téma valasztasa véleményem szerint azért indokolt, mert kivezeti napjaink
tulhajszolt, kemikalidkkal terhelt vilagabodl az egyént, és egy nyugodtabb, letisztultabb, natur

valdsagot kinal, mint valaszthato lehetGséget, ami mégis jol illeszkedhet modern vildgunkhoz.
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MATE Szervezeti és M{kodési Szabalyzat

111. Hallgatéi Kévetelményrendszer

11l.1. Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat

6.13. sz. filggeléke: A MATE egységes szakdolgozat /

diplomadolgozat / zarédolgozat / portféli6 készitési utmutatéja

4.2, sz. melléklete: Nyilatkozat a zarédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié nyilvanos
hozzaférésérdl és eredetiségérdl

NYILATKOZAT

-a-pérédnlgazat/szakdolgozat/diptomadoigezat/pertioits* nyilvanos hozzaféréséral és

eredetiségérol
A hallgaté neve: PDERLETEMI JAZ Miy Plecsia
A Hallgaté Neptun kédja: LF QV M
A dolgozat cime: Teoliolr wadatewt A Mo’
A megjelenés éve: w2y
A konzulens intézetének neve: Lippt- Lduwo Mudednd( Wtdtet
A konzulens tanszékének a neve: Verallxs m’rb&
Kijelentem, hogy az altalam benyujtott

zérc’;doIgozat/szakdo|gozat/diplomadolgoza\‘./por\:féli()2 egyéni, eredeti jellegd, sajat szellemi
alkotasom. Azon részeket, melyeket mas szerz6k munkajabdl vettem at, egyértelmlen
megjeloltem, és az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valétlant allitottam, tudomasul veszem, hogy a zardvizsga-bizottsag a
74révizsgabol kizdr és a zarovizsgat csak Uj dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatasat
engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotds
felhasznaldsara, hasznositisara a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus valtozata feltoltésre keriil a Magyar Agrar-
és Elettudomanyi Egyetem konyvtari repozitori rendszerébe. Tudomasul veszem, hogy a
megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kovetéen

- titkositasra engedélyezett dolgozat a benyujtasatél szamitott 5 év eltelte utan
nyilvanosan elérhet6 és kereshetd lesz az Egyetem konyvari repozitori rendszerében.

Kelt: £9L4 ’D,ma\mo' v Qh )

1 A megfeleld dolgozattipus meghagydsa mellett a tébbi tipus tdrlendd.
2 A megfelel§ dolgozattipus meghagydsa mellett a tébbi tipus torlend6.
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NYILATKOZAT

S ! -
DEBRETEN! JALMIN  (név) (hallgatd Neptun azonositsja: LGFANVM )
konzulenseként nyilatkozom arrdl, hogy a =zarédelgezatet/szakdolgozatot/
diptemadotgezatot fpertfétiot!  attekintettem, a hallgatot az irodalmi forrasok

korrekt kezelésének kovetelményeirél, jogi és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A zérédolgozatot/szakdolgozatot/ diplomadolgozatot/portfoliot a zardvizsgan

torténd védésre javaslom / nem javaslom?.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem®

Kelt: l(.a,\fvow&r év 0. 0Y. ne 20 nap

\v' belsé konzulens
PR, GBS 2S0ld

1 A megfelel$ dolgozattipus meghagyésa mellett a tébbi tipus térlends.
2 A megfelel alahtzandé.

3 A megfelel§ aldhiizandé.
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