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A “zold” marketing egy olyan marketing tevékenység mely soran a cégek a fenttarthatosagot,
kornyezetvédelmi szerepvallalast hirdetnek. A greenwashing magyarosan ,,z0ld mosas” -ként
egy olyan marketing tevékenység jelent meg, amellyel a cégek igyekeznek elhitetni, hogy
kornyezetbaratok, pedig ez nem teljesen valdés. Miota egyre népszeribb témak a
kornyezettudatossag vagy a fentarthatosag, a cégek egyre inkabb hasznaljak a ,,zolditést”, hogy
a kornyezetvédd, kornyezettudatos fogyasztok az O termékeiket részesitsék eldnyben a
konkurencidval szemben. A dolgozatomban szekunder és primer kutatist végeztem. A
hipotéziseimet is ezen vizsgalatara épitettem fel. Melyek a kovetkezok:

H1. A vizsgalt diszkont aruhdzlancok (Aldi és Lidl) esetében Magyarorszagon a zold marketing
altal kommunikalt (élelmiszer)termékeldnyok jelentds része alaptalan, vagyis a greenwashing
kategoriaba esik a kapcsolodd marketingstratégia.

H2. Ennek a jelenségnek oka, hogy az elényokh6z majdnem ugyanannyi hatrany is
kapcsolodik, illetve a hatranyok nem keriilnek feltiintetésre.

H3. A Lidl és az Aldi z61d marketing al4 esd ¢lelmiszertermékei a magyar piacon nem képezik
jelentés hanyadat az értékesitett 6sszes élelmiszernek.

H4a. A fiatalabb fogyasztok szamara fontosabb szempont a "z6ld” vasarlas.

H4b. A fiatalabb fogyasztok kevésbé ar érzékenyek ¢€s tudatosabbak a greenwashing
jelenségével kapcsolatban

H4c. A nagyvarosi/fovarosban €16 fogyasztok kevésbé ar érzékenyek és tudatosabbak a
greenwashing jelenségével kapcsolatban, mint a kisebb telepiilésen €16k.

HS. A fiatalabbakra jellemzdbb, hogy utananéznek a "zold" jelolés valdsagtartalméanak.

H6. Azok, akik utdna néznek a zold valodisaganak fontosabbnak itélik meg a BIO élelmiszerek
vasarlasat.

A hipotézisek vizsgélata soran arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a jelen gazdasagi kornyezet

hatasara az emberek sokkal tudatosabb “zold” vasarlokka kezdenek valni.



