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Osszefoglalé

A Balatoni Kér és annak produktumai, mind a BalatonBor (els6 koz6sségi bormarka Magyarorszagon), mind az
egyedi keretrendszer masodik fokan talalhato HegyBor egy olyan lehet6séget kinal a Balaton kor(li borvidéken
talalhatd boraszatoknak, amellyel kdzos kulturalis identitast tudnak kialakitani. Emellett ez a keretrendszer k6z6s
borvidék fejlesztési célokat is megfogalmaz. Ugyan a kezdeményezés még gyerekcipében jar, illetve a kérdéivemet
sem tekinthetjik reprezentativnak, igy nem tudjuk pontosan megallapitani, hogy a céloknak, amelyeket a Balatoni
Kor alapitasakor megfogalmaztak, egyszer sikertil-e az 6sszes hozza fliz6tt reményt teljesiteni.

A Balaton komoly kulturélis és torténelmi multtal rendelkez terilet, azonban sajnos az elmult évtizedekben
kizarélag a nyaralés helyszineként tekintenek ra. Az ottani sz6l6tertletek rohamosan csokkentek, ami sajnos
orszagos szinten is igaz. A Balatoni régid egyik vezetd fajtdja, az olaszrizling, ami egyben a BalatonBor
alapanyagakeént is szolgal, az elmult 60 évben a tenyészteriilete az 1/5-ére csdkkent. A sz0l6termesztés az egyik
legdragabb mez6gazdasagiagazatta valt, mig a sz6l6 felvasarlasi ara minimalis mértékben novekedett.

A Balatoni kor ezeket a problémékat probalja orvosolni a kdzosségi bormarkajaval mellyel a szdl6teriletek
megmentése mellett a Balatont minden évszakban szeretné vonzd célpontta tenni, illetve egy fair trade versenyt
prébal kialakitani a tertileten. Ami egyedivé teszi a Balatoni Kér produktumat, hogy nem csupan egy borrél van szo,
hanem egy egyedi keretrendszerrél, melynek az alsé szintjén, mint belépd kategéria, a BalatonBor all. Ez egy
kénnyd, friss, reduktiv bor. A keretrendszer nem csak egy hierarchiat allit fel a borok k6z6tt, hanem edukaciés célja
is van, amivel szeretnék a fogyasztokat tudatosabb borfogyasztasra dszténdzni.

A célkitizések ellenére a régidban a sz6l6teriletek az elmalt években tovabb csokkentek, annak ellenére, hogy a
megkérdezett boradszok nagy szazaléka valaszolta, hogy telepitett olaszrizlinget az elmult években, illetve a HNT
adatai szerint is tortént minden évben Uj telepités. Ezenfelll a kérddivembél kidertl, hogy a boraszok kérében a
turisztikai fellendlés is elmaradt a vartdl, bar ennek ellenére mégis ugy gondoljak, hogy a turisztikai szektorban
hozott a legnagyobb valtozast a kezdeményezés.

Az latszik, hogy a részvételi arany hullamzo, és inkabb csokkend tendenciat mutat, azonban vannak, akik évrél
évre kitartanak a BalatonBor mellett.

Osszeségében a kdzosségi bor (mint marka) egy nagyon Ujszer(i csatorna a termeld és fogyaszto kdzétt, amely
nem boraszatokat jelenit meg a piacon, hanem egy borvidéket, A BalatonBor esetében nem mint borvidék, hanem
mint egyik legfontosabb ,Nemzeti kincsiink”, a Balaton szerepel a fokuszban. Habar a kezdeményezés mindéssze
8 éve indult Utjara, batran kimondhatjuk, hogy még gyerekcipdben jar, illetve a részvételi arany is igen alacsony.
Ennek ellenére orszégos szinten nézve azt lathatjuk, hogy szilkség van az ehhez hasonl6 dsszefogasokra. Ezzel
a fajta produktummal, dsszefogéssal a boraszok meg tudjak mutatni, mire képes a borvidékik, illetve egy
kdzdsséget, borvidéki identitast is ki tudnak alakitani. Ezt bizonyitja, hogy évrdl évre egyre tbb ilyen kbzosségi
bormérka jelenik meg a piacon. Ezek kozil a legujabb a tavaly tavasszal, 2022-ban debiitélt, a #Neszmély névre

hallgato Neszmélyi borvidék k6zdsségi bora.



