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OSSZEFOGLALAS

Dolgozatom kozponti célja a Facebook hirdetések jelen piaci helyzetének vizsgalata
Magyarorszagon, illetve a felilleten megjelend vizualis hirdetések hatékonysaganak elemzése
¢s fogyasztoi hatasanak vizsgalata.

Eredmények alapjan elmondhatd, hogy a Facebook mind vilagviszonylatban, mind
Magyarorszagon kiemelkedd felhasznaloibazissal rendelkezik még jelenleg is, de
megfigyelhetd, hogy egyre tobben keresnek mas alternativakat, illetve nem ugyan olyan
gyakorisaggal hasznéljak az oldalt, mint eddig. Hirdetések terén még mindig kiemelkedd
eredményeket lehet elérni a platformon, de megfontolt, részletes stratégiara van sziikség és
megfelelden kell ismerniink a lehetséges beallitasok mellett a célkdzonségiinket is egyarant.
Kutatdsom soran kitértem a Facebook, illetve a Google kozotti fobb kiilonbségekre,
parhuzamokra és megéallapitottam, hogy egy jol felépitett marketing stratégidban nem egymas
konkurencidja a két platform, hanem képesek egymast kiegésziteni, igy elérve még jobb
eredményeket a hirdetések terén.

A hirdetések sikere szamos tényezotol fligg, amelyeket a hirdetoknek egyesével kell
vizsgalni ¢és megfelelden meghatarozni. Nem kérdéses, hogy az egyik legfontosabb elem a
hirdetések sordn maga a tartalom, amely segitségével eljuttatjuk az lizenetet az adott
célkozonség szamara. Ezen beliil is dolgozatomban, a kutatasom soran a hirdetések vizualis
tartalmat vizsgaltam, hogy mely elemek tudnak elkotelezodést kivaltani a felhasznalokbol.
Ehhez a vizsgalathoz a szakirodalom feldolgozasa mellett egy kvalitativ és egy kvantitativ
kutatast folytattam le. Kvalitativ kutatds soran egy 6 fobol all6 fokuszcsoportos interjut
készitettem, amely sordn fogyasztdi szokasokat és a narrativ, azaz torténet centrikusabb
kreativokat hatasat vizsgaltam. Elmondhato, hogy ezek a tartalmak jobban felkeltik az ember
érdeklodését és konnyebben megallitja Oket az lizendfalon torténd keresésben, igy nagyobb a
valdszinliség annak, hogy lekattintjak az adott hirdetést a felhasznalok.

Kvantitativ kutatasom soran egy 2 hetes A/B tesztet inditottam Facebookon, amelyben
Osszehasonlitasra keriiltek a kiilonb6zé vizudlis hirdetési tartalmak. Vizsgalat sordn nagy
hangsulyt fektettem a videos hirdetésekre, a narrativ tartalmakra, illetve az olyan kreativokra,
amelyen személy jelenik meg, igy vizsgalva, hogy melyek azok a pontok, amelyeket jobban
kiaknézva a vallalkozok nagyobb sikereket tudnak realizdlni a hirdetéseik soran. Kutatasbol
kideriil, hogy a Facebook rendszerében legjobban a videds hirdetések tudnak teljesitent, illetve

fontos szempont az is, hogy hirdetési képeinken tobb esetben is szerepeljen személy, amelynek



koszonhetden a felhasznaldo sokkal jobban tud azonosulni az adott reklammal, ennek
koszonhetéen sokkal olcsobban kattintjak le ezeket a hirdetéseket.

Osszességében, a Facebook hirdetések vizudlis tartalmanak optimalizaldsa és finomitasa
nagyon fontos a hatékony hirdetési kampanyokhoz. A megfeleld kreativ és vizualis elemekkel,
az allandé optimalizalassal és finomitassal jelentds ndvekedési lehetOségeket teremthetiink

uzletiink szamara.



