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A Magyar Honvédség marketing tevékenységének elemzése, a katonai palya
fiatal generacio korében torténo népszerisitésének lehetoségei tiikkrében.
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A Magyar Honvédség a civil szférahoz hasonldan évek o6ta kiizd a munkaerdhiany
probléméjaval. Az eddigi jelentds erdfeszitések ellenére sem sikeriilt elég fiatalt
megszolitani és felkelteni érdeklddésiiket a katonai palya irant, holott a honvédség
technikai eszkdzallomanyanak és fegyverrendszereinek fejlettsége mara a 21.
szazadhoz méltd szinvonalra emelkedett. A dolgozat célja, annak elsd felében
kielemezni a létszdmhiany mérséklése érdekében eddigiekben tett intézkedések
hatasat, tovabba a palyavalasztds hatterében meghuzodd pszichés ¢és egyéb
befolyésold tényezdket, masodik felében pedig visszacsatolast nytjtani a honvédség
eddigi marketing tevékenységének eredményességérol annak érdekében, hogy
megtudjuk, hogyan lehetne hatékonyabba tenni a toborzast és vonzobba tenni a
katonai életpalyat a fiatal generacid korében. Célja tovabba felmérni a honvédség
jelenlegi tarsadalmi megitélését és a magyar lakossag fejében uralkodd képet annak
egeészet illetden. A kutatds félig strukturdlt interjuk, fokuszcsoportos vizsgalat és
kérdéives megkérdezés adatain nyugszik, melyek elemzését kdvetden
kovetkeztetések és javaslatok keriilnek megfogalmazasra egy késébbi marketing

stratégia kialakitasaval Osszefiiggésben.



