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Osszefoglalas

A szakdolgozat témaja a zold, kornyezetbarat termék, illetve marketing. A dolgozat soran
vizsgalatra keriilt a fenntarthatosag fontossaga, a COVID utdn megvaltozott fogyasztasi
szokasok, a fenntarthato termékek piaca, illetve a green washing probléméja. A kdrnyezettbarat
marketing tevékenységet és marketing mixet eldszor szekunder kutatas segitségével mutatom
be, majd par példaval szemléltettem is azt. Ezek utan bemutattam a CYCLE sikeres magyar

céget és az 6 eddigi marketingtevékenységiiket és latdsmodjukat.

A primer kutatds soran megvizsgéltam a 24 évnél idésebb, kdrnyezetbarat terméket fogyasztok
hozzaallasat, véleményét és preferencigjat kornyezetbarat jelenséggel, termékekkel és
marketinggel kapcsolatban. A kvalitativ kutatas soran 8 félig strukturalt interjut végeztem el,
mig a kvantitativ kutatas soran a kérddives megkérdezést hasznaltam, aminek az elemszama

102 volt.

A kutatas sordn arra jutottam, hogy a legfontosabb tulajdonsag az ar és a hatékonysag, azonban
kornyezetbarat termék esetén a fogyasztok hajlanddak tobbet fizetni abban az esetben, ha a
z0ld termék hatékonysdga megegyezik a konvenciondlis termék hatékonysagaval. Egy
kornyezetbarat terméknél, csakugy, mint minden hagyomanyosnal, a termék igény kielégitése
a legfontosabb. A kutatds megmutatta azt, amit eddig is gondoltam, miszerint, ha a
kornyezetbarat termékek jobban elérhetébbek lennének tobben vasarolnak dket. A marketing
soran, ha zold termékrdl van sz6 érdemes, harmadik félhez vagy a témaban jartas szakemberhez
fordulni megerdsitésért vagy ellendrzésért, illetve sokat segit az ismert, fontos tanusitvanyok
megléte és ezek jol lathato elhelyezése a terméken, hiszen a fogyasztot ezek segitik a gyors
tajékozodasban és a termék zold attributuméanak felismerésében. A promdcidé sordn a
legcélravezetdbb a kiillonb6z6 marketing eszkdzok vegyitése, bizonyos eszkozok jobban a
figyelem felkeltésben és ismeret terjesztésben, masok pedig sikeresebben hatnak a fogyasztoi

dontésekre.

Alapvetden gy gondolom, hogy egy kornyezetbarat termék marketingje nem sokban tér el egy
hagyomdnyos termékétdl, zold marketing sordn szimplan nagyobb hangsulyt kell fektetni a

hitelességre az informaciok mindségére €s a transzparensségre.



