SZAKDOLGOZAT

Tabor Istvan

2023



MAGYAR AGRAR- ES ELETTUDOMANYI EGYETEM

SZOLESZETI ES BORASZATI INTEZET

BUDAPEST

Hogyan tud egy borverseny értéket teremteni egy bormarka szamara?

Tabor Istvan

Sz016- és borgazdasagi szaktanacsado

Készillt a Sz6lészeti és Boraszati Intézetében

Tanszéki konzulens: Dr. Fehér Orsolya

Konzulens: Dr. Totth Gedeon

Biralok:

Budapest, 2023.11.08.

tanszékvezetd/szakiranyfelel6s konzulens



Tartalomjegyzék

FEINASZNAIE FOVIAIIESEK ...t 5
1. BEVEZELES S CAIKItUZES ........coceiie s 6
2. BOIVEISENYEK......oiiecectcteiei ettt s bbbt bbb b bbb ee bbb b et b s e e s bbbt b s e bbbt et s e s s 7
2.1, ADOrErEKEIES fEJIUBSE ...t 7
2.2. A borversenyek jelentGsége a fogyasztOk SZAMATE ..........ccoveviernierere e 10
2.3. Borversenyek a hazai fogyasztok SzemszOgEhal ............ccuveeeiiniiecceeesee s 13
2.4. A borversenyek kritikai MegKOZEIIESE ......ccvovivvvvircircccce s 15
2.5. A legfontosabb, legismertebb DOrversenyek............ccvriiniinnceeese e 17
3. A borversenyek a boraszatok SZEMSZOGEDEI ..........ccvcvceiiiiiii s 18
4. PrIMEE KULALAS ........cveve bbbt 19
4.1. A kvalitativ kutatas, a szakértdi interjuk mAdSzertana..........cccoovvvveeennsseeeeee s 19
4.2. A kvalitativ kutatas, a szakért6i interjuk eredmeényei............ccooevriernienncnnee e 20
4.3. A kvantitativ kutatas, a borasz KErd0iv mOASZErTaNa .........coeveveeeee ettt 24
4.4, A kvantitativ kutatas, a borasz kerd0iv eredmeEnyei ...........cccceeieiervnnssse s 24
5. KOVEtkeZtetESEK €S JAVASIALOK. ..........vueeiecieiicic e 35
5.1, A DOIVEISENYEK SZEIEPE.......ouiieieiicerisciei ettt bbb 35
5.2. A borversenyek 0sztalyozasa, KIasSZifIKACIOA .........cervrevrerireririreree e 36
5.3. A borversenyek nevezési folyamata...........ccoieriirien e 37
5.4. Lehetséges nevezési stratégiak bormarkak SZAMAra..........cccovvvvvriceeeeseeee s 38
5.5. Hozzaadott érték teremtés lehetGségei a borversenyek oldalardl ..., 41
5.6. Az ,idedlis” borverseny altal nyUjtott SZolgaltatasoK ............ccerierriciicc e 44
5.7. Innovécios lehetdségek borversenyek tovabbfejlesztésére..........covininiiinncrcese 45
OSSZEGTZES........oeevvveeeeseeeeeeeeeeeseesseseseesseeees s s s e s s e 47
IFOTAIOMIEIYZEK ...ttt 50
ADTQIEGYZEK ..o e 54
TADIAZAYEGYZEK. ... veve ettt 55
IVBIEKIBEEK . ...ttt 56
1. Melléklet - A kvalitativ kutatas soran alkalmazott szakért6i interjuk kérdéslistéja..............cocovvvvvnivninnines 56



2. Melléklet - A kvalitativ kutatés soran alkalmazott szakért6i interjuk valaszadoinak listaja............c.cccovvevenenee

3. Melléklet - A kvantitativ kutatas soran alkalmazott borasz kérddiv



FELHASZNALT ROVIDITESEK

4P: Product, Price, Place, Promotion

AOQC: Appellation d'Origine Contrélée

AWC Vienna: International Austrian Wine Challenge Vienna
DOC: Denominazione di Origine Controllata

DOCG: Denominazione di Origine Controllata e Garantita
DWWA: Decanter World Wine Awards

GWMR: Global Wine Medal Rating

HoReCa: Hotels, Restaurants, Cafés

IWC: International Wine Challenge

IWSC: International Wine & Spirit Competition

OIV: International Organisation of Vine and Wine



1. BEVEZETES ES CELKITUZES

A vilag bortermelése konzisztens médon meghaladja a borfogyasztds mennyiségét. A kibocsatasi oldal a
mez6gazdasagi agazatban folyamatos hatékonysagnévekedéssel, valamint (az eurdpai) termeléknek juttatott
beruhazasi tamogatasoknak kdszonhetéen tovabb ndvekszik, ellenben a fogyasztas - mind az egy fére jutd, mind
az 6sszfogyasztas szinten - csékken, igy az oll6 tovabbi nyilasa varhaté.

Ebben a helyzetben a termeléknek, vagy a termelék kozdsségét képviseld borvidékeknek, borrégidknak,
bororszagoknak minden lehetéséget meg kell ragadniuk, ami marketing aktivitasukat ndveli, markaépitéslikhdz
hozza tud jarulni, Uj kereskedelmi csatornékat nyit szamukra, vagy kdzvetlenll néveli az értékesités volumenét.

A fenti folyamatok allnak annak hatterében is, hogy a korabban elsésorban szakértdi visszajelzésként
funkcionald borversenyek ma mar egyre inkabb komplex kommunikaciés és értékesitéstamogatod feladatokat
toltenek be. Egy borverseny, mint generikus termék, a vakkostolas, organoleptikus értékelés, meghatarozott
pontrendszerben torténd pontozas és rangsorolas mellett, s6t helyett, egyre inkabb a termel6k marketing és
értékesitési gépezetének alkotorészeként miikddik.

Ezek kovetkezménye az a sajatos ellentmondas, hogy a borversenyeket egyre tobb kritika éri, ugyanakkor
a versenyre nevezé boraszatok és benevezett tételek szdma folyamatosan névekszik.

Jelen dolgozat tudomanyterilleti elhelyezkedését tekintve a humén- és tarsadalomtudomanyok
terliletéhez, azon belll a gazdasagtudomanyokhoz, még sziikebb értelmezésbe pedig a marketing, a termelés- és
ellatasmenedzsment, vallalatgazdasagtan és (zletpolitika, valamint vezetés és szervezés teriiletéhez tartozik.
Alapvetéen tehat alkalmazott kozgazdasagtan jellegu, a kit(iz6tt célok gyakorlatorientalt megoldaséra torekszik, a
primer és szekunder kutatas és adatfelvételi részek is elsésorban pragmatikus, alkalmazhatésagi szempontok
mentén torténtek.

A munka jelentéségét a fenti gazdasagi jellegli probléma és a tudomanyterileti megkozelités
Osszekapcsolasa adja, azaz az alkalmazott kozgazdasagtan eszkozeivel tesz kisérletet a borverseny hétkdznapi
fogalménak kiterjesztésére, részbeni megvaltoztatasara, a borok egyedi értékelésétdl, mint generikus terméktdl
valé elmozdulasra, egy komplex szolgaltatas- és termékportfélid kidolgozaséra a marketingbdl ismert elvart,
kiterjesztett és potencialis termékszintek lehatérolasa révén.

A gyakorlati hasznosithatosag érdekében a termékszintek modellje dsszekapcsolddik a termeldk és
bormarkak (mint a borversenyek elsddleges finanszirozdi) szdméra leginkabb kézzelfoghat6 és szamszer(sithetd
1) marketing és média; 2) kereskedelem és értékesités, valamint 3) Uzletiviteli tanacsadas és szakértdi visszajelzés
dimenziokkal.

Ma mér nem csak a borok versenyeznek ,6nmagukkal” (pl. kiilonb6z8 évjarataik mentén), egyméssal,

hanem a borversenyek is ugyantgy versenyeznek ,fogyasztéik” kegyeiért.

A szakdolgozat célja, hogy a jelenleg ismert borverseny fogalmat kellé részletességgel kériil jarja, meglévd
hatarvonalait racionalis mértékig tagitsa, megkeresse a hozza szervesen kapcsolodo vagy elméletileg kapcsolhatd

elemeket. Tovabbi célkitlizés, hogy a borverseny f6 érdekeltjei (borfogyasztok, bortermelék/bormarkak,



zs(ritagok/szakértdk) mentén végiggondolja a verseny, mint termék szerepét, majd ezek alapjan elkészitse a
borversenyek osztalyozasat, klasszifikacidjat, azaz rendszerezze a jelenleg Iétezé versenyeket, illetve megkeresse
azokat a fehér foltokat, melyek a jévében a tovabbfejlesztés terlletei lehetnek.

A dolgozat kuldetése a fentieken tul, hogy elemezze a borversenyek nevezési folyamatait; felallitson olyan

A munka kézponti magjat az jelenti, hogy megvizsgalja a hozzaadott érték teremtés lehetdségeit a
borversenyek oldalarél a fent mar jelzett harom legfontosabb dimenziéban: a marketing és média; a kereskedelem
és értékesités; valamint az (izletiviteli tanacsadas és szakértdi visszajelzés terlletein. Ezek meghatarozasaval
kozelebb jut az ,idealis” borverseny altal nyujtott szolgaltatasok meghatarozasahoz, valamint kijelol szamos

innovéacios lehetdséget a borversenyek tovabbfejlesztésére.

Maédszertani szempontbdl a szakdolgozat készités soran korabbi kutatdsi anyagok rendszerezésére, azokbdl
Ujszer(l kbvetkeztetéseket levonasara, szekunder fogyasztéi kutatasok elemzésére kerilt sor, utobbi tekintetében
tortént: a borversenyek biralatat végzd szakérték és a versenyekre nevezd termelék koreben.

A dolgozat felépitése visszatikrozi a fenti logikat, linearis vonalvezetésii. Rovid torténeti visszatekintést
kévetéen a borfogyasztok, majd a bortermel6k szemszogébdl jarja korbe a borversenyekkel kapcsolatos idészerti
kérdéseket. Ezt a primer kutatds modszertandnak és eredményének bemutatasa kdoveti a két célcsoport szerinti
bontasban. A kdvetkeztetések és javaslatok fejezet dsszegzi az elvégzett munka fébb megéllapitasit. Ez a fejezet
szamos alfejezetre osztott és rendhagyé modon hosszabb terjedelmd, amit elsésorban a dolgozat pragmatikus

megkozelitése, az eredmények gyakorlatba torténd atlltetésének igénye indokolt.

2. BORVERSENYEK

és bemutassa a borvilagban jelenleg leginkabb elismert, legbefolyadsosabb versenyeket.
2.1. A borértékelés fejlédése

A borkdstolas torténete
A bor mar az 6si civilizaciokban beéplilt a kultiraba és a vallasba, a borkdstolas alapvetden kdzdsségi tevékenység
volt. Az emberek személyes preferenciaik és izlésuk alapjan ittak és értékelték a borokat, nem pedig bizonyos
kritériumrendszerek mentén (Wine History Tours, 2023). A gérogdk és a romaiak gazdag borkészitési
hagyomanyokkal és kulturaval rendelkeztek. A Bizanci Birodalom megorokolte és kibdvitette ezeket a tradiciokat,
és kilonféle borstilusokat és borkészitési mddszereket honositott meg. A keresztény korban a borkdstolas a vallési
gyakorlatok és ritualék jelentés részét képezte (Wine History Tours, 2023). A kdzépkori torténeti krénikak a bor
eléallitasaval, forgalmazésaval is foglalkoznak, valamint a szerzetesi kozosségek szélbultetvényeit irjak le.

Ahogy a kereskedelem fejléddtt Eurépaban, a borfogyasztas is egyre szélesebb korben terjedt el. A

fels6bb tarsadalmi osztalyok borkéstolokat szerveztek, és biraltak is a borokat. A borismeret a miiveltség, a
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kifinomultsag egyik jelképévé valt. A felvildgosodas idején mar borkdstold klubok is léteztek. Franciaorszégban a
borkdstolokon jegyzeteket és kritikakat irtak és osztottak meg a tarsadalmi elittel, mindekozben a bor egyre
elérhetdbbé valt a kdzéposztaly szdmara is. A borkdstolas folyamata és terminoldgiaja az 1800-as években valt
altalanossa. A bor leirdsara hasznalt nyelv fejlddésének nagy szerepe volt abban, ahogy ma a borokat jellemezziik
(Wine History Tours, 2023).

A borkéstolas evoltcidja a 19-20. szazadban

A 19. szazadban az iparosodas Eurépaban és Eszak-Amerikaban egyarant hatassal volt a bortermelésre és -
forgalmazasra. A bor egyre tobb helyre eljutott a vilagban, mivel az Uj technologiak megkdnnyitették a szallitasat.
A borkdstolas formalisabb tevékenység lett, a borkdstold jegyzetek és kritikék szélesebb kérben ismertté valtak. A
borkészitésben alkalmazott Uj technoldgidk hatottak a borkritikék targyilagosabb stilusanak kialakulasara (Wine
History Tours, 2023).

A borturizmus névekedése szintén forradalmasitotta a borkdstolast és a bormindsitéseket. Az 1960-as és
1970-es években a kaliforniai pincészetek — mint példaul a Robert Mondavi Pincészet —, kostoldkat és turakat
kezdtek kinalni a latogatoknak. Ez megnyitotta az utat a borturisztikai agazat el6tt, és novelte az eladasokat (Wine
History Tours, 2023). A gazdasag fejlédésének és az igy kialakult j6létnek nagy szerepe volt abban, hogy a

fogyasztas ndvekedett. A borszakirdk és borrajongdk szerepe is fontos volt a borok népszer(isitésében.

A ,parizsi itélet” hatasa a borvilagra

Az 1976-ban Parizsban megtartott kdstold — innen ered a Judgement of Paris elnevezés: — alapjaiban véltoztatta
meg a borvilagot és ezzel a borkdstolas torténetét. A Steven Spurrier angol borkereskedé altal szervezett kdstolén
a legjobb és legdragabb francia borok versenyeztek az akkor még szinte ismeretlen kaliforniai borokkal. Mindenki
nagy meglepetésére a vakkostolon a kaliforniai borok kerliltek ki gyéztesen, mind a fehér-, mind a vordsborok
kézll, megel6zve a legendas bordeaux-i és burgundi borokat (Prisco, 2021).

Manapsag mar a legtobb borversenyen vakon kdstolnak, de akkoriban a vakkéstolas még rendkivil
innovativ modszer volt a borok 6sszehasonlitasara. A késtold utan megtdrt a francia, valamint a hagyomanyos
eurdpai bortermeld orszadgok hegemonigja a boragazatban, ettél kezdve egyre kevesebben hitték el, hogy egy
francia bor eleve jobb, mint barmely mas vidékrél szarmazo tarsa. Kalifornia bekertlt a vilag legjelentésebb
borrégiéinak elit klubjaba, és kezdetét vette az Ujvilagi borok térnyerése a vilagban. Hossz(tavon az 1976-0s
késtold eredménye a francia és az amerikai boragazatra is egyarant dszténz6en hatott (Prisco, 2021).

A borkéstolast a jovében minden bizonnyal er6sen befolyasolja majd a VR technoldgiak alkalmazasa,
amely lehetdvé teszi a fogyasztok szdméra, hogy tobb ezer mérfoldrél virtudlisan meglatogassanak egy borvidéket
vagy pincészetet. A személyre szabott élmények, egyedi kdstolok is nagyobb teret nyernek, valamint fokozddik az

igény a fenntarthatd megoldasok irant, amely méar a jelenben is meghatarozo.



Bormindésitések, borbiralati rendszerek
A bormindsités egy vagy tobb borkritikus altal a kostolt borra adott pontszam, a kritikus borra vonatkozo
értékelésének mutatoja (Wikipedia, 2023).

Mig a kostolasi jegyzetek a bortorténet soran korabban is Iéteztek, a pontozasos rendszerek elterjedése
viszonylag Uj kelet(i jelenség.

Sokszor az értékelést egyetlen borkritikus késziti el, de a borversenyeken jellemzéen tdbben pontoznak
egy adott bort. Szamos kiildnb6zé skalat hasznalnak a borok mindsitésére. Az elmult évtizedekben altalanosan
elterjedt a Robert Parker altal bevezetett 100 pontos skala. Hasonléan 100 pontos rendszert alkalmaznak az olyan
kiadvanyok, mint a Wine Enthusiast és a Wine Spectator. Mas kritikusok, mint példaul Jancis Robinson és Michael
Broadbent, 20-as, vagy 0-5-ig terjedd skalat hasznalnak (Wikipedia, 2023). A pontszamokat altalaban kiegészitik
a borkéstolé megjegyzései, amelyek réviden leirjak a szakember borrdl alkotott dsszbenyomasat.

A 20. szazad kbzepén, ahogy az amerikaiak bor iranti érdeklédése nétt, és egyre tébb tétel valt elérhetévé
a vilag minden tajarol, logikusnak tlint, hogy kiilénb6z6 rangsorolasokkal a kritikusok megkonnyitsék a fogyasztok
valasztasat. Eleinte rovid termékismertettket irtak a borokrol, majd az 1970-es években az amerikai
szabvanyositott rendszer alapjan Robert Parker kidolgozta pontozasi rendszerét.

Parker rendszere szerint a borokat egy 50-100-as skalan értékelik, és egy bor akkor mindsul ,atlagon
felulinek”, ha legalabb 85 pontot ér el. A 96 pont feletti borok komplex, kiilonleges tételek, amelyek kdstolasa életre
sz0l6 élményt jelent, és j6 befektetésnek is szamit. A Parker alapitotta kéthavonta megjelend Wine Advocate
magazin elsd, ingyenes szama 1978-ban jelent meg, és 1998-ra a francia nyelv( kiadassal egyidében, mar tébb
mint 45 000 eldfizet6je volt. Parker itéletei jelentds hatassal voltak a piaci keresletre, a borstilusokra és egyes

termeldk kereskedelmi sikereire.

1. tablazat: Robert Parker 100 pontos értékelése (Budapest, 2023)

96-100: Kulonleges bor, kiteliesedett, dsszetett, magaban hordozza mindazt, amit a fajta jellegzetességeitél

varni lehet. Kdstolasa életre sz06l6 éiményt jelent, és j6 befektetésnek szamit.

90-95: Kivald bor, komplex, kilonleges karaktere van, amelynek elfogyasztasa nagy élményt ad.

80-89: /-\tlag folotti bor, amely eltérd fokban mutathat finom izeket, karaktere is lehet, aprébb hibak

eléfordulhatnak benne.

70-79: Atlagos, nem kiemelkedd, egyszerti, fogyaszthato bor.

60-69: Atlag alatti, észreveheté borhibakat tartalmaz, mint tlilzott sav- vagy/és tannintartalom, nincs jellegzetes

ize, illetve hibas ize, aroméja van.

50-59: Elfogadhatatiannak mindsitett bor.




Megj.: A pontozas alapja: latvany (szin, allag) 5 pont; aroma 15 pont; iz, lecsengés 20 pont; dsszhatas, potencial

(vagyis a borban |évd lehetdségek) 10 pont.

Egy masik 100 pontos rendszerben, az olasz Luca Maroni modelljében a harménia, a kiegyensulyozottsag és az
integritas harmasa a meghataroz6. A harménia a szin- és aroma gazdagsagaban mutatkozik meg, a
kiegyensulyozottsagot a tanninok, savak és gyliimoélcsdsség jellemzik, az integritas pedig azt irja le, hogy a bor
mennyire adja vissza a fajta jellegzetességeit. O (70 ponttdl) “j¢”, (80 ponttdl) “nagyon j6” és (90 ponttdl) “kivalé”
megnevezéseket hasznal a borok mindsitésére. “Wine is pleasant when its taste recalls in a true way (Consistent,

balanced, integer) the taste of the fruit from which it has been obtained” (Maroni, 2023).

A borpontozasi rendszerek megkdnnyitették a fogyasztok tajékoztatasat, a borokat értékeld magazinok szdmara
lehetévé valt nagyobb mennyiségii tétel egyidejli rangsoroldsa. A borkereskeddk egy kész marketingeszkdzt
kaptak a kezlikbe, akar a borok elékostolasa nélkiil is lehetévé valt a boreladas (Wikipedia, 2023). A ,kiemelkedd”
— altalaban 90 pont vagy afeletti — besorolasi boroknak valdsagos rajongétabora lett, az ilyen borok ara
szignifikansan emelkedett.

A borversenyek alapjat is legtobbszor a pontozas adja, amely mellett a legtobb esetben szabadszavas
jellemzés is talalhatd. Az OIV (Organisation Internationale de la Vigne et du Vin) 100 pontos rendszert tdbb
borverseny is alkalmazza. Az ilyen versenyek technikailag szigoriian szabalyozottak, a bor karakterét, jellegét,
minéségét 10 kilonbdzd aspektusbdl vizsgaljak, és ezeket kiilon egy-egy 6tszintli skaldn mindsitik. Az angolszasz
tipusu borbiralati rendszerben szabadabban hatarozzak meg a szabalyokat, és a piaci igényeket jobban szem elétt
tartjak (Boraszportal, 2022).

2.2. A borversenyek jelentésége a fogyasztok szamara

A borversenyek, illetve az altaluk kiosztott pontszamok és érmek olyan kiilsé jelzések, amelyek leggyakrabban
egy kér alaki medal (matrica) forméjaban jelennek meg a boros palackokon. Ez a jelzés arra szolgal, hogy a
fogyaszté, a vasarld szdméra egyértelm(ivé tegye, hogy a szakérték a bort annak belsd jellemzdi alapjan
véleményezték és a minéség meghatarozésa érdekében értékelték” (Neuninger et al., 2015:4).

A borversenyeken megszerezhetd medalok, érmek azért népszerliek, mert kdnnyen megjegyezhetok,
egyszerlien bemutathatok, a minéséggel kapcsolatos értékelést egyetlen szinbe (pl. platina, arany, eziist, bronz)
vagy pontszamba slritve jelenitik meg. A vasarld szaméra j6 benyomést kelthet ennek koncentréltsaga,
objektivitdsa, pontossaga vagy legalabbis mindezek igérete a medal részérdl, amit a mogotte allo borverseny
hitelessége megerdsit vagy relativizal.

Egy borversenyen kapott dij, medal ezaltal képes a vasarloi magatartasra hatni, tulajdonképpen az ajanlas
egyik formajanak tekintheté, hasonloképpen, mint példaul ahogyan a szajreklam mikédik, vagy ahogyan egy

borszakiizletben a szakképzett eladd ajanl egy bort, illetve, ahogyan szuper- és hipermarketekben a legnagyobb
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mennyiségben fogyo, Un. bestseller termékek rangsorolasa tovabbi vasarlasokat general a listaban feltlintetett
borokbdl (nyajhatas). A dijak esetében ennek az ajanlasnak a forrasa a termel6ktdl, markaktol és a forgalmazoktdl
fuggetlen, az iparagban kdzvetett médon érintett szakérték, szakemberek vagy kereskedelmi szervezetek korébdl
szarmazik. A forras hitelességének alapja a szakértelem vagy az iparégban elfogadott, fiiggetlen szakért6i statusz
(Parsons, Thompson, 2009).

Az egyre novekvd borvalaszték, borvidékek és sz0Ol6fajtak valtozatossaga miatt a ,hétkoznapi
borfogyasztéknak egyre nehezebb eligazodni az elérhetd lehetdségek kdzott” (Ruiz, 2021), ezaltal a borversenyek
jelentésége, utmutato és vasarlast befolyasolo szerepe felértékelddik. ,A borversenyeken kapott dijakat, medalokat
a termel6k és kereskeddk az Utmutaté jelleg miatt gyakran alkalmazzak a fogyasztok tajékoztatasa, segitése
céljabol” (Schiefer, Fischer, 2008:335) annak érdekében, hogy egyszeriisitsék és meggyorsitsak a borvalasztas és
vasérlas folyamatat. Azonban pusztan ,az a tény, hogy egy bor aranyérmet kapott, Gnmagaban nem t{inik
klléndsebben relevansnak a fogyasztok szaméara” (Bitter, 2017:403), ez legtdébbszdr méas tényezékkel egytt tudja
kifejteni hataséat a fogyasztéi magatartasra.

Bar a borverseny eredményei nem feltétlen(il tartoznak a borvalasztas legfontosabb, legelérébb rangsorolt
szempontjai k6zé, sok vasarlo mégis figyelembe veszi azokat dontése soran. (Baptista, 2016:31; Herbst, Von
Arnim, 2009:90; Orth, Krska, 2001:395; Saenz-Navajas et al., 2013:51) Tovabbi szempontok, mint példaul a
sz6l6fajta, a termelé (marka), a borvidék (eredetvédelmi jeldlés) vagy az ar fontossaga relative magasabb, de
bizonyos fogyaszt6i csoportoknal a borversenyeken kapott medalok, érmek is jelentds szerepet jatszhatnak
(Herbst, Von Arnim, 2009:90). Az alacsony involvaltsagu fogyasztok példaul nagyobb valdszinliséggel veszik
figyelembe ezeket az ,elismeréseket’, mint a magasabb involvaltsagu, képzettebb borfogyasztdk (Lockshin et al.,
2006:166). Ez az alacsonyabb involvaltsagu fogyasztoi réteg nagyobb valdszinliséggel veszi meg és hajlandd
tébbet fizetni egy elismert borért (Neuninger et al., 2015:2). Emellett azok, akik nem rendszeres borfogyasztdk,
kulénleges alkalmakra valasztandd bor esetén "nagyobb valészinliséggel hagyjak magukat befolyasolni, ha a
palackon érem is lathato, kilondsen, ha aranyérmet vagy annal is magasabb presztizsi dijat kapott az adott bor"
(Neuninger et al., 2017:104). Ugyanakkor a tapasztaltabb, magasabban involvalt fogyasztok kevésbé veszik
figyelembe a borversenyen elért eredményeket és a palackokon szereplé érmeket (Herbst, Von Arnim, 2009:90).
Amennyiben viszont altaluk jol ismert és elismert borversenyrél szarmazik az érem, azaz kialakult a bizalom a
magasabban involvalt borfogyasztd és az adott borverseny kozott, akkor ez az § esetlikben is fontos tényezévé
valik és ndveli a hajlandésagot a dragabb borok megvasarlasara (Neuninger et al., 2016:628). Erdekes modon
ugyanolyan fontosak a palackokon elhelyezett medalok, érmek a szuper- és hipermarketekben és a
borszakiizletekben is (Parsons, Thompson, 2009:90), azonban egyes kutatasok szerint az érmek kevésbé
valészin(i, hogy vasarlasdsztonzd hatassal vannak a fogyasztokra a borszakiizletekben, ahol a szakképzett eladd
ajanlasa fontosabb szempont a bor kivélasztasa és megvasarlasa soran (Thach, 2008). Pont az eladd személyzet
hianya, vagy annak képzettsége hijan a szuper- és hipermarketekben a palackokon szereplé medal felértékelédik

borok esetében sokkal nagyobb jelentdsége van a dijaknak” (Baptista, 2016:6).

11



Kostolési tesztek is igazoltak, hogy amennyiben ugyanazt a bort vakon és a cimke ismeretében is
0sszekostolték "az informacio a termék mindségérdl (pl. egy aranyérem) befolyasolta a fogyasztdi dontéseket a
bor vasarlasaval kapcsolatban" (Klink-Lehmann et al., 2019:13).

Erdekes tehat, hogy a killnbozd tudas- illetve involvaltsagi szinttel rendelkezd fogyasztokat hogyan befolyasoljak
a borversenyeken szerzett dijak és érmek, és hogyan viszonyulnak azokhoz (lasd a 2. tblazatban).

2. tablazat: A borversenyeken szerzett érmekkel kapcsolatos magatartasformak

(Neuninger et al. 2016:618 nyoman)

Fogyasztéi Borral kapcsolatos Fogyasztéi A vasarlas A borversenyeken kapott
szegmens az tudas, ismeret szintje magatartast jellemzé helye dijakkal, érmekkel
involvaltsag befolyasolo kapcsolatos fogékonysag

fliggvényében tényezok,
személyek
Szakeért szakiranyu képzésben borszakirok internet, a borversenyeken
fogyasztok (Expert résztvett, borszakiizlet, illetve legmagasabb dijat,
consumers - ECs) »intézményesitett” boraszat, termeld pontszdmot kapott borokra
tudassal rendelkezik, fogékonyak (példaul Best in
adott esetben a Show, Trophy, Champion
borszakmaban is dijas, kategoriagydztes
dolgozik borok)
Magas boros tudassal, média, értékesitd borszakiizlet, nem vasarol olyan borokat,
involvaltsagu ismeretekkel (borszakuzlet étterem melyek gyenge mindsitést
fogyaszték (High rendelkezik eladd) kaptak, vagy kizarélag nem
involvement személyzet, ismert borversenyeken
consumers - HICs) baratok, kaptak érmet, dijat
sommelier-ek

nem fogékony olyan borokra,
melynek palackjan tobb
érem is taldlhatd

Kozepes kevéshé tajekozott, értékesitd borszakiizlet a boros palackokon talalhatd
involvaltsagu kevesebb borral (borszakuzlet érmekre, medalokra,
fogyasztok kapcsolatos ismerettel, | eladd) személyzet pontszamokra mindség
(Medium tudassal rendelkezik, garanciaként tekint, a
involvement mint a magas dontést megerdsito,
consumers - MICs) involvaltsagu ,min6ségbiztositd” jelleggel

fogyaszto, de
tajékozottabb, mint az
alacsony involvéltsagu

fogyaszt6

Alacsony nincs boros tudasa ar szuper- és fogékony az aranyérmes

involvaltsagu hipermarket borokra, kiilondsen, ha
fogyasztok (Low idényomas alatt vasarol,
involvement vagy ha az érmes borhoz

consumers - LICs) kedvezd, ,akcids” ar is

parosul

Uj, piacra most nincs boros tudasa kortarscsoport, vegyes az aranyérmes borokra

belépd szulok, ar fogékony lehet, de ez nem

borfogyaszték jellemzd altaldnosan
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(New wine
drinkers - NWDs)

2.3. Borversenyek a hazai fogyasztok szemszogébdl

A legfontosabb felmérések eredményei
Hazankban a borfogyasztasi szokasokrdl négy nagyobb mintaszamu, allamilag finanszirozott, reprezentativ
kutatast végeztek az utébbi idészakban. Ezek alapvetéen a fogyasztoi szokasokra fokuszalnak, vagyis, hogy

azokat mi befolyasolja a borvalasztas soran.

A 2008-as felmérés egyik kiemelt céljaként fogalmazta meg a bor ismertségére és imazsara leginkabb hatassal
bird hatékony marketing eszkdzok feltarasat, kitért a borvasarlas korliiményeire és a vasarlast befolyasold
tényezdékre (GFK, 2008). Ugyanakkor a borversenyek szerepével kiemelten nem foglalkozott, nem részletezte az
ide vonatkoz6 adatokat, annak ellenére, hogy a tanulmanyban a borversenyek eredményei, mint a bor
megvasarlasanak szempontjai a 6. helyen szerepelnek a fogyasztok valaszai szerint, kdzvetleniil a borvidékek utan
(GFK, 2008).

A 2013-as tanulmany adatai szerint a fogyasztdk szamara joval kevésbé tiinik Iényegesnek a vaséarlaskor, hogy az
adott bor j6l szerepelt-e valamely borversenyen vagy sem (Bormarketing Mihely, 2013). A kutatasban a dontési
motivaciokat vizsgalva a valaszadot arra kérték, hogy jeldlie sorrendben az 6t legfontosabb szempontot, amelyet
az adott bor valasztasakor mérlegel. A borversenyek eredményei az utolsé helyre keriltek (a design és a kiszerelés
mellett), a borfogyasztoknak ugyanis csak 11%-a jelblte meg szempontként a valasztas soran (Bormarketing
Mihely, 2013).

Az adatok értékelésekor ugyanakkor nem hagyhatd figyelmen kivll az, hogy a vélaszaddk gyakran
tudatosabbnak gondoljak magukat a valasztdsaikban, mint amilyenek valéjaban. A vasarlasi dontéseinket sokszor
ugyanis nem racionalis alapon hozzuk meg, hanem ezeket a tudatalattink iranyitja: "A vasarléi dontések 95%-a
nem tudatos szinten torténik." (Sas, 2018:35). Nem lehet tehét teljes mértékben kizarni azt, hogy egy borversenyen

elért j6 eredmény, a fentieknél nagyobb mértékben befolyasolja a fogyasztok valasztasait.

A 2017-es reprezentativ kutatas (Szolnoki, Totth, 2017) a korabbiaknal joval tobb adatot szolgaltat a borversenyen
elért eredmények borvalasztasban betoltott szerepérdl. Ez azt jelzi, hogy a vizsgalatokban méar meghatarozobb
tenyezként szamolnak ezzel a szemponttal. A kutatas tobbek kozott kiterjed a borvasarlas meghatérozoira, az
érmek jelentéségére és a borversenyek ismertségére is. Az eredmények szerint a vasarlast befolyasold legfébb
tényezdk a bor ize (szaraz, édes) a bor szine (vOrds, fehér) és az ar. Az olyan tényezdk, mint a borvidék, a sz6l6fajta
vagy a foldrajzi eredet csak kisebb fontossaggal birmak, mig a legalacsonyabb értéket a szakérték ajanlasa, a
palack formaja, a versenyeredmények és a rekldm érte el — legal&bbis a vélaszaddknak a vésarlassal kapcsolatban

sajat magukrdl alkotott szubjektiv megitélése alapjan (Szolnoki, Totth, 2017).
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A borversenyeken megszerezhetd érmek értékelése kapcsan a tanulméany megéllapitia, hogy a
valaszadok elismerik az érmek jelent6ségét, és egyetértenek azzal a megallapitassal, hogy egy érem a megbizhato
és ellendrzott mindségre utal, valamint, hogy egy érmes bornak jelentds hirneve van. Emellett viszont a tobbség
nem fizetne tobbet egy éremmel ellatott tételért, és a legtobbik szerint tul sok érem van mar forgalomban, ami
o0sszezavarja a fogyasztokat. A tanulmany arra kovetkeztet, hogy “Magyarorszégon ezeknek a jeloléseknek (nem
csak a bor esetében!) nincs lényeges dontési kockazatot csokkentd, vasarlast orientald hatasuk, a sokféle
érvényben [évd jeldlés inkabb zavar, semmint oriental. Ez a fogyasztéi magatartassal, a fogyasztdi bizalommal, és
a hitelességgel kapcsolhatd 6ssze” (Szolnoki, Totth, 2017:96).

Néhany szegmensben azonban jelentds eltérések mutatkoznak abban a tekintetben, hogy a valaszadok
miként értékelik az érmeket. A néi fogyasztdk példaul nagyobb sz&mban értettek egyet azzal, hogy tul sok érem
van forgalomban, ebbél kdvetkezden a férfi fogyasztok szamara ez kevésbé jelenthetett problémat. A legfiatalabb
és a legidsebb, valamint az alkalmi fogyasztok értettek leginkabb egyet azzal, hogy egy éremmel ellatott bornak
jelentés hirneve van. A vagyoni helyzet szempontjabol is megfigyelhet6k kilénbségek a valaszadasokban. Az
alacsonyabb jovedelm(i fogyasztdk — akik szintén azt gondoltak, hogy tul sok bor talélhaté éremmel ellatva a piacon

— inkabb hajlottak arra, hogy az érmekre, mint marketing trikkre tekintsenek

A 2017-es kutatasbol a borversenyek ismertségérél is fontos adatokat kapunk. Ezekbél megallapitottak, hogy a
megkérdezettek kozel 3/4-e egyetlen versenyt sem ismer hazankban. Az els6 helyen a Magyar Bormustra /
Orszagos Borverseny all, amelyet a fogyasztok 22%-a ismer. A tanulmany szerint ez nem rossz eredmény, hiszen
a borversenyek mas nyugat-eurdpai orszagban is hasonléan alacsony ismeretségi arannyal birnak. “Ez azzal
magyarazhatd, hogy csupan egy sziik fogyasztdi réteg (magas érdekiédés és magas ismeret) tudja és értékeli a
borversenyeken valé részvételt és az azon elért eredményeket” (Szolnoki, Totth, 2017:98). Szegmensenként itt is
adddnak azért kuldnbségek: a férfiak, valamint a kozépkoruak (30-49 év) némileg tajékozottabbak ezen a terlileten.
A vagyoni statusz emelkedésével ndvekszik, a fogyasztas intenzitasanak csokkenésével értelemszeriien csokken
a tajékozottsag. A foldrajzi kiilonbségek tekintetében is megvizsgalték az adatokat, és arra jutottak, hogy a Kézép-
és Dél-Dunantulon, valamint a Dél-Alféldon a legnagyobb a borversenyek ismertsége, itt kdzel 40% azok aranya,
akik ismernek legalabb egy borversenyt. Az Eszak-Alféldon a legkisebb ez az arany. “Az ismertség feltételezhetden
attdl fligg, hogy az adott régidban keril-e megrendezésre a verseny, illetve, hogy az onnan vald borok milyen
eredménnyel szerepelnek, és ez milyen kommunikéaciot kap, beleértve a régiés kommunikaciot is” (Szolnoki, Totth,
2017:101).

2023-ban a 2017-eshez hasonl¢ alapokon, egyes kérdéseket megismételve egy harom részbdl allo piackutatés
készllt (Szolnoki, 2023). A 2017-2023-as reprezentativ lekérdezések dsszehasonlitd elemzésének legfontosabb
megallapitasai kozott szerepelt, hogy jelentds csokkenés tortént a borfogyasztok szdma és fogyasztasi intenzitasa
terén majdnem minden szegmensben (nem és kor tekintetében). A magas vagyoni statusziak azonban kivételt
képeznek ebben, az § esetikben hat év alatt novekedett a fogyasztas. Vagyis a borfogyasztas eltolodott a

vagyonosabb, képzettebb szegmens iranyaba. A 2017-es tanulmanybdl lathaté volt, hogy a vagyoni statusz
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emelkedésével ndvekszik tobbek kdzott a borversenyekrdl vald tajékozottsag is, és bar a 2023-as adatok alapjan
a borversenyen elért eredmények valtozatlanul a sor végén szerepelnek a vaséarlasi szempontok kdz6tt, a korabbi
kutatashoz képest mégis minimalisan nétt a szereplk a borvélasztas tekintetében (Szolnoki, 2023).
Feltételezhetjlik, hogy ez a ndvekedés dsszefliggésben van a magas vagyoni statuszl borfogyasztdk szamanak

emelkedésével.

Egyéb kutatasok, felmérések eredményei

A Nagy Bor Teszt 2016-ban az internetezék korében kutatta a borfogyasztasi és borvasarlasi szokasokat, és
mintegy 40 ezer kitdlté valaszait ismertette atfogdan. A teljes lakossaghoz képest ez egy szlikebb, ugyanakkor
ndvekvd aranyu, valamint igényesebb és nagyobb vasarlderével rendelkezd szegmens. Az adatokbdl az latszik,
hogy a bor irant érdeklédék szinte minden szempontot nagyobb aranyban vesznek figyelembe a borvasérlas soran,
a borversenyek szempontja 14%-uknél megjelenik (Nagy Bor Teszt, 2016).

A Nagy Bor Teszt 2021-es adatai alapjan késziilt tanulmany a generaciok borfogyasztasaban
megmutatkozé kildnbségekre fokuszalt (Harsanyi, Zarandné, Hiédik, 2021). Az eredmények arra utalnak, hogy a
Z generacio tagjainal a kilsd szempontok és ajanlasok hangsulyosabban jelennek meg a valasztasok soran, és ez
a borversenyek figyelembevételénél is megmutatkozik. Mig a Baby boomerek 8%-ban, az X és Y generacio tagjai
pedig 10%-ban tartjak fontosnak, addig a Z generacio képviseldi 12%-ban veszik figyelembe a vélasztasaikban
(Harsanyi, Zarandné, Hiédik, 2021).

A borversenyek ismertségérdl és a versenyeken elért eredmények borvélasztasban betdltott szerepérdl nem All
rendelkezésiinkre olyan hazai kutatas, amely célzottan erre a teriiletre fékuszalna, a borversenyek jelentésége
inkabb csak vasarlasi szempontként jelenik meg, és a valaszaddk szubjektiv megitélésére hagyatkozik.

Erdemes volna a kutatasokat arra is kiterjeszteni — leginkabb a borok irant érdeklédd szegmenseket
vizsgalva —, hogy a borversenyek hatékony kommunikacitja mennyire segiti az irantuk vald bizalom épitését, az
egyéb megjelenések (sajtdesemények, kdstoldk stb.), valamint a tudatos markaépités egyutt milyen szerepet

toltenek be a vasarloi dontések meghozatalaban.
2.4. A borversenyek kritikai megkozelitése

A tapasztalatok szerint a borfogyasztok és a borral foglalkoz6 szakemberek egy része szkeptikusan viszonyul a
borversenyekhez és a versenyeken adott pontszamokat, medalokat, dijakat zavarosnak és félrevezetének tartjak.

A leggyakoribb kritikai megjegyzések és sztereotipidk kdzé tartozik, amikor ugyanaz a bor kiilénb6z6
borversenyeken kulonbdzd dijakat nyer (Kielmayer, 2011:3), vagy amikor ugy érzik, hogy a versenyeken nem is
magat a bort értékelik, hanem az adott (vakon kdstolt) bor és a kostold kdzott, utdbbi szubjektiv véleményalkotasa
miatt egyfajta interakcio jon 1étre és az értékelés eredményét ez befolyasolja (Goode, 2016:188).

A pontozasos rendszerek tovabbi altalanos kritikajanak tekintheté az is, hogy a borokra adott kedvez
pontok a boraszokat arra sarkalljak, hogy a borkritikusok szdmara vonzonak tartott stilusban készitsenek bort, és

ezzel a borpiac homogenizalodik.
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Egyértelmiien az aranyérem az a szint, eredmény, aminek esetében a tobbség mér kevésbé kritikus, ez
egyfajta etalont jelent a szakméban és a piacon is, a nevezett borok emiatt leginkdbb az aranyérmekért
versenyeznek és sok boraszat, marka csak az aranyérmes borokat kommunikalja, kizarolag ezeknek a medaljait
helyezi el palackjain, az alacsonyabb mindsitést elért borok esetében pedig elhallgatjia a borversenyen val6
részvételt. Abban tehat konszenzus van, hogy az aranyérem altalaban azt jelenti, hogy a bor megfelel az
Ugynevezett nemzetkdzi kereskedelmi stilus elvarasainak (Malfeito-Ferreira et al. 2019:216).

Gyakori kritika kapcsolodik még ahhoz is, hogy egyes borstilusok eleve |épéselényben vannak masokkal
szemben, példaul egy édes bor egy szarazzal szemben, vagy pedig egyes stilusokon, kategériakon bellil vannak
olyan boraszati eljarasok, amivel a borversenyek zsirijét jobban meg lehet gyézni arrél, hogy a bor magasabb
mindséget képvisel és ezért magasabb pontszdmot, szebben csillogd érmet vihet haza. A széraz boroknél példaul
a magas alkohol- és magasabb maradékcukor tartalom rendszerint jobb értékeléshez vezet (Malfeito-Ferreira et
al. 2019:276). A fehérborokban az egzotikus gyimélcsdk, a vordsborokban pedig az aszalt gyimélcsdk és a
flszeresség ndvelik a siker esélyét. A thlérett sz610 és a cukor hozzaadasaval elérhetd kellemes széjiz ndveli a bor
esélyét az aranyérem elnyerésére (Malfeito-Ferreira et al. 2019:217).

Tovabbi kritikai észrevétel az, hogy hidnyzik a versenyek szdmos aspektusanak atlathatdsaga. A
mindsitést végzd szakért6i zslrikkel kapcsolatban kifogas, hogy egy fogyasztdkdzpontu mindségértékelési
modszer és cimkézés hasznalata hatékonyabb lenne, mint a versenyek altal jelenleg alkalmazott stratégia,
(Schiefer, Fischer, 2008:335) vagy hogy a szakértéi és a fogyasztdi értékelések kdzott nincs 6sszhang, igy a dijak
nem bizonyulnak alkalmasnak a vasarloi dontés alapjaként. (Schiefer, Fischer, 2008:347)

Pénzlgyi természetli észrevétel, hogy a tehetésebb termel6knek jobbak az esélyeik, mivel
megengedhetik maguknak, hogy tébb borukat is benevezzék kiilénbdz6 versenyekre, igy a nagy szamok térvénye
alapjan gyakrabban és tobb j6I kommunikalhat6 eredményt képesek elémi kisebb tarsaiknal (Kielmayer, 2011:3).

Szintén problémas, hogy a véleménynyilvanitas szubjektiv, raadasul a szakérték hozzaértésében is
lehetnek eltérések (Bitter, 2017:403). Egyesek szerint dsszetettebb, az objektivitas felé jobban elmozdulni képes
értékelési rendszerekre van szilkség ahhoz, hogy valdban hiteles legyen az érmek megitélése (De Nicolo 2023).

Tapasztalatok és tobb éves idésorok alapjan ugy tlinik, hogy bizonyos borversenyek jobban és
konzisztensebben meg tudjak kilonbdztetni az alacsonyabb és a magasabb mindségli borokat, mint méas
versenyek. Ugyanakkor a fogyasztd szadmara gyakran nehézséget jelenthet ezeknek a versenyeknek a felismerése,
viszont szakmabelieknek ez mar nyujthat kapaszkodot, mivel 6k nagyobb rélatassal birnak a borversenyek piacéra.
(Bitter, 2017:403)

Az mindenesetre tény a sokféle kritika ellenére is, hogy a borversenyeken kapott dijakba vetett bizalom
altalaban ndveli a fogyasztok hajlandésagat arra, hogy a dijazott borért fizessenek (Neuninger et al., 2015:26).
,Ezért is célszer(i, ha a borversenyek torekednek arra, hogy a dijaik hitelesek és megbizhatoak legyenek a
fogyasztok szamara” (Neuninger et al., 2016:637).

Annak ellenére, hogy a pontozasi rendszert sokan kritizaljak (Jefford, 2018), mégis széles korben

hasznaljak szerte a vilagon. ,Pedig amikor egy adott bor aranyérmet kap, még nem jelenti azt, hogy az volt a
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verseny soran a legszinvonalasabb bor, hiszen az egyes borversenyeken tdbb bor kaphat aranyérmet, igy nagy
mintaszamu versenyeken ez akar tobb sz&z aranyérmes bort is jelenthet.". Azt viszont sokan elismerik, hogy "az
érmek és a borok minésitése altalaban véve megbizhaté mddon jelzik a mindséget" (Brenner, 2018), és amelyik

bor tobb versenyen is kimagasloan és konzisztensen szerepel, az kiérdemli a fogyasztok és a szakma figyelmét.
2.5. A legfontosabb, legismertebb borversenyek

A wine-searcher.com (2023) weboldal 120 borversenyt tart szamon, de ezek egy része mas alkoholos italokhoz
kapcsolddik (példaul a Tequila Mezcal Challenge, a World Beer Awards, vagy a World Cider Awards).

A Global Wine Medal Rating (GWMR) 223 borversenyt tartaimazé adatbazist allitott dssze, és ez alapjan
végzi értékeléseit, készit dsszefoglalo statisztikakat a piac szamara (Global Wine Medal Rating, 2023b).

Az & listajuk tobb szempont alapjan allitjia 6ssze a végsé rangsort, igy némileg meglepd mddon az 17320
mintaval rendelkezd és globalisan a legbefolyasosabb, abszolut piacvezetéként elismert (McCreary, 2021;
Beverage Trade Network, 2023) Decanter World Wine Awards (DWWA) utan a Decanter Asia Wine Awards all a
2. helyen "minddssze" 3150 mintaval. A Decanter kettdsét pedig a kevéshé ismert Elle a Table kdveti a 3. helyen
1370 mintaval, majd a Prémio Uva de Ouro kovetkezik a 4. helyen 600 mintaval.

A borszakma és a borversenyekre nevez0 boraszatok, bormarkdk szamara egyértelmilen a
borversenyekre nevezett mintdk szama all az els6 helyen egy borverseny mindsitésekor. Ez a szempont j6
kozelitéssel kijeldl a borversenyek kozott egy piaci alapu hierarchiat, tehat elmondhat6, hogy rangot ad egy
borversenynek, ha sok termelé szamos tételét nevezi be, azaz hajlandé fizetni az értékelésért. Ez hitelességet ad
a versenynek, csokkenti az Uj belépd pincészetek szamara a nevezési kockazatot és a nagyszdmu mintat
Osszegylijteni képes borversenyrdl feltételezhetd, hogy az eredmények altalédnos, valamint szakman bellli
kommunik&cidjara is nagyobb eréforrasokat tud allokalni, igy a kapott dij, érem markaértéke is gyorsabban

ndvekszik, ami a borészatok altal fizetett kisdsszegli nevezési dij (mint marketing koltség) megtérlését is ndveli.

A nevezett mintdk szdma alapjan aktualisan a legnagyobb versenyek az International Wine & Spirit Competition
(IWSC), a Gilbert & Gaillard International Challenge és a Decanter World Wine Awards (lasd a 3. tblazatban).

3. tablazat: A 12 legnagyobb borverseny az atlagos mintavételek alapjan
(Global Wine Medal Rating, 2023a nyomén)

Sorszam Verseny neve Régio Atlago§
mintaszam
1 IWSC International Wine & Spirit Competition Nyugat-Eurépa 20000
1 Gilbert & Gaillard International Challenge Nyugat-Eurdpa 20000
3 Decanter World Wine Awards Nyugat-Eurépa 17320
4 Concours General Agricole Paris Wine Competition Nyugat-Eurdpa 15850
5 Berliner Wine Trophy Summer Session Nyugat-Eurépa 12320
5 Berliner Wine Trophy Winter Session Nyugat-Eurdpa 12320
7 Mundus Vini Summer Tasting Nyugat-Eur6pa 12270
7 Mundus Vini Spring Tasting Nyugat-Eurdpa 12270
9 AWC Vienna Nyugat-Eur6pa 12260
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10 International Wine Challenge Nyugat-Eur6pa 9480
11 Concours Mondial de Bruxelles Nyugat-Eur6pa 9340
12 Concours des Grands Vins de France Macon Nyugat-Eur6pa 8000

Nem meglepé, hogy a 15 legjelent8sebb (legtébb mintat dsszegyjteni képes) verseny székhelye Nyugat-Eurdpa.
Minddssze a 16. helyezett szarmazik csak Azsiabol (China Wine and Spirits Awards Best Value), a 20. az ausztral
régiobdl (The New Zealand International Wine Show), a 23. Eszak-Amerikabol (Texsom International Wine
Awards), a 40. pedig Kelet-Eurdpabdl (Prague Wine Trophy). A lista nagyon hosszu és tobb mint szaz borverseny
nem éri az 500 mintaszamot sem.

Hazankban is szamos borversenyt szerveznek, melyek mintaszdmban elmaradnak a kilféldi versenyektél.
Legfontosabb borversenyeink az Orszagos Borverseny, a VinAgora és a Winelovers Wine Awards, melyek
mintaszama 800 és 1000 k6zott mozog.

A borversenyek nagy szdmossaga ellenére, nem alakult ki altalanosan elfogadott osztalyozasi rendszerlk. A
heterogén dsszetételli borverseny piac marketingszemiéletii klasszifikaciés rendszerének kialakitasara tesz a

dolgozat kisérletet az 5. Kézvetkeztetések és javaslatok fejezetben.

3. ABORVERSENYEK A BORASZATOK SZEMSZOGEBOL

A fejezet célja, hogy elemezze a borversenyeken nevezd bordszatok lehetséges motivacios tényezéit,
Osszegylijtse a nevezéshen rejlé elénydket, kdzvetlen és kizvetett hasznokat a boraszatok szdmara és bemutassa
a potencialis nevezd boraszatok, markak kilonbdzd megkozelitéseit, részvételi stratégiait, illetve az azok mogott

meghuzo6dd logikat és gazdasagi jellegii motivaciot.

A boraszatok 2008-ban tébb mint 1 millid USD-t koltttek nevezési dijakra minddssze négy kaliforniai borversenyen.
"A boraszatok tehat ugy vélik, hogy érdemes befektetni a versenyekbe, mivel a nevezés szamos elénnyel jéar és
kbzgazdaséagi értelemben a nevezési dijak megtériiinek: az aranyérmek eladjék a bort." (Hodgson, 2008:112) Azaz
"a borversenyeken vald részvétel logikus Uzleti dontés és a minél tobb és jobb eredmény elérése (medal szerzése)
igéretes stratégianak tlinik a termelék szdmara" (Orth, Krska, 2001:395).

A borversenyek révén elérhetd elényok viszont ennél a kozvetlen haszonnél sokkal sokrétlibbek is
lehetnek, mivel szadmos kdzvetett hatasa, eldnye is lehet az elért eredményeknek.

A dijnyertes borok tovabbi ismertséget kaphatnak azéltal, hogy a sajtoban is szerepeltetik 6ket, vagy hogy
a fogyasztok és borszakirok kostolorendezvényeken is taldlkozhatnak velik. A dijak felhivhatjak a figyelmet a
sikeresen szerepld termelkre és kulonosen hatékonyak lehetnek, ha egy a piacra most belépd bormarka borait
akarjak bevezetni. A versenyek a boraszok szamara sajat szakmai teljesitményk értékeléshez is hasznosak, mivel
visszajelzést adnak arrdl, hogy boruk milyen mindségi kategoriat képvisel és megerdsitést adhatnak arrél is, hogy
j6 bort készitettek (Kielmayer, 2011:4). "Tovabba a borversenyeken szerzett érmek novelhetik a termék értékét és

biztosithatjak a vasarlokat a termék mindségérdl", ezaltal hozzajarulva a forgalomnévekedéshez is (Jakab, 2023).
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Ezért "a termel6knek a versenyeken elért eredményeket, kapott érmeket mas mindségi kovetelmények
alatdmasztasara is célszer lenne hasznalniuk" (Herbst, Von Arnim, 2009:99).
A termel®k egyes orszagokban nagyobb jelentéséget tulajdonitanak a borversenyek eredményeinek, mint
mashol (Baptista, 2016:31). Tovabba a termelék nagyobb valdszinliséggel gondoljak fontosabbnak egy dijat, ha
"Mindazonaltal maga az érem 6nmagaban nem elegendd az izleti sikerhez, mivel a beszallitonak,
keresked6nek, gyartdnak is eréfeszitéseket kell tennilik azok népszeriisitésére marketing, értékesitési és PR-
eszkozok segitségével." (Kielmayer, 2011:4) Egy dij, medal tehat nem jelent azonnali vagy allandé sikert, a

termelének kell ezt kereskedelmi forgalomma és Uzleti eredménnyé alakitania (Kielmayer, 2011:4).

A tudomanyos szakirodalom altalaban nem foglalkozik a borészatok borversenyekre valé nevezési stratégiaival,
de az alabbi idézet jol 6sszefoglalja a lehetséges szempontokat. ,Amennyiben a markaépités kulcsfontossagu a
marketingstratégiadban, vizsgalj meg alaposan minden egyes borversenyt és prébald megbecsiini, hogy a
benevezett borok, illetve a legjobb eredményeket elérd tételek milyen nyilvanosséagot kapnak az eseményt
kovetden. Vizsgald meg tovabba a borverseny zs(rijében résztvevé szakérték szakmai hitelességét és ezt
hasonlitsd dssze mas borversenyekkel. Jarj utana, hogyan tudsz bormarkad népszeriisitésére szolgalé marketing
célu digitalis anyagokhoz hozzaférni, illetve van-e lehetdséged — megfelelé eredmény elérése esetén — fogyasztoi
vagy kereskedelmi jellegli borkéstolokon részt venni. Végezetll a nevezési dijakat és a bekildott mintak
onkoltségét vesd 6ssze az elérhetd hasznokkal." (McCreary, 2021)

A nevezési stratégiak részletes elemzése az 5. Kovetkeztetések és javaslatok fejezetben torténik meg.
4. PRIMER KUTATAS

A fejezetben két primer kutatas eredményei kerliinek bemutatasra. El6szér a borversenyeken zs(irizd szakérték

véleményét ismerhetjik meg, majd a nevezd boraszatokét.
4.1. A kvalitativ kutatas, a szakért6i interjuk modszertana

A borversenyek érdekeltieinek harom legfontosabb csoportjat 1) a nevezd boraszatok, termelék, bormarkak; 2) a
birald bizottsagokban (6, a borok értékelését végzd szakértdk, zslritagok; valamint 3) a versenyekben kézvetlendl
érintett, a dijazott borokat megvasarld fogyasztdk, kereskedék adjak. Mellettlk természetesen érdemes
megemliteni a versenyek szervezéit is.

A biral6 bizottsagok dsszetételének sajatossaga, hogy abban akér mind a harom 6 érdekelt csoport tagjai
megjelenhetnek. Vannak borversenyek, ahol maguk a boraszok biralnak, vagy a piacot jol ismer6 borkereskedok
is helyet kapnak, s6t egyes borversenyek kifejezetten azzal probaljak megkulénbdztetni magukat, hogy
fogyasztokbdl allé zslriket hoznak létre és azzal poziciondljgk magukat a piacon, hogy az értékelést
végeredményben maguk a vasarlok végzik el, az 6 izlésuk tukrozédik vissza a dijakban, s ezaltal a borfogyasztok
nagyobb csoportja szamara hitelesebb, izlésiknek jobban megfeleld tételeket ajanlanak. Megint mashol csak a

vendéglatas, HoReCa szektorban féallasban dolgozd személyek végzik a biralatot (Sommeliers Choice Awards),
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ahol a borverseny kommunikaciés elénye abbdl szarmazik, hogy a prémium borok szegmensében a
markaépitésben ez a szektor meghatarozé szereppel bir.

A kutatés célja a mésodik érdekelt csoportra vonatkozott, azaz a biralé bizottsagokban Ul6, a borok
értékelését végzd szakértdk, zslritagok véleményének megismerése volt a f0 cél. Tekintettel szdmosségukra, a
csoport heterogén jellegére, valamint nehéz megkdzelithetdségilkre, a kvalitativ primer kutatas volt a logikus
valasztas.

A kutatas modszertana az interju volt, mely irasban tortént online (rlap és e-mail segitségével. Mivel a
szakértdk altaldban elfoglalt, nehezen elérhetd csoportot jelentenek, szakmai véleményliket rendszerint
hatarozottan artikulaljak, kifejez6készségik er6snek mondhatd, igy az alkalmazott modszertan hatékony
valasztasnak bizonyult.

Az interjivazlat alapvet6en harom perspektivabdl kozelitett a témahoz. Az interjlalanyok a
borversenyekrél egyrészt a fogyasztok (példaul a versenyek hasznossagéra vonatkozéan), masrészt a termel6k
(példaul motivacioik, potencidlis nevezési stratégijuk), harmadrészt a borversenyek szervezfi (példaul a
versenyek csoportositasi lehetéségei, jellemz6i) oldalardl fejthették ki véleményilket.

A végsd mintaban 21 f6 valasza szerepel, akik hazai és nemzetkozi borszakért6i, kereskedelmi, illetve
borszakmai média terlleten dolgoznak. A valaszadok listajat a 2. melléklet tartalmazza.

Az adatfelvételre 2023 majusaban kerilt sor.

4.2. A kvalitativ kutatas, a szakértéi interjuk eredményei

A leghefolyasosabb borversenyek

A megkérdezettek kétharmada a Decanter World Wine Awards-ot (DWWA) nevezte meg a legmeghatarozébb
versenynek. Ezt kdvetden a tovabbi emlitésre kerld borversenyek a kovetkezOk voltak: International Wine
Challenge (IWC), International Wine & Spirit Competition (IWSC), Mundus Vini and Berliner Wine Trophy (10, 9, 8
és 7 emlitéssel). A szakérték legalabb kétszer emlitették a Concours Mondial de Bruxelles-t, a San Francisco-i
Nemzetkozi Borversenyt és a bécsi AWC-t. Ez az eredmény azt mutatja, hogy a nevezett mintak atlagos szama
altaldban meghatérozza a borverseny befolyasanak mértékét, rangjat, de emellett vannak mas tényezok is. Néhany
megkérdezett hozzatette, hogy egy borverseny jelentdsége fligghet attdl is, hogy melyik foldrajzi piacrél beszéltink

(pl. Eurépa, Kdzép-Eurdpa).

Borversenyek jelentésége a fogyasztok szamara

Az interjuk alapjan a szakértk 6sszességében egyetértettek abban, hogy a borversenyek eredményei fontosak a
fogyasztok szdmara, mivel a dijak a minéséget tlikrozik és ezaltal tajékoztatjak, segitik a fogyasztdkat a vasarlasi
dontés meghozatalaban. Ugyanakkor az interjualanyok koztl tobben kiemelték azt is, hogy a vasarlaskori dontés
szamos mas tényez6tél is fligg. Néhany szakember megjegyezte, hogy véleménye szerint méar tul sok verseny van
(Copestick, 2023; Giraldo, 2023), igy a borverseny hirneve és tekintélye, a zs(iriz6 bizottsagok dsszetétel is fontos

(K, 2023; Giraldo, 2023; Budai, 2023). Egyes szakemberek gy vélik, hogy a borversenyek dijai fontosabbak a
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fiatalabb generaciok (késéi millenniumiak, Z generacid) (Odor, 2023) szamara, a kevésbé tudatos fogyasztok
sz&dmara pedig j6 kommunikaciés eszkdz lehet a versenyen kapott medal borospalackra térténd felragasztasa,
vagy marketing eszkdzokon torténd alkalmazasa (Jakab, 2023).

A megkérdezett szakértbk abban is egyetértettek, hogy a fogyasztoknak csak korlatozott idé all
rendelkezésiikre a vasarlasi szituaciokban déntéseik meghozatalara, ezért is lehet népszerl a borversenyeken
megszokott pontozas és a szinekkel (arany, ezist, bronz) j6l kommunikald érmek, medalok, mivel ezek konnyen
érthetek, egyszeriiek és egyértelmliek. Néhany valaszadd szerint az érmek inkabb a gyors dontéseket segitik
vasarldi célcsoporttol fliggetlendl, mintsem a kevesebb boros ismerettel rendelkez6 vasarldkat. Tobb interjualany
hangsUlyozta a versenyen készitett kdstolo jegyzetek fontossagat is, melybdl az adott bor profilja, vagy akar egy

szdveges borleiras is elkészithetd.

A borversenyek jelentésége a boraszatok szamara

Sz&mos interjualany egyetértett abban, hogy a magas pontszamu borok kdzvetlen kereskedelmi és kommunikacios
sikert jelentenek, valamint, hogy a piacra frissen belépd, Uj termeldék a borversenyeken elért eredmények
kommunikalasaval gyorsabban tudjak markaneviket bevezetni, forgalmukat ndvelni. Masok szerint a
kommunikacios siker a borversenyt kdvetéen akar azonnal bekdvetkezhet, de a kereskedelmi eredmények
eléréséhez viszont hosszabb idére van szikség (Zsiga, 2023). Emellett az azonnali siker nem kizardlag az elért
eredményektdl fiigg, mivel az is sokat szamit, hogy az adott verseny hogyan kommunikal, milyen promécios
tevékenységet fejt ki annak érdekében, hogy az altala megitélt dijakat, érmeket minél szélesebb fogyasztdi és
szakmai réteg megismerhesse (Pinevich-Todoriuk, 2023). Nagy a jelentésége emellett a boraszat sajat promociés
tevékenységének (Murray Brown, 2023), ahol az intenzitds mellett a kdvetkezetesség is fontos szempontta valik
(Jakab, 2023). A magasabb pontszamok, és a szebben csillogé érmek nagyobb sikert hozhatnak, kiléndsen az
kisebb jelentésége van” (Czinki, 2023). Az is lényeges szempont, hogy az érmek, medalok kommunikaciés
szerepe, jelentésége meghaladja a pontszamokét, mivel a pontszamok a széles fogyasztéi rétegek szamara
félreérthet6bbek a szinekkel és kézzelfoghatd ,nemesfém” asszociaciokkal kommunikalé érmeknél (Alexandrova,
2023).

A szakértéi valaszok ramutattak arra is, hogy az elért eredmények mas nyilvdnos megjelenésekkel,
példaul borbemutatokkal, kereskedelmi kdstolokkal egylitt milkddnek a leghatékonyabban (Odor, 2023). ,Nemcsak
a j6 eredmény, hanem egy komplex marketingkampany is névelheti az értéket.” (Pinevich-Todoriuk, 2023)

A megkérdezettek egyetértettek abban, hogy a borversenyek nemcsak egy bor vagy boraszat, hanem egy
sz0l6fajta, borkategoria, régidé vagy orszag széméra is értéket teremthetnek markaépités révén, ugyanakkor
felhivték a figyelmet arra, hogy a markaépités dsszetett folyamatdban szamos mas befolyasolé tényezd is szerepet
kap, igy a termeldi kozosségek ereje, kommunikacios tevékenységuk intenzitasa és idében torténd széthuzésa is

meghatarozo.

A borversenyeken val6 részvétel motivacioi
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A Dboraszatoknak kulonboz0 céljaik és motivacioik lehetnek a borversenyeken valo részvételre. Mivel a
megkérdezettek a borversenyek biralobizottsagi tagjai (borkritikusok, borszakirok, sommelier-ek, kereskedék,
oktatok), nem pedig a borversenyekre nevezdék (bortermel6k) voltak, a boraszatok motivacidinak megismerése
szempontjabol a kapott valaszok nem voltak minden esetben értékelhetéek. Ugyanakkor ezek a szakérték jelentds
piaci ismerettel rendelkeznek és szamos boraszattal vannak kapcsolatban, igy érdemes megvizsgalni az altaluk
adott valaszokat. A szakértéi véleményeket ezen a teriileten négy csoportba lehetett sorolni.

1) Majdnem minden szakértd a dijakkal egyiitt jaré elismerés, marketing, kommunikacio és markaépités
szempontjara utalt; ,a borkritikusok altal adott pontszamok szakértdi elismerést biztositanak szamukra a
piacon” (Smith, 2023), ,ndvelik az ismertséget, Uj vasarlokat vonzanak” (Jakab, 2023), ,népszeriisitik a
boraszatuk markajat, javitiak az imazsukat’ (Murray Brown, 2023), ,borminéségi kommunikacio a
fogyasztokkal a cimkén/csomagoldson keresztll” (Alexandrova, 2023), feltétlenil értékes
marketingeszkoz” (Czinki, 2023).

2) A vélaszaddk nagyjabdl fele nevezte meg az értékelésben rejld visszajelzés, mint szaktandcsadoi
vélemény szerepét: ,elvarjdk, hogy egy szakmai birald bizottsdg pontozza a borokat” (Csaki, 2023),
,0sszehasonlitast kapjanak az adott szegmens mas borairdl” (Schweitzer, 2023).

3) Szintén a valaszadok fele tartotta fontosnak az értékesitési szempontokat: ,ezaltal a j6 pontszamokkal a
boraik kdnnyebben eladhatok” (K, 2023).

4) Avalaszok negyedik homogén csoportja pedig az arszinvonalhoz és az ezzel sszefiiggd pozicionalashoz
kapcsolddik: ,a boruk megfeleld arszinvonalon megtalalja a helyét a nemzeti vagy globalis piacon” (Akbay,

2023), ,ez segithet nekik abban, hogy a borukat a piacon pozicionaljak” (Budai, 2023).

Ez a négy kategoria tulajdonképen a marketing-mix 4P-jét rajzolta ki:
- Termék - értékelés, visszajelzés, 6sszehasonlitas
- Ar-arszinvonal
- Hely - értékesités

- Promdci6 - ismertség, tudatossag, kommunikacié, markaépités, csomagolas.

A boraszatok nevezési stratégiai

A megkérdezettek kdziil nem mindenki valaszolt arra a kérdésre, hogy a termel6k, bormarkak szamara melyek a
legjobb borverseny nevezési stratégiak, mivel szamos szakértd nem a termelésben vagy kereskedelemben
dolgozik. Ma&sok viszont tobb kilénbdzd szempontot tudtak megnevezni.

A legtdbb szakérté (a minta kdzel fele) kiemelte a tényleges és potencialis célpiacok fontossagat, mivel
ezek idedlis, ha megegyeznek a borverseny éltal lefedett foldrajzi régioval mind a borminték gy(jtése, mind pedig
a kommunikécio irdnya szempontjabol.

Néhanyan megemlitették a nevezési dijak, a borversenyekre szant koltségvetés és a felmertilé egyéb

kiadasok szerepét is a dontési folyamatban.
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A szakérték szerint bizonyos esetekben célszer(i lehet egy boraszat szempontjabdl magas presztizsd,
széles kdzOnséget megcélzd nemzetkdzi versenyeken részt venni (Smith, 2023; Giraldo, 2023), mivel az elért
eredményeket, dijnyertes borokat hatékonybaban tudjak kommunikélni a fogyasztok és kereskeddk felé. Méas
megfontolasbdl viszont a kisebb és kevésbé ismert borversenyekre térténé nevezés is megtérild befektetés lehet,
mivel ezek tobb lehetéséget kinalnak az éremszerzésre (Alexandrova, 2023). Fontos szempont ugyanakkor, hogy
,ne célozzuk meg mindegyiket” (Schweitzer, 2023): jobb, ha csak 2-3 versenyt valasztunk (Pinevich-Todorjuk,
2023).

Szintén j6 stratégia lehet olyan borversenyt valasztani, amely egy bizonyos terméktipusra vagy
szbl6fajtara specializalddott, esetleg olyat, amelyiknek nagy a kdzdsségi média lefedettsége, amennyiben a
célcsoport a fiatalabb fogyasztok kore (Alexandrova, 2023).

Ha egy borversenyhez hatékony kommunikacio, értékesités tamogatas kapcsolddik, szakmailag elismert
kollégak Ulnek a birald bizottsagokban vagy eléremutatd innovaciokkal kisérletezik, ezek mind elényére valhatnak

a nevez0 pincészeteknek és ezaltal hosszabb tavon a szervezd borversenynek is (Cséki, 2023).

Borverseny-szolgaltatasok

A szakértoktdl kapott valaszok megerdsitették, hogy a borverseny szervezdk hirlevelekkel, digitalis és nyomtatott
kiadvanyokkal (Smith, 2023), sajtokozleményekkel és a kozésségi médian megjelend posztokkal (Giraldo, 2023)
jelentds hozzaadott értéket képesek teremteni a dijazott boraszatok szamara. A valaszaddk egyetértettek abban,
hogy a kostold rendezvények, a kereskedelmi vasarlokkal valo talalkozés lehetbsége, a fogyasztokkal kapcsolatos
oktatési programok, mesterkurzusok és a tanulmanyutak (boraszati és borvidéki tarak (Smith, 2023)) szintén
hatékony proméciés eszkdzok lehetnek a boraszatok szamara. Erdekes szempont az is, hogy a szakérték
visszajelzéseit, az § jegyzeteikbdl szarmazo borleirdsokat a nevez borészok jobban tudjak hasznositani, nagyobb
marketing értékkel birnak, mint a boraszat altal készitett kdstolasi jegyzetek, borleirasok, igy a borok biralata alatt
keletkezd szveges informaciok ilyen mddon torténé hasznositasaval is képes lehet hozzaadott értéket teremteni
egy borverseny, ami a szakért6é zsiri és az ismert, elismert zsiritagok szerepét tovabb erGsiti és egy
megkulénbdztetési pont lehet a verseny szervez6i szamara (Alexandrova, 2023).

Az ,idedlis” borverseny meghatarozasa soran a biralatban résztvevok szemszogébdl a pozitiv vagy
negativ visszajelzés (Ozdemir, 2023) szintén fontos szempont volt a megkérdezettek részérdl. A szervezéknek
vilagosan meg kell hatérozniuk, hogy kik a biralok, mik a kategoriék és az egyes birélati kritériumok (Schweitzer,
2023). Néhanyan kiemelték a szakértd zs(ri fontossagat (Murray Brown, 2023) mig masok a birald bizottsagok
oOsszetételének kialakitdsa sorén a termel6i és kereskedelmi szereplék kozétti egyensulyra torekvést tartottak
fontosnak (Alexandrova, 2023).

,Az idedlis borversenynek képesnek kell lennie arra, hogy tényleges hatast fejtsen ki a piaci szerepl6kre,
mind a kereskedelmi mind pedig a fogyasztdi oldalon” (Cséki, 2023), valamint fontos, hogy teremtsen a verseny
mellett olyan személyes taldlkozasi lehet6séget, ahol mdd nyilik ,a kereskedSknek és a fogyasztoknak a borok
megkodstolasara és a termeldkkel valo személyes interakciora; az ilyen kisérd rendezvények képesek segiteni a

termelék, fogyasztok, kereskeddk, import6rok és beszerzék dsszekapcsolasat” (Smith, 2023). A versenynek ezen
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fellil széleskorli médiamegjelenést kell biztositania (Pinevich-Todorjuk, 2023) és intenziv marketing aktivitast
(Copestick, 2023) kifejtenie.

Az egyéb, nevezési ddntéseket befolyasold tényezdk kdzott a valaszadok megemlitették a verseny j6
hirmevét, a kiegészitd szolgéltatasok széles skalajat, a kilénbdz6 kiegészité dijakat, a nevezés egyszerliségét, az
aranyos nevezeési dijakat, valamint a verseny altal kdzvetitett Gzenet egyértelmiségét.

Az is fontos szempont, hogy a borverseny szervezdi minél részletesebben és egyértelmiibben
kommunikaljanak a potencialis nevezé boraszatok felé, elsésorban arrél, hogy mit nydjt a verseny szamukra és
hogyan tudja segiteni 6ket kereskedelmi és marketing céljaik elérésében (Jakab, 2023).

Az idealis borverseny természetesen mas és mas lesz a kilonb6zé boraszatok szamara, tehat a
borversenyekre vald nevezés soran felelés magatartas tanusitésa a termelk oldalén is elvaras, hiszen a boraszat
foldrajzi elhelyezkedése, valasztott célpiacai, a termékéletciklusban elfoglalt helye alapjan mas borversenyre

torténd nevezés mindstlhet raciondlis, vagy irracionalis dontésnek (Akbay, 2023).
4.3. A kvantitativ kutatas, a borasz kérddiv modszertana

A kutatas célja a borversenyek gazdasagi motorjat jelentd termeli szektor véleményének megismerése volt. Mivel
a borversenyek esetében az un. generikus termék (benevezett borok szakmai biralata, pontozasa és mindsitése)
és a kiterjesztett termék (medal vasarlas, kostolérendezvényen valo részvétel stb.) esetében is a bor készit6i a 6
pénzlgyi finanszirozok, igy az 6 véleményiik megismerése elengedhetetlen.

A kutatas online kérdéives formaban valosult meg. A kérdések az interju guide-ban alkalmazott témakdrok
alapjan kertltek kialakitasra (vagyis a fogyasztok, a boraszatok és a szervezék oldalardl kozelitették a témat), de
ebben mér tébbnyire kddolva voltak a lehetséges valaszok.

A mintavétel soran egy elézetesen dsszeallitott, kozép- és kelet eurdpai orszagok boraszatait tartalmazo
elektronikus adatbazis szerepléi keriiltek megcélzasra. A megkeresés e-mail Utjan tortént, tdmeges e-mail lizenet
klldésével, ugyanarra az adatbazisra harom kulonb6z6 idépontban. Az e-mail megkeresést kozdsseégi média
fellileten elhelyezett célzott hirdetések egészitették ki.

Az adatfelvételre 2023. augusztus és szeptember honapokban keriilt sor.
4.4. A kvantitativ kutatas, a borasz kérddiv eredményei

A minta ismertetése, jellemz6i

A végsd mintaba 75 boraszat valasza kertilt be, dsszesen 12 orszaghol, melybdl 10 orszag kdzép és kelet eurdpai
(Ausztia, Bulgaria, Csehorszag, Horvatorszag, Magyarorszag, Moldova, Romania, Szerbia, Szlovakia és Ukrajna),
akik mellett (vélhetéen a kozdsségi médiahirdetések miatt) 1 francia és 1 olasz termel6tdl érkezett még valasz. 42
f6 Magyarorszagrol toltotte ki a kérdivet, emellett a legtobb valasz Romaniabdl (11 f6), Csehorszégbdl (4 6),
Horvatorszagbdl (4 f6) és Bulgariabdl (3 f6) érkezett (1. &bra). A vélaszok tehat nem vetithetdk ki a teljes
alapsokasagra, leginkabb Magyarorszagra, illetve a régié boraszataira vonatkoztathatok. Ugyanakkor hasznosnak

lehetnek, hiszen segitségukkel betekintést nyerhetiink szamos boréaszat gondolkodasmaodjaba.
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Bulgaria; 3_
Szerbia; 3___

Szlovénia; 2 _

Ausztria; 2__
~_Magyarorszag; 42

Romania; 11 _~

Csehorszag; 4 ’

1. abra: A valaszadok orszagok szerint, Forras: sajat kutatas

A terméterlletet vizsgélva (2. &bra) a legtdbb boraszatnak 0 és 9 hektar kdzott van a birtoka, ez a valaszok
majdnem felét jelenti (36 f6). Ezt kbvetben 10 és 49 hektar kdzotti terméterlilettel 22 6, 50 és 199 hektarral pedig

15 16 rendelkezik. A 200 és 999 hektaros miivelt terlletet pedig 2 6 jeldlte meg valaszként.

_0 -9 hektar; 36

10 — 49 hektar;
22

N=75

2. abra: A valaszaddk terméteriilet szerint (hektarban), Forras: sajat kutatas

Az atlagos éves termelés tekintetében (3. abra) az el6zd kérdéshez illeszkedd valaszok sziilettek. 0,75 literes
palackokbdl 0 és 9 999 darab k6zott 20 valaszadé pincészet allit el6, a legtdbben, 24-en 10 000 és 49 999 palackot
termelnek atlagosan évente. 50 000 és 199 999 palackot, illetve 200 000 és 999 999 palackot 13-13 pincészet allit
el6 atlagos évente. Az 1 000 000 és 4 999 999 palackos kategériaba 4 boraszat esett, 5 000 000 palack felett pedig
minddssze 1 pincészet allit elé borokat.

25



200 000 — 999 999

palack; 13 0-9999

palack; 20

50 000 - 199 999
palack; 13

10 000-49 999
palack; 24

N=75

3. abra: A valaszaddk atlagos éves termelése (0,75 literes palackok), Forras: sajat kutatas

A pincészetek szamara a legfontosabb a kdzvetlenll fogyasztonak torténd értékesités, ezt 37 6 jeldlte meg. A
tovabbi kereskedelmi szegmensek koz6tt sorrendben a hotelek, éttermek, kavézok (17 f6), a kiskereskedelem (11

f6), valamint a nagykereskedelem (10 f6) kovetkeztek (4. abra).

Hotelek, éttermek,
kavézok; 17

Kiskereskedelem;
11

Nagykereskedelem;
10

N=75
4. abra: A valaszadok legfontosabb kereskedelmi szegmensei, Forras: sajat kutatas
Az export aranya (5. &bra) tébbnyire igen alacsony szinten van: 21 pincészet egyaltalan nem értékesit kulfoldre,

19 pedig 10% alatt. 10-39% k&zott szintén sok, 21 pincészet van, az értékesitett mennyiség koérilbell felét (40-
59%-ot) minddssze 5 boraszat exportalja. 60%-nal nagyobb aranyban 9 pincészet értékesit kilfoldre.
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Export értékesités aranya (%)

Valaszok szama (darab)
(4]

N=75

5. abra: Az export atlagos arénya az értékesitésben, Forras: sajat kutatas

A legtdbb boraszat (17) évente 2 borversenyen vesz részt (6. abra). Ezt kévetden 13 6 jeldlte be azt, hogy 4, 11
f6 pedig, hogy 3 borversenyre jelentkezik évente. Ezek az adatok kitlinnek a tovabbi vélaszlehetéségek kozll. 5
pincészet nem indul borversenyeken, 12 viszont legalabb 10-en. Egy pincészet - allitsa szerint — évente 18

borversenyen is részt vesz. A vélaszok alapjan gy tlinik tehat, hogy a pincészetek szerint évente néhany versenyre

17
13
11
7
6
5
4
I H N I O
1 2 3 4 5 6 7 9

0 12 15 18
Borversenyeken valo részvétel évente (darab)

érdemes benevezni.

-
o @

a (darab)
S

Valaszok szam
—
o N A O 00 O

N=75

6. abra: Borversenyeken valo részvétel évente, Forras: sajat kutatas

A borversenyekre atlagosan 3 mintat neveznek be a pincészetek (22 f6), amely joval megelézi a tbbi valaszt (7.
abra). Emellett vannak, akik 5 (14 6), 4 (13 f6) és 2 (10 f6) bormintaval vesznek részt. Az elézd kérdéshez
hasonldan tehat itt is igaz az, hogy néhany minta nevezését tartjak a legmegfelelébbnek. 10 mintat mindéssze 2
pincészet killd be, de volt egy kimagaslé érték: az egyik boraszat — sajat bevallasa alapjan — 50 mintaval is benevez
egy versenyre.
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Borversenyekre bekiildott mintak szama (darab)

N=75

7. abra: Borversenyekre bekuldott mintak szama, Forras: sajat kutatés

A borversenyek

A megkérdezettek nyitott kérdésben sorolhattak fel az altaluk jelentésnek tartott borversenyeket. A legtdbb
valaszado (33 f6) az elsd helyen a Decanter World Wine Awards-ot emlitette meg, mint a vilag legfontosabb
borversenyét, ezt az International Wine Challange (7 f6) és a Concours Mondial de Bruxelles (5 f6) kdvette a sorban
(8. dbra). Emellett érdemes megvizsgalni az dsszes emlitést is (9. &bra). Ez alapjan a legtébben szintén a DWWA-
t emlitették (39), masodik helyen (12) ugyanugy az IWC szerepelt, a harmadik helyre pedig a CMB (10) mellett a
Berliner Wine Trophy (10) zarkdzott fel. Legaldbb 5 emlitést kapott a Winelovers Wine Awards, a Mundus Vini, a

Vinagora és az IWSC is. A hazai versenyek jo szereplését természetesen a magyar valaszadok magas szama

indokolja.
13 Decanter World Wine Awards (DWWA) IIIm—_— 39
International Wine Challange (IWC) I 12
Berliner Wine Trophy Il 10
Concours Mondial de Bruxelles IS 10
Winelovers Wine Awards IS 9
Mundus Vini Il 6
7 Vinagora NN 6
. ° IWSC mmm 5
- 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
1. Decanter World Wine 2. Interational Wine 3. Concours Mondial de Valaszok szama (darab)
Awards (DWWA) Challange (IWC) Bruxelles
8. abra: Top 3 helyen emlitett borversenyek, 9. abra: Legtdbbszor emlitett borversenyek,
Forras: sajat kutatas Forras: sajat kutatas

A pincészetek szabadon kifejthették véleményliket azzal kapcsolatban is, hogy milyen jellemzékkel rendelkezik
egy idedlis borverseny (10. abra). A legtobben a zsiri megitélésérdl irtak (21 f6), bévebben a hitelességlikrél,
tajékozottsagukrdl, tapasztalatukrol, szakképzettségukrél, ezek fontossagarol, meglétérdl. A nevezési dij alacsony

Osszegérdl és az egyszerii jelentkezésrdl (9 f6) is érkezett néhany valasz. Kommunikacié tekintetében a
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pincészetek szamara fontos a j0 marketing, PR és sajté kommunikaciés megléte (8 f6). A borversenyek
tulajdonsagainal tovabba Iényeges a hitelesség és a presztizs is (7 f6), emellett pedig a j6 ismertség, himév és
akar nemzetkézileg is (7 f6). Ezeken kivil emlitésre kerllt még a vakkéstolas (5 f6) és a nagy mintaszam,

mintagy(jtés is (5 6).

Zsiri megitelese NN 21
Nevezési dij és jelentkezés N ©
Kommunikacic N 3
Borverseny tulajdonsagai N 7
Borverseny ismertsége [N 7
Vakkostolas I 5
Mintaszam, mintagyiijtes N 5
0 5 10 15 20 25

Valaszok szama (darab)

10. abra: Az idealis borverseny jellemzdi, Forras: sajat kutatas

Borversenyek a fogyasztok szamara

A kovetkezd kérdésekben 1-t6l 5-ig terjedd skalan jeldlhették véleménylket a megkérdezettek, ahol az 1-es érték
jelentette, hogy ,egyaltaldn nem”, az 5-6s pedig azt, hogy ,nagymértékben”. A pincészetek képviselSi szerint a
borversenyek dijai fontosak a fogyasztok szamara: a legtobben (35 f6) a 4-es értéket jelolték meg (11. abra).
Emellett viszont 21 f6 szerint kzepesen fontosnak (3-as vélasz) tekintheték, de 16 6 alapjan pedig nagyon

fontosnak (5-6s valasz). Megemlitendd az is, hogy minddssze 3 pincészet jeldlt meg 1-es, vagy 2-es értéket.

5 I 16

4 I 35
3 I 21

2 2

1 W1

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Valaszok szama (darab)

Borversenyek dijainak fontossaga

N=75
1: Egyaltalan nem fontos, 5: Nagyon fontos

11. abra: Borversenyek dijainak fontossaga a fogyasztok szamara, Forras: sajat kutatas

A kovetkezd kérdésre is hasonld valaszok érkeztek, vagyis a pincészetek nagy része szerint (34 f6) a fogyasztok

szeretik (4-es valasz) ezeket a pontszamokat vagy medalokat a dontéseik megkénnyitése érdekében (12. abra).
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Tovabba 25 f6 véleménye alapjan nagymértékben (5-0s valasz) segitik dontéseiket, és minddssze 2-en jeldltek 2-

es értéket (vagyis hogy nem szeretik a fogyasztok a dijakat), és senki 1-est.

5 I 25
4 I 34
3 I 14

2 N2

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Valaszok szama (darab)

Pontszamok/medalok fontossaga

N=75
1: Egyaltalan nem, 5: Igen, nagymértékben

12. abra: Pontszamok vagy medalok fontossaga a fogyasztok szamara, Forras: sajat kutatas

Borversenyek a boraszatok szemszogébdl

Fontos kérdés, hogy mik lehetnek a boraszatok vagy termelékdzOsségek szilkségletei és motivacioi a
borversenyekre vald jelentkezésnél (13. abra). A valaszlehetdségek kozil tdbbet is kivélaszthattak, melyek
relevansak rajuk nézve. A valaszadok jelentds része (50 f6) figyelemfelkeltés, érdeklédésszerzés, sajtdmegjelenés
céljabdl nevez be egy borversenyre. Emellett 49-49 vélasz érkezett a mérkaismertség novelésére és az yj
fogyasztok bevonzasara is. A borversenyen elnyert dij kommunikacioban torténé felnasznélasat 47 pincészet
jelélte meg motivacijanak. Ez a 4 valaszlehetdség volt a legnépszeriibb a borészatok kérében, de ezeken fellll
sokan emlitették a marka megerdsitését, az image javitasat (41 f0), a visszajelzést a termelének, a benchmarkot

(35 f6), az értékesités és disztribucié tdmogatasat (33 f6) és a vasarlok biztositasat a termék minéségérdl (32 6).

Figyelem felkeltése, tovabbi érdeklodés szerzése, emlités a sajtoban I 50
Markaismertség novelése NI 49
Uj fogyasztok vonzasa I 49
A dij felhasznalasa a kommunikaciéban I 47
A marka megerdsitése, az image javitasa IIIIEEEEEEEEE—————_ 41
Visszajelzés a termelének, hasznos benchmark (viszonyitasi pont),.. I 35
Az értékesités és a disztriblcio tamogatasa IEEEEEEEEEEEEEEENN——— 33
A vasarlok biztositasa a termék mindségérél / mindségjelz6 funkcid IEEEEEEEGEEEEEEEEEE————— 32
Vasarlashelyi eszkoz (matrica az lvegen) IEEEEEEE—— 26
A borok pozicionalasa a piacon a megfelelé arszinvonalon NN 24
A termék vagy a marka megkillonboztetése mas termelSkt! IEE——— 14
Bevétel nvelése N 6
Tamogatas W 4
Egyéb m 1
0 10 20 30 40 50 60
Valaszok szama (darab)
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13. abra: Boraszatok vagy termel6 kozosségek szikségletei €s motivaciéi a borversenyre valo

jelentkezésnél, Forras: sajat kutatas

A kévetkezd, nyitott kérdés arra vonatkozott, hogy milyen taktikak segitségével tudjak kivalasztani a markak és a
boraszatok a szamukra legmegfelelébb versenyeket (14. abra). A legtobb pincészet ugy valaszt borversenyt, hogy
megnézi, melyik a leghitelesebb, legjelentésebb és legismertebb borverseny (14 6). Emellett pedig megemlitették
azt is, hogy mennyire illeszkedik a bor az adott versenyhez (5 f6), illetve ugyanennyi valasz érkezett arrél is, hogy
elészor kisebb, illetve hogy nemzetkozi borversenyeken vesznek részt a pincészetek (5-5 f6). A bornak az

elkészitését (izét, stilusat) és a tobb versenyre valo jelentkezést is megemlitették még a taktikak kozétt (3-3 6).

Verseny ismertsége, minésége [N 14
Borok stilusa versenyként [N 5
Kisebb versenyekre nevezés NG 5
Nemzetkozi borversenyekre nevezés [N 5

Bor elkészitéese [ 3

Tébb versenyre valo jelentkezés [ 3

0 2 4 6 8 10 12 14 16
Valaszok szama (darab)

14. abra: Lehetséges taktikak a borversenyek kivalasztasanal, Forras: sajat kutatés

A vélaszaddk nagyobb része (42 f0) egyetértett azzal az allitdssal, hogy az azonnali kommunikécids siker ésszeri
cél lehet a magas pontszamot elért borok szamara, és csupan 4 kitltd volt ellentétes véleményen —a tobbiek pedig
nem tudték elddnteni (15. abra). A valaszok alapjan ezt a fajta kommunikéacios sikert esetleg meg is tapasztalhattak
ezek a boraszatok.
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15. abra: Azonnali kommunikacios siker lehetdsége magas pontszam esetén, Forras: sajat kutatas

A valaszadok kozel fele (35 f6), pedig ugy gondolja, hogy a magas pontszamot elért borok esetén az azonnali
kereskedelmi siker ésszer(i cél lehet, amivel mindéssze 5 f6 nem értett egyet (16. abra). A bizonytalanok szama
ennél a kérdésnél igen magas (34 f6), mégis a dijnyertes borok képesek lehetnek azonnali kereskedelmi
eredményeket indukalni. Fontos azonban megfeleld stratégiat alkalmazni, hiszen a dijak nem jelentenek

automatikus sikert sem kommunikaciés, sem kereskedelmi oldalrél, csupan esélyt, amelyet meg lehet ragadni.

___lgen; 35

/ N=75
Nem; 5_/

16. abra: Azonnali kereskedelmi siker lehetdsége magas pontszdm esetén, Forras: sajat kutatas

A kévetkez0 kérdés arra vonatkozott, hogy az Uj termel6k gyorsabban szerezhetnek-e nevet maguknak és a
markaiknak a piacon a medalok és pontszamok segitségével (17. abra). 45 pincészet egyetértett az allitassal, ami
viszonylag nagy tobbség, és csupan 8 f6 véli Ugy, hogy ez nem igy van. 21 kit6Itd bizonytalansagat fejezte ki, igy
0sszességében az Uj pincészetek szdméra megfontolandd a borversenyeken valé indulds a gyorsabb piaci

bevezetés, ismertség szerzés érdekéeben.

~
Nem; 8 _—
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17. &bra: Uj termelSk gyorsan szereznek nevet a piacon medalok és pontszamok segitségével, Forras: sajat

kutatas

A kérddiv lehetdséget biztositott a szakirodalom megéllapitasanak tesztelésére is. A kitoltok vélaszai azonban
rendkivli mértékben megosztottak voltak a tekintetben, hogy a borversenyek dijai fontosabbak-e az alacsony
arkategdrias borok szamara (18. abra). Azok, akik tgy vélik, hogy a borversenyek dijai fontosabbak az alacsony
arkategdrias borok tekintetében (28 f6), nem sokkal vannak tobben, mint akik ellentétes véleményen vannak (21

res

esetében is relevansnak tekintik a versenyeket.

lgen; 28

/

Nem; 21 _~ N=75

18. abra: A borversenyek dijai fontosabbak az alacsony &ru borok szamara? Forras: sajat kutatés

A borversenyeknek fontos szerepilk van a hozzéadott érték teremtésében a boragazatban (19. abra). A kitolték
tobbsége (52 f6) ugy véli, hogy a versenyeken val6 részvétel valdban hozzéadott értéket ad a boraszatok szamara,
képes erdsiteni egy bor, borészat, borfajta, borkategdria, régié, orszag, vagy orszagcsoport hirnevét. Mindssze 2
f6 adott nemleges valaszt erre a kérdésre, és 20 f6 volt bizonytalan, tehat viszonylag egységes véleményt mutatnak
a kitoltok.
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19. abra: A borversenyeknek van hozzaadott értéke a markazasban? Forras: sajat kutatas

Amennyiben azt kérdezzilk a bordszatoktdl, hogy mely piaci szerepld szdméra a legfontosabbak a borversenyek,
egyeértelmien (45 f6) a fogyasztokat jel6lték meg (20. abra). Masodik és harmadik helyen a kiskereskeddk (13 f6)
és a HoReCa szektor (hotelek, éttermek, kavézok) végeztek, amely azt jelzi, hogy a fogyasztokat elér6 kereskeddk
szamara is értékesek lehetnek a dijak, hiszen ezzel pozitiv hatast tudnak kivaltani vasarldikban. A valaszadék
szerint a nagykereskeddk szamara a legkevésbé fontosak ezek a versenyek (5 f6), amely az elézéek tikrében
logikusnak mondhatd, hiszen legkevésbé 6k allnak kapcsolatban a fogyasztokkal. Az el6zéekbdl arra
kovetkeztethetiink, hogy a versenyek a boraszok szamara is fontosak, tekintettel arra, hogy a tobbi piaci szereplé
is figyelembe veszi ezeket dontései soran, igy a kapott medalokkal a boraszok pozicionalni tudjak magukat,

valamint alkupoziciojukat is erdsiteni képesek.

Kiskereskeddk; 13

Hotelek, éttermek,
kavézok; 12

N=75

20. abra: Borversenyek fontosséga a piaci szerepl6k szamara, Forras: sajat kutatas

Az utols6 kérdésnél (21. abra) a pincészetek arra adtak valaszt, hogy a borversenyek milyen szolgéltatasokat
nyUjtsanak ahhoz, hogy hozzaadott értéket teremtsenek a nevezd boraszatok szamara. Itt tehat tébb szempontot
is meg lehetett jeldlni. A legtdbb valasz a borokra adott részletes szakérti (zs(ritagoktol vagy szakemberektél
érkezd) visszajelzésre esett (51 16), tehat a pincészetek nagy részének az a fontos, hogy fliggetlen értékelést
kapjanak munkajukrol, és ezaltal igazitani tudjék boraikat az elvarasokhoz. Emellett olyan szolgéltatast is szivesen
fogadnak a borversenyeken, amely medalokat biztosit a palackokra (41 f6). Ezaltal boraik figyelemfelkeltébbek
lehetnek a fogyasztok szdmara, magasabb mindségre utalhatnak, ami névelheti az értékesitést. A pincészetek
véleménye alapjan tovabbi szolgaltatasokat is nydjthatnanak még a borversenyek, ilyen példaul a medalok digitalis
formatumban torténd ingyenes rendelkezésre bocsatasa (34 f6), taldlkozd és kostolo a kereskeddkkel,
zs(ritagokkal és szakemberekkel (31 f6), vagy az oklevél digitalis verziéja (31 f6).
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Részletes szakertdi visszajelzés a nevezd borokrdl (a zsiritagoktol vagy.. s

Medalok a palackokra

A medalok digitalis formatumban ingyenesen a (k6zosségi média).. )

Talalkozé és kostold a kereskeddkkel, zsiiritagokkal és szakemberekkel
Az oklevél digitalis verzidja

Az eredmények statisztikaja, mint fontos marketinginformacié
Kozosseg epitése szakértdkkel, kereskedelmi szakemberekkel és

Online publikacio kereskeddi cimlistara az eredményekrdl célzott internetes.. )
Hirlevél kommunikacié a nevezé boraszatok szamara arrél, hogy miként érdemes.. s

Szakmai mesterkurzusok a kereskedelem kepviseléinek és zsiiritagoknak
Szakmai taldlkozé a zsiritagokkal és kereskedelmi szakemberekkel, szakmai
Az oklevél nyomtatott verzioja postan elkiildve

Mesterkurzusok az involvalt fogyaszték szamara

Digitalis foté a nevezd borokrél ingyenesen

A zsiiritagok informaléasa az altaluk legmagasabbra értékelt borokrol és.. s

Keresdoptimalizalt weboldal a verseny szamara

Keresdoptimalizalt aloldalok minden nevezett bor szamara, részletes leirassal és..)

Spontan markakiterjesztések a nevezé borok szamara
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21. abra: Hozzaadott értéket jelentd szolgaltatasok a borversenyeken, Forras: sajat kutatas

5. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

5.1. A borversenyek szerepe

A 4. és 5. tablazat a felhasznalt szakirodalom, a szakért6i interjuk és a személyes tapasztalatok alapjan
oOsszefoglalja a borversenyeken elért dijak, megszerzett érmek, boros palackokra felhelyezett medalok szerepét a

fogyasztokra és a termel6kre klon-kulon fokuszalva.

4. tablazat: A medal szerepe a fogyaszto szamara (Budapest, 2023)

koncentralt (tdmdr, szdmszer(isitett) visszajelzést ad, amely kdnnyen érthetd

megkonnyiti a borvalasztast, kilondsen a szupermarketekben, ahol széles a borvalaszték és szakképzett
személyzet nem &ll a vasérl6 rendelkezésére

a palackokra helyezett medalok felkeltik a figyelmet a polcokon

mindséget tanusit

kedvezé ar-érték aranyt jelent

magasabb minbségérzetet kelt

tamogatja, megerdsiti a fogyasztoi dontést

csdkkenti a ddntéshozatallal jaré kockazatot és a dontéshez sziikséges idét
megbizhatésagot nyuijt a vasarlé szamara a dontési folyamatban

id6t takarit meg

kényelmes kapaszkodét ad a vasarlo szdmara

ndveli a bort megvasarld személy presztizsét, amennyiben a vasérolt bort ajandékba adja
objektivitast kdzvetit

5. tablazat: A medal szerepe a termelé szamara (Budapest, 2023)

tdmogatja az értékesitést

megerdsiti @ markat

ndveli a markaismertséget

kommunikacios eszkdzként hasznalhatd az eredmények kézzététele soran
Uzleten beluli marketingeszkdzként funkcional
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segit a mérka pozicionalasaban a fogyasztok irdnyaban

megkiilonbozteti a terméket és a markat mas gyartoktél, ami kildndsen fontos az olyan telitett piacokon, mint
a borok

biztositja egy Uj marka azonnali (izleti sikerét a piacra Iépést kévetden

szakmai visszajelzést ad a termelBknek és a szakembereknek

megerdsit és visszaigazol

mindségellendrzést tanusit

5.2. A borversenyek osztalyozasa, klasszifikacioja

A borversenyeknek nincs altalanosan elfogadott osztalyozasi rendszere. Meglehetésen nagy szamuk megneheziti
a termelék szamara az egyes versenyek kozotti valasztast, kiigazodast. Egy atfogd osztalyozas, a borokhoz
hasonlé klasszifikacid segithet a boraszatok, bormarkak szamara a nevezési stratégiak atgondolasaban és a
stratégiajukhoz megfelelé versenyek kivalasztasaban. Az interjuk és a személyes tapasztalatok, adatgydjtések
alapjan szamos szempont alapjan lehet csoportositani a borversenyeket, s a megfeleld ismérvek kapcsan
meghozott dontések kijelSlik egy termeld szdmara az érdeklédési kdrébe tartozd eseményeket. A borversenyek

lehetséges klasszifikacidja a 6. tablazatban szerepel.

6. tablazat: A borversenyek osztalyozasa (Budapest, 2023)

Szempont Kategdria Megjegyzés, részlet Példa
szakmai orientalt Mundus Vini
Orientaci6 iacorientalt International Wine
P Challenge (IWC)
oI/ Oolv Berliner Wein Trophy
International Wine & Spirits
nem OV nem-OlV Competition (IWSC)
Globalis Decanter World Wine
Awards (DWWA)
Regionélis - nemzetkéz Balkans Intgrnational Wine
Kiterjedés / Competition (BIWC)
vonzaskor Nemzeti Portugal Wine Trophy
Regionalis - nemzeti AOC-k, DOC-k Concours National des Vins
IGP de France
Helyi megfizethetd belépés Vinistria
Lokacio Kontinensek Eurdpa, Eszak-Amerika etc. New World Wine Awards
Régzitett Decanter World Wine
. Awards (DWWA)
Helyszin .
Valtozd Concours Mondial de
Bruxelles
Decanter World Wine
Awards (DWWA),
Altalanos International Wine & Spirits
Altalanos / Competition (IWSC),
specifikus International Wine
Challenge (IWC)
Champagne & Sparkling
Specifikus natdr borok, pezsgdk, rozék stb. Wine World
Championships,
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PIWI Wine Award, Le
Mondial du Rosé
Szakemberek Sommeliers Choice Awards
Kereskeddk / kereskedelmi szempontokra
uzletemberek Osszpontositas
y . kilonboz0 helyi
B"?'O Boraszok (borvidéki) versenyek
személyek -
Kiilonleges célcsoport pl. n6k, fogyasztdk Sakura Women's Wine
Y Awards
Veaves Decanter World Wine
9y Awards (DWWA)
Kozosseg pl. bormarketing és borturizmus
szervezetekhez PO .
- kozdsségi marketing szervezetek
kapcsolodik
fopso rendezvl\élr?d;az,ervezés Decanter World Wine
y Awards (DWWA)
kapcsolat
Nincs kapcsolat Berliner Wine Trophy
" pl. kidllitas, Concours Mondial de
Extra szolgaltatasok .- L
. médiamegjelenések Bruxelles
Extrak -
Nincsenek extra VinAdora
szolgéltatasok g
Fix idépont vagy idésav Decanter World Wine
naptari éven bell Awards (DWWA)
Valtozd datum naptari
|dézités éven belll
. . Berliner Wine Trophy,
Egynél topp fjatum cay Concours Mondial de
naptari évben
Bruxelles

A fenti tablazatban a kézzelfoghatdsag érdekében Un. objektiv paraméterek mentén tortént az osztalyba sorolas.
Ugyanakkor nem |ényegtelen az sem, hogy az egyes versenyek sikeressége azok eredményességétdl figg, mely
pedig a nevezd boraszatok és mintak fliggvénye. Mindezek az idében is valtozhatnak, s igy abarzolva 6ket

megrajzolhatd az egyes versenyek (mint termékek) életgdrbéi,
5.3. A borversenyek nevezési folyamata

Egy egyszer(i dontéshozatali folyamat soran a borversenyekre nevezd pincészetnek 4 kérdésre kell valaszolnia

(lasd a 7. tablazatban).

7. tablazat: A borversenyeken valé részvételre vonatkoz6 déntéshozatali folyamat (Budapest, 2023)

Vajon érdemes-e egyaltalan részt venni barmilyen borversenyen? Szamos olyan helyzet van,
amikor ez nem célszer(:
- ha a marka nagyon erés és a dijak mar nem képesek hozzatenni semmit a mérka
imazsahoz;
1. kérdés - ha a pincészet borai irant Iényegesen nagyobb a kereslet, mint a rendelkezésre allo
készlet, vagy termelési volumen;
- ha a borasz, tulajdonos egyszerlien nem hisz a borversenyekben,
- ha a boraszatnak nincs kapacitasa a nevezéssel jaré adminisztracié lebonyolitasara
vagy az elért eredmények hatékony kommunikélaséra.
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Mennyi és milyen versenyekre nevezzen a boraszat?

- ha egy boraszat kelléen nagyméret, nagyobb arbevétellel, akkor tobb versenyt is ki tud
valasztani és borait nevezni képes mindegyikre;

- ha a pincészet Uj terméket vezet be a piacra, vagy egy kulonlegesen j6 évjarattal
rendelkezik, érdemes tdbb versenyre vald nevezést is megfontolnia;

2. kérdés - a potencialis nevezd termeléknek elemeznitik kell a tényleges és potencidlis piacaikat és
ki kell valasztaniuk az azokhoz legjobban illeszkedd (foldrajzilag, pozicionalasban)
versenyeket;

- anevezbknek elemeznilik kell a borversenyek himevét, a borbiralat mellett nyuijtott
egyéb szolgaltatasait, a nevezési dijakat, a borversenyhez kapcsolddd kommunikacid
erésségét és iranyat.

Milyen bor(ok)kal érdemes nevezni a versenyre?

- a csucsbor, zaszlosbor nevezése akkor lehet realis alternativa, amikor a boraszat
magasabbra akarja pozicionalni a teljes termékvonalat, mivel a legjobb bora altal elért
eredmény hirértéke segithet a pincészet mas borainak népszeriisitésében is;

- t6bb bort érdemes nevezni, ha a pincészetnek megvan az ehhez szikséges anyagi,
human és palackszam kapacitasa és kelléen széles termékvalasztékkal rendelkezik;

- a fejéstehén” vagy cash flow borokat akkor érdemes nevezni, ha ezek adjak a boraszat
finanszirozasanak f6 pénzlgyi hatterét; ezek a borok altalaban az alacsony involvaltsagu
fogyasztokat célozzék meg, akik vasarlasi dontéseik meghozatalakor nagyobb
mértékben tamaszkodnak a palackokon talélhaté érmekre, medalokra;

Milyen segitséget kaphat a boraszat a nevezéshez?

- aregionalis vagy nemzeti bormarketingbizottsagok rendelkezhetnek eréforrasokkal a
borok népszerlisitésére a célpiacokon, ami magaba foglalhatja a boraszatok borainak
nevezését vagy a nevezési dij részbeni finanszirozasat is;

4. kérdés - a kdzds célokkal rendelkez6 termelk szdmara célszer(i lehet az egyuttmiikédés, az

egylttes nevezés, ebben az esetben egy telepiilés, egy régio vagy akar egy egész

orszag nagyszamu boraszatanak nevezését jelenti, majd az eredmények kbzds, intenziv
kommunikaciojat a teleplilés, régio vagy orszag egészét hangsulyozva az egyes markak
helyett.

3. kérdés

5.4. Lehetséges nevezési stratégiak bormarkak szamara

Szamos motivacitja lehet egy termel6nek, amikor borversenyekre nevezi az altala készitett borokat. Az
alabbiakban bemutatasra kerlinek olyan megkdzelitési mddok, stratégiak, melyekkel a versenyekre torténé
nevezés tudatos, az adott termelé korilményeit figyelembe vevd, azokhoz illeszkedd tevékenységgé valhat. A
tudatossagra vald torekvéssel nemcsak a versenyeken érhetd el jobb eredmény, hanem a boraszat
menedzsmentje szdmara lehetéség nyilik a vallalkozast egy Uj aspektusbdl is atgondolni. Az egyes stratégiak az
alkalmazott kézgazdasagtanban (elsésorban marketing és vezetés-szervezési ismeretek teriiletén) megismert
fogalmakat és gyakorlati modelleket hasznélnak fel annak érdekében, hogy kézértheté modon segitsenek egy
bormarkanak megtalélni a szamara idealis borversenyeket.

A vertikalis stratégia: a borversenyek gyakran hoznak Iétre kategoriakat vagy alkategoriakat, amelyekben

a nevezett borok kulon is versenyeznek. llyen kategoriak lehetnek példaul pezsgék, aromas fehérborok, reduktiv
fehérborok, tdlgyfaban érlelt fehérborok, rozék, gyimélcsds vordsborok, tanninos vordsborok, édes borok, vagy
barmi mas, ami homogén és a fogyasztdk vagy a kereskedelem szaméra értelmezhetd, értékkel bir. Egy termeld

dénthet Ugy, hogy csak egy borversenyen csak egy kategoriara koncentral, de abban tébb borral is nevez.
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Megfeleld eredmény elérése esetén a marka az adott kategoria szakért6jeként pozicionalhatja magat a piacon,
ami kommunikéacios el6ny és ezaltal versenyelény lehet.

A horizontélis stratégia: a vertikélis stratégia ellentéte, azaz amikor a termel6 a borokat a teljes

termékvonala mentén benevezi a versenyre. A cél itt az, hogy tébb kategériaban is dijat kapjon és az eredményeket
felhasznalja az adott marka altalanos kommunikacios tevékenységében. Altalaban nagyobb pincészetek tudnak
éIni ezzel a stratégiaval, amelyeknek az elosztasi csatornai mar kialakultak és azokon tervez altalanos
forgalomndvekedést, megtdmogatva az értékesitési tevékenységet, beszerz6k munkajat az elért eredményekkel,
palackokra ragasztott érmekkel, marketing anyagokon, eladashelyi hirdetési eszkdzokon jol lathatdan elhelyezett
kommunikécios elemekkel.

A zaszlbsbor-stratégia: ez az a stratégia, amikor a termeld a portféliojabol a legjobb mindségd, vagy

legdragabb bort nydjtja be és azt reméli, hogy az "befutd" lesz. Ez a megkdzelités azt feltételezi, hogy az atlagosnal
sokkal jobb mindségl zaszldsbor kimagaslé eredményt fog elérni és ez magaval huzza a piacon a marka tobbi
borat is, melyek értékesitési volumene vagy ara ezaltal ndvelhetd.

A (klasszifikacios) piramis stratégia: olyan borvidéken, ahol kialakult klasszifikaciés rendszer létezik, egy

termel6nek vagy termeléi csoportnak lehet olyan stratégidja, hogy a borversenyeket arra hasznalja, hogy
kommunikéacios szempontbél a piramis egy vagy tobb |épcséfokat épitse (ladder branding). Amennyiben csak a
piramisnak legfelsé szintjére korlatozadik (pl. Chianti Classico Gran Selezione) a zaszlosbor-stratégiahoz hasonld
eredményre vezethet. Abban az esetben, amikor valamennyi szinten levé borok nevezésre kertilnek egy klasszikus
push-stratégidhoz jutunk. A kiildnbséget ennek a stratégianak a valasztasa esetében az jelentheti elsésorban, hogy
nem egyetlen termeld vesz részt benne, hanem egy teljes termeli csoport, amin belil minden boraszat benevezi
a borait a valasztott stratégiai opcid mentén. igy a teljes apellacié marketing kommunikécioja tamogathaté, mivel a
versenyen szamos szakértd talalkozik a borokkal, az elért eredmények kdéz6s kommunikéciéja pedig nem
termel6kre, hanem az apellacié nevére fokuszal (pl. Chianti Classico DOCG teljes egészében, vagy Villanyi Franc).

A (termék)kategdriara fokuszalo stratégia: a klasszifikacids piramis stratégiahoz hasonloan alkalmazhaté

olyan borok esetében, amelyek nem rendelkeznek sajat apellacidval vagy 6nmagukban nem funkcionalnak ,soft
brand-ként’, mint egy népszer(i szél6fajta. llyen kategoria lehet példaul az édes Tokaji Szamorodni. Ha egy termelGi
csoport konzisztensen ebbe az azonos kategodriaba tartoz borokat nevez, akkor az elért eredmények szintén nem
termel6i markakat, hanem az adott kategoria markajat épitik.

Az integralt nevezés (vagy kbz0sségi nevezés) stratégiaja: ehhez a stratégidhoz mindig sziikség van az

ugyanazon a tertleten sz6l6iiltetvényekkel rendelkezd termeldk kozotti egylittmikddésére. Ez az integraciés szint
lehet akar egyetlen dil6, vagy az egyre nagyobb egységek felé haladva telepiilés, borvidéki kdrzet, borvidék,
borrégio, orszag vagy orszégcsoport (pl. Kdzép- és Kelet-Eurdpa).

A piaci és termék stratégia: Ez a stratégia az Ansoff-matrixon alapul (22. abra), célja, hogy egy termelé

atfogdan gondolkozzon arrél, hogy mely borait és miért pont azokat a borokat valasztja ki borversenyen vald
induléshoz. Az Ansoff-métrix egy egyszerii 2x2-es matrix, amelynek fiiggéleges dimenziéjaban a piacok meglévé
és Uj piacokra, a vizszintes dimenzidban pedig a termékek/szolgaltatisok meglévé és U

termékekre/szolgaltatasokra vannak bontva. Ezt a logikat hasznalva egy borversenyre nevez6 termel6 konnyedén
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attekintheti a matrix altal felkinalt négy lehetdséget: Van-e a markanak olyan UJ bora a piacon, amit nevezni
szeretne? Van-e a portfélioban olyan, mar PIACON LEVO bor, amelyet nevezni kivan? Mi a nevezési cél: UJ vagy
a LETEZO piacra kivan-e fokuszalni a marka, hol akarja tamogatni a forgalomndvekedést? Ez a megkozelités

szamos taktikahoz vezethet és egy vagy tobb borral is értelmezhetd.

KOCKAZAT

DIVERZIFIKACIO

uJ

PIAC
KOCKAZAT

TERMEKFEJLESZTES

TERMEK / SZOLGALTATAS

22. abra: Ansoff-matrix, Forras: Sajat szerkesztés

Versenystratégian alapulé stratégia: Ez a stratégiai megkézelités a Porter-féle versenystratégidk modellen

alapszik. Egy véllalat altal valaszthaté négy versenystratégia Porter szerint: kéltségdiktald, megkilénbdztets,
koltségdiktalo dsszpontosito, differencialo-fokuszald. A verseny két dimenziéban zajlik: a versenyel6ny alapjat az
egyik dimenziéban az alacsony kdltség vagy a megkuldnbdztetés adja, mig a masikban a kiszolgaini tervezett
homogén fogyasztdi szegmensek szama.

A termék életciklus stratégia: Ez a stratégia a jol ismert termék életciklus gorbét hasznalja fel ahhoz, hogy

egy termel at tudja gondolni, mely boraival érdemes leginkabb borversenyekre neveznie. Attdl fiiggéen, hogy az
adott marka a termék életciklus melyik szakaszaban helyezkedik el, kulonboz6é dontési alternativak valhatnak
ésszeriivé: egyes esetekben akar tobb bor nevezése is logikus lehet, mig mas szakaszban egyaltalan nem
érdemes nevezni a borokat. A bevezetés szakaszéban a marka Uj belépd a piacon, ezért célszer(, hogyha a piacra
vald kénnyebb bekertilés érdekében kilénbdzé borversenyeken is indulnak borok, és ahol megfeleld eredményt
érnek el, azokat felhasznaljdk a kommunikécidban. A nvekedés szakaszaban a mérka ismertségének novelése
kulcsfontossagu, igy egy széles korben ismert borverseny képes lehet fellenditeni az eladasokat és megalapozni
egy lojalis fogyasztdi réteget, melyek a marka visszatérd vasarloi lehetnek. Az eladasok novelésének tovabbi

elénye, hogy a termelés skalazasaval csokkenteni lehet a termelés koltségét, amivel sikeresen folytathato
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arverseny a piacon, véltozatlanul hagyott arak esetén pedig magasabb nyereséghez, gyorsabb megtériléshez
vezet. Az érettség szakaszaban nincs szlikség a versenyeken vald részvételre, itt a "nem nevezés’ stratégiaja lehet
megfeleld opcid. Végil a hanyatlasi szakaszban fontossa valhat a marka megujitasa a termék élettartamanak
meghosszabbitasa érdekében, igy az aktiv nevezési stratégia ismét elétérbe keriilhet célzottan egy borra

fokuszélva, vagy a teljes termékvonalra kiterjesztve.

A

FORGALOM

_

BEVEZETES NOVEKEDES ' ERETTSEG ' HANYATLAS >

DO

23. abra: Termékéletciklus gorbe, Forras: Sajat szerkesztés

Az értékesitési csatornahoz illesztett stratégia: ez a stratégia az értéklanc elosztasi részére dsszpontosit

és azt a borforgalmazas szempontjabél meghatarozé négy f6 csatornara osztja fel: on-trade altalaban, off-trade
(szupermarket), off-trade (borszakiizlet) és a direkt értékesités. Attdl figgben, hogy a termeld mely csatornékat
tekinti kereskedelmileg fontosnak, kiilénbdzd borok nevezése lesz racionalis 1épés.

Es végiil az Un. ,nem nevezés® stratégia: vannak helyzetek, amikor nem érdemes egy termelének

borversenyekre neveznie. Erés markak (ikon vagy alom borok (Yeung, Thach, 2019)); a versenyekbe vetett hit
altalanos hianya; a termék életciklusanak érettségi szakasza vagy amikor a borok irénti kereslet sokkal nagyobb,
mint az eléallitott mennyiség, ezek mind-mind indokolt helyzetek lehetnek a borversenyek mellézésére. Ezen felll
a kistermel6k is donthetnek Ugy, hogy nem vesznek részt tll sok versenyen, mivel a tapasztalatok azt mutatjak,
hogy a részvételiikkel aranyos eredmények elérésére, valamint az eredmények kelléen intenziv kommunikacidjara
nem képesek. Végezetil az is egy lehetséges elutasitasi ok, ha a borversenyekre valé nevezés idészakosan vagy
van, és az infrastrukturdlis fejlesztésekre, a belsé folyamatok optimalizalaséara fokuszal, vagy kommunikacios
stratégidja ugy valtozik, hogy a fogyasztéval valo személyes interakciora torekszik elsésorban és példaul

rendezvény kitelepilésekre jar, fejleszti a sajat pincéjénél torténé vendégfogadas szolgaltatasait.

5.5. Hozzaadott érték teremtés lehetéségei a borversenyek oldalarél

Egy borverseny szervezéinek szamos lehetéséglk van arra, hogy a versenyre benevezet borok széveges biralatan
és pontszam alapu értékelésén, valamint az eredmények alapjan érmek, medalok megvésarlasa lehetdségének

biztositasan tul tovabbi értéket teremtsenek a nevezé pincészetek szamara. Mivel a borversenyek finanszirozasat,
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igy gazdasagos miikddés(lik alapjan a borokat benevezd termelék jelentik, igy érdemes végiggondolni, hogyan
lehetséges azt biztositani, hogy a nevezik évrdl-évre fantaziat Iassanak a versenyre torténd nevezésben, valamint
tovabbi pincészetek is értestilienek a verseny létezésérdl és jussanak el annak felismeréséig, hogy a nevezés egy
pozitiv nettd jelenértékii befektetés lehet a szamukra.

Mivel a termel6knek elsésorban a kereskedelem, a média és marketing, valamint a szakeért6i
tanacsadas teriiletén van szilkségik tamogatasra, a versenyeknek is ide kell &sszpontositaniuk
termékfejlesztésiiket, illetve tevékenységeik, folyamataik megszervezését is ezek figyelembevételével kell
megtennitik. Nem elegendd tehat a nevezési dijért ,cserébe” egy pontszamot, némi szveges visszajelzést,
valamint a pontszam alapjan egy érmet adni a termeldknek, illetve az érem matrica formaban torténd
megvasarlasanak lehetdségét tovabbi dijfizetés ellenében biztositani, hanem olyan egyedi szolgéaltatasokkal és
termékekkel szikséges az alap tevékenységet kiegésziteni, ami lehetdséget nyujt mas versenyektél vald
megkulonbdztetésre, valamint — a plusz hozzaadott érték teremtés, vagy kdltségcsokkentési lehetdség alapjan —
extra bevételszervezésre.

Kereskedelem dimenzidban a forgalmazés és értékesités novelését tdmogatd eszkozok kozul az
,alapértelmezett” megoldast a boros palackokon elhelyezett érmek jelentik, amelyek keresletndveld és arfelhajtd
szereperdl mar volt sz6. A birald bizottsagokban résztvevd szakérték szoveges értékelése azonban szakmai,
szakértdi visszajelzésnek is tekinthetd, valamint a kapott pontszam Gsszevetve mas termelék eredményeivel is
beszédes lehet. Amennyiben a pontszdmot nem 6nmagaban, egyetlen borra vagy néhany borra vetitve értékeljik,
hanem nagyobb mintdn probalunk dsszefliggéseket megallapitani, akkor divatiranyzatok, trendek is
kirajzolodhatnak sz0l6fajtak, borvidékek, borstilusok, vagy kategériak mentén. Ezek mind hasznos ,piackutatasi”
kereskedelmi vaséarlokkal, beszerzékkel szervezett Un. meet-the-buyer programok, vagy kereskedelmi kostolok
rendezése a zs(iri tagjaival és helyi (szervez6 orszagon beliili, emiatt kdnnyebben mobilizalhatd) szakemberekkel
mind olyan lehet6ségek, ahol kdzvetlen értékesitésre, vagy értékesités elékészitésre, tamogatasara, illetve direkt
piaci informaciok megszerzésére, szakmai visszajelzések gy(jtésére van lehetdség. Szervezhetdék tovabbi szakmai
mesterkurzusok kereskeddk és zsiritagok szamara, illetve a vellk torténd személyes kapcsolat kialakitasa a
borverseny mellett megszervezett tanulmanyutakon is megvalosulhat. A palackokra helyezhet6 Ontapados
medalok, érmek rendszerint csak plusz dij ellenében hozzaférhetéek a nevezd termelbknek, az érmek digitélis és
nyomdai formatumban viszont ingyenesen is biztosithatéak, amennyiben azok nem a palackokon jelennek meg,
hanem a kdzdsségi média felilleteken, termeléi weboldalakon, vagy nyomtatott prospektusokban, esetleg
Ujsaghirdetések részeként.

A benevezett borokrol jo0 minéségl digitalis palackfotok ingyenes biztositdsa koltségmegtakaritast
jelenthet a borészat oldalarél, amennyiben valdban professzionalis modon készil el és megfelel§ formatumban,
fajliméretben letdlthetdvé teszik egy zart feliletrél a nevezOk szamara. A borverseny koré évek soran jelentés
szakértdkbdl, szakemberekbdl és befolyasos borpiaci szerepl6kbél allo kdzosség szervezhetd, mely folyamatosan
ndveli a verseny kereskedelmi értékét, potencialjat, mivel a felsorolt szolgaltatasok egyre tobb relevans személyt

érnek el, a borverseny ,0koszisztémaja” egyre jelentésebbé valik. A nagyszdmu benevezett tétel és a szakértok,
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kereskedbk kozott a borverseny szervezdi ,adatbanyaszat” révén értékes odsszefliggéseket hozhatnak létre,

melyekbdl gylimélcs6z6 Uzleti kapcsolatok eredeztethetdk.

Az ismertséget ndveld és markaépitést tamogatd média és marketing teriileten a versenyen részt vett
borok adatbazisabdl egyszeriien készithetdk egyedi oldalak minden borhoz a verseny honlapjanak részeként, ahol
a bor alapadatai mellett tartalmas borleiras, j6 mindségii palackfoto és a kapcsolatfelvételt segitd elérhetdségeket
bemutatd adatok szerepelnek, természetesen mindez keresémotorra optimalizalt mddon megvalositva.

Az eredményekrél az altalanos sajtoanyagok mellett célzott &s fékuszalt mddon megirt online publikaciok
szllethetnek, melyeket a verseny sajat honlapjan, médiapartnerek oldalain, kozdsségi média fellleteken és
kereskedbi vagy fogyasztdi e-mail cimlistékra terjesztve nagyobb elérés érhetd el.

E-mail vagy hirlevél alapii kommunikacio a nevezd pincészetekkel is folytathatd, amelyben szdmukra
tajékoztatas és otletek kiildheték arra vonatkoztatva, hogy 6k maguk hogyan tudjék a legtdbbet kihozni az elért
eredményekbél, hogyan hasznalhatjak sajat fellleteiket a lehetséges hasznok maximalizaséra.

A borverseny digitalis és nyomtatott okleveleket biztosithat az érmes boroknak, az elektronikus verzid
letoltését akar barki altal elérhetd, akar csak zart fellileten megtalalhaté formaban.

A versenyen résztvevé borokbol az év soran folyamatosan mesterkurzusok és kostoldk szervezhetok,
melyek a magas involvaltsagu és szakértd fogyasztokat célozzak, akik rendszeres és hliséges vasarl6i lehetnek a
résztvevé markaknak.

A borverseny képes spontan mérkakiterjesztés elérésére is, mivel a verseny ismertsége, presztizse,
fogyasztok és kereskeddk altali pozitiv megitélése, hitelesnek torténd elfogadasa a résztvevd borokra és azok altal
elért eredményekre is hatassal van.

Szakeértoi tanacsadassal 6sszefiiggésben emlithetd, hogy egy borversenyen az dsszesitett eredmények
egy piackutatas alapjaul is szolgalhatnak, ami iparagi szintli visszajelzést jelent a termel6k kdzossége szamara.
Részletes, konkrét borra vonatkozé szakmai visszajelzés, Un. buyer report is készithetd, mely a palack

megjelenését, a bor arat és beltartalmi értékét elemzi és mindsiti, vizsgéalja a piacra jutés lehetdségét kilonbozé

A fenti harmas csoportositas mellett a hozzaadott érték létrehozéséanak lehetséges elemei a marketing klasszikus

4P modelljének logikéja mentén is besorolhatok, a 8. tablazat szerint.

8. tablazat: Alternativ megkozelités: a borversenyek altal 1étrehozott hozzaadott érték a marketing 4P-je alapjan
(Budapest, 2023)

Kategéria Hozzaadott érték teremtés lehetéségei
Termék (és tanacsadas, szakértdi Benchmark termék létrehozasa
visszajelzések) Szakemberek visszajelzései
Arazésra vonatkozé benchmark létrehozésa
Ar (és finanszirozas) Magasabb arképzés lehet6ségének megteremtése
A befektetett téke megtérlilési idejének lerdviditése
Hely (és disztribucio) Az értékesités, termékforgalom ndvekedése
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Uj elosztasi csatornak nyitasa, Uj kereskedelmi partnerek bevonzasa

B2B értékesités tdmogatasa, értékesitd személyzet segitése

Gyors piacra lépés lehetsége az uj markak szamara

Gyorsabb dontéshozatal a vasarlok szamara, ingadoz6 vasarok
meggybzése

Kockazatcsdkkentés a vasarlok szamara (klléndsen az alacsony
involvaltsagu fogyasztok esetében)

Marketingkommunikacio
(kommunikéacio, eladasosztonzés)

Birald bizottsagokban szereplé ismert borszakérték elérése (pozitiv
visszajelzések gylijtése neves szakért6ktél, borkritikusoktdl)

Médiamegjelenések, cikkekben val6 emlitések szamanak ndvelése

Kommunikaciés téma szolgaltatasa a sajtd szamara

Mindség garantalasa, megerdsitése a kereskeddk és a fogyasztok
szamara egyarant

Egyértelmii és egyszeriien lefordithatd, konnyen értelmezhet
informécidk a borokrol

A marka megerdsitése, épitése

Magasabb érzékelt mindség a vasarldi oldalon, magasabbra pozicionalas
lehetbsége a marketingkommunikéciéban

A palackokra ragasztott érem, medal spontan vasarlashelyi
marketingeszkdzként képes funkcionalni

Megkulonbdztetés a hasonld termékkel és arszinttel rendelkez6
versenytarsaktl

Piaci ismertség, markaismertség ndvelése markakiterjesztés lehetdsége

5.6. Az ,idealis” borverseny altal nyudjtott szolgaltatasok

A korébbiakban lattuk, hogy a termelGknek szdmos céljuk és kulonféle motivacioik lehetnek a borversenyekre

torténé nevezéssel. A versenyek szervezdi akkor lehetnek sikeresek, ha olyan szolgaltatdsokat kinalnak szamukra,

amelyek segithetnek ezeknek a céloknak az elérésében és megerbsithetik motivaciojukat kdzép- és hosszutavon

is.

Az alabbiakban tablazatos formaban kertl 6sszegzésre, hogy szervezeti, szervezési szinten, illetve a 4P

logikajat alkalmazva melyek lehetnek azok a szolgaltatasok, amik egy borverseny fejlédését elésegithetik.

9. tablazat: A borversenyek optimalis szolgaltatas portfolidja (Budapest, 2023)

Kategdria

Szempontok

Szervezet (szervezés)

Jo hirnév, hagyomany

Kiegyensulyozott és szakérti zs(iri

Transzparencia (zs(ri 6sszetétele, nevezési kategoriak, biralati
szempontok stb.)

Gordulékeny szervezési folyamat (pl. kdnnyii nevezési folyamat, kevés
adminisztracios eléiras, egyértelmi és vilagos kommunikacio a nevezd
pincészetekkel, megfeleld id6zités, logikus hataridék)

Esszer(i részvételi feltételek (dijak, elvart informaciok, mintak palack
szama stb.)

Kiegészitd szolgaltatdsok széles skalaja

Tovabbi dijak (kategdria gyéztesek, Best in Show, Trophy borok)

Egyéb otletek, extrak (pl. tanulmanyutak borvidékekre, buyer programok)

Termék

A zs(iriben résztvevd szakértdk részletes, irasos visszajelzései a
termel6k szamara

44




,Buyer report”, kereskedelmi értékesitést tamogatd és elemzé részletes
szakami riport és cselekvési terv konkrét bor tételekre (upsell)
Kedvezd, Ol strukturalt nevezési dijrendszer
Kedvezmények kreativ rendszere a nevezési dijakkal kapcsolatban,
melyek motivaljak a termeldket, hogy tébb tételt is nevezzenek,

Ar nevezésilket idében minél korabban tegyék meg, olyan fizetési modot
valasszanak, ami a szervezének minél kisebb potldlagos kéltséggel jar.
Medalok, érmek, ,point sticker-ek” vasarlasi lenetésége az
eredményhirdetést kovetéen (upsell)

,Meet the buyer” programok kereskeddkkel, beszerz6kkel, sommelier-kel,

Ertékesités helye ,frade tasting” kostolok
(ellatasi lanc, csatorna) Fogyasztéi edukacios, képzési programok, fogyasztoi kostoldk
Mesterkurzusok, workshop-ok
Hirlevél (izemeltetés (rendszeres id6kdzdnként, relevans informaciokkal,
a nevezd pincészetek céliranyos tajékoztatasaval)
Széles kor( (kozOsségi) médiavisszhang, digitalis és nyomtatott
kiadvanyok terjesztése
Sajtokdzlemeények (idében a fontosabb mérféldkdvekhez igazitva, a
kommunikécios célokat tdmogaté modon, a potencialis nevezé
borgszatok elérésére is kiemelt figyelmet forditva)

Marketingkommunikacié
(kommuniké&cio, eladasdsztonzés)

5.7. Innovacios lehetdségek borversenyek tovabbfejlesztésére

A borversenyek szamara szamos olyan innovativ megoldas all rendelkezésre, amelyek a verseny, mint termék
tekintetében tovabbfejlesztési lehet6ségként funkcionalnak. A versenyeknek érdemes sajat magukra mint komplex
termékre, szolgaltatasportfélidra tekinteniiik és holisztikus szemléletben folyamatosan és tobb oldalrél fejlesztenilik
szervezetliket, folyamataikat, tevékenységeiket, kommunikaciéjukat annak érdekében, hogy vevéiket (a nevezd
boraszatokat) minél eredményesebben tudjak kiszolgalni, szamukra tobb értéket hozzanak létre és a generikus
termékhez képest olyan kapcsolddd megoldasokat fejlesszenek, melyeket akar azok a termelék is motivaltak

lehetnek igénybe venni, akik a borversenyekre torténé nevezést elutasitjak.

Célszer(i lehet a borverseny honlapjanak atalakitdsa online magazinna, amely borokkal és termelGkkel kapcsolatos
tartalmakat, borverseny specifikus cikkeket és relevans portal funkciokat (pl. Uj nevezések bemutatasa, termel6i
visszajelzések posztolasa) is tartalmaz, kiegészitve hirlevél és cimszavas keres6vel.

A nevezések népszeriisitéséért és foldrajzilag célzott kommunikacitért felelés orszagnagykovetek
kinevezése a kiemelt célorszagokban; igy a verseny kommunikacioja matrixszervezetszerien mikodhet, tobb
személy munkajanak 6sszehangolasaval.

Evrgl-évre egy vagy tobb vendégorszag kijeldlése, amelyek killonbdzé adminisztrativ konnyitéseket,
segitséget, valamint pénziigyi kedvezményeket kapnak a nevezéshez, cserébe a kivalasztott orszagban végzett
marketingfeladatok ellatasaért (melyet rendszerint az adott orszagban talalhatd k6zdsségi marketingszervezetek
latnak el).

A borversenyre nevezd termel6k és az altaluk megcélzott foldrajzi piacokrél szarmazo kereskeddk

szamara kozos platform és egymasra taldlasukat segit6 tartalmak, funkciok létrehozasa a borverseny honlapjan.
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Jotékonyséagi elemek beépitése a verseny koncepcidjaba, amivel kommunikacios elényok vagy direkt
bevételndvekedés érhett el.

Kdnnyen elérhetd, letdlthetd és megoszthatd digitalis oklevelek, kdzdsségi médiara optimalizalt kreativok,
sablonok, valamint digitdlis vagy nyomdai formaban (nem a palackokra helyezett matricak forméajaban)
felhasznalhaté érmek, medalok biztositasa a nevezé pincészetek szaméra, marketing aktivitdsuk tamogatésa
céljabal.

Uj dijak létrehozasa népszerii és piacképes, hianypotld borkategdriak vagy bortipusok mentén, tovabbi
nevez0 pincészetek megnyerése érdekében.

A versenyre nevezd termelék edukalasa azzal kapcsolatban, hogyan népszeriisitsék az altaluk elért
eredményeket és hogyan hozzak ki a legtobb kereskedelmi és marketing hasznot az elért eredményekbdl és
dijakbal.

A zs(ritagok besorolasa és szegmensekre osztdsa a kostolasi tapasztalat, a borbiralat terén meglévé
korabbi ismeretek, valamint Ujszerli megkézelitésben a kereskedelmi és média hozzaadott érték, potencial
szempontjabol is.

A verseny, mint esemény helyszinének valtoztatasa, a verseny kiilonb6z6 (nagyobb nevezd) orszagokban
torténd megrendezése.

Elektronikus hirlevél inditdsa, amely a nevezett borokat, termeldi interjukat és &agazatspecifikus
tartalmakat mutat be, és személyre szabott formaban jut el kereskedelmi, valamint fogyasztoi cimlistakra.

A birald zslri tagjaival és helyi (orszédgon bellili) szakemberekkel személyes taldlkozast biztositd
programok és kereskedelmi kdstolok szervezése a verseny id6tartama alatt a déluténi, biralati idén kivil esé
orékban.

Mesterkurzusok vagy mas célzott kereskedelmi és fogyasztdi kostolok tartasa a versenyre bekilddtt
borokkal, a verseny idépontjatdl fliggetlenll, a teljes naptari évre elosztva, ami ezaltal a verseny és az elért

eredmények, dijak folyamatos kommunikéciojahoz vezethet.
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OSSZEGZES

A szakdolgozat témavalasztas kiinduldpontja az a latszélagos ellentmondas volt, hogy a borversenyeket egyre tobb
szakmai kritika éri a piaci szerepldk és a versenyek érdekeltjei részérél, ugyanakkor a nevezé boraszatok, illetve
az altaluk nevezett tételek szdma folyamatosan névekszik. Ezzel parhuzamosan gyarapszik azoknak a
borversenyeknek a szdma is, amelyek évrél-évre a legalabb 1.000 minta nevezését el tudjak émi.

A mogottes okok kozott az egyik legfontosabb, hogy a vilag bortermelése konzisztens modon meghaladja
a borfogyasztas mennyiségét. A kibocsatasi oldalon a termelési hatékonysagndvekedéssel, a kilénbdzé allami
szubvenciokkal és dsztonzdkkel, tdmogatasokkal tovabbi ndvekedés varhatd, mig a fogyasztasi oldalon stagnalas,
lassu csdkkenés a legvaldszinlibb forgatdkdnyv részben demografiai, részben kulturalis okokbdl, részben pedig a
helyettesitd termékek népszerliségének hatasara.

Ebben a helyzetben a termelék ésszerli mddon minden lehet6séget megragadnak, ami marketing
aktivitasukat noveli, markaépitésikhoz hozza tud jarulni, U kereskedelmi csatornakat nyit szamukra, vagy
kozvetlenul noveli az értékesités volumenét.

A borversenyek, mint piaci szereplék reakcitja, hogy egymassal versenyezve folyamatos innovacié Utjan
komplex termékekké, szolgaltatasportfoliova véltoznak, a borok vakkéstolasan és szdveges, illetve numerikus
értékelésén kivil egyre tébbet igyekeznek nyUjtani a nevezé boraszatoknak. Mivel gazdasagi hozzéadott érték egy
borészat sz&mara elsésorban marketing, média, mérkaépités oldalon, valamint disztriblciés csatornak
fejlesztésével, Uj kereskedelmi partnerek szerzésével keletkezhet, a fejlesztések iranyat is ezek jeldli ki. Ezek
mellett megjelenik a borversenyek, mint szakértdi visszajelzések, Uzletviteli tanacsadas szolgaltatasok jellege, ami
altal a termel6k termék- és piacfejlesztési iranyu visszajelzésekhez jutnak, s folyamataikat ezek mentén

maodosithatjak vagy ujra tervezhetik.

Munkam soran a kitlizott célok a kovetkezok voltak:

1) A borversenyekkel kapcsolatos legéltalanosabb ismeretek rovid, tdmér attekintése, dsszegzése: a
borértékelés fejlédése, a borversenyek torténete, borverseny kritikak, a legfontosabb és legismertebb
versenyek listajanak elkészitése.

2) A borversenyek legfontosabb  érdekeltjeinek  (borfogyasztdk,  bortermelék/bormarkak,
zs(ritagok/szakértdk) szempontrendszere, borversenyekhez valé viszonyuldsuk meghatarozas.

3) A nagyobb minta elérésének hianyaban a borfogyasztok borversenyekkel kapcsolatos attitlidjének
szekunder elemzése.

4) A kisebb szlkséges minta elemszamra vald tekintettel, a zs(ritagok/szakértdk, valamint a
bortermel6k/bormarkak kdzvetlen megkeresése, primer kutatasi technika alkalmazasa annak érdekében,
hogy a borversenyekkel kapcsolatos véleményik, attitlidjik, hiedelmeik minél hitelesebb mddon
megismerhetdk legyenek.

5) A borversenyek szerepének meghatarozasa a borfogyasztokra és a bortermel6kre/bormarkakra

vonatkoztatva kiilon-kilon.
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A borversenyek osztalyozasa, klasszifikacijuk elkészitése.

A borversenyek nevezési folyamatainak elemzése és erre épitve olyan lehetséges stratégiak és taktikak
azonositasa, melyek a bortermel6k/bormarkak szamara a gyakorlatban is alkalmazhatoak, segitik 6ket a
megfeleld versenyek kivalasztasaban.

A hozzaadott érték teremtés lehetséges elemeinek meghatdrozasa az értékteremtés szempontjabdl
legfontosabb harom dimenziéban: a marketing és média; a kereskedelem és értékesités; valamint az

lzletviteli tanacsadas és szakeértdi visszajelzés terlletein.

A dolgozat legfontosabb eredményei és kdvetkeztetések

A borversenyek tevékenysége leginkabb és legkézzelfoghatébb mddon az altaluk odaitélt ,szines”
érmekben targyiasul, amik kozérthetdséguk, egyszerliségil, konnyl dekddolhatdsaguk folytan a
versenyek ,megtestesitivé” valnak. igy a versenyek szerepe helyett gyakorlatiasabb az érmek, medalok
szerepérdl beszélni. Az érmek szdmos nagyon vilagos és hatarozott lizenetet kozvetitetek a fogyaszto
felé, ezért spontan kijeldlik hatokorliket, jelentéséglket az irantuk szarmazékos keresletet tamasztd
bortermel6k szdmara.

A borversenyek osztalyozasa, klasszifikacidja elsdsorban marketingszempontu megkézelitésben bir
hozzaadott értékkel, mivel utmutatoként, ,dontési faként” szolgalhat a termel6k és markak szamara
marketingkommunikécios és elosztasi tevékenységik tervezése soran. A versenyek klasszifikacioja
marketing célu borverseny ,mapping-et” is parhuzamosan alkalmazhatja egy boraszat annak érdekében,
hogy minél hatékonyabban képes legyen megtalaini a szamara legidealisabb versenyeket.

A borversenyek nevezési folyamata egy négylépéses, egyszerd, linearis ,folyamatabraként” abrazolva
praktikus dontéstamogatd, dontéselékészitd eszkdz lehet a bortermelék kezében. Az egyes
;meérféldkdvek” mentén a termeld konnyedén atgondolhatja, hogy szaméra szlikséges marketingeszkdz-
e a borverseny, s igen valasz esetén mely versenyeket, mely boraival érdemes kombinalni a szamara
kedvezd eredmény eléréséhez, a koltséghatékony részvételhez. A nevezésrél sz616 dontésnél figyelembe
veheti az eredmények kommunikélésa tekintetében a verseny varhatd erejét, vagy a kozOsségi
nevezésekbe rejl6 extra lehetdségeket.

Azonositasra ker(lt 10 konkrét nevezési stratégia a bortermelék szdmara, illetve alternativaként a ,nem
nevezés” stratégiaja is. Ez a rész j6l mutatja, hogy a nevezésrél széléd dontés nem szlikithetd le egy
klasszikus ,igen-nem”, tetszik-nem tetszik” vasarloi logikara, hanem az adott termelé piaci helyzete, a
kérdéses bormarka aktualis allapota fliggvényében célszerl a déntést meghozni és kdzdsségi nevezésnél
olyanokkal érdemes dsszefogni, akik hasonlé kihivasokkal szembesiilnek.

Hozzdadott érték teremtés lehetbségeinek abrazolasa kétféle modon is megtortént. Mindkettd
szemléletes, a termeldk altal kdnnyen érthetd, dekodolhatdo mddon kerilt bemutatasra. A 3 dimenzids

abrazolas a koltség-haszon oldalardl kozelitett, a termel6 altal befektetett nevezési dijat, mint kéltséget
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vetette 6ssze azzal a harom tertilettel, ahol a leginkabb megragadhato az értékteremtés: 1) marketing és
média; 2) kereskedelem és értékesités, valamint 3) lzletiviteli tanacsadas és szakérti visszajelzés. A 4
dimenziés abrazolas értéke, hogy egyrészrél egy kozismert eszkozt (marketing mix) vett alapul,
masarészrél, hogy visszacsatolast tud nyujtani a tervezési folyamatokhoz igy a statikus jellegl 3
dimenzios abrazolashoz képest dinamikusabb.

6) A borversenyek optimalis szolgaltatas portfolidjanak kialakitasa és a lehetséges innovacios lehetéségek
a versenyek tovabbfejlesztésére a hozzaadott érték teremtés logikajabol kdvetkeznek.

7) A borversenyek szamanak novekedése és a kozottik levé verseny intenzivebbé vélasa az egész
borverseny kategoria szamara pozitiv, értékndveld hatassal jar, mivel a versenyek altal keltett egyittes
,médiazaj” egy 6nall6 marketing kommunikacios csatornava formélja a borversenyt mint eredendéen
taktikai marketing eszkdzt. Ezaltal tovagy(irizé hatasként Ujabb borversenyek léphetnek be erre az
lizletileg vonzé piacra, még tovabb erdsitve a teljes versenypiac marketing és kereskedelmi erejét, értékét,
amit majd a késébbi konszolidacids szakasz a piac torvényei szerint szelektalhat egyensulyt teremtve a
kereslet és kinalat koz6tt, kitermelve” azokat a borversenyeket melyek hosszutavon, fenntarthaté médon

tudnak majd miikddni allando értékteremtési kdrforgasban a bortermelékkel, bormarkakkal.

A kutatas korlatjanak tekinthetd, hogy az eredmények nem altalanosithatdk, hiszen mindossze 21 szakember
interjualany és 75 valaszado boraszat szerepelt a mintaban. A szakérték raadasul nem minden esetben latnak ra
a boraszatok és fogyasztok perspektivajara, de a boraszok is leginkabb sajat szempontjaikat ismerik. Mindazonaltal
egy szélesebb ralatast kaphattunk. Kihivas volt az interjlalanyok megszdlitasa, de igy is 21 értékelhetd interju
szlletett. A boraszok elérése is nehézséget jelentett, itt sajnos 100 valaszadét nem sikerilt elérni a nagy adatbazis,
a tobbszori kommunikacié és a fizetett hirdetések ellenére sem. Erdemes azonban megemliteni, hogy egy atlagos
hazai borversenyen (Orszagos Borverseny, VinAgora, Winelovers Wine Awards) minddssze kérilbelll 200-250

pincészet vesz részt, igy ennek a szamnak a harmada-negyede dsszegyiilt a kérdéivnél.
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MELLEKLETEK

1. MELLEKLET - A KVALITATIV KUTATAS SORAN ALKALMAZOTT
SZAKERTOI INTERJUK KERDESLISTAJA

Please could | ask you to answer the questions under the heading below. Thank you for your cooperation. You can
answer ONLINE or by simply replying to this e-mail below.

From the consumer perspective

- Are wine competition awards (and critical acclaims) important for wine consumers?
- Do consumers only have limited time to make decisions, so they like scores or medals? Are these more

convenient for them than other information (e.g. tasting notes)?

From the producer perspective

- What are the various needs and motivations of wineries or producer communities when entering wine
competitions?

- What could the potential strategies be (e.g. entering a lot of competitions), how can a brand or a winery
select the right competitions?

- What could the added-value of a wine competition be in terms of marketing and sales activity? Could
immediate commercial and communicational success be a reasonable target for high-scoring wines? Is it true
that wine producers new on the market can make a name for themselves and their brands much faster with
medals and scores?

- Canwine competitions add value through branding to a wine, winery, grape variety, wine category, region,
country or group of countries? If so, how?

- What kind of services can wine awards offer that add extra value to those entering? (E.g. newsletters to
distributor lists, organising meet the buyer tasting events and consumer education programmes, holding

masterclasses and study tours, making direct connections between market players, etc.)

From the competition perspective

- What are the most important wine competitions in the world? Please name them in order.
- How can you group/classify wine competitions, and what are their characteristics?
- What characteristics does an ‘ideal’ wine competition have from the perspective of those entering? What

should it offer to ensure added-value to wineries entering their wines?

Please send your answers by replying to istvan.tabor@frinety.hu e-mail address.
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2. MELLEKLET - A KVALITATIV KUTATAS SORAN ALKALMAZOTT
SZAKERTOI INTERJUK VALASZADOINAK LISTAJA

Akbay, M. (2023): gastronomy and wine consultant, online interview on 19 May 2023
Alexandrova, A. (2023): Gourmet Alliance Group, online interview on 16 May 2023
Budai, N. (2023): Summer Lodge Country House Hotel and Restaurant, online interview on 17 May 2023
Copestick, R. (2023): Freixenet Copestick Limited, online interview on 3 May 2023
Csaki, P. (2023): Vinimport, Csomagpiac, online interview on 3 May 2023

Czinki, T. MS (2023): Felix Kitchen & Bar, online interview on 4 May 2023

Ghezzi, M. (2023): Connaught Hotel, online interview on 7 May 2023

Giraldo, S. (2023): Sauska Winery's Brand Ambassador, online interview on 3 May 2023
Jakab, T. (2023): Tenuta Wine Webshop, online interview on 16 May 2023

Kielmayer, K. (2023): Kielmayer Consulting, online interview on 3 May 2023

KU, T. (2023): QWINE, online interview on 5 May 2023

Makles, B. (2023): Winawulkaniczne.pl, online interview on 4 May 2023

Murray Brown, R. MW (2023): wine writer, lecturer, consultant, online interview on 4 May 2023
Odor, A. (2023): freelance wine educator, online interview on 5 May 2023

Ozdemir, S. (2023): Women in Wine Expo, online interview on 19 May 2023
Pinevich-Todoriuk, O. (2023): Drinks+ Media Group, online interview on 16 May 2023
Savage, M. MW (2023): Savege Selection, online interview on 3 May 2023

Schweitzer, G. (2023): Vino Serve e.U., online interview on 16 May 2023

Smith, E. (2023): Naked Wines USA, online interview on 5 May 2023

Witkowski, T. (2023): Domus Vini Poland, online interview on 9 May 2023

Zsiga, Gy. (2023): Novel Wines Shop, online interview on 19 May 2023
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3. MELLEKLET - A KVANTITATIV KUTATAS SORAN ALKALMAZOTT BORASZ

The importance of wine awards

KERDQIV

May | kindly request you to answer as many of the questions as you can. Thank you for your cooperation.

Istvan Tabor, Weinakademiker candidate, Director of the Winelovers Wine Awards

Questions about your winery

- Country*
- Cultivated area (in hectares)*
o 0-9hectares
o 10-49 hectares
o 50-199 hectares
o 200 -999 hectares

o 1000+ hectares

- Average annual production (number of 0,75 bottles)*

o 0-9999 bottles

o 10000 - 49 999 bottles

o 50000 - 199 999 bottles

o 200 000 - 999 999 bottles

o 1000 000 -4 999 999 bottles

o 5000 000+ bottles

- Most important trade segment*

o direct to customer
o on-trade (HoReCa)
o off-trade (retail)

o off-trade (wholesale)

- Percentage of export in sales (please give one number between 0 and 100)

- How many wine competitions does the winery enter in a year? (please give one number)*

- How many items/samples are entered to a wine competition on average? (please give one number)*

* Mandatory fields

From the competition perspective

- What are the most important wine competitions in the world? Please name them in order.

- How can you group/classify wine competitions?

- What characteristics does an ‘ideal’ wine competition have from the perspective of the entering wineries?
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From the consumer perspective

- Are wine competition awards important for wine consumers? Not at all 1 - 5 Very important

- Do consumers like scores or medals to make their decision easier? Not at all 1 —5 Yes, very much

From the producer perspective

- What are the various needs and motivations of wineries or producer communities when entering wine
competitions? Please indicate the relevant answers.
O raise attention, get additional exposure, be mentioned in the press
increase brand awareness
attract new customers
strengthen the brand, enhance its image
differentiate the product, or brand from other producers
position the wines on the market at the correct price level
use the award in communication
function as an in-store marketing tool (sticker on the bottle)
support sales and distribution
assure buyers of the quality of the product, function as a sign of quality
increase turnover

feedback to producers, useful for benchmarking, comparison with other wines

OO0 o0oo0ooooood™

mean endorsement — ez mi?
0O others: ......

- What could the potential tactics be (e.g. entering a lot of competitions), how can a brand or a winery select
the right competitions?

- Could immediate communicational success (e.g. awareness) be a reasonable target for high-scoring
wines? yes — maybe — no

- Could immediate commercial success (e.g. increase in sales) be a reasonable target for high-scoring
wines? yes — maybe — no

- Can wine producers new on the market make a name for themselves and their brands much faster with
medals and scores? yes — maybe — no

- Are wine awards more important for lower-priced wines? yes — maybe — no

- Can wine competitions add value through branding to a wine, winery, grape variety, wine category, region,
country or group of countries? yes — maybe — no

- What market actors are wine awards the most important to?

o consumers

o HoReCa
o retail
o wholesale
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- What kind of services should wine awards offer that add extra value to the entering wineries? Please

indicate the relevant answers.

O

a
a
a

O O

O O oooooaod

O O

statistics of the results as a basis of a market research

detailed professional feedback (from jury members or professionals) on the wines entered
medals on the wine bottles

meet-the-buyer programs and trade tastings with jury members and professionals (e.g.
tradespeople, sommeliers)

professional masterclasses for trade representatives and jury members

personal meetings with jury members and trade professionals by organizing study tours and trade
tastings

digital format of medals for free for (social media) communication use

digital version certificate

printed version certificate sent by mail

digital photo of entered wines for free

building a community of experts, trade professionals and influencers

inform jury members of their highest rated wines and wineries

search engine-optimized website of the competition

search engine optimized result pages for each entered wines with contentful text and high-
resolution bottle photo

masterclasses for high-involvement consumers

online publication to distributor lists with results disseminated by using targeted online channels
and mailing lists

spontaneous brand extension of the competition to entered wines

newsletter communication to entering wineries, educating them on how to promote the results of
their wines

others...

Questions about your winery

- Name of the winery

- E-mail address

60



NYILATKOZAT
szakdolgozat nyilvanos hozzaférésérél és eredetiségérdl

A hallgaté neve: Tabor Istvan

A Hallgaté Neptun kbdja: VQCKPR

A dolgozat cime: Hogyan tud egy borverseny értéket teremteni egy borméarka szamara?
A megjelenés éve: 2023

A konzulens tanszék neve: Szblészeti és Boraszati Intézet

Kijelentem, hogy az altalam benyuijtott szakdolgozat egyéni, eredeti jellegd, sajat szellemi alkotasom. Azon
reszeket, melyeket mas szerzOk munkajabdl vettem at, egyértelmien megjeldltem, s az irodalomjegyzékben
szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valétiant allitottam, tudomasul veszem, hogy a Zarévizsga-bizottsag a zarévizsgabdl kizar
s a zarovizsgat csak Uj dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatasat engedélyezem.
Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotas felhasznalasara, hasznositasara a
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori szellemitulajdon-kezelési szabalyzataban megfogalmazottak
érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus valtozata feltditésre keril a Magyar Agrar- és Elettudomanyi
Egyetem kdnyvtari repozitori rendszerébe.

Kelt: Budapest, 2023.11.06.
G

Hallgato alairasa
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KONZULTACIOS
NYILATKOZAT

A Tébor Istvan (hallgatd Neptun azonositéja: VQCKPR) konzulenseként nyilatkozom arrél, hogy a

szakdolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalmi forrasok korrekt kezelésének kovetelményeirdl, jogi
és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A zarodolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portféliét a zarévizsgan torténd védésre javaslom /
nem javaslom.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen  nem*

7de

Belsé konzulens

Kelt: Budapest, 2023.11.06.
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