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A szakdolgozat tartalmi kivonata

Az egyéni és csapat sportolok reklamértéke
Bognar Nandor

Kereskedelem ¢s marketing szak, levelezd tagozat
Budai Campus, Gazdasagtudomanyi Kar
Belso témavezeto: Pintér Attila, mestertanar

Osszegezve dolgozatomat, az eleinte megfogalmazott célt, - miszerint megfejteni kivantam egy
sportol6 reklamértékét, valamint 6sszehasonlitani ezt egyéni és csapat sportoloi szemszogbol —
teljesiteni tudtam. Kiderult a sportoldi reklamérték végtelen 6sszetevoi koziil a legtobb, amik
az: ismertség és hirnév, teljesitmény és eredményesség, karakter és személyiség, célkdzonség,

valamint a hirdetési lehetdségek.

Az els6 hipotézisemet kutatdsom validalta, miszerint egy sportoléreklamértének legfontosabb
befolyasold tényezdje, amibdl minden kiindul az egy sportold sportlétesitménye, elsddlegesen
ezzel tud kitlinni a tomegbdl, amivel népszeriiségre tehet szert. A masodik szamu felallitott
hipotézis is igaznak bizonyult, hiszen a reklamértéket 6sszeadd sok Osszetevo egyike az adott
sportag népszeriisége is. Harmadik hipotézisemet mélyinterjiim megcéafoltak hiszen kiderlt,
hogy egy sportolo reklamertéke kizardlag sajat magatol figg, mas elényokkel és hatranyokkal
rendelkezik az ki csapatban és az, aki egyénileg sportol. A negyedik szamu hipotézist igazolta
mélyinterjum és a szakirodalmi kutatdsom is, miszerint, egy egylittmiikddés szponzor és
szponzoralt kozott akkor lehet sikeres, ha mindkét fél elégedett a masik altal adott dolgokkal.

A szakirodalmi éttekintés kell6en alaposnak bizonyult, tételesen végigvéve, specifikusan, majd

konkretizalva azaktuélis témara.

A kivalasztott mddszerek véleményem szerint helytalléak voltak, hiszen a felvetett problémat
minden szegmensbdl vizsgalni tudtam, fokuszcsoportokkal kiilon egyéni sportolokkal, kiilon
csapat sportolokkal, a szponzordciok szemkdzti oldalardl egy tamogatdi mélyinterjaval,

valamint egy 4tfogo képet az egész folyamatrdl, a sportmarketinges szakértdi mélyinterjival.



Dolgozatommal véleményem szerint hozza tudtam jarulni a hazai sportmarketing és ezen belil
a szponzoracid, reklamérték szakterlletének alaposabb kutatdsdhoz, hiszen ezen a teriileten a
nemzetkdzi elithez képest — gondolok itt az Egyesiilt Allamokra, vagy Nyugat-Eurépéra —

eléggé nagy elmaradésban van részink.
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