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Osszegzés:

Szakdolgozatomban a filmes merchandising termékek piacat vizsgaltam, kiemelten a Harry
Potter filmsorozatra vonatkozoan. Szakirodalmi feldolgozdsom keretében bemutattam
altalanossagban a merchandising fogalmét és megjelenési formait, részletesen kifejtettem a
filmes merchandising teriiletét, illetve kitértem a legfontosabb merchandising trendekre is. A
filmsorozatok vilagszerte nagy népszerliségnek orvendenek, bevételeik dollarmillidrdokban
mérhetdek, igy a hozzajuk kothetd merch termékek piaca is viragzik. A Harry Potter filmsorozat
fogyasztéi megitélése egyértelmiien pozitiv, amely megmutatkozik a hozzajuk kothetd
termékek piacan is, az értékesités magas bevételeket general. A kutatds modszertandban a
szekunder kutatds mellett primer kutatast is alkalmaztam, melyben kvalitativ €és kvantitativ
kutatast egyarant alkalmaztam. A félig strukturalt interjuk és a kérdoiv segitségével részletes
betekintést nyertem a fimes merch termékek vasarloinak szokésait, magatartasainak
tendencidit. Arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a vasarlasokat elsdsorban a filmsorozat iranti
rajongas valtja ki, sokan gytijtik a termékeket, vagy akéar hobbi tevékenységként is megjelenhet.
A legjobban kelendd termékek a hétkoznapi hasznalati targyak, illetve motivacio még az
ajandékozhatosag és az Onkifejezés. A termékek arai hazai és nemzetkozi szinten hasonloak,
azonban a hazai fogyasztok pénziigyi lehetdségei sziikkebbek, mint az USA-beli vagy Nyugat-
Eurdpaiaké, ami részben korlatozza a piacot. Az online értékesités eldnyt élvez az offline

boltokkal szemben, az e-kereskedelem novekszik.



A jovore nézve azt gondolom, hogy a filmipar tovabbra is nagy szerepet fog betdlteni a
fogyasztok életében, ennélfogva a filmes merch termékek piacanak eladoi tovabbi sikerekre
szamithatnak és a fogyasztok sem fognak hidnyt szenvedni. Meglatdsom szerint a filmek és
merchandising lehetdségeit vizsgidlva a Harry Potter filmsorozat még kiaknazatlan
lehetdségeket kinal a fogyasztok szamara. A nagy sikereket és bevételeket elért Harry Potter
filmsorozat az utobbi élvekben csokkend tendencidt mutatott a markaérték esetében. Az utolséd
filmjeit mar sok éve adtdk ki, ezért a fogyasztokkal vald kapcsolat egyre gyengiil. Az 1j
filmsorozata nem generalt nagy nézettségi és betételi aranyokat a tervezethez képest. Azonban
j0 lehetdségnek kinalkozik az 0j késziilo sorozata, mely remélhetdleg lenyligdzi a fogyasztdkat.
A feltorekvo videojaték piac €s a pozitiv fogyasztdi visszajelzések potencialis lehetdséget
kinalnak a merchandising szdmara. Amit jol bizonyit a nagy sikereket és eladasok elért Harry
Potter videojaték megjelenése. Tovabbi merchandising lehetdségeket kindl a turizmus piaca A
vilag szerte elterjedt tematikus eseményekkel, helyszinekkel, és kulturalis programokkal.

A kutatasom eredményei hozza jarulhatnak tovabba a marketing, ezen beliil a merchandising
egy specialis részteriiletének a fejlesztéséhez. A téma tovabb vihetd lenne fokuszcsoportos
kutatdsokkal, vagy mélyinterjuk segitségével, hogy a jelenlegi témakor tekintetében még
teljesebb korli eredményeket kaphassuk, illetve a filmipar részletesebb kutatdsa is érdekes
lenne. Erdemes lenne piackutatd cég bevonasaval tovabbi vizsgalatokat végezni. A témam
tovabbvitelét tervezem mesterszakon is. A kutatas témdja masok szamara is érdekes tavlatokat
nyithat. Mivel a vilag és ezzel egyiitt a filmipar is folyamatosan valtozik, igy a jovOben

megjelenhetnek akar olyan Uj trendek is, amilyenekre most még nem is gondolhatunk.



