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Felar-fizetési hajland6sag kézmiives csokoladé termékek esetében fogyasztoi felmérés alapjan

A dolgozattal célom volt kideriteni, hogy a fogyasztok szamara mennyire vonzé a kézmiives
csokoladé a nem-kézmiives (nagyipari, nagylizemi) csokoladékhoz képest.

Ehhez nem reprezentativ online kérddives kutatast végeztem 2021-ben és 2023-ban. Mindkét
esetben arra az eredményre jutottam, hogy a valaszadok hajlandok akar 60-80 szazalékkal is tobbet
fizetni a kézmiives csokoladéért, mint a nagytizemiért (100 grammos csokoladétabla esetén).

Bemutattam, hogy az emberek hajlamosak Ggy nyilatkozni, hogy el6nyben részesitik a
kézmiives csokoladét a nagyiparival szemben, de ez nem jelenik meg a tényleges vasarlasaikban.
A valaszadok tobbsége Kifejezetten nyitott a kézmiives csokoladék iranyaba, de csak ritkan
vasaroljak, mert draga és nehezen elérheté. A valaszadok osszes csokoladéfogyasztasahoz képest a
kézmiives csokoladé vasarlasa aranya rendkiviil csekély.

Igazoltam, hogy a kézmtives csokoladék magyarorszagi piacan nagy fejlédési potencial van a
fogyasztok elérését tekintve.

Bemutattam, hogy a kézmiives csokoladé termékek vasarlasanal az ajandékozasi cél a
dominans a sajat fogyasztassal szemben.

Bebizonyitottam, hogy a felar-fizetési hajlandosag az ajandékozasi cél és sajat célra torténd
vasarlas estén ugyanugy létezik, de a felar mértékét tekintve nem talaltam jelentds kiilonbséget a két
vasarlasi cél kozott.

Ismertettem olyan magyar példat, amikor egy gyartdé ¢épp a nagyiizemi tendenciak
vallalhatatlansaga miatt, azoktol tavolodva alakitotta ki a sajat kézmiives markajat, és olyat is, amikor

egy mithely egy kis kézmiives lizembdl nétte ki magat nagy csokoladégyarra.
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