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1. Bevezetés

1.1. Témavalasztas indoklasa

Szakdolgozatom témaja a marketingkommunikacié témakorének egy részlete, a
termékmegjelenités, azon beliil is a filmekben valo elhelyezés, mely régota kozel all hozzam
¢s tudat alatt is mar sok éve figyelemmel kisérem a jelenséget. Régodta érdekel a filmek és a
reklamok vilaga, valamint szakmam okén talan jobban figyelek a produkciok képi vilagara,
igy a rejtett és kevésbe rejtett utalasokra, megjelenitésekre. Dolgozatomban a James Bond
franchise utobbi, nagyjabol 15 évének, a Craig-széria filmjeinek termékmegjelenitéseit

elemzem, valamint azok hatasat a fogyasztokra, azon beliil is a magyar befogadokra.

A reklamzajbdl valo kitlinést hivatottak eldsegiteni ezek a passzivnak is titulalt hirdetési
technikak. A dolgozatban kifejtem a teriilet soksziniliségét, és hogy id6rdl idére milyen
ujabbnal jabb lehetdségek meriilnek fel a hasznalatukkal és ezaltal a potencialis vasarlok

megnyerésével kapcsolatosan.

A termékmegjelenités nem 1) keletli dolog, de az emberek rekldmfogyasztasi szokdsaival
egyiitt valtozasra kényszeriilt. Altalaban kifinomultan jelenik meg, de vannak kivételek, ahol

atveszi a termék a foszerepet, illetve csak elvonja a torténetrdl a nézo figyelmét.

Dolgozatom a termékmegjelenitések egyik Uttoré miiveldjével, a szinte minden, ezzel
foglalkoz6 szakkonyv és cikk kezddmondatanak szerepldjével, James Bonddal, a XX. (és
XXI.) szazad egyik legfontosabb filmikonjaval foglalkozik. A Bond filmek mar a
kezdetektdl fogva bdvelkedtek a markak szerepeltetésében, ami az azdta is valtozatlan

producer gardanak és studionak kdszonhetden a mai napig igy van, sot.

Személy szerint nem vagyok egy Bond fanatikus, a Pierce Brosnan el6tti Bond filmek nem
érdekelnek kiilonosebben, de egynél tobbszor csak a Daniel Craig-féle Bond filmeket tudtam
megnézni, viszont azokat akarhanyszor. Craig 0j szint hozott a rekordhosszl ideje futd
sorozatba, igy 0j nézbket és ujabb markakat is bevonzott, illetve aktualizalta a meglévoket.
A Craig-éra filmjeit szinte mar teljes egészében megfinanszirozzak a megjelenitett markak,

igy a film biidzséjét és ezaltal a mindségét, stilusossagat és grandidzussagat novelik.

Az ember altalanossagban vizualis természetli, én mindig is szerettem a jo reklamokat,
magaval ragad, ha egy terméket okosan és jo koritéssel probalnak eladni, igy a filmekben is

mindig ¢lmény szamba megy, amikor kiszarok egy ,.elrejtett” markajelzést vagy félig latszo,



csak sugallott emblémat. Természetesen az is szorakoztato tud lenni, amikor az ember arcaba

nyomjak a szponzor termékét, mint példaul a Transformers filmekben.

A dolgozat elsé részében roviden meghatiroztam a termékmegjelenités helyét a

marketingben, végigmentem a torténetén €s kiilonbozo tipusain, lehetdségein és médiumain.

A masodik részben a filmes termékmegjelenitést és James Bond eredetét elemeztem, majd
azon beliil kimondottan a James Bond filmek utols6 5 filmjével foglalkoztam, melyek koziil
a legutobbi a huszonotodik a széridban, melyet a koronavirus jarvany miatt csak tobb

csusztatas utan mutattak be 2021. szeptember 30-an (Magyarorszagon).

A harmadik etapban a gytjtott szekunder informaciok segitségével atfogéd képet kaptam a
Bond-jelenségrél, a  szakirodalom  attekintésével pedig felelevenitettem a
marketingkommunikacios alapelveket. A vizsgalattal a termékmegjelenités és a vasarloi
szokdsok kapcsolataban kerestem az Osszefiiggéseket, illetve fény deriilhet arra is, hogyan
befolyasolja egy bizonyos f0szerepld a termékvalasztast. A megszerzett informaciokkal egy
Osszpontositott primer kutatast tudtam lefolytatni. Kvalitativ kutatassal kideritettem a fobb
kérdéskoroket a kvantitativ kutatdsomhoz, jobban megismertem mas egyének szemszogébol
a termékmegjelenités ismertségét és elfogadottsagat és hogy hogyan érzékelik azokat, illetve
finomitottam a sajat elméleteimen is. Az Osszefiiggések ismeretében kvantitativ kutatasom

célja a hipotéziseim alatdmasztasa volt, szamszeriisithetd adatokkal bizonyitva.

Végiil a kapott szamadatok fliggvényében elfogadtam vagy elutasitottam a kezdeti
hipotéziseimet, majd levontam a megfelelé kiovetkeztetéseket és javaslatokat tettem a

téma jovéjével, esetleges tovabbi kutatasaival kapcsolatosan.

A téma néhany éve igen aktualis, mivel egyre fogy a tv el6fizeték szama, ezaltal csokken a
klasszikus tv rekldmok elérése is a lakossagban, igy probalnak a brandek terjeszkedni az
»atugorhatatlan” reklamok irdnydba. A James Bond filmek szempontjabdl plane aktudlis,
mivel az 0j epizédok megjelenésénél mar a forgatas megkezdése elétt megjelennek a cikkek
arrol, hogy bizonyos markdk akéar tobb tizmillio dollarral is beszallnak a gyartési
koltségekbe. Egyre tobb kutatds lat napviladgot a termékmegjelenités hatdsossagéaval
kapcsolatosan, de igazabol még mindig igen kevés konkrét bizonyiték van a markak ilyen

téren elért sikereire, mivel tobbnyire nehezen mérhetd.



A kutatds eredményei érdekesek lehetnek a filmgyartoknak, hogy példaul egy tipikusan
angol filmben elhelyezett tobbnyire tradiciondlisan angol brandeket miképpen érzékelnek a

mas ,.kultirabol” és nemzetségbdl vald fogyasztok.

A dolgozatban talalhatok nem forras jellegii, de plusz informaciot nyujto labjegyzetek,

melyek hivatkozasait a végjegyzetben helyeztem el, hogy ne legyen zavaro.

1.2. A kutatasi probléma

Mivel a Bond filmeket szinte minden termékmegjelenitéssel kapcsolatos irasban példaként
emlitik, kutatdsom kimondottan a magyar néz6kre iranyul, arra, hogy hogyan hatnak (ill.
hatnak-e) rajuk egy viszonylag tavoli orszag/kultira hésének filmben hasznalt tobbnyire
fénylizé és draga termékei. Létezik-e a Bond-effektus, a Bond életérzés Magyarorszagon?
Mennyire befolyasoljadk a magyar fogyasztok vasarlasi szokésait a Bond filmekben latott
markak? Altalanossagban nézve is nehéz az ilyen passziv megjelenések sikerességét mérni,
de mivel altaldban a Bond filmekben egészen egyedi markak jelennek meg, amik emellett a
széria mellett tették le voksukat, igy néhdny esetben akar aldtdmasztast is nyerhet a

megtériilés.

A témavalasztaskor még nem tudtam, hogy ekkora mennyiségli kiilfoldi forras all majd

rendelkezésre, szemben a csekélyebb volumenii magyarral.
Problémafelvetés

A James Bond széria népszeriisége ¢s ismertsége nemhogy toretlen immar 60. éve, de
kijelenthetjiik, hogy egyre tobbek kedvencévé valik minden ujabb epizdddal. Tobb
generacion ativeld torténetét nehéz lenne, de inkabb lehetetlen egy dolgozatba stiriteni, ezért
is gondoltam kimondottan a magyarorszagi nézok viszonyulasat vizsgalni a Bond filmek, de

legfoképp a benniik megjelenitett termékek vonzataban.

A téma egyik f6 kérdéskore, hogy a magyar fogyasztd masként érzékeli-e egy brand vagy
termék megjelenését a filmekben, fOképp egy ilyen magasra pozicionalt markikban
bdvelkedd széria esetében, ahol sok marka nem is feltétlentil érhetd el a régidban (legalabbis

fizikai tizlete/disztribucidja nincs). FO6 célom a magyar film/sorozat fogyasztok



termékmegjelenitéshez vald viszonyat feltarni, hogy milyen a megitélésiik és fogadtatasuk

itthon, kivaltképp az utobbi 6t James Bond film tekintetében.



Célkitiizések
A célkitlizéseket linearis sorrendben teljesitem, mely célok adjak a kdrvonalat a dolgozatnak.
C1: szakirodalom — a primer kutatas timogatasara 6sszeszedem réviden a marketing, azon

beliil a kommunikécio és kiilondsképpen a termékmegjelenités relevans informdcioit, rovid

filmes termékmegjelenités- és James Bond szekunder informaciokat 6sszegzek.

C2: kvalitativ kutatas — a kvantitativ kutatasomat hivatott segiteni, atfogobb képet kivanok
kapni vele a magyar nézOk termékmegjelenitéshez és a témamhoz valé hozzaallasarol,

melyet fokuszcsoportos kutatassal mérek fel.

C3: kvantitativ kutatas — szamszer(sithet6 adatokat nyerek ki az online kérd6iv valaszaibol,

mellyel aldtdmaszthatom az elméleteimet a témaval kapcsolatban.



2. Szakirodalom

Altalaban jellemzd volt, hogy az adatok megegyeztek a kiilonbozd cikkekben, ahol
el6fordulhatott tévedés, ott tovabbi adatgyiijtés tortént. A szekunder kutatasok folyaman a
legfrissebb ¢és legrelevansabb anyagokat felhasznédldsa volt a cél. A magyar kiadasu
termékmegjelenitéssel kapcsolatos konyveket kiegészitettem magyar online és offline
cikkekkel, valamint kiilfoldi internetes cikkekkel és médiacégek tanulmanyaival, illetve
cikkeivel. Az altalam idézett adatok objektivek, altalaban tobb kiilonb6z6 kontextusban is

elokerultek a témaban.

2.1. Marketing

., A marketing — lélektani kiizdelem. Az érzetek, és nem pedig a termékek vagy szolgaltatasok
csataja.” (Ries — Trout, 1993.) — ebbdl az idézetbdl is latszik mennyi kdzos vonas van a

marketing €s a filmek kozott. Mindkettd az érzelmekre és a meggydzésre €piti vilagat.

Levitt 1986-ban megfogalmazta, hogy a marketing lényege a fogyasztoteremtés azaltal,
hogy felismeri a fogyaszt6i igényeket, és ennek megfeleld termékeket visz piacra
nyereségesen. (Bauer-Beracs, 2016) Bar a marketing a kodzgazdasagtanhoz tartozik,
valojaban akar a szocioldgia vagy az antropoldgia targykorhoz is besorolhatnank, igazabodl
tobb tarsadalomtudomanyt 6tvoz. 1960-ban McCarthy megalkotta a 4P kifejezést és
Osszekapcsolta a marketingmix (Borden, 1953) fogalmaval. A hagyoményos 4P (product,
price, place, promotion — nem feltétleniil ebben a sorrendben) a termékpolitikat, az
arpolitikat, az értékesités-politikat és a reklampolitikat foglalja magéban. A
marketingtudomanyok fejléddésével és a modernizacioval tjabb és Gjabb tényezok jelentek
meg, a 4P 7P-re boviilt a szolgaltatasok szemlélete alapjan az emberi tényezdvel (people), a
folyamattal (process), ahogyan eljut a célcsoporthoz az iizenet, valamint a fizikai
kornyezettel (physical evidence), ahol az ,.értékesités” torténik. A marketing mixbdl tehat
szolgaltatds marketing mix lett. Mivel minden vasarlasi folyamatban az emberi tényez0 a
legkardinalisabb a dontés meghozatalaban, a 4P-bdl 4C lett (a 90-es évek elején), ami mar
nem a marka, hanem inkabb a fogyasztd szemszogébdl vizsgalja a dolgokat. gy tehat a
vevoertéket (customer value), a koltségeket (cost), a kényelmet (convenience) és a

kommunikaciot (communication) foglalja magaba. (Kotler, 1991)



A modernebb 4C modellben az egyiittmiikodé kommunikacié 1épett az egyoldalu promocid
helyébe, igy a fogyasztok viszonyulasat is beépithetik a marketing kommunikacioba. igy
mar nem csak az iizenet eljuttatdsa a cél, hanem a parbeszéd is a fogyasztoval, ami tobb
lehetéséget ad a kétirany kommunikaciora a marka és a fogyasztd kozott. A modell
elterjedésében fontos szerepet jatszhatott az internet térnyerése is, féleg a 2000-es évek
elején a Web 2.0, ami a kétiranyt kommunikaci6 alapjat képezi az online térben, valamint a
kozosségre is épit. A termékmegjelenités esetében a legjobb eredményt az hozza, ha a

fogyasztoi orientacio és a termékorientacio egylittesen érvényesiilhet.

A kommunikaciot elsésorban bizonyos cselekedetként vagy eseményként, nevezetesen
valamilyen forméaban megjelend iizenetek atadasaként, atviteleként és fogadasaként
értelmezzik: eszerint a kommunikdcido az informaciok aramlasa, a kibocsatd (felado)
tizenetének kiildése és eljuttatdsa a fogadohoz (vevohoz). A kommunikacié 1étrejottéhez
elengedhetetlen, hogy az {iizenetek kolcsondsen értelmezhetéek legyenek a szerepldk
szamara, azaz a résztvevok értsék a kommunikécio folyamataban hasznalt szimbolumokat,
kodokat, jelzésrendszereket (Horvath - Moricz, 2013). A kommunikacié valamilyen célbol
torténik, s kozos értékeket, ismereteket, kultirat teremt, jelenit meg, kozvetit: a
kommunikécio ,,szimbolikus folyamat, melynek soran a valosagot eloallitjak, fenntartjdk,

Javitjak és atalakitjak” (Carey, 1988, 33).

A marketing érdekessége, hogy folyamatosan evolvalodik és fejlédik, igy példaul a
marketinget kb. 10 éves id6szakok jellemzik, igy mar csak az altalam a késobbiekben taglalt
ot film tekintetében is két marketinggyakorlat valtotta egymast. 2005-2012 kozott, mint
beruhazas tekintettek a marketingre, mig 2013 utan mar a szervezet nélkiilozhetetlen

részeként titulaltak. (Bauer-Beracs, 2016, 41.0 tablazat alapjan)

A kommunikécios helyzettdl és a tovabbitott tizenettdl fliggden a marketingkommunikécio
végeredményét — vagyis a reklamiizenet eljutdsat a befogaddhoz, célcsoporthoz — a
reklameszkozok, a csatorndk kiilonbozé modon befolyasoljak. Ugyanakkor e kozvetitd
csatornak alapvetden hatarozzak meg a kommunikélhato reklamiizenet jellegét (formajat és

tartalmat). (Horvath - Totth, 2013)

A reklamok hatasat elsdsorban a médiummal hozzak 6sszefiiggésbe, a médiumnak jelentds

szerepe van az lizenet meghatarozasaban is. A reklam elképzelések, aruk vagy szolgaltatasok
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cres

fizetett formaja. (Kotler - Keller, 2006)

A fogyasztok hozzaallasa a reklamokhoz jelentds mértékben megvaltozott, koszonhetéen a
gyors technologiai fejlédésnek és a vele jard oridsi reklamzajnak, ami a XXI. szazadot
jellemzi. A hirdetdknek 0j utakat kell keresni a felhasznaldé meggy6zésére, mivel a normal
reklamok mar nem Osztonzik feltétleniil a vasarlot; idegesitok, unalmasak és zavarok

lehetnek, igy mindenki torekszik az elkeriilésiikre. (Papp-Vary, 2014)

A marketing egyik 1ényeges része a fogyasztoi magatartas elemzése. A termékmegjelenités
esetében is rendkiviil fontos, hogy hogyan érzékelik a befogaddk az elhelyezést, megérinti-
e Oket személyesen, kulturdlisan, szocidlisan vagy pszichologiailag. Egyén- ¢és
kornyezetfiiggd, ki hogyan észleli az elhelyezést vagy akdr a sima reklam

termékét/szolgaltatasat vagy magat a markat.

A technologidk fejlodésével a felhasznald uralkodhat a reklamok felett, a DVR és az IPTV
megjelenésével ,,atugorhatova” valtak a reklamblokkok mar a 2000-es évek elején, jelenleg
pedig példaul a Netflix, Youtube és a Spotify a legkézenfekvibb példa, miszerint havidijas

prémium eléfizetéseikkel megkimélik a fogyasztot a rengeteg reklamtol a feliileteiken.

A klasszikus reklamok egyre koltségesebbé valtak, igy a 2008-as valsag utdn a markaknak
jobban oda kellett figyelniiik a koltéseikre, egyre kézenfekvObbé valtak az alternativ
megoldasok, mint pl. a reklamok filmekbe, sorozatokba, konyvekbe vagy szamitogépes

jatékokba koltoztetése, azaz a tartalomba valo beépitése. (Papp-Vary, 2014)

2.2. Termékelhelyezés — termékmegjelenités

A termékmegjelenités a termékek/szolgaltatdsok juttatds ellenében torténd elhelyezése a
filmek/miisorok cselekményében. (Papp-Vary, 2008) A termékmegjelenitést tobb néven
emlegetik Magyarorszagon is: termékelhelyezés, product placement, de akar markazott
szorakoztatasként, advertainmentként is hasznaljak. Altipusai lehetnek még a marka- vagy

termékintegraciok, ahol azok szervesen beépiilnek a cselekménybe. (Papp-Vary, 2014)

A dolgozatban a tovabbiakban a termékmegjelenités kifejezést fogom hasznalni, mivel a

2010-ben megjelent ij médiatorvény is ekképpen hivatkozik ra. A 2010. évi CLXXXV.
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torvény a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szerint ,, a termékmegjelenités
olyan kereskedelmi kozlemény, amely terméket, szolgaltatast, ezek védjegyét vagy ezekre
valo utalast tartalmaz oly modon, hogy az - fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas ellenében

- egy musorszamban vagy felhasznadlo altal létrehozott videoban jelenik meg.”

A termékmegjelenités a marketingkommunikacidos mixbe viszonylag nehezen illeszthetd
bele, illetve megitélése orszagonként eltérd lehet és régota foglalkoztatja a kutatokat, hogy
hogyan képes a jelenség befolyasolni a fogyasztok vasarlasi szokdsait. A hirdetOknek nem
szabad szem elél téveszteni Erwin Ephron 2,,product placement paradoxonjat”, vagyis ,, Ha
észreveszed, az rossz. Ha viszont nem veszed észre, akkor nem ér semmit®.” (Papp-Vary,
2012) A kiilonb6z6 termékmegjelenités megoldasok egyébként leginkabb imazsépitd
funkcioval birnak, és ez alapjan ndvelik egy marka presztizsét. A nézdk folyamatosan
figyelnek ¢és ,,tanulnak™ a latottakbol, bovitik ismereteiket a termékeket illeten, a gyartok
pedig folyamatosan emlékeztetik a médidban és a vasarlas helyén is Oket. A
termékmegjelenités legfobb célja tehat a ,,brand awareness”, azaz a markaismertség novelése
¢és a ,sales promotion”, azaz a vasarlasra 0sztonzés. A termékmegjelenités hatdsossaga

sokban fligg magatol a reklamozott terméktdl és a befogadotodl is.

A hirdetdk szeretik a termékmegjelenitést, mert ,,szorosabb érzelmi koteléket” hoz 1étre a
néz6vel, mivel fél percnél tobb ideje van esetlegesen kibontakozni a terméknek és a nézd is
jobban hihet egy nagyjatékfilm szerepldjének a termék hasznalata kdzben. (Lemmonier,
2008; Papp-Var, 2014) A misorgyartok részérdl azért fontos a termékmegjelenités, mert
konkrét vagy atvitt értelemben, de pénzt general a produkcionak és valosagosabba teszi az
alkotast, ha a torténetek szerepldi ismert targyakkal vagy szolgaltatasokkal veszik korbe
magukat. (Papp-Vary, 2014, 20) A stadiok és eldadok bevételkieséseit is hivatott
ellensulyozni a termékmegjelenités a filmekben, sorozatokban vagy épp zeneszdmokban,

ugyanis igy az illegélisan letdltott tartalmakban is ugyanugy talalkozik vele a célcsoport.

A termékek megjelenitése a logd felvillanasatol egészen odaig terjedhet, hogy a cselekmény
fontos részévé valnak. Mivel a miisor szerves részét alkotjak, ezt a fajta reklamfogyasztast
igen nehéz kikeriilni, ugyanakkor az elutasitds mértéke altalaban alacsony, kiillondsen, ha a
marka hitelesen illeszkedik a miisor kornyezetébe, cselekményébe. A reklamoknak és
termékmegjelenitéseknek fontos szerepiik van a termékek és a szolgéltatasok fogyasztokhoz
valo eljuttatasaban, segitenek eligazodni az arubdségben és megismertetik a nézdket a

lehetdségekkel. Megfeleld elhelyezéssel erdsitheti a cégbe vetett bizalmat vagy novelheti a
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vasarlasi kedvet egy uj termék irdnt. A megjelenitett termékek sikere fligghet a

termékéletgdrbén vald aktudlis helyzetiiktdl is.

A termékmegjelenitést altaldban ismert markak alkalmazzék, mivel Ok rendelkeznek
megfeleld anyagi hattérrel €és hozzaértéssel, tapasztalattal egy nagyobb szabasu
produkcidhoz, de természetesen barter megoldasokkal is meg lehet oldani (pl. szalloda — a
forgatas alatt elszallasolja a szinészeket és a stabot, cserébe a megjelenésért). Persze kis
példanyszamos, de kedvelt és trendi vagy 1j, de egy fontos problémara megoldast kinalo
termék is bekeriilhet egy produkcioba. Remek marketingeszkoz, ha megfeleld kontextusban
alkalmazzak és nem hivalkodd, inkabb mindennapos kérnyezetben szerepel és jol illeszkedik
az adott szituacidoba. A termékmegjelenitésnek egyszerre kell erdsitenie a szereplok és a
markadk imazsat, segitenie a cselekmény kibontakozasat, a mesterkéltség elkeriilésével, a

lehetd legjobb torténetbe olvadassal.

Tobbféle termékmegjelenitéssel tudnak €lni a brandek, megkiilonboztethetiink vizualis,
auditiv és audiovizualis elhelyezést, annak fliggvényében, hogy latjuk, halljuk, vagy
egyszerre ¢rzékeljiik mindkét érzékszerviinkkel a reklamot. Lehet aktiv vagy passziv az
elhelyezés, tehat képezheti a cselekmény fontos részét aktiv formaban (pl. a szerepld Coca-
Colat iszik, ergo ,,hasznalja” a terméket) vagy passziv formaban csak megjelenik kellekként,
hasznalaton kiviil (pl. a szereplé mogott a hattérben Coca-Cola automata vagy plakat). A
nézokre az aktiv megoldas jobban hat, jobban észlelik az elhelyezést és altalaban bele tudjak

képzelni magukat a szitudcidba, majd ezt késdbbi vasarlas soran fel tudjak idézni.

2.2.1. A termékmegjelenités célja

Markazott vilagban éliink, a brandek altal hatarozzuk meg magunkat. (Neumeier, 2006)

A termékmegjelenitésnek szamos jotékony hatasa lehet. Altalaban hasznosabbnak gondoljak
a standard rekldmokhoz képest, mivel nem olyan erdszakosan van ,,érzékeltetve” a nézdvel.
Egyszerlibben eléri a célkozonséget és konnyebben felkelti a figyelmét, a sztorinak
koszonhetden konnyebben felismerhetévé teheti a brandet a valo életben és igy segithet a
markavalasztasban. A filmben latottak alapjan segithet megerdsiteni a vasarlot a termék
hasznossagat illetden, mivel lehetdsége van a gyartonak a terméket hasznalat kdzben is

bemutatni és pozitivumait erdsiteni a fogyasztdban.
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A termékmegjelenités kiilonboz6 formai jo hasznukra valnak a filmgyartoknak, csokkentik
a koltségeket (termékmegjelenités a realisztikusabb sztoriért, vagy pénzbeli tdmogatas pl.
utaztatas, étkeztetés). A sorozatoknal régota népszerli a termékmegjelenités, és elmondhato,
hogy minél sikeresebb a miisor, annal tartdsabb a termékmegjelenités. A Nielsen kutatasai
szerint a tv showk akar 20%-kal is novelhetik a markaismertséget. A
termékmegjelenitéseknek jelentds hatasuk van a markak felidézésében, egy emlékezetes és
a nézd érzelmeire hatd epizod esetén pozitivabb lehet a termék megitélése és annak
berogzddése is. Hatasosabb, ha egyszerre latjuk és halljuk a terméket/markat, mintha csak

latjuk, vagy csak elhangzik. (Exchange4media, 2006)

Papp-Vary (2014) szerint nincs altalanosan elfogadott bizonyiték a termékmegjelenités
sikerességére, altalaban fiigg a film sikerétdl is. A legjelentdsebb kiilonbség a
termékmegjelenités és a sima tv reklam kozott az, hogy a moziban nem lehet elléptetni vagy
csatornat valtani, némitani, sziinetet tartani, mindenképpen szembesiil a nézo a
termékkel/szolgaltatassal, illetve élményszamba is mehet a nézdnek, ha felfedez egy ismerds
markat vagy megtud egy hasznos dolgot egy esetlegesen eddig ismeretlen vagy ijonnan
bevezetett markarol vagy termékrdl/szolgaltatasrol. Az emberek egyre inkabb immunissa
valnak a standard reklamokkal szemben, ami egy tijabb esélyt ad a termékmegjelenitésnek
az eloretorésre. Ez meg is latszik az egyre novekvé termékmegjelenitési piacon és a dragabb,

versenyhelyzetet teremt6 elhelyezésekben (pl. Heineken — Bond esetén).

A j6 termékmegjelenitésnek markaépitd ereje van, koveti a kozponti markastratégiat,
szerepet jatszhat a markaszemélyiség kialakitasdban ¢€s/vagy formalasdban, a marka
értekének novelésében. Az ismertebb markdk konnyebben élnek a termékmegjelenités
lehetdségével, mert nagyobb valoszintiséggel hallottak/lattak mar korabban a néz6k, mint

egy kisebb markat, amit nehezebben azonositanak be.

A termékmegjelenités fontos része lehet a marketingmixnek egy cégen beliil, altaldban
koltséghatékonyabbnak mindsiil a tobbi hirdetési formahoz képest, illetve pluszban profital
a megjelend marka filmeket 6vezd nagy médiaérdeklddésbol. Egyéb keresztpromodcios
lehetdségeket is érdemes kiaknéaznia, de valdsziniileg noveli a marka ismertségét, presztizsét.
Minél tobben 1atjak a filmet, annal tobb potencialis vasarlot tudhat magaénak a megjelenitett
brand, bar a reakci6 altalaban nem azonnali, a jovében konnyen felidézhetik a

latottakat/hallottakat.
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2.2.2. A termékmegjelenitéshez valé hozzaallas

Papp-Vary (2014) szerint a néz6k szamara a jol megkomponalt elhelyezések hozzaadnak a
film cselekményéhez. Ha ismert markat latnak, a jovoben konnyebben felelevenitik és
konnyebben dontenek a vasarlas mellett. Viszont, ha eldszor talalkoznak vele, akkor nem
tudjak hova tenni, bizonytalan lesz a termékhez a viszonyuk. A termékmegjelenités
észrevétele utan a nézonek altalaban nincs negativ érzete, mivel nem feltétleniil reklamként

fogja fel, hanem 6sszekoti a filmbeli torténésekkel.

Jogilag a kormanyok hozzaallasa orszagonként eltér6, sok minden filigghet
termékmegjelenités terén, hogy az adott kormany hogyan vélekedik a termékmegjelenités

reklam mivoltarél. Altalaban jelezni kell a tv-ben/radioban a termékmegjelenités tényét.

Altalanossagban a fogyasztoi torvények szerint mindenkinek joga van tudni, amikor
hirdetésnek van kitéve és a kormanyok jogot adnak ennek megvédésére (Cain, 2011).
Napjainkban az eurdpai orszagokban tobbnyire minden miisorszolgaltatd koteles jelezni,
amikor termékmegjelenités torténik a televizidban vagy a radioban. (Ginosar & Levi-Faur,
2010) az Egyesiilt Kiralysagban példaul minden film el6tt jelezni kell a nézéknek, hogy

termékmegjelenitést fog tartalmazni a film.

A szigetorszagban ,,PP” vagy ,P”
‘ emblémaval kell jel6lni minden egyes
jelenetnél, amikor az adott termék

feltinik, illetve minden reklamsziinetnél

kiilon felhivas sziikséges, (Jones, 2019)

ahogy az az 1. é4bran is lathato.

1. dbra - Product placement logé (Egyesiilt Kiralysdg)
Forrds: https://news.sky.com/story/tv-paid-for-product-
placement-ban-lifted-10489518

Magyarorszagon a termékmegjelenitéseknek kedvezd torvények bevezetése utan végzett
kutatasok alapjan az 500 megkérdezett 80%-at nem zavarta a termékmegjelenités, sot

63%-uk inkdbb néz ilyen tipusti, mint hagyomdanyos rekldmot*. (Papp-Vary, 2012)

15



2.2.3. Termékmegjelenités tipusai

A filmes termékmegjelenités sokféleképpen csoportosithato:

a filmben elfoglalt helytik szerint

- amegjelenitett termékkategoria szerint

- atermékéletgorbén elfoglalt hely szerint

- markak szerint

- az egylttmiikodés pénziigyi hattere szerint

- az elokészités, megszervezeés szerint

- filmes mifajok szerint (Papp-Vary, 2014, 39.0)

2.2.3.1. Erzékszervekre hatas és cselekménybe integralodas szerint

A. auditive - verbalis, zenés utalas direkten vagy indirekten

tul direkt, zavar6 lehet és til egyértelmi

magyar filmek gyakran alkalmazzak

B. visual - aktiv és passziv

hasznaljak - Knight Riderben a Kitt

dekoraci6 - passziv - hattérben, nem hangsulyos

wardrobe - ruhak, kiegészitok a szinészen

brand placement - kiilon kategoria, amikor pl. nem a termék, hanem a

reklamja tlinik fel a filmben.

C. audiovisual

egyszerre lathato és hallhato
kockéazatos, mivel tal ,,reklamos” hatasu - taszito
leggyakrabban picture in picture, azaz egy reklam a tvben, mondjuk, amit

a szereplok megnéznek

D. creative vagy plot placement

a termék a cselekmény szerves része
nagyon sok munka van benne
pl. Istenek a fejiikre estek Coca Cola tivege, ami végig jelen van a filmben

Szambkivetett cim filmben Fedex és Wilson

E. on set placement
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e a film cselekménye szempontjabdl irrelevans termékszerepeltetés
(Balogh, 2006)

2.2.3.2. Pénzmozgas alapjan és a fizetési konstrukciot veszi alapul

A. barter placement
e a gyarté részben vagy egészben a film eldallitdjanak adja hasznalatra
e pl. autok megjelenitése, ha cserébe fuvarozzak a stabot
B. cross promotion
e afilm elballito és a termék gyartd egymast kdlcsonodsen reklamozza
e afilm jeleneteit, szerepldit a reklamok felhasznalhatjak
e pl. James Bond karora és autd reklamokban szerepel, elmossak a film és a
valdsag kozotti hatarokat
C. paid placement
e viszonylag ritka
e pénzért cserébe, szamlazas masodperc alapon, inkabb sorozatoknal
D. free placement
e szabad vagy spontan termékmegjelenités, szivességi alapon torténik
o kisebb értéki termékek esetében

E. corporate placement (Balogh, 2006)

2.2.4. Termékmegjelenités Magyarorszagon

A hazai médiaszabalyozas a médiatartalomként megjelend kereskedelmi kommunikaciora
a , kereskedelmi kozlemény” gyiijtofogalmat alkalmazza, amelynek specidlis formdi a
reklam, a tamogatoi kozlemény és a termékmegjelenités. 2019. augusztus 1-jétél modosult a
médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szolo 2010. évi CLXXXV. torvény,
valamint a sajtoszabadsagrol és a médiatartalmak alapveté szabalyairol szolo 2010. évi
CIV. térvény. A valtozasok a kereskedelmi kézlemény valamennyi formajat érintették, igy a
termékmegjeleniteést is. A termékmegjelenités alkalmazdasa a korabbi jogszabaly szerint -
bizonyos kivételekkel ugyan, de - tilos volt. A torvénymodositis koncepciondlis valtozast

hozott a teriileten, hiszen a korabbi tilalmat — néhany korlattol eltekintve — feloldotta®.

A 2010. évi CLXXXV. torvény alapjan a termékmegjelenités a kereskedelmi kozlemény
barmely olyan formadja, amely pl. terméket vagy szolgaltatast egy miisorszamban megjelenit.

(Papp-Vary, 2014)
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A termékmegjelenités eurdpai és hazai szabdlyainak iranymutatoi:

e . Audiovizualis médiaszolgaltatasokrol” szo6l6 iranyelv (2010/13/EU)

e A sajtészabadsagrol és a médiatartalmak alapvetd szabalyairdl szolo 2010. évi
CIV. térvény (Smtv.)

e A médiaszolgéltatasokrol és a tdmegkommunikaciorol szold 2010. évi CLXXXV.
Torvény (Mttv.): 30-31. §§ (Termékmegjelenités a miisorszamokban)

e Jogszabalyi felhatalmazas: Mttv. 31. § (4) bekezdése

Magyarorszagon tilos a termékmegjelenités a hirmtsorokban, politikai tajékoztatd
misorszdmokban, nemzeti tinnepek hivatalos eseményeir6l tudésitdé miisorszamokban,
illetve vallasi vagy egyhazi tartalmu misorszamokban. A fizetés vagy hasonlo
ellenszolgaltatds ellenében kozzétett termékmegjelenités engedélyezett az alabbi

misortipusokban, amennyiben az nem 14 éven aluli kiskortiaknak szol:

e filmszinhdzban torténd bemutatasra szant filmalkotas

e médiaszolgaltatasban valo kozzététel céljabol késziilt filmalkotés és
e filmsorozat

e sportmilsorszam

e szorakoztatd musorszam

A termékmegjelenités nem engedélyezett a dohanytermékek, cigaretta; vényre kaphatd
gyogyszer, fegyver, l6szer, robbandanyag; illetve a kereskedelmi rekldmozasbol a
Reklamtorvény alapjan kizart termékek esetén. A miisorszamban nem hivhat fel kdzvetlentil
a termék megvasarlasara vagy szolgaltatds igénybevételére. A koézonséget mindig

tajékoztatni kell a megjelenitésrol.

A 90-es években a magyar gyartast sorozatokban és filmekben altalaban még ttlzasokba is
estek a termékmegjelenitésekkel, ezért is lehetett sziikség az 1996 és 2010 kozott tartod

szigorubb korlatozasra.

»A Kisvarosban példaul a kévetkezo brandek éltek termékmegjelenitéssel: OMV, Videoton,
AB Aegon, Oriflame, NIVEA, Eduscho, Kadar Trans, Tele5 Taxi, Steffl, Conti Car, Ford,
Miiszertechnika, Medina Tours, Opel, Budget, RealBank, JVC, KGB egyiittes. Ez nem ritkan
annyira direkt volt, hogy a szereplok elkurjantottak magukat: ,, Varj egy kicsit dragam, fel
kell hivnom egy fuvarért a Kadar Transot!” (Papp-Vary, 2012)
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A Familia Kft. is sok markat vitt be az emberek mindennapjaiba, mint pl. a Stollwercket, a
Pickwicket, a Douwe Egberts-t vagy a Horvath Rozi fiiszereket. Allitolag voltak epizodok,
amiket konkrétan egy adott szponzorra irtak. De fontos megemliteni a Szomszédok Microsoft
megjelenitését is, miszerint ,, Ha lenne tizezer forintom, megvehetném ezt az eredeti Windows

95 programot!”

A 90-es évek végén és a 2000-es években a forgatokonyvirok kénytelenek voltak sajat fiktiv
markakat kitaldlni a sorozatokhoz, igy érdekes brandek sziilettek, mint a Mazli sor, Balu
joghurt vagy az Estisol-pezsg6. (Papp-Vary, 2012) A Valo Vildag cimi valésagshowban a
Sony ¢és a Coca-Cola volt a két legnagyobb szponzor, sok példa épit a miisorvezetok kola
fogyasztasara az Osszefoglalok alatt. Bar a villalakok koriil is rengeteg kolasiiveg volt
elhelyezve és be-bevagtak képet, amikor éppen isszak, de a Sony tv-n ment mindig a misor,

igy azt aktivan hasznaltdk, mig a kolat tobbnyire passzivan.

A 2010-es 1) médiatdrvény nagyot lenditett az itthoni piacon és egyre jobb megoldasokkal

allnak el6 a hazai produkciok is.

2.2.5. Nemzetkozi és hazai termékmegjelenités szamokban - film, mozi és tv

Egyre tobb cég veszi észre mostanadban a termékmegjelenités fontossagat, nincs konnyii
dolguk, mivel kimondottan errdl sz6l6 tanulméanyok leginkabb csak az elmult 10-20 évbdl

vannak.

2015-ben mozis és tv-s termékmegjelenités 10,6 milliard dollart konyvelhetett el. 2019-ben
a globalis termékmegjelenités 14,5%-ot tudott ndvekedni, aminek bevételei igy 20,57
millidrd dollarra ragtak. 2020-ra a COVID-19 pandémia azonban egy 10 éves folyamatos
novekedést gylirt maga ala, de 2021-ben az igazan erds visszapattanas elmaradt mind mozi,
tv és digitalis pp piacon, valamint a zenében. A PQ Media elemzései €s elOrejelzései alapjan
(2. abra) a termékmegjelenitési bevételek az 1975 ota tartd folyamatos novekedés helyett
2,5%-ot csokkenhetnek 2020-ban vilagszerte. A forras szerint 2021-ben varhatoéan 13,8%-
0s novekedés lesz az el6z6 évhez képest. (Quinn, 2021) Jelenleg az amerikai
termékmegjelenités 56,5%-at teszi ki a globdlis piacnak. A legjelentésebb hanyadat
messzemenden a TV, ami 2019-ben 14,05 milliard dollart jelentett, ezutdn szerepel
masodikként a filmes elhelyezés a maga globalis 3,04 milliard dolldr részesedésével®.

(Stamford, 2020)
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Globalis termékelhelyezés bevételek novekedése a teljes rekldam & marketing és a nominalis GDP viszonylatdban, 2015-2024
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2. dbra — Globalis termékelhelyezés bevételek niovekedése a teljes reklim & marketing és a nomindlis GDP
viszonylataban, 2015-2024 kézotti idészakra vetitve
Forrds: https:/lwww.pgmedia.com/product/global-product-placement-forecast-2020/

A PQ Media amerikai adatai alapjan 1974-ben még csak 190 millié dollar volt a
termékmegjelenitésre koltott 0sszeg, ami 1985-ben 512 millio dollarra, 1995-ben 1130
millio dollarra, 2004-ben 3458 millio dollarra ragott, (Papp-Vary, 2014) majd 2014-ben mar
a 10,58 milliard dollart is elérte’.

A magyar fogyasztokat tobb fronton lehet elérni termékmegjelenitéssel (3. abra). A kb. 4
milli6 magyar haztartasban, tobb mint 3,6 milli6 tv eléfizetés van (2021.jan).8 A 142 db
(beltéri) moziban dsszesen kb. 72 ezer féréhely allt rendelkezésre a 2020-as adatok alapjan.’
Ami a gyorsan terjedd és egyre kedveltebb streaminget illeti, 2021-ben ,,a felnétt magyar
internetezok 20%-a (kb. 1,3 millio f0) rendelkezik hozzaféréssel legalabb egy streaming

szolgaltato kindlatdahoz, 14% pedig haszndlja a hazai online TV szolgaltatdsok valamelyikét

is. 10
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JYdigital

Streaming szolgaltatasok
ISMERTSEG és JELENLEGI HASZNALAT

AZ INTERNETEZOK KOREBEN A STREAMING VIDEOT, ONLINE TV-S TARTALMAT NEZOK KOREBEN

amit jelenleg haszndinak.

'lLLllb

Ltbbt

etflix HBO GO RTL Most YouTube Indavideo RTL Most+ Telekom Amazon Disney+  TV2 Play Hulu
Premium TVGO  Prime Video
Az adatok a GKI Digital CAWI médszertannal kétszitett lakossdgl A 2021 & jni zajott. A minta mérete: 2263 f5.
A kutatds az aktivan 5 felndtt 3 iv nem, kor és lakohely tipusa szerint.

3. abra — Streaming szolgdltatdsok ismertsége és haszndlata Magyarorszdgon
(2021. mdjus-juniusi felmérés adatok alapjdan)
Forras: https://gkid.hu/2021/07/30/tartalomfogyasztasi-szokasok-2021/

2.3. Filmes termékmegjelenités

A Lumiére testvérek felismerték az lizleti lehetdséget a mozgoképek tomegek eldtti vaszonra
vetitésével, igy feltalaltak a mozit, a kezdeti idokben csak némafilm formaban, majd 1927-
ben 4 dzsesszénekes (Warner Bros.) cimii filmmel kezdetét vette a hangosfilmek korszaka.
A magyar filmgyartas is viszonylag gyorsan kovette a fejlodést, mar 1930-ban Budapesten
IS bemutattak az els6 magyar hangosfilmet is, a Kék Balvanyt. A sztered hangot pedig el6szor

Walt Disney Fantdzia cimi rajzfilmjében hasznaltak 1940-ben.

A legelso jegyzett termékmegjelenités az 1920-as The Garage cimi rovidfilmben talalhato.
A némafilmek kordban is mar ¢éltek az éttermek a termékmegjelenités lehetdségével,
jellemzden az éttermek el6tt jatszodtak a jelenetek, cserébe Ok alltak a forgatason dolgozok
étkeztetését. A Firestone gumiabroncsok €s a Red Crown Gasoline olaj kapott hangstlyos
szerepet ebben a rovidfilmben. Az els6 olyan Oscar dijas film, amelyben termékmegjelenités
talalhato, az 1927-es Szarnyak ciml film volt, melyben az amerikai Hershey’s cég tablas
csokoladéja volt tobb jelenetben is latvanyosan elhelyezve €s aktivan hasznalva. (Papp-
Vary, 2014) Miutan a vilag és Hollywood kiheverte a haborukat a termékmegjelenitést a 70-

es években ¢lesztette ujra a reklamszakma. A Hershey’s marka leghiresebb megjelenése
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kétségkivill az E.T. A foldonkiviili (1982) cimi filmben volt, ahol a Reese’s Pieces nevii
(M&M’s-re és Smartiesra kisértetiesen hasonlitd) drazséval etetik a gyerekek az E.T. nevii
trlényt, hogy Osszebaratkozzanak vele. Gyakran az els6 sikeres termékmegjelenitésként is
emlegetik, bar inkabb a keresztpromocio sziiletésének tekintheté. Ugyanis ezért a remekiil
megtervezett fogasért 1 milli6 amerikai dollart fizetett a csokoladégyartd, amit
arukapcsoldssal és keresztpromoéciokkal béségesen megtamogatott, igy mindenki megtudta,
hogy a kis szines édességek bizony Reese’s Pieces tipustak és véletleniil sem M&M’s-t lat
a nézd az eziist vasznon. A film premierje utani két hétben a Reese’s Pieces eladasok

latvanyosan, 65%-0t emelkedtek. (Conradt, 2008)

Ennek a hathatos sikernek koszonhetéen még jobban feléledt a markakndl a vagy a
filmekben valo elhelyezésekre és nétt a hajlandosag nagy 6sszegii marketing befektetésre is.
A jol atgondolt termékmegjelenitések kivaléan meg tudnak tériilni (ami persze fiigghet az
adott film sikerétdl is), pl. Ray-Ban Wayfarer a Kockdzatos iizlet-b6l (1983) vagy a szintén
Ray-Ban altal gyartott Aviator napszemiivegek a Top Gun (1986) cimii Tom Cruise filmbdl,
Mini Cooper autok az Olasz melé-bol (2003) vagy Hermés sal az Elemi észton (1992) cimi
filmbodl. Ezek az Osszefliggések azt sugalljak, hogy a filmekben torténd elhelyezések
hasznosak, felkeltik a nézok figyelmét, igy hatasosak lehetnek a megtériilés szempontjabol.
Természetesen a termékmegjelenitések sikerei fiigghetnek az ,,ujdonsag varazsatol” €s az
alkalmazas divat-beli idejétdl is, azaz, hogy mennyire valik felkapottd a termék. Ezen
klasszikus termékmegjelenitéseket nagyban befolyasoltdk a gyartas idészakai, akkoriban
ugyanis nem volt ennyire elterjedt, mint ma, manapsdg mar nem szdélnak ekkorat az

elhelyezések.

,Fuller ne igyal annyi kolat” (Reszkessetek betordk, 1990) magyarul, mig angolul ,,Fuller,
go easy on the Pepsi”. Ezek a termékek nem véletleniil jelennek meg. A
termékmegjelenitésekkel a brandek a ,,gytlolt” reklamokkal ellentétesen, szoérakoztatva,
sokkal finomabb moédszerekkel probaljak elérni a vasarlokat. Ugy, hogy a potencialis

fogyasztok érzékeljék ugyan, de ne legyen megterheld.

A Pusztito (1993) cimii filmben 2032-ben az egyetlen globalis étteremlanc a Taco Bell,
legalabbis az amerikai verzioban, az eurdpai valtozatban Pizza Hut szerepelt, a logdkat
digitalis utdmunkaval cserélték le (mivel a Taco Bellnek nincsenek eurdpai érdekeltségei).
Remek példa a termékmegjelenitések differencialt értékesitésére, alkalmazkodva a

célpiachoz.
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Az elmult évtizedek emlékezetes
termékmegjelenitései példaul a Duracell
a Matrix (1999) elsé részében, a Dr.
Pepper iiditds doboz az elsé Pokember
(2002) filmben, Wilson labda a
Szamkivetett (2000) cimi Tom Hanks
filmben, illetve a Transformers (2007-)
filmek talan a legékesebb példai a

termékmegjelenités lehetdségeinek.

4. dbra — Taco Bell és Pizza Hut termékmegjelenités A Pusztito c. filmben, eltéro régioban.

Forras:

https://www.reddit.com/r/MovieDetails/comments/nmc94n/in_demolition_man_1993_the_taco_bell_logo_was/

Michael Bay rendezd tartja jelenleg a rekordot filmes termékmegjelenités terén, 55

kiilonb6z6 brandet jelenitett meg a Transformers: A kihalds kora (2014) cimii ,,blockbuster”-

¢ben, ahol pl. a Bud Light sér dnmaga Osszesen 50 mdasodperc képernydidét kapott

kiilonboz6 formakban.

Bar a Harcosok Klubja (1999) cimd filmet
tobbnyire mindenki az IKEA-val koti
Ossze, a filmben szerepld termékek nem a
svéd  Dbutoraruhaz  termékei,  csak
kitalaciok, ¢és 1gazabol csak hangi

megjelenités volt a filmben.

5. abra — Képkocka a Harcosok Klubja (1999) c. filmbésl

Forras: https://medium.com/@ericirish/smartphone-nesting-d033d0e775b6

A Deadpool 2-ben (2018) az IKEA bar
nem fizetett az elhelyezésért, de
engedélyezte a tobbszori  kiilonbozd
megjelenést a filmben, minddssze annyi
kikotéssel, hogy eredeti IKEA butort
kellett hasznalniuk. (Ma, 2016)

6. abra — Képkocka a Deadpool 2 (2018) c. filmbél

Forras: https://www.spotern.com/en/spot/movie/deadpool/11656/the-chest-of-drawers-ikea-black-in-deadpool
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A termékmegjelenités sikere nagyban fligg a terméktdl és a befogadokdzonségtol is. Példaul
mindegy, hogy hany Heinekent vagy Martinit iszik meg James Bond egy film alatt, vagy
hany hamburgert fogyasztanak a Ponyvaregényben (1994), a muszlim néz6k nem fognak
alkoholt fogyasztani, illetve a hinduk hamburgert enni. A fiatalok lehet, hogy a boltban a
Heinekent veszik le a polcrol a film végett, de Omega 6rat vagy Aston Martin sportkocsit

nehezebben vasarolnak maguknak. (Radford, 2012)

Természetesen a termékmegjelenitésekkel nem mindig egyforma a cél, mig a Heinekennél
inkabb eladasdsztonzés, ugy az Aston Martinnal a brand mendségét hivatott szolgalni és
fenntartani azon kevesek érdeklodését, akik megengedhetik maguknak ezt a luxust. Az
Aston Martin a 2001 6ta megrendezett Brit CoolBrands!! listan szinte mindig a dobogoén, ha
nem a legels6 helyen szerepelt, amit minden bizonnyal a James Bond szérianak is kdszonhet
a cég, amellett, hogy igazabol nem egy népautd, mivel az utobbi 15 évet nézve évente
dtlagosan 2000 autot értékesitenck Eurdpaban példaul'?>. Bond az Aston Martinnak

exkluzivitast ad, és mintegy vagyat ébreszt a marka iranyaba.

A termékmegjelenitések hatékonysdgat nem mindig lehet egyértelmilen bizonyitani a
szamos egy¢b faktor miatt, mint példaul altalanossagban a gazdasag valtozékonysaga,
szezonalitas, versenytarsak tevékenységei, aktualis popularis kulttra, esetleges gazdasagi
(2008) vagy egészségiigyi vilagvalsag (2020-). Ezeket nagyon nehéz vagy szinte lehetetlen
elszeparalni egymastol és igy konkrét szamadatokat produkélni a termékmegjelenitések

sikerét illet6en.

Vilagviszonylatban 2015-2019 kozott atlagosan 7,2 milliard usd bevétele volt a moziknak,
ez 2020-ban 2,8 milliardra csokkent a virushelyzet miatt, de 2022-re mar ujra 5 milliard usd

volt.13

A termékmegjelenités természetesen nem csak a mozifilmek vildgara korlatozodik, hanem
barmely televizios, interneten megosztott vagy mas formaban vetitett vizudlis projektben
megjelenithetd. A 2010-es években oOriasi fejlddésen ment keresztiil a hollywoodi
sorozatipar, a legnagyobb mozifilm szinészek is szivesen szerepelnek sorozatokban,
ellentétben a 90-es évekkel példaul. Igy a nagy nevekhez nagy markak is hajlandok
szerz6dni, ami magasabb koltségvetést eredményez, ami pedig egyértelmiien jobb

mindséget és tobb teret, G lehetdségeket ad a produkciot gyarto stadioknak.
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Viszonylag friss példa a Ted Lasso cimii Apple TV+ sorozatban szereplé termékek, pl.
Nespresso, Lynx, Nestlé, Porsche, Aston Martin, Under Armour, North Face, New Balance.
A sorozat nagy sikert aratott, igy az Apple TV+ streaming platformja is er6s6dott, valamint
uj hirdetési feliiletet adott sajat termékeiknek. Az egyik epizodban példaul 29 perc alatt 36
Apple termék volt észlelhetd, de 14 epizodban Gsszesen 230 Apple termék vagy szolgaltatas
volt lathatd, a masik nagysikerii Apple TV+ sorozat, a The Morning Show is rengeteg, 250

Apple megjelenitéssel biiszkélkedhet az els6 10 epizddja alatt, bar ezek az epizodok 1 ora

koriili hosszusaguak (Carpenter, 2021).

7. adbra New Balance cipé megjelenitése a Ted Lasso c. Apple TV+ sorozatban (sajat gyiijtés)
(balrdl jobba, fentrdl lefelé - 2. évad 3, 9, 10 és 11. epizod)

Erdekes fejlemény, hogy a magyar sorozatgyartas is fellendiilt az utobbi 4-5 évben és
mindségi anyagokat tudnak letenni az asztalra kivalo szinészi és produceri munkakkal.
Emlitésre méltd egylittmikodés az RTL Klub Mi kis falunk cimii produkcidjanak a
Sopronival, aki sort és egyéb altala forgalmazott szeszes- €s energiaitalokat bocsat a stab
rendelkezésére, megjelenitve a lehetd legtobb alkalommal ezeket a masodik évadtol

kezdbédben.

A mozifilmek ipardga az egyik legkomplexebb a kommunikacids iizletek terén
kreativitdsanak és sokrétiiségének koszonhetden, valamint annak, hogy a technoldgidkat a
lehetd legjobban kihasznalja €s eldsegiti azok fejlodését. A produkceid értéke sok mindentdl

fiigghet, de leginkabb a vizudlis élménytdl €s a torténet erdsségétdl, valamint aktualitasatol
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¢s szinész/alkotogardajatol. Egy mai filmes produkcid eldallitdsi koltsége altalaban

megegyezik a raforditandé marketing biidzsével.

A filmes termékmegjelenités nem csak a mozinézdket gydzheti meg egy bizonyos termékrol,
hanem a dvd/bluray/tv/streaming piacon is tovabb él, akar évtizedekig erdsitheti a markat.
Majdnem egy évszazad ota folyik az efféle markdzott szorakoztatas a mozivasznon, ahol a
potencialis vasarlok megismerkedhetnek/elkotelezodhetnek a markakkal. Mozifilmeknél az
elérés talan a legpontosabban mérhetd, egyéb csatornakon ez nem garantalhatd, mert nem
oldhato meg tokéletesen. A televizid €és a mozi mindmaig a legjobb csatorna az érzelmek

kozvetitésére, mivel a markaplatformok az érzelmekre épitenek.

A BrandChannel szerint a Szex és New York cimi film 90, a Vasember 2 pedig legalabb 60
terméket vonultatott fel a vasznon. (Jones, 2019) A termékmegjelenitéseknél fontos a pozitiv
kicsengés, amit nem egyszeri elérni, és nem is biztos, hogy a bevételeken vagy a megitélésen
valtoztat. SOt akar veszélyeztetheti is a marka megitélését és negativan befolyasolhatja a
brandet, mint pl. a Toyota Prius a Pancser Police (The Other Guys, 2010) vagy az Utédomra
iitok (Little Fockers, 2010) cimii filmekben, ill. a Family Guy animaciés sorozat Kb.

barmelyik részében.

Vajon a termékmegjelenitéseket ugyanigy értelmezi minden ember, ahogy azt az alkotok
kitalaltak? Mitdl fiigghet, hogy az egyik nézo érti, a masik pedig félreérti vagy €szre sem
veszi a célzott reklamot? (Lenkshold, 2003) Az elmult 20-30 évben rengeteg kutatas
kozéppontjaban allt a filmes termékmegjelenités, probaltdk a lehetd legpontosabban
feltérképezni és megérteni az elhelyezések nyujtotta észleléseket ¢€s hatasokat. De
természetesen egy folyamatosan valtozo vilagban és ipardgban nehéz feladat és nem

tokéletesitheto teljesen.
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2.3.1. James Bond torténete, filmek elott

lan Fleming - meglehetdsen sok ponton hasonlit az 4ltala krealt James Bond parancsnok
karakteré¢hez. Viszonylag idésebb kordban, 1953-ban irta az els6 James Bond konyvet. Egy
dohéany- ¢és alkoholfiiggd, mindig mindenbdl gydztesként kikeriild brit kémfigurat hozott

létre.

Hasonl6sag a karakteréhez, hogy Fleming maga is jomoda csaladbol szarmazott és mindig
szembement az elvarasokkal. A ndcsabasz jelzd sem véletleniil lett Bond karakterének
védjegye, ugyanolyan néfaldo volt, mint az altala krealt f6hds. 25 évesen Moszkvabol
tudositott a Reuters igynokségnek kémkedéssel és szabotazzsal vadolt angol mérnokok
targyalasar6l. 2 évig csiszolta iraskészségét Oroszorszagbol, majd probalkozott
banktisztviseldi munkaval is, de végiil 1939-ben a brit kiiliigy felkérte egy ujabb moszkvai
kiildetésre, igy a masodik vilaghaboru alatt is brit hirszerzoként tevékenykedett. Kiilfoldi
utjai soran sok orszag megihlette torténeteihez, de 6 maga is szivébe zarta pl. Jamaicat, ahol
épitett is egy tengerparti hazat, amit ,,Goldeneye”-nak nevezett el, ahol élete végéig az év
elso két honapjat toltotte, €s ahol elsd regényét is megirta minddssze 2 honap leforgasa alatt.

(Hirsch, 2012)

., Az elsd, 1953-ban kiadott Bond regény, a Casino Royale hatalmas sikert aratott az olvasok
és a kritikusok korében is. Elete végéig évente irt egy tijabb Bond-regényt — dsszesen
tizennégyet —, és hiiségesen kitartott a dohany és az alkohol élvezete mellett is. A harmadik

szivinfarktusa vitte el, 6tvenhat éves kordaban, 1962 augusztus 12-én.” (Vig, 2020)

A konyvek jellemzdi voltak a vords veszély démonizalasa, brit akcentus, gourmand-izlés,
eurdpai miveltség- és mindségkultusz, valamint, hogy ,,a Kiralynd iigynokeként sem az

anyagiakkal, sem az emberéletekkel nem kellett elszamolnia”. (Géczi, 2007)

2.3.2. Termékmegjelenitések a Bond konyvekben:

115

Fleming nem keresett a megjelenitésekkel™, nem is ugy gondolt a markak elhelyezésére,

mint a mostani irék vagy influenszerek, azonban mégis tokéletes részletességgel leirta a

Bond 4ltal hasznalt termékeket, igy valva eggyé a markakkal.
“He could not just wear a watch. It had to be a Rolex” — lan Fleming, Casino Royale, 1953

A termékek altalaban luxuscikkek voltak és tokéletesen beleillettek Fleming ir6i

kifejezésmodjaba, Bond stilusat és izlését hivatottak magasabbra pozicionalni és a torténetek
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¢letszertiségét novelni, mivel az emberek tobbsége, ha nem is hasznalta az emlitett markak
termékeit, de ismertek voltak szdmukra és tudtdk az értékiiket. Fleming 4 {6 kategoriara
Osszpontositott a markak tekintetében: étel, ital, autok és kis mértékben ruhak és

piperecikkek, vagyis a legsziikségesebb cikkek egy agglegénynek.

e ltalok: olyat valasztott, ami nem csak a szigetorszag bizonyos részein ismeretes,
hanem amiket a vildgon altalaban kedvelnek, mint pl. Gordon’s és Beefeater gin,
majd miutan a gin kezdett kimenni a divatbol, Smirnoff vodkara cserélte martinije
alapanyagat. llletve whiskeyk koziil az Old Grandad, Jack Daniels és Walker
szerepeltek, pezsgo esetén a Dom Pérignon és Taittinger, vermutok koziil Kina Lillet
¢s Cresta Bianca, sorbdl pedig Miller High Life és Red Stripe szerepelt a
kdynvekben.

e Orak: Bond a Rolex marka Oyster Perpetual tipust érajat hordja a novellakban (az
elsOkben nem emliti konkrétan, illetve csak a markat), a gonoszok kezén
,»ekszerszeriibb” Patek Philippe, Cartier és Girard Perregaux orakat emlit az ir6, aki
egyébként nem volt nagy oraszakértd, de komoly fégonoszoknak kotelezo volt draga

¢és exkluziv markéju orékat adnia.

e Auték: Bond tulajdondban csak Bentleyk voltak, Aston Martint igazabol csak az

irodatdl vette kolcson.

1. 1930-as Bentley 4,5 literes convertible
2. MK VI Bentley
3. egy felujitott MK II Bentley Continental
e Divat: konkrét marka nem hangzik el Bond &ltdnyeit illetden, de a Saville Row?®-t

tObbszor is emliti.

e Piperecuccok: Fleming ezzel sem foglalkozott sokat, utols6 konyveiben emliti csak
pl a Gilette és Hoffritz borotvait és a Palmolive borotvahabjat, de korabban Floris
termékekrdl is irt. Lentheric és Trumpers aftershave, valamint egyéb borotvalkozasi
eszk6zok, Macleans fogkrém, Pinaud Elixir sampon (,,a samponok hercege”) is

megjelenik.

e Dohany: Ronsen gyujt6, Faberge cigaretta tartd, kizarolag Bond szdmara késziilt
Morland of Grosvenor Street Cigaretta. El6fordult még Duke of Durham, Royal

Blend, Diplomat, Chesterfield és Lauren’s Jaunes cigaretta is.
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e Elelmiszerek: Frank Cooper’s Vintage Oxford Marmalade, Tiptree Little Scarlet
Strawberry Conserve és Norwegian Heather Honey a Fortnum & Masontél; az altala

fogyasztot kavé a De Bry-tdl volt.
e Bond a The Times magazint olvassa, esetleg a Manchester Guardiant.
A fentieket David Salter (2017) és Graham Thomas (2019) bejegyzései alapjan gyGjtottem.

Fleming 6sszesen 12 konyvet és 9 rovid torténetet irt, ezeket 36 nyelvre forditottak le és csak
halalaig 50 milli6 példanyt adtak el beldliik. A Tiizgolyo akcio cimi regény szerint egyetlen
egyszer, de 1956-ban jart Bond Magyarorszagon. (Vereb-Dér, 2007) Magyar nyelven

megjelent konyvek listaja a 2. sz. mellékletben.

James Bond a férfiassadg mintaképének tekinthetd jo fizikumaval, legijabb kiityiiivel,
valamint elhivatottsagaval a hazdja ¢és még inkdbb a ndéi nem felé¢. Torténetei mindig
kalandosak, vakmerdek és veszélyesek, a jo és a rossz kiizdelmérdl szolnak, a filmek
altalaban a fiatal és a kozépkort férfi nézok szajizére vannak alakitva. A hollywoodi sztarok
a tomegkommunikacié elemei, igy az altaluk alakitott szerepek jelentOséggel birnak és

értéket képviselnek.

2.3.3. James Bond filmek

8. abra — Az utobbi 5 James Bond film magyarorszagi moziplakatja idorendi sorrendben — 2006-2021
(sajdt szerkesztés)'

Az elsé Bond film igazabol csak egy tv film volt 1954-ben, egy gyenge probalkozas. Ezutan
Albert Broccoli és Harry Saltzman amerikai producerek vették ra az irét, hogy adjon nekik
egy esélyt, hogy a karakterhez méltd filmet készithessenek a nagykdzonségnek. Az elsd
Bond-lanyt Ursula Andress jatszotta, igy nem csak Bond karaktere lett filmes és

popkulturalis ikon, hanem a Bond-lany titulus is beivodott a koztudatba, igy ezutan szinte
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kotelezo volt a legvonzobb szinészndket alkalmazni az elkdvetkezd filmekben, mint pl. Kim

Basinger, Terry Hatcher vagy Halle Berry és Eva Green.

A filmes James Bond karakter robbanékony, hidegvérii, sdrmos; szereti a kartyat, a néket és
az alkoholt, ezen tulajdonsagok megfeleld elegye talalt a 60-as években és azodta
folyamatosan létezé keresletet. A Bond formula nem teljesen kotott, inkabb bizonyos
elemekbdl épiil fel, azaz Bond karakterébol, a f0szerepld szinészbdl, a hds narrativabol, a
Bond lanybodl, egzotikus helyszinekbdl, a rosszfiakbol és az ikonikus zenékbdl,

parbeszédekbdl és kotelez nyitodjelenetekbdl. (DeLanda, 2016)

Bond karaktere "allandé valtozasban van, és elsésorban a popkulturdlis evolicié hajtja
elore...e jol pozicionalt, erés markanévvel és tokéletesen kiépitett imazzsal megtamogatott
, termék” hibatlanul alkalmazkodik a mindenkori célcsoport izléséhez, a figura ellenallas

nélkiil kepes a nyugati popkulturdba integralodni." (Huber, 2012)

"Bond mindig is egy olyan férfiasan aramvonalas probababa volt, aki tokéletesen mutat a
férfimagazinok cimlapjain, mikozben trendi luxusmarkakat, kéltséges hobbikat, vagy épp

felsé kategorias turista-attrakciokat reklamoz." (Huber, 2012)

Az alak legfontosabb ismertetdjegye a szama. Az elsé két nullat Fleming az tigyosztaly
jeloléseként adta meg. A hetes mitologiai gydkerei rendkiviil mélyek mind a zsido-
keresztény, mind mas kultarkorokben. A tokéletességet jeloli, negativ €s pozitiv eldjelekkel
egyarant. Engedélye van 0lni, megszegni egy isteni parancsolatot, azon feliillemelkedni, tehat

emberfelettivé valni.

., lan Fleming tiindérmesének titulalta torténeteit. A 007-est a rola szolo filmek alkotoi még
inkabb mesei attributumokkal ruhdztak fel. A magikus fegyver — a Walther PPK, melyet
minden ellenfele ismer és vele azonosit; Oroszlanszivii Richdrd kardjdhoz hasonlo fegyver.
James Bond arisztokrata szarmazasu, de apatlan-anydtlan arva; mint a népmesék legkisebb
fiujanak, neki is a maga erejébol kellett kivivnia a ,,lovagi” 00-ds rangot. Bond minden
torténetben uralkodok, nagyhatalmu gazdag emberek kézt mozog. Kalandjai a mindennapi
ember életéhez képest mdr-mdr mesei messzeségben zajlanak. A Bond-filmek terepe az

egzotikus luxusvilag, ahol minden aranyfényben és gyémantok csillogasaban féenylik.”

(Vereb-Dér, 2007)
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Bond nem politizal, de mindig az aktualis rossztol kell megmentenie a vildgot. A sorozat
féohdse magasabb rangunak van poziciondlva az atlagemberhez képest, tobbnyire
tokéletesnek abrazolva a karaktert, szarmazasa szinte mesébe ill6. A Bond filmekben tobb
kozeli varos is szerepelt mar, mint pl. Praga, Pozsony, Bécs, de Budapesten még nem jart a

filmekben.

2.3.3.1. James Bond filmek statisztikai

Mivel rengeteg szekunder informéacid allt rendelkezésre James Bond téméjaban, fontos volt
csak a szamomra jelent6séggel bir6 adatokat kiszlirésére koncentralni, amiket a
vizsgalatomhoz sziikségesnek véltem. Természetesen kozben sok hattérinformaciora is
bukkantam, melyek koziil néhany érdekesebbet bele is széttem a dolgozatba. Bar szamos
Bond témaju konyv és online cikk érhetd el, kritikus szemmel kellett vizsgadlnom 6ket és
kizarni a Craig-féle Bond el6tti iroméanyokat, mivel addig egészen mas képet festett egy
Bond film, illetve a 90-es évek Brosnan-féle Bondja és a vilag dolgainak alakulasa hozta
elétérbe a termékmegjelenitést is ezekben a filmekben. Leginkdbb a mésodik Craig-féle
Bond film utdni irasokat gondoltam relevansnak tekinteni, hiszen igy mar
Osszehasonlithatobba valtak a karakter megszemélyesitdi és a filmek stilusa, és nem csak
egy nagyon Ujabb és mas hangnemti/hangulatt film (Casino Royale, 2006) alapjan irtak a
kritikusok.

2 000

milli6 USD

1500

1 000

500

® Gyartasi kéltség @ Globalis mozi bevételek

9. dbra — James Bond filmek gyartdsi kéltségei és bevételei vilagviszonylatban 1977-2018 kézott (millio USD)
Forras: (https://lwww.statista.com/statistics/323873/james-bond-films-production-costs-box-office-revenue/)
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A James Bond filmeket az EON Productions producereli, ami egy csaladi vallalkozas, amit
Barbara Broccoli és Michael Wilson iranyit (1. tablazat). Bar az Amazon 2021-ben
megvasarolta az MGM stadiot 8,5 milliérd amerikai dollarért, (tobb, mint 4000 film és
17ezer epizddnyi sorozattal egyiitt) a James Bond jogokkal egyiitt, az 6nallosag megmarad.

(Cahillane, 2022)

A 90-es ¢évek el6tt a Bond filmek bevételeik java részét az amerikai és az angol mozipiac
adta, de mostanra széleskorli rajongdi bazisra tettek szert. Az 1962-es Dr. No premierje 6ta
vilagviszonylatban atlagosan 273,8 millié dollart hoztak filmenként, de 1990 6ta ez az atlag
538.7 milliér dollarra ugrott filmenként (9. abra). Osszességében a James Bond filmek
vilagszerte tobb, mint 7 milliard dollar bevételt generaltak. Ebbdl az USA jegyeladasok
2,137 millidrdot tettek ki, ami inflacié utdn majdnem 6 milliard dollart jelent. A jegyeladasok
alapjan a 007-es széria a harmadik legtobb bevételt generald franchise a filmtorténelemben

a Marvel és a Star Wars utan. (Bean, 2020)

A Bond filmek az els6 résztdl kezdve egy produkcios cég égisze alatt készlilnek. Az EON
Productions mindossze hat nem-Bond filmet készitett 1961-es alakulasa ota, igy szinte
kizarolag a Bond széridval foglalkozik. A céget Albert R. Broccoli és Harry Saltzman
alapitottdk a filmek gyartasara, illetve szintén 1962-ben létrehoztdk a Danjaq holdingot a
filmekben szerepld karakterek, elemek szamara, igy ez a cég felelds a szerzodi jogokért €s a
védjegyekért’s, A James Bond filmek, és igy a rajongok szerencséjére az elsé film ota
valtozatlan az elhivatottsag a Broccoli csaladban a Bond széria utan, valdsziniileg csak ezért
tud a legrégebb ota futd filmszéria lenni a filmtérténelemben. A gyartd cégnek a Pinewood
Studios ad helyet Nagy-Britanniaban. A James Bond brand értéke kb. 20 milliard dollarra

tehet6 jelenleg.

Az alabbi tablazatban megjelenésiik szerint sorba szedtem a James Bond filmeket,
feltlintetve a bemutatés évét és az aktudlis James Bond szinészt, valamint érdekességképpen
az Imdb (Internet Movie Database — filmes adatbazis) felhasznaloi értékelések atlagat és a
Rotten Tomatoes kritikusok altal adott értékeléseinek atlagat az sszehasonlithatdsag végett.
A tablazatbol kidertil, hogy Craig Bond filmjei kaptak Osszesitve a legjobb Imdb értékelést
7,3 atlaggal, amit csak Sean Connery kozelitett meg 7,1-gyel, azonban Rotten Tomatoes

szamai alapjan Connery Bond filmjei 86%-ot teljesitettek osszesitve, mig Craig 79,2%-0t.
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1. tablazat — James Bond filmek kronologiai sorrendben

Rotten Tomatoes (Tomatometer — kritikusok dltali) és IMDB (felhasznalok értékelései) filmadatok sajat gytijtés alapjan
(forrdsolva 2022.03.10.)

# | Eredeti cim Magyar cim Gyartasi | James Bondot | Imdb | RT
év alakito szinész

1. | Dr.No Dr. No 1962 Sean Connery | 7.2 95%

2. | From Russia with Oroszorszagbol 1963 Sean Connery | 7.4 97%
Love szeretettel

3. | Goldfinger Goldfinger 1964 Sean Connery | 7.7 99%

4. | Thunderball Tlizgolyd 1965 Sean Connery | 6.9 87%

5. | You Only Live Csak kétszer élsz 1967 Sean Connery | 6.8 73%
Twice

6. | On Her Majesty's Ofelsége 1969 George 6.8 | 81%
Secret Service titkosszolgalataban Lazenby

7. | Diamonds Are Gyémantok az 1971 Sean Connery | 6.6 64%
Forever orokkévalosagnak

8. | Liveand Let Die Elni és éIni hagyni 1973 Roger Moore 6.7 65%

9. | The Man With The | Az aranypisztolyos 1974 Roger Moore 6.7 39%
Golden Gun férfi

10. | The Spy Who Loved | A kém, aki szeretett 1977 Roger Moore 7.1 81%
Me engem

11. | Moonraker Moonraker — Holdkelte | 1979 Roger Moore 6.3 60%

12. | For Your Eyes Only | Szigortian bizalmas 1981 Roger Moore 6.7 2%

13. | Octopussy Polipka 1983 Roger Moore 6.5 43%

14. | A View to a Kill Halalvagta 1985 Roger Moore 6.3 38%

15. | The Living Halalos rémiiletben 1987 Timothy 6.7 74%
Daylights Dalton

16. | Licence to Kill A maganyos tigynok 1989 Timothy 6.7 78%

Dalton

17. | GoldenEye Aranyszem 1995 Pierce Broshan | 7.2 80%

18. | Tomorrow Never A holnap markaban 1997 Pierce Broshan | 6.5 56%
Dies

19. | The World is Not A vilag nem elég 1999 Pierce Brosnan | 6.4 52%

Enough
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20. | Dia Another Day Halj meg maskor 2002 Pierce Brosnan | 6.1 56%

21. | Casino Royale Casino Royale 2006 Daniel Craig | 8.0 94%

22. | Quantum of Solace | A Quantum csendje 2008 Daniel Craig | 6.6 64%

23. | Skyfall Skyfall 2012 Daniel Craig | 7.8 92%

24. | Spectre Spectre — A Fantom 2015 Daniel Craig | 6.8 63%
visszatér

25. | No Time to Die Nincs id6 meghalni 2021 Daniel Craig | 7.3 83%

A tablazat adatai ravilagitottak arra is, hogy Craig és Connery teljesitményét a tobbiek
lehuztak, Pierce Brosnan 6,55 Imdb atlagot és 61% RT értékelést hozott, mig dsszesitve a
Bond szinészek Imdb atlaga 6,872, RT atlaga pedig 71,44. (Craig egyébként javitotta elddei
atlagat, mivel az els6 20 film Imdb atlaga 6,765 volt, 69,5%-0s RT értékelés atlag mellett.)

A kanonon kiviili Bond produkciok mas gyarto studioktol: Casino Royale (1954), ami egy
egyoras tv film volt antaldgianak tervezve, majd egy masik Casino Royale (1967), amit mar

mozira terveztek és Soha ne mondd, hogy soha (1983), ami egy Tiizgolyé remake volt!®.

A James Bond sok titkosiigynok szérianak és filmnek szolgalt alapul, mint pl. a Mission:
Impossible, a Bourne, a Kingsman és a XXX filmek, de még akar a Macskafogé is, valamint
egyértelmii parddiai az Austin Powers, a Johnny English filmek és persze Dick Doglesz
(duplaWCO00 — eredetiben Dick Steele, Agent WD-40) karakterével a Drdagam, add az életed!
Leslie Nielsennel a fészerepben. N6i valtozatanak tekinthetjiik a Tomb Raider filmek

foszereplojét, Lara Croftot, bar 6 inkabb kalandor.

2.3.4. Daniel Craig James Bondja

O a legsz6kébb Bond, ezért Hollywoodban a James Blonde becenévvel is illeték. Bar Sean
Connery szerepelt a legtobb Bond filmben, Craig a legrégebb 6ta regnalé Bond, immar 16
éve, valamint 0 az elsd Bondot alakitd szinész, aki 3 egymast kdvetd évtizedben is belebu;jt
a szerepbe. Daniel Craiggel a Bond-széria producerei 2005-ben uj alapokra helyezték a
franchiset és visszanytltak a gyokerekhez. Ugyesen rajottek, hogy bar évtizedek ota
jovedelmezd a széria, de az Gijabb nézdk és a fiatalabb korosztaly hosszutavi megnyeréséhez
ujitani kell a jol bevalt recepten, mivel Brosnannel az altala formalt Bond is oregedett a
vasznon és a sok kiityli miatt az emberi tényez6 is hattérbe szorult, a sorozat is egyre

kiszamithatobba és unalmasabbé valt. Pierce Brosnan Bondja akciokdzpontibb volt, mig
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Daniel Craig protagonistdja inkdbb a thriller irdnyaba megy el és latvanyos akciobol kreal
fesziiltséggel teli findlét. Bond multja folyamatosan eldkertil, és mindegyik film szorosan

kapcsolodik egymashoz, a korabbi (nem Craig-féle) torténetekkel ellentétben (8. abra).

Broccoli¢k jol dontdttek, amikor a vérfrissités mellett az eredettorténettel is eléhozakodtak,
mivel pl. az el6z6 évben a Batman: Kezdetek is aratott, illetve a képregényfilmek is elkezdtek
tért hoditani eredettorténeteikkel. Ugyanis az emberek szeretik (még ha esetleg tudtukon
kiviil is) a karakterek jellemfejlodését. Craiggel Fleming munkassaga elott is tisztelegtek,
mivel lekopaszitottdk Bondot az évtizedek alatt rdaggatott filmes ragadvanyoktol és
visszatértek a gyokerekhez, ahol Bond puritanabb, nyersségével és erejével oldja meg a
problémadkat. Az 01j filmekben mar nem a teljes vilag van végveszélyben, inkabb az aktualis
kor fenyegetéseire hivjak fel a figyelmet, épitik be a sztoriba, pl. tomegpusztitas helyett az
utobbi években egyre aktualisabb a megfigyelések problematikdja. A forgatékonyvirdk
lemondtak a taler6ltetett fantasztikumrol és realisztikusabba tették az akcidjeleneteket, de
nevekben ¢és képi vilagban sokat utalnak vissza a legendas eldz6 részekre, igy is tisztelegve

a hagyatck és a fanok el6tt. (Herpai, 2006)

A Casino Royale mind a konyvek, mind a filmek terén is vizvalaszto a Bond-franchiseban.
Az 1) foszerepldvel visszatértek a gyokerekhez, és az extrém, de jol kivitelezett dontések
sorozataval Ujra szarnyra kapott a széria elképesztd bevételekkel és remek fogadtatassal a

kritikusok €s a nézék iranyabol egyarant.

Az 0j Bond igyekszik elhagyni a kliséket, vagy akar ki is neveti 6ket, példaul nem kér

martinit, helyette ,,Vespert?®”’:

Bond: ,, Egy vodka-martinit! ”
Felszolgadlo: ,, Felrazva vagy keverve?”
Bond: ,, Ne farasszon, téltse kil " (eredeti nyelven: ,,Do I look like I give a damn? )

vagy egy masik jelenetben konkrétan kimondja, hogy Rolex helyett 6 Omega o6rat hord
innentdl kezdve Bondként:

Vesper: ,, ...akik draga karoraval villognak. Rolex?”
Bond: ,,Omega.”
Vesper: ,,Szép darab!” (eredeti nyelven: ,, Beautiful!”)

Elhagyjak az extrémebbnél extrémebb kiityiiket, igy Craig Bondja nem ,,Q” fejlesztéseitdl

fiigg (annyira) a jovében, nem azok mentik meg Bond életét és akar az egész vilagot, inkabb
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a titkosiigynok a sajat keménységének koszonheti sikerét. Altaldban mindossze egy jol
szabott Tom Ford 6ltony, egy Omega ora és egy Walther PPK pisztoly alkotja az arzenaljat,

esetleg egy Aston Martinnal kiegésziilve.

Bar az 0j filmek rendezdi tobbnyire tiszteletben tartjak a hagyomanyokat, 0j elemekkel és
érzésekkel is felruhazzak, modernizaljak az Gj Bondot. Az eddig sarmos, kalandor és
playboy Bond, mostant6l inkabb sportos és brutalis, céltudatos és kizokkenthetetlen,
valamint hazaja ¢€s a kiildetés iranti kotelességtudata vezeti utjan. Az 0j széria filmjeiben is
fontos, hogy a brit angolt és nem az amerikai angolt beszélik a fOszereplok, pedig a

nemzetkozi terjeszkedéshez a piaci érdekek szempontjabol fontos is lehetne. (Géczi, 2008)

A korabbi Bond filmek nem voltak egymas folytatasai, teljesen kiilonallo torténetet alkottak;
az 1j, 21-25. filmek viszont egymast linearisan kovetik, a korabbi részek szerepldi vissza-
visszatérnek az ujabb filmekben, és bar 6nmagukban is megalljak a helyiiket, a nézdket
ravehetik a korabbi részek ujra nézésére. Craig Bond szerepének kezdete nem volt egyszerd,
mivel szinte minden rajongo6 ellenezte a kanont6l vald eltérést mind kinézetében, mind
stilusaban. De az elsé Casino Royale trailer utan tobbnyire enyhiiltek az indulatok, ahol
ugyanis mar az eldzetesben bebizonyitotta, hogy megérdemel egy esélyt a kemény
akciojeleneteivel és jitd kisugarzasaval. A rajongdk szerint nem illett Bond karakteréhez
Craig fizimiskdja, vagyis a kék szem, az elallo fiilek és a boxold arcszerkezet, valamint

minden 1ddk legfiatalabb Bondjaként Iépett a szinre.

Mig a korabbi Bondokat altaldban sebezhetetlennek abrazoltdk és nem gyakran lathattuk
vérezni, Craiget szinte folyamatosan véresre verik, igy keltve egy emberibb ligynok képét,
akit ezaltal kozelebb érezhet magahoz a nézd. Elddeinél szenvedélyesebb €s indulatosabb,

de céltudatos és feladatorientalt figurat alakit.

,,Barbara Broccoli, az EON Productions elsé embere életveszélyes taktikat valasztott, mikor
a teljes paradigmavaltas mellett kételezte el magat, kockara téve a negy és fél évtizede futo

sorozat jovojét.” (Geczi, 2007)

Craig az utdbbi években eggyé valt James Bonddal sok ember szemében a valo €letben is,
igy ennek a célcsoportnak konnyedén maga utdn vonzza a figyelmét. Hasonl6an Harrison
Fordhoz, aki Indiana Jones és Han Solo vagy Ben Stiller, aki Greg Focker, az Apddra iitok
(2000.) cimii filmbél. Igy gyakorlatilag kiragadja a szereplét a filmbdl és mintegy onall6
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brandként kezeli, és ,,celebrity endorsement” -ként (celebrity brandingként) tovabb ¢l akar
akkor is, amikor mar igazabol nem Craig jatssza Bond szerepét, de mégis ekképp gondolnak

ra.

Daniel Craig az elmult 15 évben 6todszor és egyben utoljara 6ltotte magara James Bond
szerepét. Az 6todik elemezni kivant film a dolgozat irasa kozben debiitalt a magyar
mozikban 2021. szeptember 30-an, majdnem 2 év halasztas utan.

2. tablazat - Magyarorszdgi adatok nyitohétvégékrol
(letoltve: 2022.03.15.) sajat gyiijtés — a magyar bevételi toplista helyezései a 2022.03.15-i allapotot tiikrozik.

Film cime Magyarorszagi | Magyarorszagi Magyar latogatok Magyar
nyitohétvége | Osszbeveétel” Ezlvyé;zgsmp“m

Casino Royale 41.860 16 162.266.543 Ft | 159.130 f6 465.

A Quantum csendje | 73,943 {6 207.397.820 Ft | 186.528 {6 322.

Skyfall 86.099 {6 531.912.896 Ft | 408.127 6 51.

007 Spectre - A | 97.856 f6** | 376.963.120 Ft | 267.615 f§ 119.

Fantom visszatér

007  Nines  idé | 102.241 f6>° | 516.364.625 Ft | 304.822 £ 61.

meghalni

A kozzétett adatokbol kivehetd, hogy a James Bond franchise egyre jobban érdekli a
magyarokat, és Craig alakitdsa konnyebben meggydzi a néz6t a jegyek megvasarlasara mar
a premier hetében. A leglijabb film esetében az dssznézdszdm valdsziniileg a koronavirus
jarvany miatt maradt el a varakozasoktol, de azért igy is rendkiviil jo teljesitménynek szamit
a hasonl6 iddszakban bemutatott filmek kozott, s6t igazabol a 2020/2021-es moziszezonban
a negyedik legtobb bevételt sikeriilt hoznia vilagszinten. (Mendelson, 2021) A jarvany

nélkiil valdsziniileg jocskan tulszarnyalta volna a Skyfall bevételeit (2. tablazat).

Broccoli tobb interjuban is Daniel Craig személyének is tulajdonitotta a ,,reboot” sikerét.
Bar Craig Bondja joval keményebb, mint pl. Roger Moore Bondja, de a markak azért bdven
ra tudnak jatszani a nosztalgidra, sot Gjitanak és 0j vasarlokat nyerhetnek meg. Az egyre
novekvo gyartasi biildzséhez ardnyosan nagyobb marketing is dukal: 150-250 millié dollaros

koltségvetéssel dolgoztak az utdbbi filmek.
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3. tablazat — A legutobbi 6t James Bond film dsszehasonlitdsa,
sajat tablazat, forrasolva: 2022.03.28.

magyar cim Casino Royale | A Quantum | 007 - 007 007 Nincs
csendje Skyfall Spectre: A | id6
Fantom meghalni
visszatér
eredeti cim Casino Royale | Quantum of | Skyfall Spectre No Time to
Solace Die
el e 2006 2008 2012 2015 2021
IMDB pont 8.0/10 6.6/10 7.8/10 6.8/10 7,3/10
(értékelések (640.957) (439.401) (681.885 | (429.149) (332.076)
2022.03.28) )
rendezé Martin Marc Sam Sam Cary Joji
Campobell Forster Mendes | Mendes Fukunaga
hossza 2624p 1646p 2623p [2628p 2643 p
Gl 150 millié usd | 200 milli6 | 200 245 milli6 | 250-301
(becslés) usd millio usd milli6 usd
usd
bevétel 606 millié usd | 590 milli6 | 1109 881 milli6 | 774 millio
(kerekitve) usd millié usd usd
usd
el 845.527 usd 1.007.137 2.364.41 | 1.333.699 | 1.607.578
usd 9 usd usd usd
magyar InterCom InterCom Forum Forum Forum
forgalmazé Hungary | Hungary Hungary
magyar/amerikai 16/ PG-13% 16/ PG-13 | 16/ PG- | 16/PG-13 |16/ PG-13%
korhatar 13
besorolas®*

A 16 éven aluliak szamara nem ajanlott misorok csak 21 6ra és hajnali 5 6ra kozott vetithetdk.

10. abra — 16-o0s korhatdr-besorolas Magyarorszdgon

Magyarorszagon a ,,16 éven aluliak szamara nem ajanlott” (10. dbra) misorszamok (IV.
kategoria) esetén konkrét példaként hozza pl. az NMHH médiatartalmak korhatér-
besorolasara szolgdlo iranyadd szempontjai kozott: ,, dltaldban a fikcios jelleget
egyértelmiien magukon hordozo akciofilmek (pl. Die Hard 3, Logan — Farkas, 007 Spectre
— A fantom visszatér), ... , amelyek nélkiilozik az agresszio kovetkezményeinek kozvetlen
naturalis részleteit.”?’ A kategoria a 16-18 éves serdiilék csoportjat veszi alapul, az &

tapasztalataikbdl és jellemz6ikbdl indul ki, a csoport mar szdmottevé médiatapasztalattal bir,
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illetve ,,a fesziiltség egyszerre szorongast kelté és dromszerzé potencidaljara épitd, a biin
pszichologiai hdtterére koncentraloé thrillerek sem jelentenek e korosztalynak gondot”"?8. A
kategoria-besorolas jol jellemzi az utobbi 5 James Bond filmet is, mivel azok nem
bocsatkoznak extrém végletekbe, ami indokolné a 18 év feletti besorolést, de azért kelléen
kemény tud lenni, ami az akcidjeleneteket ¢és fegyverhaszndlatot illeti, valamint a
szexualitast/intimitast is megfeleld helyen tudja kezelni. Bar a filmekben tobb jelenet is
indokolhatna a gyilkossagok naturalista abrazoldsa miatt a magasabb besorolast, valahogy
pont alatta maradt. Ebbdl kifolyolag személy szerint nem is értem az amerikai PG-13

besorolast (3. tablazat).

Amerikai forgalmazé a Columbia Pictures, angol forgalmazo a SONY, gyarto az MGM,

amit kozben megvett és birodalmaba olvasztott az Amazon. (Watercutter, 2022)

2.3.5. Markak a James Bond filmekben

12. dbra — Land Rover/Range Rover (sajdt szerkesztés, 2022)
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14. dbra — Omega (sajdt szerkesztés, 2022)
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4. tablazat — James Bond filmek termékmegjelenitései markak szerint a 2006-2021 kozotti idoszakban
Forras: sajat gyiijtés 2022

Casino Royale  |A Quantumcsendje Skyfall

007 Spectre — A Fantom visszatér 007 Nincs id6 meghalni

Albert Thurston  Aston Martin AgustaWestland Arsenal Adidas
Armani Alfa Romeo Anderson Wheeler  Aston Martin Alienware
Aston Martin Avon Aston Martin Belvedere Angelus
Boeing Bollinger Audi Bollinger Aston Martin
Bollinger Coca-Cola Aurora Burberry Barbour
Brioni Cutler and Gross Barbour Chateau Angelus Barton Perreira
Chateau Angelus  Douglas BBC Clarks Bell
Converse Ford Belstaff Crockett and Jones Bollinger
Cybershot Heineken Beretta David DeYoung Chopard
Fed Ex Nissan Bollinger Fiat Coca-Cola
Ford Omega Cartamundi Ghost Hollywood Salma David Clark
Heineken Land Rover Caterpillar Gillette Dell
Jaguar Sony Citibank Globe-Trotter Globe-Trotter
John Lobb Sony Ericsson CNN Heineken Heineken
La Perla Tom Ford Coca-Cola Interstuhl Jaguar
Land Rover Virgin Airlines Courvoiser Jaguar Land Rover
Lincoln Volvo Globe-Trotter John Varvatos LG
Nike Walther Heineken Land Rover Michael Kors
Nokia Honda MAC Microsoft
Omega Jaguar Macallan Moscot
Persol Land Rover Matchless N.Peal
Smirnoff Literary Review MBB Nokia
Sony Macallan Mercedes-Benz Omega
Sony Ericsson Mercedes Missoni Smeg
Sunseeker N.Peal Mulberry Smirnoff
Sunspel Omega Omega Tod's
T. Dupont Proctor and Gamble  N.Peal Tom Ford
Ted Baker Royal Doulton Persol Toyota
Turnbull & Asser Scrabble Rolls-Royce Triumph
Virgin Airlines Sony Sanders and Sanders Ultimaker
Volvo Swarovski Sony Vuarnet
Walther Tom Ford Sunspel Walther

Univo Tom Ford

Virgin Atlantic Univo

Volkswagen Walther

Walther

Youtube

Pirossal kiemeltem azokat a markakat, amik legalabb négy filmben folyamatosan
szerepeltek. Ahogy a gytijtésbol is latszik, az utobbi 6t James Bond film szinte allandé
markai:

Aston Martin, Bollinger, Heineken, Land Rover, Omega, Sony, Tom Ford és a Walther.

A 25. James Bond filmre 75 milli6 fontot adtak ki a hirdetdk a 2019-es gyartaskor. (Simpson,
2019) Bond megnyerd, joképl, divatos, a kiityiik és az 0j technoldgidk és autok nagy
kedveldje, és persze a csodélatos ndk is a labai eldtt hevernek, igy melyik férfi ne akarna a
nyomdokaiba 1épni, altala hasznalt termékeket

leginkdbb azzal, hogy az ¢

vasarolja/hasznalja: legiijabb Omega orat vagy Aston Martin DBS-t és Valhalla-t.
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Altalaban, ha egy marka hivatalos partnerként szerepel egy Bond filmben, akkor komoly
keresztpromo6cids lehetdségeket is kap a szerzddésével, megjelentethet print vagy tv
reklamokat Bonddal, kiadhat egyedi Bond téméju ordkat vagy limitalt vodkat példaul, a
markak ezeket a lehet6ségeket értékelik igazan nagyra. (Barber, 2015) Igy igazabol a
filmgyartok rabizzadk a nagy brandekre, hogy a sajat termékeik mellett eladjak magat a
bemutatasra keriild filmet is. Minden reklam és médiamegjelenés, ami Bonddal kapcsolatos,
az aktualis filmet hivatott reklamozni. Vagyis a cégek a Bond film promotalasaért fizetnek.
A bejaratott forma, a karakter sorozatszerlisége miatt igazdn magas mindségli termékeket
James Bonddal el lehet adni a megfelelé kdzonségnek, de Jason Bourne-nel vagy Ethan
Hunttal nem lehetne eladni Omegat vagy Aston Martint. A Bond altal viselt ruhak is hamar

hianycikké valhatnak, elkapkodjak dket és esetenként Gjraértékesitik tobbszords aron.

SPECTRE SKYFALL A QUANTUM CSENDJE CASINO ROYALE

(2015)
Aston Martin ny
Univo 0.86 Asto artin
Land Rover

Univa

(2008)

Ford

Cutler and Gross

Tom Ford

1.00

0.85

(2006)

Sony Ericsson
Ford

Aston Martin

Land Raver

Honda
Tom Ford Jaguar
Jaguar Audi
Qmega
Youtube
Tom Ford Boeing

000204060810 000204060810 00020406081.0 000204060810

15. dbra — Mdrkaexpozicio filmenként (2006-2015)— legmagasabb értékre indexelve
Forrds: https://concavebt.com/objects/uploads/2015/11/brands-by-movie.jpg

A Concave Brand Tracking az egyetlen olyan piackutatdo cég, aki kizarolag a markak
termékmegjelenitéseit monitorozza és analizalja. A cég nem dolgozik konkrét markakkal, a

metodusuk teljesen objektiv és a markak abrazoldsanak mindségére koncentral.

James Bond maga is egy jol bejaratott marka. A Bond filmekben a f6hds altalaban martinit
iszik, luxusautokat vezet, a legjobb szabasu d6ltonyoket €s a legdragabb 6rakat hordja. Ezért
Broccoli ugy gondolja, hogy szdmukra a termékmegjelenités az, hogy mindig megkapjak a
termékeket, amikre sziikséglik van a filmhez, pl. Aston Martin kiilon épitett egy uj tipust

autot csak ezért, rengeteg anyagi raforditassal.

A Bond-filmek és a markak régota szorosan kotddnek egymashoz, komoly figyelmet
forditanak a karakterek és a filmben hasznalt/megjelenitett markak kapcsolatara, hogy ne
legyen bant6 a megjelenités. Markapartnerek szempontjabol visszaesés tapasztalhatd, mig a

Halj meg maskor cimii filmben, Pierce Brosnannal még 21 markaval mikddtek egyiitt, addig
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a Daniel Craig 007-es ligynokként debiitalo Casino Royale-ban csak 7 volt ez a szam (15.
abra). Igy tényleg csak azokat a markakat jelenitik meg, akik igazan relevansak a torténet és
a karakterek szempontjabol és ,,nem masznak” le a képernydrdl, nem zavarjadk a nézé
filmélményét. A reklamozott markakat szigoruan az ,,uj” Bond karakteréhez alakitottak at,

egy hitelesebb, modernebb Bondhoz.

2012-ben bels6é e-mailek is kiszivarogtak és Daniel Craig is mondta, hogy ,,James Bond
kizarolag a legjobbat hasznalja mindenbdl, €s szerintiik a Sony okostelefonjai (akkor mar)
nem a legjobbat képviselik.” A produkcio igy gyakorlatilag szdndékosan elesett tobb millio

dollarnyi tdmogatastol a megjelenités elmaradasa végett. (Dilger, 2015)

A markak nem csak termékmegjelenitéssel tamogatjak a produkcidt: van, hogy csak pénzt
adnak. De kolesonadhatnak termékeket a gyartasi munkalatok idejére, pl. a Perrier marka
udit6s palackokkal teli sajat logds teherautokat adott a GoldenEye-ban, hogy Bond
athajthasson rajtuk kocsijaval. A GoldenEye-hoz a BMW 75 milli6 dollarért cserébe tetette
bele a filmbe a még meg nem jelent nagy ujitas Z3 sportkocsit, ami rendkiviil nagy siker lett

a bemutatd utan. A Ford 125 aut6t utaztatott a vilag koriil a Casino Royale forgatasa alatt.

Daniel Craig 2012-ben védelmébe vette a termékmegjelenitést, ugyanis, ha 150-200 millioba
keriil egy film legyartasa, még egyszer ennyibe keriil, hogy promotaljak és be is iiljenek ra
az emberek, szoval annak a masik 150-200 millié dollarnak is jonnie kell valahonnan.
»Akarhonnan is nézziik a termékmegjelenitést, akar szereted, akar undoritonak tartod vagy
barmi, (a termékmegjelenités) az, ami (,, it s what it is ’). A Heineken adott egy csomoé pénzt,
hogy benne legyen egy barjelenetben... Nélkiilik nem tudtuk volna eladni a filmet.”

(Express.co.uk, 2012)

A Heineken a 2012-es Skyfall-beli megjelenéséért 45 millio dollart fizetett, plusz egy 15
éves tobb filmre kiterjedd egyezséget kotott a James Bond filmek producereivel, ami a
legnagyobb ¢és legdragabb egyiittmiikodés volt a termékmegjelenitések torténetében. A
Heineken tisztaban van vele, hogy a Bond filmeket még évtizedek mulva is nézik majd Gjabb
¢és ujabb generaciok, tehat nem éppen egyszeri megjelenésre kolti a rengeteg pénzt, hanem

hosszl tavon kivan prémium marka maradni a Bond vilagban és azon kiviil is. (Barber, 2015)

Az alabbi, 16. dbra jol szemlélteti a Bond filmek alkohol tartalmu italainak megjelenitéseit
évtizedes atlagokban (db), valamint azok szdzalékos aranyat a tobbi termékmegjelenitéshez

viszonyitva. Koénnyen leolvashat6, hogy folyamatosan nétt az elhelyezett alkohol tartalmu
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italok szama a filmekben (legaldbbis évtizedes atlagban), de egyértelmiien az utobbi két
évtizedben, a Craig éraban drasztikusan nétt (csak a 2002-es Halj meg maskor-ban nem
Craig a fészerepld). Az utobbi két évtizedben a megjelenitések szama Osszességében is
jelentésen ndtt, de mivel a 90-es évekhez képest csak 5,6%-kal csokkent ardnyaiban,

azonban mennyiségben majdnem 300%-kal tobb a termék.

() Szeszesital termékelhelyezések aranya szazalékban
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1960-as 1970-es 1980-as 1990-es 2000-es 2010-es évek
@statistaCharts  Forras: Medical Journal of Australia a Washington Post és IMDB adatai alapjan StatISta 5

16. dbra - A James Bond filmekben taldlhaté szeszesital termékmegjelenitések ardnya szdzalékosan, valamint az
adott évtized dtlagaban (db). (A 2021-es Nincs idé meghalni nem szerepel az abran.)
Forras: https://weirdmarketingtales.com/how-james-bond-has-evolved-stayed-relevant-for-60-years/

Manapsag egyre nagyobb teret hodit magéanak a filmek és sorozatok forgatasi helyszineinek
latogatasa. Megesik néha, hogy egy nagyobb kasszasiker okan elhiresiil egy forgatasi
helyszin, €s ezt a hirverést kihaszndlva atnevezik a régid vezetdi a film alapjan, hogy
¢lénkitsék a turizmust. Ilyen volt példdul a Ko Tapu nevili thaifoldi sziget is, amit Az
aranypisztolyos ferfi (1974) cimi Roger Moore fOszereplésével késziilt Bond film tett
hiressé. Az addig csak halaszatbdl és rizstermesztésbol €16 lakossag szigete egy pillanat alatt
elhiresiilt az egész vilagon és néhany ¢év leforgasa alatt az egyik legnagyobb turista
latvanyossagga noétte ki magat James Bond tematikaju tirdkkal, polokkal és egyéb

ajandéktargyakkal. Naponta akar ezer latogato is megfordul a szigeten (17. abra).
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17. dbra — Ko Tapu, azaz a James Bond sziget Thaifoldin
Forrds: https:/lwww.thailandmagazine.com/james-bond-island/?lang=en + Google Maps gyiijtés

James Bond csak a legnivosabb szallodakban szall meg, igy ezek a luxust és eleganciat
képviselik a Bond filmekben. Bond 50 orszagot latogatott meg, dsszesen 111 helyszint 24
film alatt. (Nincs idé meghalni elétti adat) (Bywater, 2022) Természetesen London a

leggyakoribb varos, Budapesten viszont még sosem jart.

A 007store.com weboldalon t6bb ezer Bond merchandise és nagy markak Bond termékei
vasarolhatok, mint pl. po6lok, poszterek, filmes replikdk, dedikalt fotok, gyakorlatilag
mindent egybegyiijtottek, ami a filmekhez kdthetd és mindségi aru. Még film szerint is lehet

szlirni a termékeket, ami nagy segitség, mivel dOridsi a valaszték minden kategoriaban.

A James Bond brand tovabbélésére adnak lehetdséget a merchandise termékek, mint pl
ajandéktargyak, limitalt James Bond Omega oOrak vagy akar a Lego Aston Martin DB5
modellje (18. abra).

18. dbra— LEGO® Creator Expert - James Bond Aston Martin DB5 (10262)
Forras: http://brandtrend.hu/media/2018/07/Aston_Martin_10262_oldalr%C3%B3l.jpg
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3. Sajat vizsgalat — Anyag és modszer

Hipotézisek

Arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy vajon a magyar nézoket befolyasoljak-e, illetve
milyen mértékben gyakorolnak rajuk hatast a Bond filmek termékmegjelenitései a
termékvalasztasban a férfi és ndi fogyasztok korében egyarant. A kiilonb6zd tarsadalmi
rétegek hogyan reagalnak vasarloerd tekintetében a luxuscikkek és az elérhetobb art
termékek lattan. Motivalja-e 6ket a filmben latott termék, esetleg rajongoi lesznek-e az adott

terméknek, illetve markanak (pl. autoknak, stilusnak) a film miatt.

Kutatasom kozéppontjaban tehat a magyar fogyaszté all, akit befolyasolhat a James Bond
filmekben latott termékmegjelenités. Kérddives vizsgalat segitségével kivanok atfogdbb
képet kapni a James Bond filmekben fellelheté termékmegjelenitések motivalod hatasarol a

kiilonb6z6 demografiai csoportokon beliil.

Hipotéziseim felallitdsaban a szekunder kutatas ismeretei és a fokuszcsoportos interji volt a

segitségemre.

H1: A magyar fogyasztok elfogadobbak a termékmegjelenitéssel, mint a klasszikus
reklammal, 1igy a magyar nézéket nem zavarja a termékmegjelenités a

filmekben/sorozatokban.

Ahogy pl. a 2.2.2. részben is részleteztem, a magyarok jelentds hanyada elfogadja a
termékmegjelenitést, szemben a klasszikus reklammal, valamint a fokuszcsoportos

beszélgetésben is egyértelmiiek voltak a megkérdezettek nézetei a témaban.

H2: A filmekben latott termékeket a magyar nézok tobbsége megkivanja, de leginkabb az

anyagi lehet6ségeiktol fiigg, hogy vasarolnak-e majd a jovoben.

Bar a jo televizios €s internetlefedettség végett az emberek jelentds részéhez eljuthat egy
adott film és a benne szerepld termékmegjelenités, a haztartasok bevételeitdl nagyban fligg

a vasarlas mértéke.

H3: Minél jobban kedvelnek egy filmet/sorozatot a nézok, annal jobban felidézik a

szerepeltetett markakat.

Ha szeretiink egy filmet, jobban tudunk azonosulni a szerepldivel is, mert a téma vagy az

események kozel allhatnak hozzénk, igy tObbszori megnézésnél akéar ujabb, elséd
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megtekintésre feltétleniil észre sem vehetd megjelenitésre is bukkanhatunk (ami akéar direkt
nem is boki ki az ember szemét, és pont ezért jO), vagy ,,az ember arcéba tolt”

megjelenitéseket jobban rogzithetjiik, ami ezért konnyebben felidézhetoveé valik.
H4: A magyar fogyasztok nem ismerik a magas mindségli angol markakat.

Személyes tapasztalatok ¢és a kvalitativ kutatds alapjan elmondhatd, hogy altalaban

nincsenek a magyar nézok kiképezve a magas mindségii angol divatmarkakban otthon.

H5: A magyar nézdket nem befolyasoljak jelentdsen a James Bond filmekben elhelyezett

termékmegjelenitések.

A H2 és H4 feltevések kovetkezménye lehet, hogy az ismerethiany, az anyagi helyzet,
valamint a megjelenitett markak elmaradott itthoni képviselete eredményezhet csak
visszafogott sikert vagy akar sikertelenséget a James Bond-béli megjelenitésekkel

Magyarorszagon.

H6: A James Bondot alakitd szinész erdsiti a markanevet, igy a filmekben megjelenitett

termékekét is, jobb felidézést eredményezve.

Mivel a James Bondot alakit6 aktualis szinésszel mindig tobb filmre terveznek, jo par évig
egybeforr a brand a megformaldjaval. Az évek alatt pedig akaratlanul is biztosan tobb

alkalommal ,,belebotlik” mindenféle reklam formajaban az ember.

H7: James Bondnak nagy a markaértéke itthon, de inkabb a vele reklamozott (merchandise)

dolgokat vasaroljak (tobbnyire olcsobb termékek).

A HS5 hipotézishez kothetd, tobbszor eldkeriilt a kvalitativ vizsgalat soran is, hogy igazabol
a magyarok azért vesznek meg egy bizonyos terméket, mert Bond; kevésbé tudtak olyan

esetet felidézni, ami termékmegjelenités miatt tortént vasarlas volt.

A hipotéziseim elfogadéasa vagy elutasitasa a kvantitativ kutatdsom kérddives elemzése utan

lehetséges (5.tablazat).
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5. tablazat - Adatelemzési stratégia (Sajat szerkesztés, 2022)

Hipotézis Kérdés Meérési szint Statisztikai médszer
H1 - A magyar fogyasztok | 4. intervallum atlag
elfogadobbak a .
. o . szoras
termékmegjelenitéssel, mint a
klasszikus rekldmmal, igy a magyar
nézoket nem zavarja a
termékmegjelenités a
filmekben/sorozatokban.
H2 - A filmekben latott termékeket | 9. nominalis gyakorisag ¢és relativ
a magyar nézOk  tobbsége akorisd
megkivanja, de leginkabb az anyagi gy g
lehetéségeiktol fugg, hogy
vasarolnak-e majd a jovoben.
H3 - Minél jobban kedvelnek egy | 10. nominalis gyakorisag és relativ
filmet/sorozatot a nézék, annal akorisé
jobban felidézik a szerepeltetett &y &
markaékat.
H4 - A magyar fogyasztok nem | 13. intervallum atlag  +  szoras
ismerik a magas mindségli angol i1 S ,
mérkéakat. 14. nominalis gyakorisag és relativ
19-22. gyakorisag
H5 - A magyar nézOket nem | 17. nominalis atlag  +  szorés
befolyasoljak jelentésen a James . g ,
Bond filmekben elhelyezett 18. intervallum gyakorisag ¢és relativ
termékmegjelenitések. gyakorisag
H6 - A James Bondot alakito | 11. nominalis atlag  + szoras
szinész erdsiti a markanevet, igy a . gyakorisag és relativ
filmekben megjelenitett termékekeét 12 intervallum gyakorisag
is, jobb felidézést eredményezve.
H7 - James Bondnak nagy a| 23. nominalis gyakorisag + relativ
markaértéke itthon, de inkabb a vele s .
24, nominalis gyakorisag

reklamozott (merchandise) dolgokat
veszik (olcsobb termékek).
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3.1. Szekunder kutatas modszertana

A dolgozat alapjainak lefektetéséhez szekunder kutatdst végeztem, egyre sziikitettem a
témam irdnyaba a marketing rétegeit. A marketing anyagok java része tanulmanyaimbol és
konyvekbol szarmazik, a termékmegjelenités relative jdonsaga miatt, az alapkoncepciok
utan tobbnyire online anyagokbdl és cikkekbdl gytjtottem. Bar Bond témaban rengeteg
konyv és gytjtés 1étezik, azok tobbnyire a 2000-es évek elejéig olelik fel a szériat, ezért én
az internetrél gyljtottem az informaciokat, altalaban olyan cikkekbdl, melyek az adott
filmek bemutatasa utan 0.5-1 évvel sziilettek, miutan mar konkrét szamadatokkal
igazolhattak a szerzok a kivant informaciokat (pl. nézettség, bevétel, értékelés). Igyekeztem

a témaban a legrelevansabb kiilfoldi és hazai adatokat keresni és megjeleniteni.

A felhasznalt forrasokat megbizhatonak itéltem, amennyiben eltéré informaciot talaltam, azt
jelenitettem meg, amire tobb helyen hivatkoztak, illetve én magam megbizhatobbnak vagy
eredetinek gondoltam a forrast. A gy(jtés kozben sok plusz informaciot megtudtam a
termékmegjelenitésekrol, az iskolapéldaknak szamit6 keresztpromadciokrol és hogy mekkora
raforditas a film gyartasa utan annak promotaldsa is. Magyar mozi s tv adatokat gyiijtottem

a KSH és az NMHH felméréseibdl.

3.2. Primer kutatas

A primer kutatds kvantitativ kérddives megkérdezését fokuszcsoportos interjaval
tamogattam meg, de tervben volt néhany félig strukturalt személyes interju is, de azok végiil
nem valdsultak meg. Ezt kovetden a szekunder kutatisban és a csoportban kapott

informaciokat is figyelembe véve strukturalt kérdéivvel kérdeztem le a célkdzonséget.

3.2.1. Kvalitativ kutatas modszertana

A fokuszcsoport célja az informacioszerzés és a célcsoport mélyebb megismerése Vvolt,
megtudni, hogy mire figyelnek fel a filmekben a megkérdezettek, hogyan érzékelik a
termékmegjelenitéseket, illetve feltlinik-e nekik egyaltalan. A kapott informéciokkal
bovithettem az elképzeléseimet a magyar viszonyokkal kapcsolatban a témaban, melyeknek
akar kiemelt jelentdsége is lehet majd a kvantitativ kutatasnal. A résztvevok beszervezésénél

fontos volt, hogy a téméaban valamilyen szinten tajékozottak legyenek, mivel a kvantitativ
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kutatds sem a teljesen atlagembereknek szo6l, hanem akik valamelyest jartasak

(remélhetdleg) a filmekben, illetve hallottak mar a termékmegjelenitésrdl €s James Bondrol.

Az online fokuszcsoport kivitelezése gyorsabb ¢és gazdasigosabb is a hagyomdanyos
fokuszcsoportos interjukkal szemben (és nem utolsé sorban ,,Covid-allo™), igy a jovében
egyre elterjedtebbé valik majd szerintem. Az online fokuszcsoportos interji soran ugyan
nehezebben (bizonyos tekintetben egyaltalan nem) azonosithatok be a testi jelek, mint egy
szemtOl szembeni megkérdezésnél, ahol a tagokat teljes egészében lathatnam; esetlegesen
csokkenhet a csoportdinamika, de erre van a moderator. Online mivoltabol adodik, hogy a
csoporttagok nem tudtak egymadssal ugymond kiilon beszélgetni, mindenki részese az

egésznek és spontan reagaltak egymas felvetéseire.

Sajat kutatdsomba a barati tarsasdgombol keriiltek ki a résztvevok. A fokuszesoportot online
vezettem le félig strukturdlt személyes interju forméjaban, bar személyesen jobb lett volna,
de igy kdnnyebb volt athidalni az id6pont és a helyszin okozta bonyodalmakat. A kérdések
négy téma koré épiiltek fel, a csoport tagjainak altalanos filmnézési szokasaival kezdve a
reklamokhoz vald viszonyuldsukra és a termékmegjelenitésekre valo felfigyelésre ¢és
fogyasztoi szokasaikra voltam kivancsi, majd a Craig-féle James Bond filmekre fordultunk.

A témakoroket egymasra épitettem, hogy logikusan haladjunk a kdzponti téma iranyaba. (6.

tablazat)
6. tablazat —Témakorok, sajat szerkesztés, 2022
Témakor Kérdés Szekunder adatok (szakirodalom)
Bevezetés
1. Filmekrdl nagy vonalakban 1-3. 23
2. Reklam -> termékmegjelenités 4-11. 21.,22.,221.,223.,224.
3. Fogyasztdi szokasok és 13-18. 2.2.2.,2.25.,23.
termékmegjelenités kapcsolata
4. James Bond filmek -> 19-28. 2.3.1.,2.3.2,,2.3.3.,, 2.3.4.
termékmegjelenités €s a
termékvalasztas
Lezaras és koszonetnyilvanités
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A fokuszcsoportos interju elétt e-mailben is pontositottam a résztvevokkel és nagy
vonalakban ismertettem a témat €s a csoport lényegét, de nem konkretizaltam, hogy
valojaban a James Bond filmekre koncentralunk majd (ezért is volt nehéz 6sszevalogatni a
résztvevoket, mivel olyanokra volt sziikségem, akikrdl tudtam, hogy lattdk az omindzus
filmeket). Az interju online zajlott, a megkérdezettek az otthonukbol csatlakoztak be videon
a Google Meet alkalmazason keresztiil egy meghivd segitségével. Olyan platformot
valasztottam, ami fenntartotta a tagok figyelmét és érdeklodését. Eredetileg a Discord
alkalmazassal terveztem lefolytatni, de mivel a Google applikidciok mindenkinél eleve
rendelkezésre alltak és gyakorlottabbak is voltak a hasznalataban, inkdbb azon keresztiil

tortént a megkérdezés.

Az interji sordn nem voltak sem konkrét valaszlehetdségek, sem jo vagy rossz valaszok, a
téma meginditdsa utdn Ondlldan, illetve parbeszéd jelleggel fejtegették a kérdéseket a
résztvevok. Az adatfelvételben kozel azonos koruak, a 30-40 év kozotti korosztaly szerepelt,
a tagok kozilil nem mindenki ismerte a masikat, de hasonld fogyasztoi beallitodassal és
tapasztalatokkal, tulajdonsdgokkal rendelkeztek. A mintavétel homogén volt, a kutatds nem

tekinthetd reprezentativnak.

A téma komplexitasabol adédoan egy kisebb csoportot alkottam, a bensdségesebb hangulat
¢s a konnyebb online kommunikécio végett. A 1étszdmot 6 fore (+1 tartalék) 16ttem be a
barati és bizalmas hangulatért. A csoport végiil 4 férfi és 2 nd részvételével zajlott 2022
marciusaban. Fontos volt, hogy a létszdm ne legyen nagy, hogy én, mint egy nem profi és

gyakorlott moderator is le tudjam vezetni €s uralni a beszélgetést.

A kérdéseket €s azok tartalmat céliranyosan, de ugy allitottam Ossze, hogy tadvolabbrol
vezessem ra a James Bond filmekre a megkérdezetteket, mivel altalanossadgban is kivancsi
voltam a csoport tagjainak a filmekben elhelyezett termékekhez/szolgaltatdsokhoz valo
hozzaallasara, illetve személyes véleményére és élményeikre. A félig strukturalt interju
keretében kiegyenlitettebbek a hatalmi viszonyok a kérdezé és a kérdezett kozott, igy

baratibb volt a hangulat.

A vezérfonalban (guide), ami a beszélgetés iranyvonalat meghatarozza, egyre sziikitettem a
kérdéseket a kdzponti téma felé haladva, egyre mélyebben koncentralva a f6 témakorre. A
guide-ban megjelolt elsédleges kérdések mindegyikét sikeriilt feltennem. Az interju

alapszerkezete nagy vonalakban adott volt, attol nem kellett jelentsen eltérni, de a tervezett
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egy oras iddkeretet tulléptiik, mivel a résztvevok feltehetdleg élvezték a kérdéseket és
bévebben kifejtették gondolataikat a témaban, valamint viszonylag sok és szerteagazo

kérdést intéztem feléjiik. A guide az 5. sz. mellékletben talalhato.
Préobalekérdezés

A kvalitativ kutatdsom megalapozasara egy rovid személyes interjut készitettem egy
baratommal, akihez kozel allnak az ilyen tipust filmek és figyel a részletekre, illetve
hattérinformaciokat is kutat egy-egy film kapcsan. Ez a ,probalekérdezés” a vartnal
hosszabbra nyult, de ez a barati hangulatnak volt koszonhetd, viszont par 0j otletet is adott.
Néhany kérdést kivettem a végleges listarol, mert tal hosszara nytlt volna a csoportos
beszélgetés is, a sorrenddel nem volt kiilonosebb gond és a kérdések is értheték voltak
altalaban, mivel szakszavakat eleve nem hasznaltam. Ismertettem a termékmegjelenités

fogalmat.

3.2.2. Kvantitativ kutatas modszertana

A standardizalt kérdéivem kérdéseinek sorrendjét €s tipusait az eddigi tanulméanyok és
tapasztalatok alapjan konnyen értelmezhetének és konnyen kitolthetének allitottam Gssze a
Google Urlapok online feliiletén. Az egyszeriisége és a viszonylag konnyii adatexportalasi
lehetdségei miatt esett erre a szoftverre a valasztasom. A kérddiv lekérdezéséhez online
megkérdezést valasztottam, mivel ez az egyik legegyszerlibb és leggyorsabb megkérdezési
forma. Kitoltéskor (a megfeleld beallitasokkal) nem fordulhat elé hibas vagy hianyos
tovabblépés a kérddivben, igy az adatfeldolgozas is egyszerlibb, valamint a legkonnyebben

terjeszthetd és kitolthetd alternativa.

A kérddivet néhany Facebook csoportban tettem kozz¢, ahol leginkabb valdszintsitettem az
érdekl6dést a téma irant, igy feltehetdleg relevans valaszokat kaptam ugy, hogy a valaszadok
tisztaban voltak a kérdések jelentésével, valamint barati korben is tovabbkiildtem. A
valaszadokat kértem, hogy osszdk meg az ismerdseikkel, akiket érdekelhet a téma és
segithetik a kiterjedtebb mintavételt (holabda mintavétel, hogy minél nagyobb lehessen a
lekérdezett minta). A mintavétel nem reprezentativ, a mintanagysagot minimum 100 fére
terveztem, végiil 105 6 toltotte ki a kérddivet, a mintaelemszam az adattisztitas utan
valtozatlan maradt. Az adatok ellendrzésénél nem voltak kitdltési hibak, nem volt olyan
kitoltd, aki ,,gondolkodas nélkiil” jelolt volna, extrém értékek nem voltak a kérdések

fajtaibol eredden. A kérdoiv leirasaban kértem a leend6 kitdltoket, hogy csak akkor toltsék
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ki, ha lattak legalabb egy-két James Bond filmet, igy egyéb sziirokérdéseket nem tettem fel.
A kérdbivet 2022 oktoberében kérdeztem le, végiil négy napig volt kit6lthetd, utana lezartam
a valaszadas lehetoségét az elemzés elkezdéséhez, mivel elértem a kitlizott

mintaelemszamot.

Bar fontos, hogy a kérd6iv minden kérdésének a kutatas célkitiizéseit kell szolgalnia, néhany
kérdésben atfogobb képet is szerettem volna kapni a termékmegjelenités itthoni helyzetérol.
Igyekeztem logikai és egyéb hibak nélkiili, konnyen értelmezheté kérdéivet kiadni. A
valaszadoi hajlandosag novelése érdekében ezen kérdéseket nem tettem kotelezéen
megvalaszolanddva, illetve a kérddiv zarasaként helyeztem el a demografiai kérdések elé. A
valaszadasi képtelenséget minimalisra csokkentette, hogy specifikusan lett megosztva a

kérdéssor és vélhetden csak az toltotte ki, akit valoban érdekelt a téma.

A kérdéseket tegez0 hangnemben fogalmaztam meg, mivel a 20-40 éves korosztalyt
terveztem megcélozni, igy kozvetlen hangvételi lett a kérdéiv. A demografiai kérdések (bar
nem annyira szenzitivek) a legvégén kertiltek feltevésre. Az egyszeriibb kérdéseket a kérdoiv
elején a bonyolultabbakat a vége felé helyeztem el. A kérdések semlegesek voltak, nem
tartalmaztak a valaszadast befolyasolo tényezoket. A kérdbivet a tanultaknak megfelelden

kodoltam és ezutan kezdddhetett az elemzés.
A kérdoiv teljes terjedelmében a 6. sz. mellékletben talalhato meg.
Kvantitativ kutatas prébalekérdezés

A kérdoivet négy kozeli ismerds visszajelzései alapjan az éles lekérdezés eldtt minimalisan
korrigaltam, a kérdések igy érthetdbbek lettek, mivel keriiltem a szakkifejezéseket és az
egyszerii nyelvezetre torekedtem, a termékmegjelenités fogalmat roviden ismertettem a
félreértések elkeriilése érdekében mar a kérddiv legelején. A ,teszt” a probakitoltok
valaszidejének atlaga alapjan 5 perc alatt lett kitoltve, ami nagyjabol megegyezett az altalam

tervezettel, a rovid kitoltési idovel egyik célom volt, hogy motivaljam a megkérdezetteket.

A kvantitativ kutatdshoz strukturalt kérdéivet hasznalok, hogy a kapott informaciokat
konnyen kvantifizdlhassam ¢és 0Osszehasonlithassam kiillonb6zd szadmitasok utjan az
eredményeket. A kérddivet tobb témakorre bontva épitettem fel, melyet egy viszonylag
nagyobb mintan kérdeztem le a szokasok felderitése érdekében. A kddolasra mar a kérddiv

készitésekor odafigyeltem, hogy egyszeriibb legyen a feldolgozasi fazis.
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4. Eredmények
4.1. Kvalitativ kutatas eredményei

A résztvevok felé jeleztem az elején, hogy a beszélgetés alatt elhangzottak rogzitésre
keriilnek (hang és képernydvided egyarant). Az elején megteremtettem a kellemes barati
légkort, de kozben komolysagot sugalltam, torekedtem a semleges gesztusokra és
valaszokra, de amikor sziikségét éreztem, igyekeztem felkelteni a csoport érdeklodését, hogy

esetlegesen ne valjon unalmassé a beszélgetés.

Az interju elejét bemutatkozassal kezdtiik, ahol a csoporttagok roviden meséltek magukrol,
hogy jobban megismerjiik egymast és oldjuk az esetleges fesziiltséget, majd felvazoltam az
Osszejovetel céljat. Elmondtam, hogy a beszélgetésben nincsenek jo vagy rossz valaszok,

mindenkinek fontos a véleménye.

Tobb nyitott kérdést is tettem a tervbe, a kutatdsi téma koré igazitottam a bemelegito
kérdéseket. A csoporttagok egymadssal is kommunikaltak, reagaltak a masik vélaszaira is,
fontos szerepet szantam a csoportinterakcionak €s a tagok nézeteinek, ami nagyjabol meg is
valosult. Igyekeztem a beszélgetést természetes €s laza hangvételiire venni és a legkevésbé
belefolyni a torténésekbe, diszkréten iranyitani a csoport tagjait, keriilni az utasitgatast €s
biralatot a valaszadoknal. A beszélgetés ideje alatt kdzelebbrdl megismerhettem az alanyok

személyes indittatasat a témaval kapcsolatosan.
Filmekrol altalaban

A csoport tagjairol elmondhatd, hogy legalabb 1 nagyjatékfilmet megnéznek hetente
streaming feliileten vagy tv-ben, de volt, akinek akar 4-5 filmre is jut ideje, mig sorozatokbol
akar 3-4 kiilonbozore. Erdekes volt szamomra, hogy mindenkinek t5bb sorozat is ,,alapnak”
szamit és szinte kotelezé nézni, ilyen volt példaul a Tronok Harca és a Stranger Things
(amik nekem pont kimaradtak az életembdl) vagy néhany régebb 6ta futod, amiket barmikor
jo Gjranézni, mint példaul Family Guy, South Park, A Simpson csalad, Igy jartam anydtokkal
vagy az Agymendk, de néhanyan az NCIS vagy A Grace klinika elé is leiilnek, ha épp
misoron van. Arra jutottunk, hogy mostanaban inkabb sorozatokat néznek, mivel egyre
szaporodnak a jobbnal jobb széridk, a hosszabb filmek esetében nagyon megvalogatjak
mivel toltik az idejiiket. A 20-60 perces sorozatokat mindenki be tudja illeszteni a napjaba,
még ha nem is ad akkora élményt, mint egy ,,rendes” film. Magyar sorozatok koéziil A mi kis

falunkat és A fanart hoztak fel paran, volt, aki egyaltalan nem néz magyar filmet vagy
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sorozatot, filmek koziil a Hab, A Viszkis és a Post Mortem cimek hangzottak el, de ezek
szerint a tarsasdg nem tdl nagy rajongodja a magyar szorakoztatdiparnak, bar nyilvan kisebb

a mufaji és a mindségi felhozatal is itthon.
Reklam altalanossagban

A reklamokat a tarsasagbol csak ketten utasitjdk el maximalisan, a tobbieknek nincs
kiilondsebb problémajuk vele, de szerintiik kiillonbséget kell tenni reklam ¢és reklam kozott
is, egyrészt a zavard tényezok alapjan (megszakitja a miisort akar Youtube-on akar tv-ben)
masrészt a mindségiik alapjan. Az igényes €s szorakoztatd rekldmokat mindenki szivesen
megnézi, példaul egy Super Bowl-ra idézitett spotot. A TV miisort/Youtube videot
megszakito rekldmokat 100%-ban elutasitja mindenki. A mozis rekldmok is eltéro érzéseket
valtanak ki a megkérdezettekbdl, valakinek élmény, ha mozi mindségben lat egy egyszerii
kola reklamot is, valaki pedig elutasitja csak azért, mert rekldm, viszont mindenki ugy
emlékszik, hogy éltaldban tul sok reklam van a moziban is a filmek eldtt. A csoport fele nem
is érkezik pontosan a filmre a 10-20 perc reklam és eldzetes miatt, a masik fele viszont
szintén nem a reklamok, hanem az el6zetesek miatt érkezik idoben. A filmek fszerepldivel
késziilt rekldmokra valamivel jobban felfigyelnek a reklamzajban, még akkor is, ha
szamukra érdektelen filmrdl van sz6, de az adott szinészt ismerik vagy hallottak mar a
filmrél. A nyomtatott és weben futd banner rekldmokat konnyebben érzekelik, mivel tv-t
viszonylag kevesen néznek, a felugrd hirdetéseket pedig tobbnyire automatikusan

kinyomjak, Youtube-on pedig altalaban nem relevans és idegesitd reklamokat kapnak.
Termékmegjelenités

Mindegyikdjiik hallott mar a termékmegjelenités kifejezésrdl, de mélységében nincsenek
tisztaban az Osszes lehetdséggel, példaul a filmekben az utcan, hattérben egy pillanatra
felvillano oriasplakatot vagy Coca-Cola logdt nem gondoljak egybdl tudatos és célzott
dolognak altalaban. A radiohallgatok konkrétan hallottak mar rola, a tv-ben pedig latta és
hallotta mar mindenki. Eddig altaldban képi megjelenitésre gondoltak a megnevezés alatt, a
kimondott markanevet nem gondoltdk rekldmnak, mert szerintiik olyankor altalaban
szorosan kapcsolodik a torténethez is. Az utdbbi évek film- és sorozat termését figyelembe
véve feltlindbbnek, jobban érzékelhetének gondoljdk a termékmegjelenitéseket (bar ezt
szerintem nem lehet 30-40 évesek esetén realisan nézni, mivel a 80as évek filmjeiben is

voltak termékmegjelenitések). Az 5-10 évvel ezeldtti filmeknél mar jellemzObbnek
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gondolnak a csoport tagjai egy-egy direkt kameraképet vagy latvanyos elhelyezést
kameramozgas kozben akar, ami kimondottan a termékre fokuszal. Tobben felhoztdk az
Apple, a Sony ¢és a Dell eszkézoket, hogy szinte minden filmben latjadk valamelyiket
valamilyen szinten, illetve a nagyobb autdgyartokbdl is elokeriilt a Chevrolet, a Toyota és a
Ford, valamint italokbél a Coca-Cola, Heineken, Corona vagy Budweiser. Jellemzden
jobban érzékelik, ha tobbszor is megjelenik a filmben az adott termék, illetve, ha jobban
beépiil a cselekménybe, példaul a Szamkivetett Wilson labdaja, Transformers filmekben a
Chevrolet Camaro, vagy Family Guyban a Toyota Prius szerepel rengeteg részben. Par évvel
ezel6tt minden egyes filmben Beats audio termékek voltak, illetve amerikai filmeknél a Bud
¢s Mountain Dew jott el6. De eldkertilt a Transfomersbol az életre kel6 XBOX ¢€s Mountain
Dew automata is. Rovid ideig megmaradnak az emlékezetiikben a sajat mindennapjaikbol is
ismert brandek, mint példaul Starbucks, McDonalds vagy Burger King, de ezek nem
vésddnek be tulsagosan; a fézomusorok ALDI-s megjelenitéseire tobben is emlékeztek,
hogy szép ¢és igényes ¢élelmiszerekkel toltotték meg. Szoba jott, hogy némelyik
megjelenitésnél az sem mindegy, hogy mekkora képernydn nézziik az adott miivet. Illetve
az Apple altal gyartott sorozatokban erdsebben érzékelték a sajat termékeik prezentalasat,
leginkabb, hogy mindenki Iphone-t hasznal ezekben. A Ponyvaregény Klasszikus jelenete a
kocsiban beszélgetd foszereplokkel, ahol eldkeriil a McDonalds, a Burger King, Sajtos
McRoyal, Big Mac és a Whopper is. Tobben megjegyezték a Lovagregény cimii filmbdl a
Nike jel belevésését a lovag pajzsaba, de arrol példaul azt olvastam, hogy igazadbdl nem volt

konkrét elhelyezés vagy igazi szandék a marka megjelenitésére.

Mivel a kérdések Osszeirasakor még nem nagyon tudtam iddben behatarolni a beszélgetés
hosszat, itt mar vilagossa volt, hogy kicsit hatarozottabban kéne kdzbeszolnom, ha elmenne
a beszélgetés mas irdnyba, hogy ne orakig tartson és az elsd ora utan elfaradjanak a lényegi
részre. Igy lényegre toré és rovidebb valaszokat kértem, hogy jobban haladjunk, mert a

legfontosabb emociok, szokasok és James Bond filmek még b6ven hatra voltak.
Fogyasztoi szokasok és termékmegjelenités kapcsolata

A fogyasztasi szokasokra néhany konkrét példat hoztak fel, hogy hatassal volt-e rajuk vagy
befolyasolta-e dket a termékvalasztasban, leginkabb a felidézését és felismerését segitette
bizonyos markaknak vagy termékeknek az iizletben, de csak azért nem rohantak egybdl
vasarolni. Példaul, ha lattak Dr. Pepper iiditot a boltok polcain, akkor kiprobaltak, mert lattak
filmekben, de itthon nem volt elterjedt, ugyanigy az Oreo kekszeket is hamarabb lattak

56



filmekben, mert Magyarorszagon a Pilota keksz volt sokdig az egyeduralkodd, néhany éve
van minden iizletben a polcokon az Oreo marka is (most mar egyre tobb izben). Az
uditdmarkakat bar tobben szeretik, nem filmek miatt valasztanak Coca-Colat vagy Pepsit,
tobbnyire hangulatfiiggd, de ismernek olyanokat, aki kizardlag a Coca-Colat preferalja.
Mindenki egyet értett abban, hogy a boltban a polc elétt allva az ismerds markat vélasztja és
csak ritkdn probalkozik wjjal, amit esetleg latott valahol, kivéve, ha hallotta mondjuk egy

ismerdse is ajanlotta.

Erdekes volt, hogy az egyik ndi résztvevd felhozta, hogy szerinte az elviteles kavé
(fogyasztasa menet kdzben) a filmek és sorozatok miatt egyre trendibb, amivel igazabol nem
volt senkinek ellenvetése. Egyontetiien az amerikaiakat gondoljak befolyasolhatobbnak a
megjelenitett és rekldmozott termékek vasarlasat illetden, eleve nagyobb fogyasztoi
tarsadalomnak vélik az USA-t, szerintiik hagyomanya van mar annak, hogy amit felkapnak
egy filmbol, az hamar elfogy a boltokbdl. A kovetkezd kérdésre visszareflektaltak a 13.-ra,
miszerint az USA-ban biztosan mindkettdnek (reklam és termékmegjelenités) nagy
jelentésége van motivacid és termékvalasztas szempontjabol, azonban Magyarorszdgon
szerintiik atgondoltabban vasarolnak, jobban biznak a magyar markakban bizonyos
esetekben €s nem is feltétleniil tudjak, hogy egy amerikai filmben latott termék elérhetd
idehaza is. Ahogy korabban is eldkeriilt, bar nem kozvetlen a megjelenités utan, de példaul
DELL laptop és monitor vasarlasa mellett is dontottek vélhetden a termékmegjelenitésnek

koszonhetden, mivel rengeteg filmben lattak és utanajartak az ar/érték aranyuknak.

A végletekig jatszott TV reklamok és plakatok szerintiik befolyéasoljak a magyar vasarlokat,
illetve a sajat meggy6z0désiik a régota hasznalt termekekrdl, esetleg a csalad vagy baratok
ajanlasa. A 16. kérdésre valaszolvan egyikdjik a Super Size Me cimil filmet hozta fel
példanak, hogy attdl fiiggetleniil 6 ugyanugy jar McDonaldsba, viszont ezzel ellentétben az
egyik lany éppen emiatt is visszabb fogta a gyorséttermi fogyasztasokat, a csoport fele
viszont nem is latta az emlitett filmet. Konszenzus volt arr6l, hogy ugyanigy venne
mindenki pl. Mercedes vagy Land Rover luxusautot, attdl fiiggetleniil, hogy drogdilerek
vagy gyilkosok vezetik a filmvasznon &ket. Ugyanakkor azt vették észre, hogy
sztereotipizalnak filmek/sorozatok alapjan jarmiikategoridkat, példaul a csaladi egytertieket
kevésbé valasztandk, mivel azok tobbnyire nem fiatalos, lendiiletes jelenetekben
szerepelnek. A csoport tagjai szerint plusz pont, ha a fészerepl6 (is) hasznalja a terméket, de

ha funkcidkat mutat be a termék ugyantugy egy mellékszereplonél, egyikiik az szerint sem
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ér kevesebbet, viszont valdban jobban figyelik, ha a f0szereplonek is koze van hozza, mert
valoszintisitik, hogy valami koze lehet a cselekményhez vagy egy fontos tényezd a
végkifejletben esetleg. A filmben latott helyszinekre tobbnyire olyan tavoli orszagok
vetddtek fel, mint Mexiko, Japan, Kanada és barmelyik Hawaii-hoz hasonl6 adottsagokkal
biré sziget, amik sok szdzezer. de inkabb millié forint feletti arkategdriaba estek, ami
maximalisan hatraltatja a megkérdezetteket (bar egyikiik jart mar Amerikdban), azonban
eurdpai desztinacioknal valdszinisitették, hogy kozrejatszhattak a filmekben is latott

vilagvarosok, mint példaul Roéma, Velence ¢s London.
James Bond filmek

Elmondtam, hogy Daniel Craig a 2006 és 2021 kozotti James Bond filmekben regnalt James
Bondként, és hogy ezekre a filmekre helyezem a hangsulyt innentdl, de hozza lehet fiizni

régebbi James Bond vonali megjegyzést is.

Dont6 tobbségben az ezredforduld utani filmeket kedvelik, néhdnyan lattak régebbi
klasszikust is, ha esetleg ment a TV-ben, de kiilon nem jutna esziikbe megnézni. A
csoporttagok szerint az Ujabb filmek bar akcidfilmek, jobban helyt allnak a mai filmes
felhozatalban, mint el6djeik a szériabol. Volt azért egy megkérdezett férfi, aki majdnem az
Osszeset latta, 6 inkdbb kivancsisdgbdl nézte a régebbieket, €s tetszett is neki az akkori
technika baja. A résztvevok kevésbé akciofilm partiak, igy kevésbé volt kedvelt a Pierce
Brosnan-féle eldd, de azért a klasszikus James Bonddal altaldban mindenki Sean Connery-t
¢s Roger Moore-t azonositja, még ha nem is latta minden vele késziilt részt. Az utobbi 5 film
koriili felhajtast viszont az €letkorukbol adédoan jobban érzekelték a csoport tagjai, igy az
elmult masfél évtizedben Daniel Craig neve nekik egybeforrt James Bondéval. Daniel
Craigt6l mas filmet A tetovalt lanyon és a Torbe ejtven kiviil nem is tudott emliteni senki. A
beszélgetésbol kideriilt, hogy konkrét markaként csak a Sonyt és az Aston Martint tudtak
felhozni, illetve angol markaként a Land Rovert és a Jaguar rémlett, hogy szerepelt a
filmekben, valamint a Ford Ka -ra emlékeztek tobben A Quantum csendje-bél. A
kézifegyvereket senki nem emlitette, pedig altalaban el is hangzik a filmekben, hogy Walther
PPK Bond szolgélati fegyvere. A Coca-Cola promocios flakonokra/dobozokra tobbnyire
emlékeztek, de a filmekbdl nem tudtak felidézni, hogy szerepelt-e benne a marka, a
Heinekennél viszont ugy emlékezett mindenki, hogy lattak, ha nem is teljes egészében az
iiveget, de felismerheté volt, a csoport fele hallott vagy latta is a kereszt-promocios

anyagokat, igy szamitott a megjelenitésre. A szolgalati Aston Martinon kiviil az 6ra is biztos
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pont volt, de azt senki nem tudta konkrétan, hogy Omega és a Rolex mikor valtotta egymast,
a csoportbol csak egy valaki nézett utana bizonyos markanak kivancsisagbol, amit a

Skyfallban latott.

A Craig ¢éra Bond filmjeit miivészibbnek tartjak, gy emlékeztek, hogy a régebbi Bondok
inkabb az akcidra mentek rd, mig az utdbbi 6t filmnél a képi vilagra is jobban odafigyeltek
¢s grandidzusabb, extrabb kozeget szerettek volna a szereploknek. Tobben is egyet értettek
a Skyfall gyonyori fényképezésében, ami Roger Deakins sokszoros Oscar jelolt és azota
tobbszords Oscar dijas cinematografusnak kodszonhetd, de az utolsd6 harom film rendezo-
cinematografus dudinak is sokat koszonhet a filmek képi vildga. Viszont a
termékmegjelenités mivésziségét nem nagyon tudtdk értelmezni, inkdbb jobban
beleolvadtak a termékek a szép képi vilagba és nem voltak erdltetettek szerintiik, a prémium

markaktol hitelesebbnek latjadk Bond karakterét, és akar a fégonoszokét is.

Mindségben és presztizsben azonban abszolut egyértelmi volt mindenkinek, hogy a Bond
filmekben csak és kizarolag a legjobb mindségli termékek szerepelnek, leginkabb azért, mert
James Bond szinte csak és kizarolag a legjobb helyeken fordul meg a filmekben és
eldszeretettel valasztja a legjobb hoteleket és kaszindkat, és nem szamit mennyi pénzt kolt.
fgy az altala hordott ruhakat és kiegészitéket is a legjobbnak gondoljak, bar konkrét markat
csak egy valaki tudott emliteni, Tom Fordot, aki az 61tonyoket szolgaltatta. Tobben is ugy
emlékeztek, hogy James Bond csak szép helyeken jar, még a gonosztevik is gyonyori
helyeken élnek vagy bujkalnak, Bond szabadidejében pedig kizardlag csak paradicsomi
koriilmények kozott jelenik meg. Bahamakat €s Olaszorszagot emlitettek, ami helyes is volt,
¢és természetesen Londonbol is tobb helyszin rémlett, illetve Hong Kong, Maka6 és Mexiko

az utébbi filmekbdl.

Ami az italokat illeti, a tobbséget nem nagyon érdekli az alkohol, de ketten azért
probalkoztak martini ,,kutyuldssal”, viszkit mindenki ivott mar, de kimondottan Bond 4ltal
inspiralodva még nem. Mivel a csoport tagjai nem nagy alkohol vasarlok, ezért nem
tartottam érdemesnek tovabb fejtegetni a kérdést, hogy vennének-e 30-40 ezer forintnal

kezd6d6 viszkit.

Az eldzetesekben latott megjelenitésekre nem igazan tudtak konkrét vélaszt adni, csak
tippeltek, hogy nyilvan egy Aston Martin és egy fegyver biztosan latszodik, mivel ezeket

Bond aktivan hasznalja. Val6jaban a kérdés is eléggé teoretikus volt, inkabb csak a hangulat
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végett hagytam bent egy kis jatékossag kedvéért. Ezutan ,kozosen” megnéztik az
elozeteseket, amihez megkértem a tagokat, hogy jegyzeteljék a latott/hallott
megjelenitéseket, mivel, ha csak 4-56t is érzékelnek, belekeverednek a végére, hogy ki, mit,
hol, hogyan latott, majd miutdn mindenki visszatért, a 7. tablazatban lathato felfedezéseket

jelentették.

Fontos megjegyezni, hogy az eldzetesekbdl altalaban 2-3 valamelyest kiillonb6z6 valtozat
szokott lenni filmenként, én azokat prezentaltam, amik ,,tobbet mutattak™. Az elézeteseket

eredeti nyelven néztik.

7. tablazat — Eldzetesek elemzése, sajdt szerkesztés a fokuszcsoport résztvevéinek valaszai alapjan (2022)

Filmhez tartozo el6zetes Latott/hallott termékmegjelenitések

Casino Royale (2006) Montenegro elhangzik, Velence sokszor
latszik, Aston Martin nagyon sportosnak
van feltiintetve, angol zasz16

A Quantum csendje (2008) Aston Martin kivehet6en latszik, Ford Ka,
Land Rover klasszikus sivatagi

Skyfall (2012) Land Rover, Youtube, angol zaszlok,
Range Rover, Jaguar, Walther PPK
mutatjdk és el is hangzik!!!, England!!!
London sokat szerepel

Spectre (2015) Mexico City kimondva és tobbszor is
mutatva, London egyértelmii prezentalasa,
Aston Martin spéci sport auto koriilirva, de
pontos tipus nélkiil

Nincs idd meghalni (2021) Aston embléma sokszor tobbféle tipuson,
London, Aston Martin szétlovése,

Az eldzetesek megnézése utan furcsalltak, hogy olyan termékeket mutattak leginkabb,
amiket altalaban nagyon kevesen vagy nem épp az atlagos emberek vasarolnak, pl Aston
Martin és fegyverek. Mar-mar kétségbeejtéen kevés volt némelyik elézetesben a kiszirhato
megjelenités, a termékmegjelenités Kiralyatol, ennyire sok pénzért vasarolt
megjelenitésektdl tobbet gondoltak, példdul szamitdégép vagy mobiltelefon egyik

elézetesben sincs konkrétan megjelenitve és az italokat is mellézték, viszont a jarmiivek,
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vagyis kocsik, hajok inkabb tal vannak prezentalva. Az Aston Martint ahhoz képest nagyon
sulykoljak, hogy Bond autoja, pedig a cég konkrét pénzt nem is ad a produkcionak altaldban

csak az autdkat.

Befejezésképpen a csoporttagoknak lehetéséget adtam, hogy visszautaljanak korabbi
hozzaszolasokra vagy uj otletet flizzenek hozzd, de nem nagyon volt konkrét plusz adalék,
igy megkdszontem a részvételt és a segitséget, 0sszességében tetszett a csoportnak a

beszélgetés az elmondasuk alapjan.

A fokuszcsoportos kutatds nagyjabol hozta az elvardsokat, néhany 10j irdnyvonalat is adott.
Osszességében arra jutottunk, hogy attél fiiggetleniil, hogy egyre nagyobb népszeriiségnek
orvendenek a Bond filmek, még mindig inkabb egy bizonyos rétegnek szolnak, bar az utobbi
tizenhat évben ligyesen nyitott az Ujabb nézdi csoportok felé, amit a bevételek és az
értékelések is jol mutatnak. A termékmegjelenitések még mindig nem annyira populdrisak,
de természetesen Bond vildgdban nem vérhatjuk, hogy minden nézd pénztarcajahoz
illesszenek termékmegjelenitést és ez nem is feltétleniil probléma. A végén levo eldzetesek
utan kideriilt az is, hogy igazabol egész sok mindent észrevesznek, ha kimondottan figyelnek
a markakra, de ha jobban elmélyiilnek a film torténetében vagy latvanyéaban, akkor lehet azt
sem veszik €szre, ami ,,kiszarja” a szemiiket. A beszélgetés utan paran egész biztos mashogy

nézik majd a filmeket/sorozatokat, legalabbis egy ideig.

A beszélgetés abban erdsitett meg, hogy az egyértelmii markajelzéseket tobbnyire felismerik
a nézok, de a csak bizonyos rétegeknek egyértelmtl, illetve elérhetd divatcikkeket és ,high
fashion” maérkékat szinte egyéltalan nem. Igy érdekes lehet lekérdezni a magyar nézok
korében kérddivvel is, hogy vajon a nagyobb érdeklddés tobb felismerést eredményez-e a

termékmegjelenitések kozott.
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4.2. Kvantitativ kutatas eredményei

A kérddivet a tolcsérelv szerint épitettem fel, a filmek és sorozatok iranti érdeklédés utan a
reklamok altalanos zavar6 mivoltat probaltam feltérképezni a kit61tok véleménye alapjan. A
termékvalasztasi preferencidk €s a termékmegjelenités érzékelésére vald fogékonysaguk
ellendrzése utan a James Bond filmek kovetkeztek, valamint a benniik szereplé markak és
termékek, ezutan néhany képrejtvényt is beillesztettem, hogy vajon vizudlisan felismernek-

e bizonyos markakat, majd legvégiil a szociodemografiai kérdésekkel zartam a kérdodivet.
Filmekrdl altalaban

A bevezetd kérdésekben arra voltam kivancsi, hogy a megkérdezettek hogyan viszonyulnak
a filmekhez és a sorozatokhoz, milyen gyakran néznek ilyen tartalmakat, illetve melyiket

preferaljak, valamint a foszerepl6 személye ad-e plusz motivaciot a valasztasban.

A film/sorozat preferencia és gyakorisag vizsgalatomban érdekes volt, hogy a sorozatok
esetében a kiilfoldi sorozatok majdnem pontosan megegyeztek az 0ssz sorozati valaszokkal,
vagyis, ha valaki sorozatot néz, az inkabb kiilfoldi gyartasut, nem pedig magyart valaszt.
(21. és 22. dbra) Magyar sorozatbol nyilvan lényegesen kevesebb lehetdség is van és ez lehet
a f6 ok. Az alabbi diagramokrol konnyen leolvashato, hogy a kit6lték valoban szeretik a
filmeket és a sorozatokat, a valaszadok fele havi szinten legalabb egyszer ellatogat moziba
iS. (20. abra) Jol leirja a modern magyar tarsadalmat az a tény is, hogy a megkérdezettek
tobb, mint negyede napi szinten néz sorozatokat, de heti szinten is 58%-uk néz szériakat

legalabb egy alkalommal, ugyanigy 48%-uk filmekre is szan idét hetente. (21. és 19. abra)

Nagyjatékfilm gyakorisag
N=105

= évente 1-2 alkalommal
havi 1-2 alkalommal
= heti 1-2 alkalommal
43% = heti 3-nal tobb alkalommal

= napi 1 alkalommal

19. dbra - Nagyjatékfilm gyakorisag, N=105,
Forras: Sajat kutatas, 2022
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= évente 1-2
alkalommal

= havi 1-2
alkalommal

= heti 1-2
alkalommal

= heti 3-nal
tobb
alkalommal

= napi 1
alkalommal

Mozi gyakorisag Sorozat gyakorisag
N=105 N=105
4% 1%
30\“
20. abra - Mozi gyakorisag, N=105, 21. abra - Sorozat gyakorisag, N=105,
Forras: Sajat kutatas, 2022 Forras: Sajat kutatas, 2022
Kulfoldi film/sorozat Magyar film/sorozat
gyakorisag gyakorisag
N=105 N=105
22. dbra - Kiilfoldi film/sorozat gyakorisdg, 23. dbra - Magyar film/sorozat gyakorisdg,
N=105, N=105,
Forrdas: Sajat kutatas, 2022 Forras: Sajat kutatas, 2022
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Filmek és/vagy sorozatok A masodik bemelegit6 kérdést tekintve a

kedveltsége valaszadok tobb, mint 50%-a egyforman
szereti a sorozatokat és a filmeket, viszont

: azok koziil, akik csak az egyik szérakozast
= Filmeket

részesitik elonyben, 6k inkébb a filmeket
= Sorozatok
54% at preferaljak. (24. abra)
Mindkettét
24. abra — Filmek és/vagy sorozatok kedveltsége,
N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A harmadik kérdés vélaszai alapjan a megkérdezettek 60%-anak szamit, hogy ki jatssza a
foszerepet a produkcioban és csak kevesebb, mint 20%-uknak nem vagy egyaltalan nem
fontos pusztan a fészerepld kiléte a film- vagy sorozatvalasztaskor. A valaszok atlagértéke
a fontossagot tekintve az 6tfokozath skalan 3,58 volt, 1,23-as szorassal, mig a median 4 volt

¢és a negyediiknek nagyon fontos a f0szerepld kiléte filmvalasztaskor. (25. abra)

Fészerepl6 fontossaga

40%
35% 34%
0
0
0% 26%
25% 22%
20%
15%
0

10% 10% 9%

0%

1 2 3 4 5

25. abra - Foszerepld fontossaga, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022

Nemek szerinti eloszlasban is érdekesnek gondoltam vizsgalni a kérdést, és merdben
hasonléak voltak az eredmények. A ndk atlaga 3,5 volt, mig a férfiaké 3,64, tehat csak kis

mértékben fontosabb a férfiak szamara a fészerepld kiléte.
Reklam altalanossagban
Ahogy a 26. abra mutatja, a negyedik kérdés valaszait elemezve a TV és az Online reklamok

magasan a legzavarobbak a megkérdezettek szemszogébol 3,8-as és 3,7-es zavarasi atlaggal,
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1,34-es és 1,38-as szoras mellett, ami alatimasztja a szekunder adatokat is, miszerinta TV

reklamokrol a népesség jelentds része elkapcsol vagy mast csinal alatta, tehat elutasito a

formulaval. Ugyanigy az online feliileteken (Youtube videdk eldtt/alatt/utan vagy

weboldalak reklamhelyein) megjelend reklamok is felfértek a dobogd harmadik helyére 3,2-

es atlaggal és 1,38-as szorassal. Legmagasabb szorasértéke a mozireklamoknak volt 1,45-tel

a mintaban, mig a legalacsonyabb 1,26-tal a plakat, hirdetdtabla valasz volt.

Reklamtipusok zavarasi atlaga
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26. abra — Reklamtipusok zavarasi atlaga, N=105

Forras: Sajat kutatas, 2022

Tehat az deriilt ki, hogy az online, a radié és a TV reklamokon kiviil a tobbi tipussal

elfogadobbak és atlagosan inkdbb a kevésbé zavaro iranyba tolddnak el a valaszadoknal.

nék
atlag 2,73
median 3
szbras 1,39
Egyaltalan nem zavar 25,0%
Tobbnyire nem zavar 20,5%
Zavar is, meg nem is 27,3%
Tobbnyire zavar 11,4%
Egyértelmilen zavar 15,9%

férfiak
2,46
2
1,39

32,8%
24,6%
19,7%

9,8%
13,1%

27. abra - Termékmegjelenités elfogadottsaga nemek szerint, N=105,

Forras: Sajat kutatas, 2022
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Kiilon a termékmegjelenitést elemezve nemek szerint az vehetd észre, hogy a férfiak az
Osszes valaszado atlagat tekintve is elfogadobbak a termékmegjelenitéssel, mivel 2,460s
atlag mellett 2 volt a median, mig a néknél 2,73-as atlag mellett 3 volt a medidn. A ndket
45,5%-ban, mig a férfiakat 57,4%-ban egyaltalin nem vagy tobbnyire nem zavarja a
termékmegjelenités, de igazabol minddssze 23-27% kozott van mindkét nemnél azok

aranya, akiket mindenképpen zavar ezen hirdetési forma Iéte. (27. abra)

Rekldmtipusok zavardsi mértéke (f6)

f. Termékmegijelenités _ 24 _
d. Plakat, hirdetstabla [ = 22 12 10
| » T

a. Mozireklam

0 20 40 60 80 100 120
m Egyaltalan nem zavar ® Tébbnyire nem zavar Zavar is, meg nem is
m Tébbnyire zavar = Egyértelmien zavar

28. dbra - Reklamtipusok zavarasi mértéke, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A 28. abran jobban érzékelhetd, hogy a TV reklam a kit6ltok tobb, mint 70%-at, az online
reklamok pedig kb 60%-at kimondottan zavarja, mig érdekes fejlemény, hogy a
termékmegjelenités egyaltalan nem produkal kiugr6 eredményt pozitiv iranyba a mozi- vagy
a nyomtatott reklamokhoz képest sem, vagyis nem jelentheté ki, hogy szignifikansan
elfogadobbak, mint a tobbi reklamtipussal, igy a ,,H1: A magyar fogyasztok elfogadobbak
a termékmegjelenitéssel, mint a klasszikus reklammal, igy a magyar nézoket nem

zavarja a termékmegjelenités a filmekben/sorozatokban.” hipotézist nem fogadom el.
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Reklamtipusok hatasa a vasarlasi szokasokra (atlag)
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29. abra - Reklamtipusok hatdsa a vasarlasi szokasokra, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A 29. abrabol latszik, hogy nagyjabol egyforman befolyasoljak a valaszadokat a kiilonb6zo
reklamtipusok, vagyis inkabb egyformdn nem befolydsoljak, ugyanis a kiilonbozo
reklamtipusok egyiittes atlaga is csak 2,43 az 5. kérdés eredményei alapjan. A 30. dbra pedig
még nyilvanvalobba teszi a befolyasoltsag mértékét, miszerint szinte mindegyik tipusnal ugy
valaszoltak, hogy nem befolyasolja a termékvalasztasukat. Azok, akiket biztosan befolyésol
a valasztasban, 20% vagy az alatt mozognak a mintaban. Mig az atlagok nem mutatnak nagy
eltérést, a kozépértékek esetében csak az online és a TV reklam medidnja lett 3 az adatsort
elemezve, a tobbi reklamtipus medianja 2. Elképzelhetd, hogy ha konkrét példak szerepeltek
volna az egyes hirdetésekre markaval vagy termékkel, tigy jobban fel tudtdk volna idézni az
eddigi tapasztalataikat. A 30. abrabol az is lesziirhetd, hogy kb. 50%-uk tobbnyire nem, vagy
egyaltalan nem érzi magat befolyasolva egyik reklamtipus altal sem és igen minimalis a

nyilvanvalo befolyasoltsag érzése a kitoltok korében.
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REKLAMTIPUSOK BEFOLYASOLASI MERTEKE

« g. TV reklam I2ZN2s— 31 14 8
O f. Termékmegjelenités 272 36 I 3
=) e. Radio reklam [INCZNZE—— 28 11 4
% d. Plakat, hirdetétabla  IEENZEINNNCE— 29 91
= c. Online INI7ZANNZom 33 18 8
J b. Nyomtatott EE2ON2Zsmn 31 TN 3|
i a. Mozireklam NZGIINNNNPE—— 25 .18 6
0 20 40 60 80 100 120
KITOLTOK SZAMA
m Egyaltalan nem befolyasol  m Tébbnyire nem befolyasol Befolyasol is, meg nem is
m Tébbnyire befolyasol m Egyértelmlien befolyasol

30. abra - Reklamtipusok befolydsolasi mértéke, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A 6. kérdésben a vasarlasra 0sztonzés hatasanak mértékét vizsgaltam, hogy sajat bevallasuk
szerint a ,klasszikus” reklamok vagy inkabb a termékmegjelenitések motivaljak dket a
valasztasban vagy esetleg mindkettd, illetve egyik hirdetési forma sem. Ahogy a 31. abran
lathato, kb. negyediiket elvileg nem befolyasoljak a reklamok, 34%-uk egyenértékii
befolyésold tényezének gondolja mindkettét. 30% a ,.klasszikus™ reklamokat gondolja f6
motivatornak, és mindossze 12%-uk véli a termékmegjelenitést dontési tényezonek, ami

igen csekély mértékii a mintaban.
Motivaltsag a termékvalasztasban
egyik sem 24%
reklam és termékmegjelenités alapjan is dontok 34%
inkabb termékmegjelenités alapjan dontok 12%

inkabb reklam alapjan déntok 30%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

31. dbra - Motivaltsag a termékvalasztasban, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022
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A 7. kérdés eredményeit prezentalja a 32. abra, ahol a valaszadok fele jeldlte, hogy mar
legalabb egyszer vasarolt valamit azért, mert valamilyen mozgoképen latta, a
megkérdezettek 38%-a viszont tobbszor is vasarolt evégett. 41%-uk nem (gondolja), hogy
vasarolt mar ilyen apropdbol, 9% pedig nem is tervezi, bar szerintem ezt igy elére nem lehet

leszogezni, nem gondolom elvi kérdésnek.

Film/sorozat altal generalt vasarlasok

45% 41%
40% 38%

35%

30%

25%

20%

15% 12%

10% 9%

0%
Egyszer Toébbszor Nem, de tervezem Nem

32. abra - Film/sorozat dltal generdlt vasarlasok, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

Ami a filmturizmust illeti, a 8. kérdésben kivancsi voltam az ilyen irany motivaciora is.
(33. abra) A valaszadok majdnem fele utazott mar azért egy bizonyos varosba vagy orszagba,
mert azt a helyszint egy filmben vagy sorozatban latta. Tovabbi kb. 25% -uk tervezi az ilyen
fajta utazast, tehat a minta kb. haromnegyedét motivaltadk/motivaljak a mozgdoképeken latott

helyszinek, ami igazédn jelentds, nem véletleniil irnak komplett konyveket a jelenségrol.

Uticél valasztasa film/sorozat alapjan

35%
30% 29,5% 28,6%
24,8%

25%
20% 17,1%
15%
10%

5%

0%

Egyszer Tobbszor Nem, de tervezem Nem

33. dbra - Uticél vilasztdsa film/sorozat alapjén, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022
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Termékmegjelenités

A L,H2: A filmekben latott termékeket a magyar nézék tobbsége megkivanja, de
leginkabb az anyagi lehetdségeiktol fiigg, hogy vasarolnak-e majd a jovoben.”
hipotézisemet a 34. abra alapjan elfogadom, mivel a megkérdezettek (legaldbbis a felsorolt
lehetoségek koziil) az artdl teszik leginkabb fiiggdvé egy termék vagy szolgaltatas
megvasarlasat. A 9. kérdés eredményeit elnézve érdekes, hogy legkevésbé masok ajanlasan
mulik a valasztés, pedig a magyarok is szeretnek tajékozdodni termékértékelések alapjan. Az
ar hangsulyos tényezd, de a hasznossag is a valaszadok 30%-anak, az itthoni elérhetdség

pedig 25%-uknak volt leginkabb érv egy bizonyos aru megvasarlasa mellett.

Kivant termék megvasarlasanak fliggvényei (f6)

a hasznossdgatol NN 31
a baratok/csalad véleményétsl I °
az itthoni elérhetéségétsl  IIIIIIIENEGEGGNGNGGNGNGNGNNNNNE 26
azaratol I 39
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

34. dbra - Reklamtipusok befolyasoldsi mértéke, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

Egy film vagy sorozat Gjranézése utan a valaszadok kétharmada vett mar észre legalabb egy
terméket/szolgalatast, ami elsé megtekintésre nem volt egyértelmli vagy jobban figyelt a
torténet eseményeire. 55%-uk tobbre is felfigyel (35. abra), ami arra enged kovetkeztetni,
hogy az elsé megnézésnél még jobban lekoti dket tisztan a cselekmény, majd a kovetkezd
megtekintésnél mar jobban elkalandoznak, tudnak figyelni a részletekre és kdnnyebben

hathatnak rajuk az okosan elhelyezett termékek/szolgaltatasok.
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Filmek és sorozatok ujra megnézése utani
termékmegjelenités-felismereés

= |Igen, egyszer = lgen, tdbbszdéris = Nem, még nem volt ilyen

35. dbra - Filmek és sorozatok ujra megnézése utani termékmegjelenités-felismerés, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

fgy a 10. kérdésre adott valaszok fényében a ,,H3: Minél jobban kedvelnek egy
filmet/sorozatot a nézék, annal jobban felidézik a szerepeltetett markakat.”
hipotézisemet elfogadom. A hipotézis egyértelmiinek veszi, hogy valaki azért néz ujra vagy

tobbszor egy filmet vagy sorozatot, mert kedveli.

James Bond filmek

Kedvenc James Bond szinész

70%
60%
50%
© 40%
" 30% 19%
20% 204 11%
10% 1% 3%
0%

59%

36. abra - Kedvenc James Bond szinész, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A megkérdezettek leginkabb kedvelt James Bondot alakitd szinésze a 11. kérdés alapjan
toronymagasan, 57%-kal Daniel Craig. (36. abra) Sean Connery és Roger Moore, akik az
igazi klasszikus James Bond megtestesit6i egyiitt is csak harmad annyira kedveltek, mint
Craig karaktere onmagaban, ami betudhat6 a néi nem viszonylag magas aranyanak (42%) a

mintaban, illetve, hogy a kit61ték tobb, mint haromnegyede 40 év alatti, ami leginkabb az Y
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¢s a Z generaciot takarja, vagyis az 1995-6s Pierce Brosnan-féle Aranyszem lehetett az els6
mozis élménye legkorabban, mig a Z generacionak a Craig-féle Casino Royale kezdhette
meg a rajongast. Valamint az is kozrejatszhat az eredményben, hogy Craig az éppen regnalo
James Bond, igy az elmult 15 évben akarva akaratlanul is egybeforrt a neve a mozik6zonség
szamara a titkostigynokkel. Nemek szerinti eloszlasban érdekes, hogy kb. 90%ban Craig,
Brosnan és Connery a top harom kedvenc, azonban a nék korében Craig csak 50%-kal nyert,
amit Brosnan kovet 23%-kal és Connery 16%-kal, viszont a férfiaknal 66%-ban Craig a

kedvenc és ugyanigy Brosnan és Connery a sorban 16%-kal és 8%-kal.

Azonban nem lehet elhamarkodott dontést hozni kedvenc szinész témaban, mivel Bond
karakterét mindig az aktudlis divat szerint alakitjak, tehat az évtizedek alatt természetes,

hogy az egymast kovetd szinészek nem fedik az aktudlis szinész/férfi idealt.

James Bond szerepére évekig valogatjak az aktualis szinészt, akibdl a lehetd legtobb filmet
megprobaljak kisajtolni, hiszen nem olcsoé felépiteni egy ilyen franchiset, fontos, hogy Bond
megformalodja eggyé valjon a branddel a néz8k szemében. Ennek sikerét is mutatja, hogy
sokkal jobban emlékeznek a film cselekményére is a megkérdezettek, 4-es atlagértéket
produkaltak egy o6t fokozatii skalan, ami a szimpatiat illeti. (12. kérdés valaszai alapjan)
Mindemellett 4 volt a median érték és 5 a modusz, vagyis az 6tos érték szerepelt legtobbet a

valaszok kozott.

Megvizsgaltam, hogy milyen Osszefiiggés van altalanossagban a fészereplé személyének
fontossaga és a James Bondot alakitd szinész irant érzett szimpatia kozott (3. és 12. kérdés).
Mindkét kérdésre linearis skalan valaszolhattak a megkérdezettek, a f0szerepld fontossaga
3,6-0s atlagot ért el az otfokozatu skalan 1,24-es szoérds mellett, a median érték 4 volt,
mikodzben a film/sorozat cselekményének felidézésének atlaga 4 volt, 1,015-0s szoérassal és
szintén 4-es mediannal. A korrelacioérték 0,163778, aminek abszolutértéke |0,16|, tehat a
Guilford skalan a 0-0,2 kozotti tartomanyban van, ami gyenge, majdnem hanyagolhato
korrelacios kapcsolatot jelent a foszereplo személye és a miatta torténé jobb

cselekményfelidézés kozott a filmekben. (37. abra)
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Pearson-féle korrelacio a fészerepl6 személye és evégett
a film cselekményének jobb felidézése szempontjabdl
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37. abra - Korrelacio a fészerepld és a felidézés kapcsolataban, N=105,
Forras: Sajat kutatas: 2022

Nagyon érdekes a 15. kérdésnél, hogy vennének-e Bond altal hasznalt terméket, 3,6-0S
atlagot produkaltak a megkérdezettek, €s a médusz 5, mig a median 4 volt, amit James Bond
presztizsének vélek betudni. Mindossze 20% tendalt abba az irdnyba, hogy inkdbb nem
vasarolna, 27% semleges volt, viszont 52% egyértelmiien venne, sét koziiliik 38% nagyon
is biztos ebben. Egyértelmili, hogy a Bond név tekintéllyel bir és eldrevetiti a magas

mindséget és értéket a termékeknél a fogyasztok elméjében.

»H6: A James Bondot alakitdo szinész erdsiti a markanevet, igy a filmekben
megjelenitett termékekét is, jobb felidézést eredményezve.” hipotézist a fent vazoltak

alapjan elfogadom.

James Bond angol markainak ismerete (f6)

h. Walther TN 15
g. N. Peal Nz
f. Mulberry I
e. Macallan PG
d. Globe-Trotter N2
c. Bollinger NN 11 T O
[ E— S —
] : B—

b. Belstaff 17 63
a. Barbour 13 I a e
0 20 40 60 80 100 120
m |gen, hallottam mar réla Igen, ismerem is a gyarto termékeit

® Nem, még egyaltalan nem hallottam réla

38. dbra - James Bond angol markainak ismerete, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022
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A ,H4: A magyar fogyasztok nem ismerik a magas mindségi angol markakat.”
hipotézisemet elfogadom a 14. kérdés alapjan, miszerint az emlitett nyolc angol markardl a
kitoltok tobb, mint 60%-a egyaltaldn nem hallott, ugyanakkor egész meglepd, hogy olyan
markakrol, amiknek itthon nincs is hivatalos képviselete, a kitoltok kb. 30%-anak ismerdsen
cseng a neve vagy akar a termékpalettat is ismeri, de természetesen ez az internet koraban

nem meglepd. Ezt szemlélteti fentebb a 38. abra a valaszadok szamaval.

A hipotézis elfogadasaban szerepet jatszott még a 13. kérdés is, ahol az 1-5 skalan 2,7-es
atlagot produkalt a James Bond filmekben szerepeltetett termékek felismerése. De
arulkodobb adat, hogy a kitoltok kozott a modusz és a median is a kettes érték volt, vagyis
eléggé magabiztosak abban, hogy a magyarok inkabb nem ismerik fel a markakat a James
Bond filmekben (valoszintileg a valaszadok magukbol és barati tarsasagukbol indultak ki).
Bara 19., a 20., a 21. és a 22. kérdéseknél a markak ismeretére voltam kivancsi, meglepd
volt, hogy az autot, az orat és a fegyvert felismerték (vagy csak rahibaztak), s6t az 61tonynél
holtverseny volt a két lehetdség kozott, de azért altalaban a ,,nem tudom, nem tippelek”

valasz volt a jellemzd.

A H2 ¢és H4 feltevések kovetkezménye lehet, hogy az ismerethidny, az anyagi helyzet,
valamint a megjelenitett markak tobbnyire hianyos itthoni képviselete eredményezhet csak
visszafogott sikert vagy akar sikertelenséget a James Bond-béli megjelenitésekkel

Magyarorszagon.

A 16. kérdés eredményei alapjan a megkérdezettek fele nem tudja vagy észre sem veszi a
megjelenitéseket a Bond filmekben, igy innentdl maris besziikiilt a vasarlok kore és azok
befolyasoltsaga. 19%-uk azonban tobbet is észrevesz filmenként, 31%-uk pedig egyet
biztosan, ami egész jO eredmény, tekintve, hogy azért annyira nem erdltetettek a
megjelenitések a Bond filmekben. A 17. kérdésre, miszerint vasaroltak-e mar Bond filmben
latott terméket, a megkérdezettek 57%-a nemmel valaszolt, tehat semminemi vasarlasra
nem motivaltak a latottak, vagy legalabbis nem tud réla vagy nem emlékszik. 30%-uk
viszont vasarolt szeszesitalt ezen indittatasbol, illetve 20%-uk elektronikai eszkozt is vett

mar a latottak altal megihletve, de az egyéb termékek elenyészdek, 10% alattiak.

A 17. kérdés mar eleve megfelezte a potencidlis vasarlokat, mivel 57%-uk elmondasuk
szerint nem is vasarolt olyan terméket, ami megjelent Bond filmben, de a 18. kérdés
eredményei alapjan még inkabb egyértelmi a helyzet, mivel az 6t fokozata skalan az egyes,

vagyis ,,egyaltalan nem befolydsolt” valasz volt a median és a mdédusz érték is arra, hogy
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amennyiben vasarolt, akkor befolydsolta-e a dontését a termék Bond filmben valo
szereplése. Az atlag is csak 2,14 volt, valamint a 60%uk nem vagy egyaltalin nem érezte
magat befolyasolva, 23% semleges valaszt adott €s minddssze 15% volt az, aki azt allitotta,

hogy hatott ra a megjelenités.

Ezek fényében a ,,H5: A magyar nézéket nem befolyasoljak jelentésen a James Bond
filmekben elhelyezett termékmegjelenitések.” hipotézisemet elfogadom. A hipotézisben
a legutobb emlitett 15. kérdés nem jatszik szerepet, mivel eléggé teoretikus €s nincsenek

konkrétumok benne, szemben a tobbi targyalt kérdéssel.

A 23. kérdésben a valaszadok 42%-a jelezte, hogy nem vasarolt még olyan terméket, ami
James Bonddal volt promotalva. Legtobben Udit6t, sort és egyéb alkoholos italokat
vasaroltak, még a parfiim és a videdjaték volt emlitésre méltd, az egyéb merchandise
termékek és rajongoi termékek nem voltak jelentés mértékben képviselve. (39. abra)
Visszautalnék az elfogadott H4 hipotézisre, melyben kidertiilt, hogy a megkérdezettek, tobb,
mint 60%-a nem is hallott a Bond filmekben szereplé angol markakrol, igy nyilvan
megvenni sem tudja. A szintén elfogadott HS hipotizés is ide kapcsolodik, ahol kideriilt,

hogy a vélaszadok 57%-a nem vasarolt még semmit, amit Bond filmben latott.

James Bond markaju vagy vele reklamozott
termékek vasarlasa

Nem vasaroltam I 44
Merch [N 5
Vide¢jaték NN 16
Ajandéktargy I 6
Figura, jaték [N 6
Koényv N 3
Pezsg6, whisky I 24
Sor  I——— 33
Udits e 28
Parfim I 12

0 10 20 30 40 50

39. abra - James Bond markaju vagy vele reklamozott termékek vasarlasa, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022
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Viszonylag pontosan ugyanazt az eredményt hozta a 24. kérdés is, miszerint 43%-uk
semmilyen Bond terméket nem vdasarolt még, viszont aki igen, az inkabb a promocios
termékek iranyaba tendal. (40. abra) Ezek alapjan a ,,H7: James Bondnak nagy a
markaértéke itthon, de inkabb a vele reklamozott (merchandise) dolgokat veszik
(olesobb termékek).” hipotézist nem fogadom el részlegesen sem, mert nincs szadmottevo
kiilonbség az adatokban. Valamint a 23. kérdésre adott véalaszokban toredék az igazan
merchandising, ajandéktargy, figura, konyv tipust termék, inkabb a gyors fogyasztasi cikkek

vasarlasa volt jellemz6 a megkérdezetteknél, mint pl. iditdk és egyéb alkoholos italok.

James Bond termékmegjelenités-beli €s merchandise
termékek vasarlasa

15%

= Inkabb termékmegjelenités

= Inkabb merchandise/promaocids

0,
43% terméket

19%
Mindkett6t

= Egyiket sem

23%

40. abra - James Bond termékmegjelenités-beli és merchandise termékek vasarlasa, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

Demografiai eredmények:

Ahhoz képest, hogy a James Bond
filmek egyértelmiien az akciofilm
kategoridba sorolanddk, majdnem
fele-fele aranyban szerepelt a n6i
nem is a mintaban. Pedig az elején
kikotottem, hogy amennyiben lehet
olyanok toltsék csak ki, akik
valamilyen szinten ismerik a James
Bond filmeket. (41. abra)

Nemek szerinti megoszlas

= nd
= férfi

41. abra - Nemek szerinti megoszlas, N=105
Forras: Sajat kutatds, 2022
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Kor szerinti megoszlas (f6)

18 év alatti

30-39 éves
40-49 éves 2

50-59 éves

60 év feletti

42. abra — Kor szerinti megoszlas, N=105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A kit6lt6k majdnem fele a Z generacio (1996-2010 kozott sziiletettek) tagja, kb. 30% pedig

az Y generaciobol (1981-1995) tevddik ki. (42. 4bra)

Lakhely szerinti megoszlas

= Budapest
= Varmegyeszékhely
Varos

= Kdzseég

43. dbra - Lakhely szerinti megoszlas, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A megkérdezettek tobb, mint hdromnegyede (77%) févarosi vagy varmegyeszékhelyi lakos

volt és igen elenyész6 az egyéb varosokbol és kozség méretii telepiilésekrdl kitoltok aranya.

(A kérdoiv lekérdezésekor még megyék voltak hivatalosan.) (43. abra)
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Végzettség szerinti megoszlas

Foiskola, egyetem 44%
Szakkozépiskola 22%
Gimnazium 25%
Szakiskola, szakmunkasképzd 9%

Legfeljebb 8 altalanos = 0%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

44. dbra - Végzettség szerinti megoszilas, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A kitoltok 44%-a felsofoku végzettséggel bir, 22%-uk szakkozépiskolat, 25%-uk
gimnaziumot, 9%-uk pedig szakiskolat vagy szakmunkasképzot végzett. (44. abra)

Nettd havi bevétel

750.000 Ft felett |GG 10%
500.001-750.000 Ft N 6%
300.001-500.000 Ft I 25%
200.001-300.000 Ft INEEEGEGEGEEEEE  34%
100.001-200.000 Ft NN 16%

0-100.000 Ft NN 9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

45. abra - Netto havi bevétel, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A kérddiv kitoltésekor (2022. oktober) a KSH adatai alapjan a nettd atlagkereset a
kedvezményeket figyelembe véve 352.000 Ft volt (kedvezmények nélkiil 339.500 Ft), a
nettd kereset medianértéke pedig szintén a kedvezmények figyelembevételével 287.900 Ft
volt. Ennek fényében a kitoltok minimum 25%-a biztosan a median alatt keres, 59%-uk
pedig biztosan a magyarorszagi atlag alatt keres. A megkérdezettek hozzavetdlegesen 20-

25%-a kereshet az atlag felett biztosan.?® (45. 4bra)
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Nettod havi "szabadon" koltés

150.001 Ft felett MG 8%
100.001-150.000 Ft = 0%
50.001-100.000 Ft NG 14%
20.001-50.000 Ft NN 24%
10.001-20.000 Ft (N 3190
0-10.000 Ft NN 23%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

46. abra - Netté havi szabadon koltés, N= 105
Forras: Sajat kutatas, 2022

A kitoltdk igen kis szdzaléka engedheti meg magéanak, hogy jelentds dsszegeket koltson el
csak ugy. 54%-uk 20.000 Ft-nal kevesebbet kolt csak olyan dolgokra, amik nem sziikségesek
a mindennapokhoz, hanem inkabb szérakozasra vagy hobbira vonatkoznak. De az adatok
alapjan 78%-uk maximum 50.000 Ft-ig megy el havi atlagban ilyen jellegii koltésekben, ami
figyelembe véve az elmult idészak inflacids adatait, nem til sok, ha azt vessziik, hogy két

fore egy mozi vagy egy étterem is 10-20 ezer forintot tesz ki. (46. abra)
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5. Kovetkeztetések, javaslatok

Dolgozatomban a szakirodalom ¢és a szekunder informdaciok gyljtése utan primer
adatfelvétellel kutattam hipotéziseim helytallosagat kvalitativ. majd kvantitativ
modszerekkel. Ezek alapjan tettem néhany kovetkeztetést és javaslatot. A szakirodalom és a
sajat kutatdsaim alapjan egyértelmiien nehézkes a mérése a termékmegjelenités
megtériillésének. Egyénenként eltérd lehet az érzékelés, a felidézés és a vasarlasra 6sztonzo
motivacio. A megjelenitések észlelése a személyes meggydzodéseken, az egyén

értékrendjén és a tarsadalmi normakon alapszik.

A primer kutatasok kozelebb hoztak mas nézok latasmodjahoz és meggy6zdéseihez, jobban
megérthettem mit és hogyan érzékelnek ugyanazokbol a dolgokbol. A fokuszcsoporton
keresztiil valamelyest kotetlenebbiil és sajat véleményeket is meghallgatva juthattam bévebb
informaciokhoz a nyitott kérdések altal. A standardizalt kérddivvel szamszertsithetd

adatokat kaptam egy kisebb, de valamelyest koncentralt, behatarolt, 105 f6s minta alapjan.

A kutatds szekunder informécioi kozott felhozott sorozat és magas koltségvetési
nagyjatékfilmek minta elhelyezéseit figyelve jol érzékelhetd a kiillonbség a Bond filmekben
lathato és a tobbi termékmegjelenités kozott. Bond megjelenitései nem hivalkodok, helyén
kezelik a luxust és nem akarnak mindenkinek eladni, mig a tobbinél altalaban az ember
arcaba nyomjak a logot, akar ki is mondva a markat. A fogyasztok markaérzékelése naprol-

napra valtozhat.

Az adatgylijtésembdl kideriilt, hogy a James Bond filmek egyre jobban teljesitenek a magyar
nézok korében is. A producerek szerint is Daniel Craig személyének tulajdonithato a siker,
amit a kvantitativ kutatasom eredményei is alatdmasztanak. A megkérdezettek leginkabb
szeszesitalokat vasarolnak Bond témaban, ami Osszefiigghet a Bond filmekben talalhato
szeszesitalokhoz kdthetd termékmegjelenitések aranyanak jelentés névekedésével a 2010-

es években.

A dolgozatom sajat kutatasai alapjan tobb kovetkeztetést is levontam, ami alapjan javaslatok

tehetok.

- A magyar piac elhanyagolhatd mértékii a vilag tobbi piacahoz képest a James Bond
filmekben szerepeltetett markak szempontjabodl is, igy kiilondsebb valtoztatasokat nem

hiszem, hogy hozni kéne a sikert sikerre halmozo6 széridnak.
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- Az eredmények alapjan a brit divatcégek alul vannak prezentdlva az orszadgban és igy a
potencialis vasarlok 14tokorébdl is kiesnek, fliggetlen attol, hogy rengeteg magyar csalad
dolgozik Nagy-Britanniaban, {6 uti cél is az angol teriilet, ahol igazabol talalkozhatnanak is
ezekkel a brandekkel.

- A megjelenitett markak magyarorszagi képviseleteinek (amennyiben vannak) a kdvetkezo
Bond éraval komolyabban kéne elemeznie a magyar piacot a fels6 kategorids termékekre

vevO potencidlis vasarlok terén.

- A markaismertség hianyaban nagyobb eréfeszitések sziikségesek a promdcios kampanyok
levezénylésében a hirdetk részérdl, atfogobb képet kell kapniuk a lehetségekrdl az adott

szegmensben.

- A nem brit vagy tehetdsebb rétegeken kiviili nézdket segiteni lehetne egy kicsit, tobbet
vagy hosszabban mutatva a szdmukra ismeretlen termék nevébdl/log6jabol, vagy akar

szoban is megemlitve a markat a konnyebb felidézés és vasarlasosztonzés céljabol.

- Az 4r fontos tényezd a magyarok nagy részének, ezért érdemes lehet 1-2 kozismertebb és
megfizethetobb, mindennapos markat bevonni a termékmegjelenitésbe vagy
keresztpromocioba az elkdvetkezdé Bond filmeknél, hogy a felsé osztalyban nem tud tobb
tért nyerni bizonyos orszagokban, akkor a kdzépréteg berkeiben esetleg nagyobb volumenti

eladassal segitsen ra a megtériilésre. (pl. Coca-Cola, Heineken)

- Daniel Craig immar a magyar néz6k szamara is eggy¢ valt James Bonddal, igy jo ideig
akarmiben is szerepel, Bondra fognak asszocialni és a nézok eszébe juthatnak Bonddal

kapcsolatos reklamok vagy akar valamelyik film Gjranézése is.

A 8. tablazatban 0sszefoglaltam a felallitott hipotéziseim kimeneteleit. Rovid értelmezésiik

a 4.2. fejezetben talalhato az egyes levezetések utan.

8. tablazat — Hipotézisek értékelése (Sajat szerkesztés, 2022)

H Hipotézis Eredmeény

H1 | A magyar fogyasztok elfogadobbak a termékmegjelenitéssel, mint | Elutasitva
a klasszikus rekldammal, igy a magyar nézdket nem zavarja a

termékmegjelenités a filmekben/sorozatokban.
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H2 | A filmekben latott termékeket a magyar néz6k tobbsége | Elfogadva
megkivanja, de leginkabb az anyagi lehetdségeiktdl fiigg, hogy

vasarolnak-e majd a jovoben.

H3 | Minél jobban kedvelnek egy filmet/sorozatot a nézok, annal jobban | Elfogadva

felidézik a szerepeltetett markakat.

H4 | A magyar fogyasztok nem ismerik a magas mindségii angol | ElIfogadva

markakat.

H5 | A magyar nézOket nem befolyasoljak jelentdsen a James Bond | Elfogadva

filmekben elhelyezett termékmegjelenitések.

H6 | A James Bondot alakité szinész erfsiti a markanevet, igy a | ElIfogadva
filmekben megjelenitett termékekét is, jobb  felidézést

eredményezve.

H7 | James Bondnak nagy a markaértéke itthon, de inkabb a vele | Elutasitva

reklamozott (merchandise) dolgokat veszik (olcsobb termékek).

A dolgozat gytjtései alapjan elmondhatd, hogy a magyarok népességaranyosan komoly
film- és sorozatnézének szamitanak, a GKI adatai alapjan igen lefedett a TV halozat és a
streaming lehetdségeket 1s rengetegen haszndljdk ki, igy minden adott a
termékmegjelenitések sikeré¢hez. Bar fontos, hogy legyenek eldfizetések, de a primer
kutatasaim adataibol kideriil, hogy rengeteget hasznaljak is az emberek a lehetdségeket és

szabadidejiik jelentds részét aldozzak ezeknek a médiumoknak.

A dolgozat utan is gy gondolom, hogy a termékmegjelenités el6tt fényes jovo all és gyakori
beszédtéma lesz az ujabb filmek esetén is. Ennél a hirdetési formanal talan a
szabalyozasoktél sem kell kiilondsebben tartani, mivel miivészeti értékkel bird
médiumokban szerepel. Mikdzben mar szinte minden platformon lehet automatikusan vagy
manualisan blokkolni, vagy kikiisz6bolni a reklam tartalmakat, ugy a termékmegjelenités

elkeriilhetetlen, féleg elsé megtekintésnél.
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6. Osszefoglalas

A dolgozat a termékmegjelenitésen keresztiil elemzi a magyar fogyasztok vasarlasi
szokasait. Koncentrdlva a James Bond filmekre, kiillondsképpen a legutdbbi 6tre, Daniel
Craig fOszereplésével. Végigjarja a termékmegjelenités marketingben elfoglalt helyét,
tipusait €és lehetdségeit. Nagy vonalakban attekinti James Bond torténetét, karakterét,
valamint a korra €s a populéris kultirara gyakorolt hatdsat a kezdetektdl napjainkig, mind

irodalmi, mind filmes tekintetben.

A téma kozel allt a szivemhez, igy ¢lmény volt kibontani a szakirodalmi részt is, kezdve a
marketing alapjaitél a termékmegjelenités tobb aspektusan keresztiil, a magyarorszagi
viszonyokig az elérhetdség fliggvényében érdekes szamszerlsitett statisztikai adatokig.
Amennyire lehetett, a legfrissebb informéciokat gyiijtéttem a szakirodalombol, a kapcsolodo
témakrol és a termékmegjelenitésrol, valamint Bond témajaban egyarant. A filmes
termékmegjelenités, Bond karakterének eredete utan Daniel Craig szinre 1épésével

teljesedett ki a torténet, ami alapjan a hipotéziseket és a kérdéseket osszedllitottam.

A célom egy érdekes dolgozat 0sszedllitasa volt, bar egyszeriibb lett volna mondjuk egy cég
marketingtevékenységét vizsgalni. Kivancsi voltam a magyar viszonyokra és lehetdségekre
a termékmegjelenités terén a filmekben és sorozatokban, illetve ezek fogadtatasara a nézok
iranyabol. A témat leszlkitettem az utolsd 6t filmre, de igy is rengeteg informécid allt

rendelkezésre, még magyar adatokat is lehetett talalni a kivant részekhez.

A bevezetésben vazolt célkitlizéseket teljesitettem, hasznos informdaciokat szereztem a
termékmegjelenités tipusairdl, alkalmazasukrdl és a magyar viszonyokrol a témaban. A
primer kutatasaimmal pedig kozelebbrdl megismertem az emberek személyes indittatasait a
termékmegjelenitések észlelésérdl és a termékvalasztasuk motivacioirol. Hét hipotézist
allitottam fel a téma vizsgalatara, melyek tobb iranybol kozelitettek. Ellendrzésiikhdz primer
kutatast végeztem, melyben elszor egy fokuszcsoportos interjat folytattam le, majd annak
eredményeit Osszevetve a szekunder kutatds tapasztalataival Osszedllitottam egy
standardizalt kérddivet a lekérdezéshez, melyet 105 £6 t6ltott ki. A statisztikai szamitasokat

Microsoft Excelben végeztem.

A fokuszcsoportos beszélgetés résztvevoi és a kérddivkitoltok is rendszeresen néznek

filmeket ¢és sorozatokat szabadidejiikben, ami igen jO lehetdségeket biztosit a
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termékmegjelenitésnek, mint hirdetési formanak. A reklamok tarsadalmilag is kevésbé
kedveltek idehaza, a kvalitativ kutatds soran arra deriilt fény, hogy a termékmegjelenitést
nem fogadjak jelentésen jobban, mint mondjuk egy mozireklamot vagy nyomtatott reklamot,
de az emberek személyiségén mulik talan leginkabb, hogy mennyire befolyasolhat6 vagy
trendkdvetd, illetve anyagilag hogyan all. Bar kevésbé elfogadok a sima reklamokkal, mégis
jobban befolyasoljak oket. A vasarldsi szandékot nem biztos, hogy ndveli, de a

markaismertséget el0segitheti.

Mivel tobb kiilfoldi gyartast filmet/sorozatot fogyasztanak, a magyar markak hattérbe
szorulhatnak ¢és erdsen alul vannak prezentalva. A foszerepld kiléte kardinalis kérdésnek
bizonyult, ami a nem csak a film sikeréhez jarulhat hozza, hanem a mellette megjelenitett
markaknak is segithet a jobb elérésben ¢és megkedveltetésben. A fOszerepld

termékhasznalata pozitiv benyomast kelt, a néz6 fogékonyabb lehet a vasarlasra.

A feltett kérdések nem biztos, hogy mindenkinek egyértelmiiek voltak, illetve egészen
biztos, hogy a megkérdezettek nem par napja lattdk az Osszes kérdezett filmet, igy nem

varhat6 el, hogy az elmult 15 év 5 filmjét pontosan idézz¢k fel.

A téman bdven lenne még mit kibontani és néhany mas aspektusbol vizsgalni a filmeket. Az
eredmények valdszinii méast mutatnanak, ha mondjuk egy Land Rover vagy Omega szalon
falain beliil lennének megkérdezések, illetve, ha biztosan olyan emberek toltenék ki a

kérddbivet, akik szinte barmit megvehetnek.

A dolgozatom esetében a termékek exkluzivitasa miatt nagyobb sikert érhetnek el a hirdetok,
ha egyéb promocids eszkozokkel is hirdetnek a film karaktereivel vagy akér csak a nevével,
cimével. Erdsitheti a markat és annak iizenetét és jobb felidézést adhat a vasarloknak,
azonban a termékvalasztashoz €s az eladdsok noveléséhez érdemes lehet kiegésziteni mas

marketing- és reklamtevékenységgel.

A kutatds nem olelte fel az 6ssze termékmegjelenitési lehetdséget a Bond filmeken beliil,
csupan néhany példaval szolgalt. Erdekes lehet a kovetkezé James Bond szinész filmjei utan
Is levonni majd a kovetkeztetéseket, illetve izgalmas lenne a régiekkel is lefolytatni, de ott a
forrasok és adatok beszerzése sokkal nehezebb lenne. A teljes feltérképezéshez sokkal
atfogobb vizsgalatokra lenne szilikség, esetleges kiilfoldi mintdk alapjan, ha méar torténtek

hasonlo felmérések, esetlegesen a kulturalis kiilonbségek figyelembevételével.
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Mivel egyre jovedelmezdbbek a részek, a magyar piac végett nem érdemes valtozasokat
eszk0zdlni. Fontos megmaradni a brit gyokereknél és hagyatkozni az angol kultrara és a
Bond alapértékekre. Mindenképpen érdemes folytatniuk az utébbi évek mentén a rugalmas
egyiittmiikddéseket, kozosségi média lehetdségeivel naprakésznek lenni. 360 fokos intergalt
kampéanyokkal és mas eszkozokkel 6tvozve igazan hatékony lehet és fiatal médium 1évén

sok Uj lehetdséget is rejt.

A kutatds altalanossagban is probalta felmérni a rekldmokhoz és film/sorozat nézési
szokasokhoz vald hozzaallasat a megkérdezetteknek, sokkal nagyobb elemszdmmal és
relevansabb résztvevokkel pontosabb eredményeket kaphatnék. A termékmegjelenités
hatékonysaganak biztosabb megértéséhez és a vizsgalat teljesértékiibb lefolytatasdhoz
szakértd csapatra és ellenérzott koriilményekre lenne sziikség, a valaszadok pontosabb

kivélasztasaval egyetemben.

Témavalasztdsom helyességét megerdsitette a sok szdmomra érdekes informacio, amiket
megtudtam a téméardl és a Bond filmekrdl. Osszességében véve a mérkdknak és a
hirdetdknek egészen biztosan érdemes kihasznalniuk a termékmegjelenitést és a hozza

kapcsolddo egyéb promocios lehetdségeket.

A témahoz képest valoszintileg tilsdgosan mélyen is belemeriiltem James Bond vilagaba, de
fontosnak éreztem rdviden korbejarni az alapokat a megjelenitett termékek jobb
értelmezéséhez, ugyanakkor nehéz is szemezgetni a fontosabb informacidkat egy ekkora
franchise adataibol és markafelhozatalabol, ezért is dontdttem az utolsd 5 film targyaldsa

mellett.

A koréabbiak alapjan megallapithatd, hogy fényes jov6 all mind a termékmegjelenités, mind
a Bond széria el6tt, azonban fontos, hogy ugyanugy eltalaljak a szinészvalasztast, mint Craig

esetében.

A dolgozat fontos épitdkovei voltak a fokuszcsoport tagjai és a kérddiv kitdltdi, akik
raszantak az idot és az energiat a projektemre. Valamint kdszondm konzulensemnek,
Horvath Addmnak a sokaig huzodé dolgozat folyamatos segitését javaslataival és

szakértelmével a témaban.
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1. tablazat — James Bond filmek kronolégiai sorrendben...............c.cccooveviniiiiiiinincce 33

2. tablazat - Magyarorszagi adatok nyitohétvégékrol (letoltve: 2022.03.15.) sajat gyiijtés — a
magyar bevételi toplista helyezései a 2022.03.15-i allapotot tikrozik. ........ccceeveeeviiiiiiiniiiiieee. 37

3. tablazat — A legutébbi 6t James Bond film osszehasonlitasa, sajat tablazat, forrasolva:

2022.03.28.. ..ot R et R e Rt R e R r R n e nre e 38

4. tablazat — James Bond filmek termékmegjelenitései markak szerint a 2006-2021 kozotti

idoszakban Forras: sajat gyljtes 2022 ......ccoviiiieiiiieie e 41
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3. sz. melléklet - Termékmegjelenités kezdetei

Az elsé vizualis termékmegjelenités Edouard Manet nevéhez fiizédik, mégpedig ,,A Folies-

Bergére barja” cimli 1882-es festményéhez, melyen az 1876-ban Nagy-Britanniaban

bejegyzett marka, a Bass Brewery sorét tette jol lathato helyre. (Scherker, 2019)

., Nem annyira markamegjelenités, mint inkabb reklam, de mivel manapsag is miivészeti
galeridkban lathatjuk, ide sorolhatok akar Toulouse-Lautrec plakatjai is. Andy Warhol a
Campbell’s leveskonzerveknek készitett hires sorozatot a pop-art stilusaban, valamint a

Brillo markanak tervezett csomagolast.” (Papp-Vary, 2012a)

Alekszandr Szergejevics Puskin és Jules Verne voltak az elsék kozott az irodalomban, akik
termékmegjelenitéssel éltek. Példaul Puskin mar 1831-ben emlitette a Bréguetin orakat és a
LePage fegyvereket Anyegin cimil regényében. Balzac beleszotte miiveibe a termékek és

uzletek neveit.

Izgalmas termékmegjelenités €s realisztikusabba tétele volt a Gazdalkod) okosan cimi

jatéknak az OTP szerepeltetése a banki tigyek intézésénél, illetve a Roltex vagy a Keravill.
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. sz. melléklet — Magyar nyelven megjelent James Bond konyvek

Goldfinger; ford. Gaspar Andras; Fabula, Bp., 1989 (James Bond sorozat)

Csak kétszer élsz. James Bond;, ford. Krasznai Marton; I.P. Coop, Bp., 1990 (I. P. C.
konyvek)

Gombvillam akcio; ford. Gaspar Andras; Fabula, Bp., 1990

A gyémant 6rok. James Bond; ford. Révbiré Tamas; I.P. Coop, Bp., 1990 (I. P. C.
konyvek)

Casino Royale; ford. Krajcsi Timea; Beholder, Bp., 1998

Dr. No. James Bond, a 007-es szamu titkosiigynok izgalmas kalandjai; ford. Nagy
Marta; Scolar, Bp., 1999

Voodoo. James Bond, a 007-es szamui titkostigyndk izgalmas kalandjai; ford. Tandori
Dezs6; Scolar, Bp., 1999°
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5. sz. melléklet — Fokuszcsoport menetrend

Fokuszcsoport vezérfonal (GUIDE):

Ko6szonom, hogy idét szantok ram ¢és segitetek ezzel a beszélgetéssel. A beszélgetést
rogzitem, de rajtam kiviil mas nem fér hozza, csak a sajat célu ujrajatszasra/kielemzésre lesz
felhasznalva.

A 6 téma a filmes termékelhelyezés alkalmazdsa és annak fogyasztdoi magatartasra
gyakorolt hatdsanak vizsgalata, vagyis leginkabb arra leszek most kivancsi, hogy hogyan
érzékelitek a magyar és kiilfoldi filmekben a termékmegjelenitéseket és ezek hogyan hatnak

a vasarlasi szokasaitokra, mindezt foként az utobbi 5 James Bond filmek tekintetében.

Fontos, hogy nyugodtan hozzéaflizhet barki barmit, nincsenek jo vagy rossz valaszok,

mindenre kivancsi vagyok a téméval kapcsolatban!
Kérlek mutatkozzatok be 1-2 néhany mondatban réviden: név, foglalkozas, érdeklddési kor.
Fokuszcsoport kérdések:

Filmekrél altalaban

1. Milyen gyakran néztek filmeket/sorozatokat?
2. Sorozatokat vagy filmeket néztek inkabb?
3. Tobbnyire magyar vagy inkabb kiilfoldi gyartasu filmeket néztek?

Reklam - termékmegjelenités

4. Hogyan viszonyultok a reklamhoz altalanossagban? (gondolok itt mozi, TV, radio,
nyomtatott reklamra) De leginkabb a mozgoképes reklamokra gondolok tv-ben,
moziban, Youtube-on, stb.

5. Illetve milyen érzéseket valt ki beldletek egy filmet/sorozatot megszakito reklam tv-
ben példaul?

6. Mi a véleményetek a mozikban a filmek el6tt jatszott reklamokrol?

7. Erdekesebbek-e szamotokra a filmekhez kotott reklamok? Gondolok itt arra, amikor
a film fészerepléjével promotalnak valamit. pl. bond rolex, marvel audi?

Termékmegjelenités definicidja és szinonimak ismertetése utan:

Roviden vazoltam nektek a termékmegjelenités alapjait, mint példaul: lehet vizualis, audio
¢s audiovizudlis, lehet a hattérben vagy az elétérben. Lehet része a cselekménynek ¢€s

teljesen fliggetlen tdle.

8. Mennyire ismeritek a termékmegjelenités koncepcidjat?
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9.

10.

11.

Jobban érzékelitek-e a termékmegjelenitéseket az elmult 10-15 évben? (gondolok itt
foképp a reklamozasi taktikak fejlddésére, hogy mar mindeniitt probalnak eladni)
Melyikre emlékeztek jobban, amikor latjatok, vagy amikor halljatok a
termékmegjelenitést, vagy csak akkor, ha osszefonodik a torténettel és a film egy
nagyobb részét vagy akar egészét végigkiséri?

Tudnatok mondani szamotokra emlékezetes filmes termékmegjelenitést, amit egybol
megjegyeztetek? Ez lehet termék vagy marka is! Illetve szerintetek miért volt nagy
hatassal ratok, mitdl volt egyedi, mi segitette a bevésddését?

Fogyasztoi szokasok és a termékmegjelenités kapcsolata

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Szerintetek milyen hatassal van a fogyasztasi szokasaitokra egy filmben latott termék
vagy brand?

Mi a véleményetek, Eszak-Amerikaban jobban motivalja-e a nézdket a
filmekben/sorozatokban latott termékek megvasarlasa, mint Magyarorszagon?

Volt mar olyan, hogy egy megjelenitett terméket vasaroltdl szinte kozvetlen az
érzékelés utan?

Szerintetek altalanossdgban a magyar embereket vasarladsra Osztonzésben a sima
reklam motivalja jobban vagy a termékelhelyezés?

Befolyasol-e titeket egy brand/termék pozitiv vagy negativ megjelenitése a vasznon?
(negativ szerepld hasznal bizonyos markat, lerobban/nem megfelelden miikodik egy

konkrét markaju eszkdz, esetleg még el is hangzik, hogy a bizonyos marka
terméke/szolgaltatisa rossz.)

Szamit, hogy a fOszerepld/sztar hasznalja a terméket/szolgaltatast vagy elég, ha
latod/hallod (akér csak a hattérben van)?

Motival/inspirdl-e titeket egy filmben megjelenitett orszag, régi6 vagy esetleg
konkrét telepiilés meglatogatasa a film megnézése utan?

James Bond filmek

Kis Bond 6sszefoglalo évszamokkal, roviden a Craig-féle Bond érarol.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Egyébként hogyan alltok a Bond filmekhez, az jabbak vagy a régebbiek allnak
kozelebb hozzatok?

Altalanossagban mi a véleményetek a Bond filmekrél néhany széban? Ki a kedvenc
Bond szinészetek?

Tudnatok markékat mondani a James Bond filmekbdl? (nem musz4j a Daniel Craig
filmekre szoritkozni, de amtgy tudnatok konkrét markat Craighez kotni?)
Mivészibbnek gondoljatok-e a JB filmekben torténd brandek/termékek
megjelenitését?

Magasabb mindséglinek/presztizsiinek vélitek a Bond filmekben megjelenitett
markékat, mas filmek megjelenitéseihez képest?

Tudnatok szamotokra emlékezetes orszagot/helyszint mondani, ahol Bond jart és ti
is elmennétek a latottak alapjan?

Jartatok is mar esetleg ilyen helyen? Esetleg mas film révén?
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26. Volt mar olyan, hogy a Bond 4ltal fogyasztott alkoholos termékre megszomjaztal a
latottak miatt?
27. Szerintetek sok brand vagy termék szerepel mar az eldzetesekben is?

Elozetesek k6zos megtekintése:

Casino Royale trailer - https://www.youtube.com/watch?v=36mnx8dBbGE

Quantum of Solace trailer - https://www.youtube.com/watch?v=BBqgYaFEWBXI

Skyfall trailer — https://www.youtube.com/watch?v=6kw1UVovByw

Spectre trailer — https://www.youtube.com/watch?v=ujmoYyEyDP8

No Time to Die trailer - https://www.youtube.com/watch?v=N ¢gD9-Oa0fq

Bond elézetesek megtekintése utan:

28. Megnéztiik egyiitt a legutobbi James Bond filmek eldzeteseit, emlékeztek olyan
termékre vagy markara, amik mar az elézetesekbe is bekertiltek?

A tervezett kérdések végére értlink, ha esetleg van még valami, amit fontosnak gondoltok

a témakban, kérlek mondjatok el.

A beszélgetés zarasaként a csoporttagoktol végso észrevételeket is varok az elhangzottakat

0sszegezveén.

K06szo6ndm szépen a segitséget!
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6. sz. melléklet — Kutatasi kérdoiv

Filmes termékmegjelenités alkalmazasa és annak fogyasztéi magatartasra gyakorolt
hatasanak vizsgalata

Kedves Kitolto!

Karacsonyi Déavid vagyok, a MATE hallgatdja Kereskedelem és marketing alapszakon. A
kérddiv kitoltésével szakdolgozatom kutatasahoz nyujtasz segitséget. A kérdoiv teljesen
anonim, az eredmények statisztikai célokat szolgalnak. A kérddiv kitdltése nagyjabol 5
percet vesz igénybe. A kérdésekre nincsenek jo vagy rossz valaszok, kérlek azokat a
valaszokat jelold, ami meggydzddésed szerint a leginkabb igaz Rad. Torekedtem az egyszeri

¢és gyors kitoltésre.

Elore is k6szonom a kozremukodést!

1. Kérlek valaszold meg az alabbi kérdéseket! (Soronként csak egy valasz lehetséges)

1: napi 1 alkalommal, 2: heti 3-nal t6bb alkalommal, 3: heti 1-2 alkalommal, 4: havi 1-2
alkalommal, 5: évente 1-2 alkalommal

Milyen gyakran nézel nagyjatékfilmeket?

Milyen gyakran nézel sorozatokat?

Milyen gyakran jarsz moziba?

Milyen gyakran nézel magyar filmet/sorozatot?

Milyen gyakran nézel kiilfoldi filmet/sorozatot?

2. Filmeket vagy sorozatokat szeretsz inkabb nézni? (Csak egy valasz lehetséges)

O Filmeket

O Sorozatokat

OO0 Mindkettot
3. Mennyire fontos szamodra a filmvalasztasban a fészereplé személye? (Csak egy
valasz lehetséges)

egyaltalan nem fontos nagyon fontos

1 2 3 4 5
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4. Mennyire zavarnak az alabbi reklamtipusok? (Soronként csak egy valasz lehetséges)

1: Egyaltalan nem zavar, 2: Tébbnyire nem zavar, 3: Zavar is, meg nem is, 4: Tébbnyire
zavar, 5: Egyértelmiien zavar

Mozireklam

Nyomtatott ((jsag, magazin)

Online (weboldal, Youtube)

Plakat, hirdetotabla

RAadi6 reklam

Termékmegjelenités

TV reklam

5. Mennyire Dbefolyasolnak az alabbi reklamtipusok vasarlaskor a
termékvalasztasban? (Soronként csak egy valasz lehetséges)

1: Egyaltalan nem befolyésol, 2: Tobbnyire nem befolyasol, 3: Befolyasol is, meg nem is,
4: Tobbnyire befolyasol, 5: Egyértelmiien befolyasol

Mozireklam

Nyomtatott (1jsdg, magazin)

Online (weboldal, Youtube)

Plakat, hirdetotabla

Radio reklam

Termékmegjelenités

TV reklam
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6. Jobban motival a termékvalasztasban egy "klasszikus' (tv, mozi, radio, nyomtatott,
online) reklam, mint egy filmben/ sorozatban termékmegjelenitésként érzékelt marka
vagy termék? (Csak egy valasz lehetséges)

inkabb rekldm alapjan dontok
inkabb termékmegjelenités alapjan dontok
reklam és termékmegjelenités alapjan is dontok
0O egyik sem
7. Vasaroltal mar terméket/szolgaltatast azutan, hogy filmben/sorozatban lattad?
(Csak egy valasz lehetséges)

OO0

O lgen, egyszer

O Igen, tobbszor is

O Nem, de tervezem

O Nem
8. Utaztal mar olyan varosba/orszagba, amit filmben vagy sorozatban lattal és ez
segitett az uti cél kivalasztasaban? (Csak egy valasz lehetséges)

O lgen, egyszer

O Igen, tobbszor is

O Nem, de tervezem

O Nem
9. Ha egy filmben/sorozatban latott termék/szolgaltatas szimpatikus, akkor a
megvasarlasa LEGINKABB fiigg.... (Csak egy vélasz lehetséges)

az aratol
az itthoni elérhetdségétol

O oOood

a baratok/csalad véleményétdl

O a hasznossagatol
10. Volt mar, hogy egy kedvelt film/sorozat ujranézésének koszonhetéen vettél észre
markat vagy konkrét terméket? (Csak egy valasz lehetséges)

O lgen, egyszer
O Igen, tobbszor is
0O Nem, még nem volt ilyen
11. Ki a kedvenc James Bondot alakito6 szinészed? (Csak egy valasz lehetséges)

George Lazenby
Timothy Dalton
Roger Moore
Pierce Brosnan
Daniel Craig
Sean Connery

Ooo0ooood
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12. Jobban emlékszel olyan Bond film (vagy egyéb film/sorozat) cselekményére, amiben

szimpatikusabb a szinész? (Csak egy valasz lehetséges)

kevésbé emlékszem

jobban emlékszem

1

5

13. A magyar nézok felismerik a James Bond altal hasznaltmarkakat/termékeket? A

véleményedre vagyok kivancsi. (Csak egy valasz lehetséges)

nem ismerik fel

felismerik

1

5

14. Hallottal mar az alabbi markakrol? (Soronként csak egy valasz lehetséges)

1: Igen, hallottam mar rola, 2: Igen, ismerem is a gyartd termékeit, 3: Nem, még egyaltalan

nem hallottam rola

Barbour

Belstaff

Bollinger

Globe-Trotter

Macallan

Mulberry

N. Peal

Walther

15. Vennél olyan terméket, amit James Bond hasznal/visel vagy benne volt egy James

Bond filmben? (Csak egy valasz lehetséges)

Inkabb nem

Inkabb igen

1

5
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16. Mennyire voltak feltiinéek szamodra a James Bond filmekben megjelenitett
termékek? Egy-egy filmben... (Csak egy valasz lehetséges)

OO0

O

Tobbet is észreveszek

Altaldban egyet biztosan észreveszek
Nem figyelek ra, lekot a cselekmény
Nem tudom

17. Vasaroltal mar olyan terméket, amit James Bond filmben lattal? Ha igen, milyen
tipusut? (Tobb valaszt is megadhatsz!)

Ooooogao

O

Elektronikai eszkdzt (pl. mobilt, laptopot)
Jarmiivet (autd, motor)

Napszemiiveget

Orat

Ruhanemiit

Szeszesitalt (pl. sor, tdmény)

Nem vasaroltam

18. Amennyiben vasaroltal mar, mennyire befolyasolt a termék kivalasztasaban, hogy
megjelent egy James Bond filmben is? (Csak egy valasz lehetséges)

egyaltalan nem befolyasolt jelentés mértékben befolyasolt

1 2 3 4 5

19. Meg tudnad mondani, melyik 6ltony Tom Ford markaju? Ha nem vagy biztos
benne, kérlek valaszd a '"Nem tudom, nem tippelek" opciot.? (Csak egy valasz

lehetséges)

Nem tudom, nem tippelek.
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20. Meg tudnad mondani, melyik 6ra Omega markaju? Ha nem vagy biztos benne,
kérlek valaszd a ""Nem tudom, nem tippelek" opciét.? (Csak egy valasz lehetséges)

Nem tudom, nem tippelek.

21. Meg tudnad mondani, melyik fegyver Walther markaju? Ha nem vagy biztos
benne, kérlek valaszd a "Nem tudom, nem tippelek" opciot.? (Csak egy valasz
lehetséges)

Nem tudom, nem
tippelek.

22. Meg tudnad mondani, melyik aut6 Aston Martin markaju? Ha nem vagy biztos
benne, kérlek valaszd a '"Nem tudom, nem tippelek" opciot.? (Csak egy valasz
lehetséges)
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Nem tudom, nem tippelek

23. Vasaroltal mar olyan terméket, ami nem (feltétleniil) szerepelt a filmekben, de
James Bond nevével van fémjelezve vagy az aktualis Bond szinész volt a reklamarca?
Ha igen, milyet? (T6bb valaszt is megadhatsz!)

Oooooooogd

O

Parfiim (James Bond)

Uditd (Coca-Cola)

Sor (Heineken)

Pezsgd, Whisky/Whiskey, egyéb égetett szesz

James Bond témaja kényv

James Bond tém4ju Lego, Playmobil vagy egyéb figura, autd
Polo, bogre, poszter vagy egyéb ajandéktargy

PC, PlayStation, XBOX jatékot

Egyéb James Bond merchandise termék

Nem vasaroltam

24. Az eddigiek alapjan mit gondolsz, termékmegjelenitésként érzékelt vagy
merchandise/promacios James Bond termékeket vasarolsz? (Csak egy valasz lehetséges)

O oOood

O

Inkéabb termékmegjelenités

Inkébb merchandise/promdcids terméket
Mindkett6t

Egyiket sem

25. Nemed? (Csak egy valasz lehetséges)

O
(]

N§
Férfi

26. Eletkorod? (Csak egy vélasz lehetséges)

Oo0ooOooaod

18 évnél fiatalabb
18-29 éves

30-39 éves

40-49 éves

50-59 éves

60 év feletti
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27. Lakéhelyed? (Csak egy valasz lehetséges)

Oo0oo0oan

O

Budapest

Megyeszékhely

Viaros (ami nem megyeszékhely)
Kozség

Egyéb

28. Mi a legmagasabb iskolai végzettséged? (Csak egy valasz lehetséges)

O

OoOoood

Legfeljebb 8 altalanos
Szakiskola, szakmunkésképzo
Gimnazium

Szakkozépiskola

Fdiskola, egyetem

29. Mennyi az atlagos netté havi bevételed? (Csak egy valasz lehetséges)

Oo0Oo0oodaod

O

0-100.000 Ft
100.001-200.000 Ft
200.001-300.000 Ft
300.001-500.000 Ft
500.001-750.000 Ft
750.000 Ft felett

30. Havonta kb. mekkora osszeget koltesz olyan termékekre/szolgaltatasokra, amik
nem feltétlenill fontosak, csak 'meglattam és megvettem"? (Tehat pl. nem
nélkiilozhetetlen élelmiszer vagy haztartasi eszkoz, iizemanyag, rezsi jellegii) Itt egy
mozira, vacsorara, nyaralasra, fényképezogépre vagy akar egy uj e-bikera érdemes
gondolni. (Csak egy valasz lehetséges)

Oo0OooOooaod

0-10.000 Ft
10.001-20.000 Ft
20.001-50.000 Ft
50.001-100.000 Ft
100.001-150.000 Ft
150.001 Ft felett
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Fiiggelékek

1. sz. fliggelék- Konzultaciods nyilatkozat
2. sz. fiiggelék- Nyilatkozat a szakdolgozat nyilvanos hozzaférésérdl €s eredetiségérol

3. sz. fiiggelék - A dolgozat tartalmi kivonata
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1. sz. fiiggelék - Konzultacios nyilatkozat

KONZULTACIOS
NYILATKOZAT

Karacsonyi David (JRYOCM) belsé konzulenseként nyilatkozom arr6l, hogy a
szakdolgozatot attekintettem, a hallgatot az irodalmi forrasok korrekt kezelésének
kovetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A szakdolgozatot a zarévizsgan torténd védésre javaslom / nem javaslom?.
A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen  nem*?
Kelt: Godolls, 2023.05.03.

-/

Bels6 konzulens

1 A megfeleld aldhtizando. 2 A megfeleld aldhtzando.
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2. sz. fuggelék - Nyilatkozat a szakdolgozat nyilvanos hozzaférésérdl és eredetiségérol

NYILATKOZAT

rrrrrrr

A hallgat6 neve: Karacsonyi David
A Hallgaté Neptun kodja: JRYOCM
A dolgozat cime: FILMES TERMEKELHELYEZES ALKALMAZASA ES

ANNAK FOGYASZTOI MAGATARTASRA GYAKOROLT HATASANAK
VIZSGALATA

A megjelenés éve: 2023

A konzulens tanszék neve: Agrar- és Elelmiszergazdasagi Intézet,
Agrarlogisztika, Kereskedelem és Marketing Tanszék

Kijelentem, hogy az altalam benytjtott szakdolgozat egyéni, eredeti jellegli, sajat szellemi
alkotdsom. Azon részeket, melyeket mas szerz6k munkajabol vettem at, egyértelmiien
megjeldltem, s az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valodtlant allitottam, tudomdsul veszem, hogy a Zarovizsga-
bizottsag a zarovizsgabol kizar és a zarovizsgat csak 1) dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és
nyomtatasat engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotés
felhasznalasara, hasznositasara a Magyar Agrar- és Elettudoméanyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus valtozata feltoltésre keriil a Magyar
Agrar- és Elettudomanyi Egyetem konyvtari repozitori rendszerébe.

Kelt: 2023.05.03.

F /Z'Z:’z%%{‘)//%

Hallgdatc') alairasa
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3. sz. fiiggelék - A dolgozat tartalmi kivonata

A ZARODOLGOZAT/SZAKDOLGOZAT/DIPLOMADOLGOZAT
TARTALMI KIVONATA

Dolgozat cime: FILMES TERMEKELHELYEZES ALKALMAZASA ES ANNAK
FOGYASZTOI MAGATARTASRA GYAKOROLT HATASANAK VIZSGALATA

A dolgozatot készit6 hallgaté neve: Karacsonyi David

Szak, képzési szint és tagozat megnevezése: Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem,
Budai Campus, Kereskedelem és marketing alapképzés, levelezé szak, Marketing

Informéacié Menedzsment szakirany

Tanszék/Intézet (ahol a dolgozat késziilt) megnevezése: Agrar- és Elelmiszergazdasagi

Intézet

Belsé  témavezet: Horvath Adam Benedek, Egyetemi tanarsegéd, Agrar- és

Elelmiszergazdasagi Intézet, Agrarlogisztika, Kereskedelem és Marketing Tanszék)

A dolgozat a Daniel Craig f6szereplésével készilt o6t James Bond film
termékmegjelenitésein keresztiil vizsgalja a magyar fogyasztok vasarlasi szokasait. Célom a
termékmegjelenités érzékelésének és a vasarlasra gyakorolt hatasanak vizsgalata volt. A

szakirodalom és a sajat gytjtések utan primer kutatasokat végeztem.

Egy fokuszcsoportos beszélgetés lefolytatdsa utan standardizalt kérddivvel online
lekérdezest végeztem. A kvalitativ kutatds soran kozelebbrol megismertem néhany
személyes véleményt a témaban, a kvantitativ kutatas pedig szdmszeriisithetd adatokkal

szolgalt.

A megkérdezettek sok filmes tartalmat fogyasztanak, a fszerepld kiléte fontos szamukra a
véalasztasban, ami a termékmegjelenités befogadasat is elésegitheti. Altaldnossagban
elmondhat6, hogy a magyarok nem ismerik a brit divatcégeket, a Bond filmek exkluziv
markai tobbnyire elérhetetlennek bizonyulnak szdmukra. Az ar nagyon fontos tényezd a

termékvalasztasban.
A hét hipotézisem koziil 6t6t tudtam elfogadni az adatok alapjan, kett6t pedig elutasitottam.

A termékmegjelenités elott fényes jovo all €s gyakori beszédtéma lesz az ijabb filmek esetén
IS. A téman belill is szamtalan kutatasi lehetdség rejlik még, de mas filmek/sorozatok esetén

is érdemes lenne vizsgalni a magyarok hozzaallasat a megjelenitett markakhoz/termékekhez.
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Végjegyzet

! https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1000185.tv

2 médiatanacsado, Father of 'Recency’

3 If you notice, it’s bad. But if you don’t, it’s worthless.”
https://worldradiohistory.com/hd2/IDX-Business/Magazines/Archive-Mediaweek-
IDX/IDX/00s/Mediaweek-2003-06-02-OCR-Page-0024.pdf

4Ipsos Hungary 2011-es ,,Product Placement Project”
Shttps://nmhh.hu/cikk/219207/Termekmegjelenites_az_orszagos_kereskedelmi_televiziok_musoraiban_202
0_Il_felev

® A Global Product Placement Forecast 2020 szerint

" PQ Media 2015 research

8 https://nmhh.hu/cikk/219291/Televizios_gyorsjelentes_ 2021 januar

® https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/stattukor/mozil_filmek/index.html#ajrvnyvisszavetetteamkdmozikszmt
10 https://gkidigital.hu/2021/07/30/tartalomfogyasztasi-szokasok-2021/

1 https://coolbrandsuk.com/official-top-20/

12 https://carsalesbase.com/europe-aston-martin/

13 https://www.boxofficemojo.com/year/ytd/?area=X WW&grossesOption=total Grosses

14 (1908. majus 28. — 1964. augusztus 12.)

15 ‘my books are spattered with branded products of one sort or another as I think it is stupid to invent bogus
names for products that are household words.’

16 Known principally for its traditional bespoke tailoring for men.
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4. kép:
http://img3.indafoto.hu/5/7/24927_de9cf7fc237bf2217¢c1c576e4f026fee/2285891 e5fcc035cae7fd6b99cd66
83fa84c541 xl.jpy,

5. kép: https://mozipremierek.hu/movie/4567-casino-royale

18 https://www.eon.co.uk/james-bond/

19 https://en.wikipedia.org/wiki/Eon_Productions#Bond_films

20 'Three measures of Gordon's; one of vodka; half a measure of Kina Lillet. Shake it over ice, and add a thin
slice of lemon peel.' (https://www.jamesbondlifestyle.com/product/vesper-martini)

2L http:/ffilmforgalmazok.hu/2022/01/02/2022-01-02/
2https://www.origo.hu/filmklub/20151109-james-bondot-a-magyarok-most-jobban-szeretik-mint-az-
amerikaiak-boxoffice-spectre-skyfall-a.html

28 http://ilmforgalmazok.hu/2021/10/04/2021-09-30-2021-10-03/

24 magyar korhatér besorolas — Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag altal (2011 6ta, €l8tte a nemzeti
Filmiroda), amerikai korhatar besorolas — Amerikai Mozgokép Szovetség (MPAA)

%5 PG-13 — 13 év alatti gyermekek szdmara sziil6i feliigyelet erdsen ajanlott.

% Boxofficemojo.com adatai alapjan

27 https://nmhh.hu/dokumentum/214969/klasszifikacios_ajanlas.pdf

28 https://nmhh.hu/dokumentum/214969/klasszifikacios_ajanlas.pdf

2 https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/gyor/ker/ker2210.html
30 https://hu.wikipedia.org/wiki/lan_Fleming
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https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1000185.tv
https://worldradiohistory.com/hd2/IDX-Business/Magazines/Archive-Mediaweek-IDX/IDX/00s/Mediaweek-2003-06-02-OCR-Page-0024.pdf
https://worldradiohistory.com/hd2/IDX-Business/Magazines/Archive-Mediaweek-IDX/IDX/00s/Mediaweek-2003-06-02-OCR-Page-0024.pdf
https://nmhh.hu/cikk/219207/Termekmegjelenites_az_orszagos_kereskedelmi_televiziok_musoraiban_2020_II_felev
https://nmhh.hu/cikk/219207/Termekmegjelenites_az_orszagos_kereskedelmi_televiziok_musoraiban_2020_II_felev
https://coolbrandsuk.com/official-top-20/
https://carsalesbase.com/europe-aston-martin/
https://en.wikipedia.org/wiki/Bespoke_tailoring
https://mozipremierek.hu/movie/1629-nincs-ido-meghalni
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/hu/6/6a/Spectre-A_Fantom_visszat%C3%A9r.jpg
https://hu.wikipedia.org/wiki/Skyfall#/media/F%C3%A1jl:Skyfall_filmplak%C3%A1t.png
http://img3.indafoto.hu/5/7/24927_de9cf7fc237bf2217c1c576e4f026fee/2285891_e5fcc035cae7fd6b99cd6683fa84c541_xl.jpg
http://img3.indafoto.hu/5/7/24927_de9cf7fc237bf2217c1c576e4f026fee/2285891_e5fcc035cae7fd6b99cd6683fa84c541_xl.jpg
https://mozipremierek.hu/movie/4567-casino-royale
https://www.eon.co.uk/james-bond/
https://en.wikipedia.org/wiki/Eon_Productions#Bond_films
https://www.jamesbondlifestyle.com/product/vesper-martini
http://filmforgalmazok.hu/2021/10/04/2021-09-30-2021-10-03/
https://nmhh.hu/dokumentum/214969/klasszifikacios_ajanlas.pdf
https://nmhh.hu/dokumentum/214969/klasszifikacios_ajanlas.pdf
https://hu.wikipedia.org/wiki/Ian_Fleming

