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Ez a szakdolgozat a Coca-Cola Company marketingtevékenységének fogyasztdi elemzésével
foglalkozik. A tanulmany célja az integralt marketingkommunikacios (IMC) eszkdzok
fontossdganak megeértése, a Coca-Cola integralt marketingkommunikécioés (IMC)
vizsgalata, hogy az online vagy az offline reklam hatékonyabb-e a mai italpiacon. A kutatasi
modszerek kozé tartozik a szekunder adatok gyljtése kozzétett informacioforrasokbodl, példaul
cikkekbdl, iparagi jelentésekbdl, szakdolgozatokbol és szakcikkekbdl. Primer kutatas félig
strukturalt interjuk fokuszcsoportokkal és online felmérések segitségével. A kutatas
eredményei azt mutatjak, hogy a fogyasztok megitélése és hozzaallasa az integralt
kommunikacios marketinghez pozitiv. A reklam és a PR pozitivabb attitiidoket valt ki, mint a
promdéciok és az online marketing. Tovabba a promdciés programok hatdsa tekintetében
nincsenek lényeges kiilonbségek a kiilonbdz6 korcsoportok kozott. Kiilonosen a 18-24 éves
korosztaly tagjai mutatnak preferenciat az online reklamok irant, ami tiikr6z6dik a napi
rutinjukban és az online platformokon Kkeresztiil torténdé azonnali informaciohoz vald

hozzaférés képességik.



