Az internet és media rohamos fejlédésével, az e-kereskedelem egyre inkdbb megerdsiti
poziciojat, kulondsen az lzleti tertiletben. Hatékony eszkdznek tartjak az tzleti
tevékenységekben, az e-kereskedelem segiti a vallalkozasokat abban, hogy a hagyomanyos
megkozelitéseknél konnyebben és kdltséghatékonyabban terjeszkedjenek és juthassanak el a
nemzetkozi piacokra. Sok kiilonb6z6 iparaggal rendelkez6 vallalkozas felismerte az e-
kereskedelem jelent6ségét, és kihasznalva annak eldnyeit hatalmas bevételhez juttatta

vallalkozasat.

Ezzel a fejlesztéssel az e-kereskedelem gyorsan beépiil az iparagak, jellemzéen a divatipar tizleti
miikodésébe. Hogyan alkalmaztak tigyesen a vallalkozok az e-kereskedelmet a divatiparban, és
miért elképesztéen hatékonyabb, mint a korabbi kommunikaciés modszerek? A vélasztott
témambol remélem a valaszokat : E-kereskedelem alkalmazasa a ruhazati divatmarkak

népszerisitésére

Nagyon szeretem a divatot és az Uzletet is. A divat nélkildzhetetlen az élethez, pont Ggy, mint az
étkezés. Jelenlegi almom, hogy egy divatcégnél dolgozzak, vagy sajat divatmarkat hozzak létre.
Az online vasarlas iranti érdekl6édésemmel parosulva azonnal a divatiparban az e-kereskedelem
jut eszembe. A szakdolgozat ugrodeszkanak tekinthetd szamomra, hogy tobbet megtudjak az e-

kereskedelemr6l, valamint altaldban a divatiparrol.

A divatiizletek folyamatosan 01j alkalmazott technologiakat népszertisitenek iizleti
tevékenysegeikben, hogy jobb termékeket kinadljanak. Ezek kozott, az e-kereskedelem

kulcsfontossagu eszkdznek szamit, kiilondsen a globalisan kapcsolodo iparagak szamara.

Ahelyett, hogy az egész napot csak vasarlassal kellene tolteniink, ma 15 perc szlinetet tarthatunk,
hogy megvasaroljuk a sziikséges dolgokat, nemcsak belféldon, hanem globalisan is. Ez azt
jelenti, hogy barhonnan és barkitdl vasarolhatunk, emellett lehetdséget ad arra is, hogy

megnézzik és megismerjuk az 6ltozkddési orszagainak kultarajat a vilagon.

Az e-kereskedelem alkalmazésa a markapromdcioban segit abban, hogy jobban megértsiik az
igyfelek igényeit, az lizlet erdsségeit és gyengeségeit, €s sok tanulsdgot és utmutatast kapjunk a
versenytarsaktol. Az orszagok boviilé gazdasagi egyiittmiikodésével egyidejiileg az e-

kereskedelem szdmara is kedvezd a pozicid megdrzése és tovabbi fejlodése.



A Kkutatok szerint az e-kereskedelem alkalmazasa a markak népszeriisitésére szamos elénnyel jar

mind a vallalkozasok, mind a fogyasztok szamara:

o Vallalkozésok
Tajékoztatas és marketing népszeriisitése az egész vilag piacon alacsony koltséggel

Bevétel novelése
Teremtsen versenyelonyt

e Fogyasztok : Jobb szoltalgatashoz val6 hozzaférés online és offline ugyfélszolgalati

programokon keresztil

Billewar et al. (2022) cikkiikben kimutattak, hogy a kutatok megerésitik, hogy a fizikai tizletek
tovabbra is léteznek. Soha nem helyettesitheti a termékek kézben tartasanak es hasznalatanak

képességét, vagy a kiskereskedelmi szakemberekkel valo szemtdl szembeni interakciot.

A tanulas segit megérteni, hogyan uralja az e-kereskedelem a divatpiacot. Hanyan szeretik és
hasznaljak szerte a vilagon? A szdm emelkedik vagy csokken, és miért. Mit szeretnek és mit nem
szeretnek a fogyasztok? Es hogyan miikodik a piacon jol megalapozott iizlet, amikor ennyi

versenytars jelenik meg?

A célok kozott szerepel:

C1: Az e-kereskedelem hasznalatanak és miikdésének vizsgalata a vallalkozasok esetében.
C3: Az e-kereskedelem mindennapi életben valdo mukodtetésének vizsgalata

Ilyen célokkal arra gondoltam, hogy konkrét vallalkozasokat kell felkutatnom, és véleményeket
kell gylijtenem az tligyfelektdl. Innen lehetséges a szakdolgozathoz sziikséges pontos adatok

Osszegyljtése.



