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1 Bevezetés

A fogyasztoi tarsadalom és az adat korat ¢€ljiikk. Roppant gyorsan fejlédnek a technologidk,
¢és gyorsul a vildg, amely 01j nehézségek ¢€s kihivasok elé allitjak a modern kor emberét. Az
adatok és informaciok egyre konnyebben és gyorsabban hozzaférhetoek, és egyre nehezebb
megszirni, €s feldolgozni, mi a hiteles és igaz.
Korabban soha nem tapasztalt mennyiségii hatas éri az embereket, a minket koriilvevo vilag
folyamatosan valtozik.
A 2019 végén kitort SARS-CoV-2, vagyis a COVID-19 (Koronavirus) vilagjarvany a
turisztikai piacot vilagszerte atalakitotta, az utazasi szokasokat megvaltoztatta, a
vallalkozasokat ¢és a turisztikai fogadoteriileteket 0 kihivasok elé allitotta, majd a 2022
februarjaban kitort orosz-ukrdn konfliktus valtoztatta meg nagymértékben Europat.
Az egészséges ¢€letmdd, a kultlra és kulturalis élet irant érzett vagy mellett a biztonsag, a
fenntarthatosag, a kornyezet és a szabadid6 felértékelddtek.

Valasztott témamat két iranybol tartom célszertinek megkozeliteni.
Egyfeldl, mint a kultirankhoz szervesen kapcsolodo jelenséget, masfeldl, mint potencialis
turisztikai terméket.
A kultira az ¢életmdd egésze, amelyen emberek sokasdga osztozik. A hasonlosagok a
beszédben, nyelven, viselkedésben, életvitelben, szokasokban és technologiaban csoportta
kapcsolnak Gssze egyéneket egy-egy kulturaban (Trocsanyi, 2002). A kultara formalja
mindennapjainkat, meghatdrozza sikereinket, versenyképességiinket egyén ¢s kozOsség
szinten is, kiemelkedd szerepet vallal a mult értékeinek megorzésében.
A kulturdlis turizmus fontossagat és szerepét tobb nemzetkézi €s hazai felmérés is
aldtdmasztja. Napjaink egyik vezetd és dinamikusan fejlddé dgazata, ami irdnt a kereslet
ugrasszerlien megnovekedett. A kulturalis turizmus rendkiviil Osszetett diszciplina a
természeti kornyezet és a tarsadalom szemsz9gébdl vizsgalva egyarant (Csapd & Matesz,
2007). Magyarorszag is kiemelt figyelmet és tamogatast biztosit a kulturalis turizmus
fejlesztésére, mint a belfoldi, gy a kiilfoldi vendégek igényeit is figyelembevéve. 2017-ben
fogadtak el a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 programot, amely az agazatot
érinté dinamikus valtozasok és a koronavirus jarvany okozta vilagjarvany sziikségessé tette
a feliilvizsgalatat és elinditotta annak Turizmus 2.0 verzigjat, mely iranymutatasul szolgal a
szektor résztvevoi szamara ahhoz, hogy 2030-ig az orszag GDP-nek 16 szazalékat adja a

turizmus (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2021).



A turizmus termékszemléletli megkozelitése a 70-80-as években erdsodott fel a fejlett
turisztikai fogadoteriiletek turizmusfejlédési gyakorlataban, mellyel hazankban a 90-es évek
kozepén a Magyar Turizmus Zrt. kezdett el foglalkozni. A turizmus fejléddésének velejardja
uj turisztikai terméktipusok is kialakulasa vagy a mar meglévok reneszansza.
Témavalasztasom elsddleges célja, hogy ravilagitsak, a ,,retro”-ban rejlé lehetéségekre,
mint a belfoldi, ugy a kiilfoldrél ide- és hazalatogatok szempontjaibol, valamint bemutassam
a mai hétk6znapi életben és a turizmusban is betoltott szerepét.
Ugy gondolom, hogy egy kiaknazatlan kulturalis turisztikai eréforras, lehetséges turisztikai
termék, idedlis feltételekkel és potenciallal a kamatoztatdsara, ami tobb figyelmet érdemel.
Kiildetésemnek érzem széleskdrben valdé megismertetését a kortarsaim és a kovetkezd
generaciok felé, mivel kivaldo tarsadalomépitd, élményt add és belfoldi turizmust
népszeriisitd eszkdznek tartom, ami nagy vonzerdvel és pozitiv szekunderhatasokkal (ilyen
nézetem szerint a fenttarthatésag, az Gjrahasznositas) bir. Célom tovabba, hogy felkeltsem a
kovetkezd generaciok érdeklodését a ,retro” irant, igy teret adva targyak, butorok,
berendezések, elektronikai és egyéb eszkdzok megdvasara, megdrzésére, ujrahasznositasara
egy Ujszerll fogyasztoi élmény kialakitasaval.

A kovetkezo kérdéseket szeretném koriiljarni dolgozatomban:
— Mit jelent a retro és mi szamit annak? Mi tesz valamit retrova?
— Potencidlis turisztikai termék lehet-e a retro?
—  Ertelmezheté-e a retro, mint kulturalis eréforras?
— Van e kereslet a retro-ra?
— Van e kereslet retro/nosztalgia attrakciokra és turisztikai szolgaltatasokra?
A felsorolt kérdéseimre a hazai és kiilfoldi szakirodalmak, szakfolyoiratok,
dokumentumfilmek és hanganyagok megismerésével és feldolgozasaval kezdtem, majd sajat
kutatast végeztem.

Szakdolgozatomat 4 {6 részre tagolom. Az elsd részben, a szakirodalom és
ismeretanyag attekintése utan, értelmezem a turizmus fogalmat és rendszerét, bemutatom a
turizmus hazai és kiilfoldi trendjeit, roviden dsszefoglalom a koronavirus és az orosz-ukran
haborti turizmusra gyakorolt hatdsait Magyarorszag tekintetében. A masodik részben
bemutatom a kultira fogalmat, a kultara €és turizmus kapcsolatat, jellemzem a turisztikai
keresletet, végiil a kulturalis és az Orokségturizmus sajatossagainak leirdsaval zarom a

masodik részt.



A harmadik, és egyben a tanulmanyom gerincét képezd részben, értelmezem ¢€s ismertetem
valasztott témamat. Lehetséges turisztikai termékként vizsgdlom a retro jelenséget.
Kiemelem azokat az értékeket, amelyek meghatarozzak hazdnkban a retrordl alkotott képet,
¢és formaljak a véleményt. A fejezetet kutatisom eredményeinek bemutatasaval, végiil
hipotéziseim megvalaszolasaval zarom. Kovetkeztetéseimet és javaslataimat a dolgozat
negyedik része tartalmazza.

Oszintén remélem, hogy munkdmmal elSsegithetem letiint korok nagymulta
programjainak feltamasztasat, hozzajarulhatok az ifjusagi turizmus megajulasahoz
multidézd élményekkel, és tamogathatom a magyarorszagi veteran aut6zas €s veteran-
kozlekedéskultara fejlodését és hagyomanyainak megbrzését. Hiszem, hogy a retro
megteremtheti a kiillonboz6 generaciok egyiittes programlehetéségeit és a  kozos
¢lményszerzést, a kultirankhoz tartozo, annak szerves részét képezd eszkdzok és targyak
megmenekiilését attol, hogy a feledés homalyaba vesszenek. A turisztikai termékfejlesztés

a hagyomanyok tovabb orokitését segitheti.



2 A kutatas elméleti hattere

2.1 A turizmus értelmezése és rendszere

A turizmus definialasdnak szdmos elfogadott valtozata 1étezik, mely az adott kortol és
megkozelitési modjatol  valtozott. A Turisztikai Vilagszervezet (World Tourism
Organization) altal elfogadott definicido alapjan a turizmus egy szocialis, kulturalis és
gazdasagi jelenség, amely az emberek mas orszagba vagy megszokott mozgasteriikon, tehat
lako- és munkahelyiikon kiviil es6 kornyezetbe valo utazast jelent személyes vagy tizleti
célbol, ahol szolgaltatasokat vesznek igénybe. Ez a meghatarozas egyértelmiivé teszi, hogy
a turizmus nem csupan az emberek kiilonb6zd célu (lizleti vagy szabadidds) mozgasat
jelenti, hanem az érintett tevékenységek, szolgaltatdsok és agazatok teljes Osszességét,
amelyek egyedi turisztikai ¢lményt alkotnak.
(https://opentextbc.ca/introtourism2e/chapter/what-is-tourism/ Letoltve: 2023.01.08) Az
¢lmény kiemelt jelentdségére hivja fel a figyelmet (Michalko, 2007) is, aki turizmust az
egyén élményszerzéssel parosulo, szolgéltatasok igénybevételével jaro
kornyezetvaltozasaként értelmezi.

A turizmus nyilt (azaz a kornyezet valtozasait érzékeld, abbdl inputokat felvevo,
illetve abba outputokat leadd) és dinamikus (azaz a valtozdsokra folyamatosan reagéld)
rendszere keresleti és kinalati alrendszerre tagolodik (Lengyel, 2004) , (Michalké, 2012). (1.
abra)

A turizmus komplex rendszerét befolyasoljak a természeti-, tarsadalmi-, politikai-,
gazdasagi kornyezeti tényezok, amelyek kolcsonhatasban vannak egymassal, egy-egy elem
valtozasa befolydsolhatja az egész rendszert. A kereslet és kindlat kozotti kapcsolatot a

turista utazasa és a marketing alkotja (Gonda, 2016).
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1. abra A turizmus rendszere és kornyezete
forrds: (Lengyel, 2001, old.: 47)

A kereslet oldalan a latogatok 2 {6 csoportjat kiilonboztetjiik meg, a desztinacion eltdltott
idejiiktdl fiiggden. A fogado teriileten legaldbb 24 orat eltoltott, szallashely és/vagy egyéb
szolgaltatast is igénybe vevd szerepld személy a turista. A 24 6randl kevesebb idot,
vendégéjszakat nem, de egyéb szolgaltatasokat igénybe vevo résztvevok a kirandulok, mas
néven napi turistak. Az ,,egynapos” utazasok alcsoportjahoz sorolhat6 az atutazok csoportja,
amely alatt, azon kilfoldi latogatok értendbek, akik 24 oran belill az orszagba belépés
helyétdl kiilonbozd helyen hagyjak el az orszagot, és utazasok sordn szolgaltatast vettek
igénybe. A kereslet elsédleges meghatarozoi a motivacid, az utazasra fordithaté 1d6 (a
szabadidds turizmusban a szabadidd) ¢és a rendelkezésre allo, utazasra kolthetd
(diszkrecionalis) jovedelem. Tovabbi meghatarozok a személyes jellemzdk (példaul az
¢letkor, a lakohely, a csaladi allapot és a jovedelem helyzet) mellett az utazasi tapasztalat és
a divat is. A kereslet objektiv és szubjektiv tényezék hatasara folyamatosan valtozik,

periodicitas (szezonalis ingadozas) jellemzi.



A keresleti csoportok szegmentalhatoak, a szegmensek kiillonb6zé marketing és
termékfejlesztési gyakorlatokkal célszeri megkozeliteni (Gonda, 2016). A korabban
gyakran alkalmazott szegmentaldsi ismérvek (€letkor, nem, lakohely stb.) helyett egyre
inkabb a motivacio alapt célcsoport képzeés terjed. Ez a szakdolgozatom targyat képezo retro
kapcsan is fontos megallapitds, hiszen a mai tomegkulturalis értelemben vett retro
jelrendszer gyokerei a hatvanas évektdl eredeztethetéek a kétezres évek elejéig, ahol a téma
utan érdeklodok kozott nagyon eltérd lehet a motivacio — €s ebbdl fakadoan az érdeklddést
kivaltd vonzerd - attdl fiiggéen, hogy valaki élt-e az adott korban és megélte-e ezeket
személyesen, vagy utana sziiletett és csak hirb6l ismeri-e a kordbbi korok termékeit,
szolgéaltatésait.

A kinalatot kiszolgéalo kdzponti elem a turisztikai termék, melynek alapja a vonzerd,
o feladata a résztvevok igényeinek kiszolgéalasa. Egy adott desztinacid turisztikai kinalatan
beliil megkiilonboztethetd az eredeti €s szarmaztatott kinalat, melyek a teriiletre érkezok
motivacioitél fiiggden eltérd jelentéségiick lehetnek. Az eredeti kindlat csoportjaba
tartoznak a természeti adottsagok, a tarsadalmi-kulturalis viszonyok és az altalanos
infrastruktura. A szarmaztatott kinalat részét képezi a vonzerdk feltarasat, értékesitését, azaz
piacképessé tételét biztositd statikus és dinamikus turisztikai infrastruktira, valamint a
teriileten vald tartézkodast lehetévé tevd szuprastruktira (szallas- és vendéglatohelyek,
valamint a tartozkodast szolgélo létesitmények). A kindlat fontos elemét képezi a komplex
értelemben vett biztonsag, amely napjainkban jelentds utazéasi dontést befolyasolo tényezdve
is valt (Lengyel, 2004), (Fekete, 2005), (Michalko, 2012), (Molnar, 2020). A pandémia
nyomdan a biztonsag a megszokott elemek (kéz- és vagyonbiztonsag, politikai biztonsag)
mellett immar egészségiigyi biztonsagot (ligy, mint Covid-standardok, érintésmentes
megoldasok), pénziigyi biztonsagot (példaul eldleg visszatéritése lemondas esetén) és
megvalosithatosagi biztonsagot is jelent.

A turisztikai marketing fobb feladati kozé tartozik tobbek kozott a piac- és
fogyasztdr magatartds kutatas, a termékpolitikai dontések meghozatala, az aralakitas és
arpolitika, illetve a kinalt szolgaltatas, vallalkozas vagy fogadoteriilet vonzo megjelenitése
¢és értékesitése. Meggy0z6 marketing tevékenységgel, ismerve a fogyasztoi igényeket és
vasarlasi szokasokat vonzobba tehetd egy desztinacio és befolyasolhaté a fogyasztdi dontés
(Michalko, 2007) (Lérincz & Sulyok, 2017). Marketingkutatassal csokkenthetdek
befektetési kockazatok, amely pozitiv hatassal lehetnek beruhazasokra (Kotler, 2006).



2.2 A turizmus trendjei

A 2019 végén kitort Covid-19 vilagjarvany jelentésen atalakitotta az utazasi szokasokat és
megvaltoztatta a turizmus globalizalodo piacat vilagszinten. A jarvany megjelenése el6tt a
turizmus valamennyi szegmensében és a vilag valamennyi teriiletén folyamatos és
dinamikus novekedés volt jellemzé az elmult évtizedekben, amit az agazat zuhanasszer(i
visszaesése kovette a jarvany és az azzal kapcsolatos megszoritasokbol adodoan (2. abra A

nemzetkozi turizmus alakuldsa a turizmus teriileti atrendezédése folytatodott.
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2. abra A nemzetkozi turizmus alakulasa
forrdas: (UNWTO, 2023, old.: 8)

A legnagyobb visszaesés a kiilfoldre utazasok terén volt kimutathato €s a normalizalodas is
ezen a téren a leglassabb. A korlatozasoknak és a kieso forgalomnak a belfoldi turizmus allt
legjobban ellent és kozelitette meg a jarvany levonuldsat kovetden korabbi mutatoit. A
Turisztikai Vilagszervezet (UNWTO) prognozisa szerint a kdvetkez6 években a nemzetk6zi
turizmusforgalom megkozelitheti a pandémia el6tti szint 80%-95%-at. A gazdasagi helyzet
¢és orosz-ukran konfliktus eredményeként az figyelheté meg, hogy a turistdk 6vatosabban
viszonyulnak az otthonuktol tavolabb es6 utazasokhoz, kevesebbet kdltenek és elényben
részesitik a lakohelylikhoz kozelebbi desztinaciokat. USA-ban a novekvo utazasi igények és
a meger6s0dott USA dollar miatt az amerikai utasforgalom élénkiilése varhato (UNWTO,
2023). A tengerentuli és nyugat-europai szegmens esetében — témamhoz kapcsoloddan —
nem feledkezhetiink el arrdl, hogy szdmukra az egykori szocialista orszagok multjahoz
kapcsolodd emlékek kiilondsen érdekesek, szoérakoztatdoak lehetnek, hiszen az 6

kulturajukbol ez hidnyzik.



Az utazasi szokasok megvaltozasaval — a mar emlitett biztonsaggal Gsszefiiggésben —
egyértelmii, hogy az utazok elvarjdk a rugalmas foglalas és lemondas lehetdségét a
szolgaltatoktol. Altalanossa valt a szigorubb higiéniai és fertStlenitése gyakorlatok
alkalmazasa, megfeleld tavolsagtartashoz sziikséges feltételek iranti igény. Az utazasban
résztvevoknek fontosabba valtak a biztonsagi kérdések, koztiik a kozbiztonsag, vagyon-,
informacio, ¢életvédelem, az egészségiink védelme (Csapo & Tordcsik, 2019).

Megnovekedett a tudatosan megtervezett és a hosszabb idétartamu utazasok szama
is, a belfoldi és kiilfoldi vendégek terén egyarant.

A last minute utazasok irdnti keresletet és a bizonytalansag miatt gyakran az utolso6
pillanatban megtett foglalasokat a szolgaltatok un. ,early-bird” (korai foglalas)
kedvezményekkel igyekeznek kompenzalni. Megndvekedett a kevésbé zsufolt, onellatassal
igénybevehetd és gyakran alacsonyabb arfekvésii szallashelyek iranti kereslet és azok
forgalma, ide sorolva a kempingeket, kozosségi szallashelyeket és iidiilohaztelepeket
(Horvéath, 2022). Utobbiak témamhoz kapcsolodoan is jelentds szolgaltatok.

Szaporodnak a tudatos idégazdalkodas uj jelszavai: a Work-Life-Balance (munka-
¢let-egyensuly), a Freizeitwert (értékes szabadidd) és a Quality Time (mindségi id6). Ahogy
né az ismertsége a tulhajszoltsagbol, munkamanidbol fakadd panaszoknak (kiégés,
egészségiigyi problémak), gy nd a rekredcios tevékenységek értéke (Molnar, 2019). A
jarvanytol valo tavolsagtartas és az emberek felgyorsult életvitelének kovetkeztében egyre
népszeriibbé és keresettebbé valik a ,,slow turizmus”, melynek vendégkorére jellemz6, hogy
fontosnak tartjak a tradiciokat, szeretnének minél jobban megismerkedni a helyi kulturaval,
divatossa valt helyi termékeket fogyasztani, fontos szamukra a tarsadalmi feleldsségvallalas,
kornyezettudatosak (Pécsek, 2018).

A demografiai valtozasok hatasaként a 65 évnél idésebb korosztaly piaci részaranya
évrdl évre novekszik. Kedvezd a szenior célcsoport esetében, hogy szivesen utaznak a
rendelkezésre all6 szabadidé miatt nem ritkan tdvolabbi helyekre, els6sorban a kevésbé
frekventalt iddszakokban (azaz fOszezonon kiviil). A meglatogatott fogadoteriileten
hosszabb ideig tartdzkodnak, fajlagos koltésiik az 4tlagot meghaladja. Szdmukra a mindség,
a kényelem ¢és a biztonsag kiilondsen fontos. Az egészségturizmus mellett a kulturalis- és
Orokségturizmus, a varoslatasok €s korutazasok, valamint a rurélis turizmus is szamithat
jelenlétiikre (Kaszas, 2022) (Molnar, 2019). Az altalam vizsgalt téma szempontjabol is
fontos szegmens, hiszen a ,.,retro” szdmukra nosztalgiat jelent.

A fiatalok (30 év alattiak) részardnya is egyre ndvekszik. Szadmukra az aktivitas és az élmény

elsddlegesek egy desztinacid, vagy szolgaltatd kivalasztdsakor. A fiatalsag velejardja a
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valaszok keresése ¢s az dnmegismerés. Minden fiatal ismeri a mondast, miszerint: ,, régen
minden jobb volt” és minden fiatalnak van egy ,, mondd el nagypapa...” torténete. Szamukra
a ,retro” a felfedezés, ujrafelfedezés élményével birhat, ahol sziileik és nagysziileik, a mult
nemzedék életének kornyezetével és korszakok sajatossagaival ismerkedhetnek meg. A
multban valo kereséssel megismerhetik felmendik kultarajat és szokasaikat, megidézhetik
emlékek vélt hangulatat és érzéseit. A mult és jelen torténései kdzott szamtalan atfedéssel és
hasonlosaggal taldlkozhatnak, ami kozelitheti a kiilonb6z6 generaciok szocialis és kulturalis
partjait, segithet megérteni egymast. A mult ismeretével, megértésével, kivaltképpen
»atélésével” egy, az értékeit jobban felismerd és megbecsiilé nemzedék oregbitheti tovabb
tudasat a késébbiekben.

A kornyezettudatos szemlélet is terjed. A teherbiro képesség és a fenntarthatosag
kérdése mar nem csak a szolgéltatokat, de az utazdkat is foglalkoztatja. A vildgjarvany
legpozitivabb hozadéka talan a kornyezetszennyezés nagymértékii visszaesése VOlILt.

Az elmarado turistak, és a talturistasodas (overtourism) csokkenése lehetéséged ad
Uj, akar diverzifikaltabb stratégidk kidolgozasara, renovalasok, korszerlsitések, felajitasok
elvégzésére, tudatos és fenntarthat6 tervezésre (Ilyés, 2020). A jarvany lecsengését kdvetden
az orosz-ukran haboru és az azzal jard energiaar robbanas valtoztatja erdteljesen a turizmus
trendjeit. Az elmaradd orosz, illetve ukran teriiletrél érkezé vendégforgalmon tul, a
haboruval Gsszefiiggd inflacid, energiadr novekedés és alkatrészhidny az ipar szamos
tertiletén, mind hatéssal van a turizmus szektorara vilagszinten. Magyarorszagot kiiléndsen
érinti a konfliktus, 1évén szomszédos Ukrajnaval, érdekeit elsésorban a minél hamarabbi
béketargyalasok képviselik (KSH, 2023).

Az informaciés és kommunikacios technologiak (IKT) térnyerése, ¢s turizmust
befolyasold szerepe szintén emlitést érdemel. A modern kor embere, igy napjaink utazoja
leginkabb az internetrdl, kozosségi médiabol szerzi informacidit, onnan tdjékozodik és az
interneten kezdi kutatasat az érdeklddésének megfeleld felfedezésre vard desztinaciok és
attrakciok utan. Képek, kisfilmek, hosszabb és rovidebb videdk, blogok, vélemények mind
lehet egyetlen tartalom 1is, hogy robbandsszerli ismertségre tegyen szert egy
termék/szolgaltatas, ugyanakkor a rossz interneres értékelések hosszatavon befolyasolhatjak
egy adott terméket/szolgaltatas sikerességét (Ivanyi, 2022).

Napjaink fogyasztéja egészség- ¢és kornyezettudatos, tapasztalt, individualisztikus,
egocentrikus és hedonista. Az élmény, az autentikus, a magas mindségili, ugyanakkor jo ar-

értek aranyl szolgaltatdsok iranti kereslet nd. Az emociondlis befolyasoltsdg sokszor
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feliilirja a racionalitast, fontosak szdmara az impulzusok. Egyre tobbszor figyelheté meg az
ugynevezett hibrid fogyasztdéi magatartas, azaz a dontéseket sok esetben a preferencia

hatarozza meg, nem a fizetoképesség (Mitev & Horvath, 2008) (Molnar, 2019).
2.3 A kultura meghatarozasa

A kultira fogalmanak nincs mindenkorra értelmezhetd, egyértelmii definicidja. Szamos
modon megkozelithetd és vizsgalhatd. ,, 4 kultura nem mds, mint a tarsadalom altal
elfogadott értékek és vélemények osszessége. Ide tartoznak tovabbd a viselkedési,
eletmodbeli és gondolkoddsi mintdk is.” (Szaboné Pataky & Pakainé Kovats, 1999, old.: 39-
43) A kultara meghataroz minket, ismereteinket, ontudatunkat, értékeinket, befolyasolja
dontéseinket.

A kultira mindig és mindenhol helyi szokdsokon alapszik, melyhez szervesen kapcsolodik
egy kozosség szocializacidja. Befolyasolja a fogyasztéi dontéseket, alakitja a tarsadalmi
véleményt, mi elfogadott és mi elutasitando. A kultura szerepet t6lt be kozosségek egymas
kozotti kommunikéciojaban. Egy azonoson kulturdlis kozosségen beliil segitheti, még
kiilonb6z6 kozosségek esetén a kozds gondolkoddsmod hidnyaban gatakat is képezhet.
Mashogy szocializalodott csoportok eltéréen vélekedhetnek egy azonos dologrol.

A szokasaink, tradicidink viselkedési és gondolkoddsi mintdink ugyan nemzedékrol
nemzedékre 6roklddnek, a kultira nem 6roklédik genetikailag. Tanulasi folyamat altal
sajatitjuk el és gyakoroljuk. Tanulhatosidga eredményezi mas kultardk elfogadasat és
megértését. Bar a kultara id6tallo, valtozékonysagat tekintve viszonylag konstansnak
mondat6, nem statikus. Allandoan valtozik, igy folyamatos alkalmazkodast kovetel

A kulturalis-, faji- és tarsadalmi kiilonbségek elfogadasa a XXI. szdzadra a modern

civilizacio egyik f6 témaja (Szaboné Pataky & Pakainé Kovats, 1999) (Buda, 1998).
2.3.1 A kulturalis turizmus

A kultara kapcsolodik a turizmus minden agéhoz, ebbdl adoddan a kulturalis turizmus
fogalmat meghatarozni koriilményes feladat (Jaszberényi, 2020). A témaval foglalkozo
szakértOk és a turizmus nemzetkozi szervezeteinek kimutatasai alapjan elmondhat6, hogy a
kulturalis élmények iranti kereslet novekszik.

A kulturélis turizmus olyan kulturalis motivacioval torténd utazés, ahol a turista 11j tudéssal,
tapasztaldssal gazdagszik, motivacidjanak forrdsa uj kultira megismerése, valamilyen
kulturalis eseményen valo részvétel, vagy kulturalis attrakcid6 megtekintése. EQy adott

desztinacio vonzerejét képezi sajatos €s egyedi kultardja, amihez hozzatartozik épitett- és
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szellemi oroksége, kulturalis rendezvényei és eseményei, vallasa, a lakosainak életmodja és
szokasaik. Kiilonb6z6 kultarak kozott kélesOndsen elvart a masik tiszteletben tartasa,
kulturalis értékeinek megovasa.

Kulturalis értékek, kivaltképpen az épitett €s anyagi jellegliek vonatkozasaban érdek
azok amortizaciojanak lassitasa, elkeriilése/megel6zése egyre hangsulyosabba valik a
hosszatavo fenntarthatdésdg, amely csak tudatos turizmuspolitikdval biztosithato.
Népszertibbek azok a programok, ahol utazas soran az utazoknak lehetdsége van atélni egy
adott fogadoteriileten €16 kozosség hétkoznapi életet, betekintést nyerve szokasaikba,
sajatossagaikba. Fontos indikatorra latszik valni az autentikussag, mely nagy szerepet vallal
egy desztinacid/attrakcio versenyképességében (Jaszberényi, 2020).
Kulturalis élmények nytjtasa kulcsszerepet tolthet be orszagimazsban, a kulturalis turizmus

fejlesztése valamennyi desztindci6 szamadra alternativa.
2.3.2 Az orokség fogalma, és az orokségturizmusturizmus

Orokség alatt olyan multbéli, méar elmult idébd] eredeztethetd értékre utalunk, amelyet egy
generacio megdrzésre érdemesnek tartotta és tovabbadta a kovetkezé nemzedéknek (Hall &
McArthur, 1998). Az 6rokség fogalman beliil megkiilonboztethetiink kulturalis és természeti
orokséget, melyek kozott atfedések is lehetnek (példaul az UNESCO? vilagorokség védelem
alatt 4116 Versailles-i kastély? kertje, még ha emberi beavatkozas eredményeként is jott 1étre
természeti orokséghez sorolhatd, maga a kastély teriilete mar kulturalis 6rokséget képvisel).

Mas megkdzelitésbdl megkiilonboztethetiink megfoghat6 és megfoghatatlan 6rokségeket.

Megfoghat6 példaul minden ember alkotta épiilet, miitargy, és megfoghatatlan példaul a
zene, tanc, tradiciok. A megfoghatatlan értékek gyakran egylitt jarnak megfoghatd
objektumokkal, példdul a mohacsi buséjarashoz® feltétlen sziikségesek a busé allarcok és
jelmezek, amelyek szerves részét képezik az élménynek. A megfoghat6 és megfoghatatlan
elemek egyiittesen is alkothatnak egy megdrizni kivant értéket, példaul egy népi hagyomany
egyszerre megjelenhet egy megfoghato képzomiivészeti alkotasban és egy hozza kapcsolodd
megfoghatatlan tanc produkcidoban. Nem tekinthetd minden orokségnek, amit a korabbi

nemzedékek hagytak rank. Fogalma szubjektiv, szorosan kapcsolodik egy adott kultura

1 United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization, magyarul: Egyesiilt Nemzetek
Szervezetének Nevelésiigyi, Tudomanyos és Kulturalis Szervezete

2 UNESCO Vilagorokség része 1979. 6ta, vilagorokség-azonositd szama:83

3 Magyar néphagyomany, a toroklizés legendajabol eredeztethetd, mara télbucsuztatd, tavaszkdszontd, farsangi
iinnep, kulturalis attrakcio
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normdihoz ¢és értékrendjéhez. Az, hogy mi vélik megdérzendd értékké, egy rovidebb-
hosszabb folyamat eredménye, a kivalasztodas tarsadalmi konszenzus alapjan megy végbe.
Az, hogy valami 6rokségiinkké valik, hatarozatlan idejii, nem 6rokérvényli. A torténelem
soran szamos alkalommal volt megfigyelhetd elmult korok 6rokségeinek szelektalodasa.
Egykor nagy becsben tartott példdul iizemeket, (beleértve a csarnoképiiletet és a
berendezéseit) egyszeriien elhordtdk vagy csupan lemondtak rola (David, Jancsik, & Rétz,
2007). Nem valik automatikusan barmi drokséggé, ami a multbol szarmazik. Ordkséggé az
valik, amit az érintettek annak mindsitenek. Attrakcionak pedig csak azon orokség valhat,
amely képes felkelteni a turistdk érdeklédését és egyben fizikailag elérhetdé szamukra
(Swarbrooke, 1994).

Az orokségturizmus definicidja szerint: ,,0rokségen alapulo turizmus, amelynek
esetében az orokség egyrészt a termék kozponti eleme, masrészt a f6 motivacio a turistdk
szamdra” (Swarbrooke, 1994, old.: 222-229) Az o6rokségturizmus a kulturalis turizmus
részét képezi. A legjellemzObb Orokség-tipusok az alabbiak, melyek metszhetik is egymast

(David, Jancsik, & Ratz, 2007):

o Kulturdlis 6rokség (legtagabb kategoria, amelyikbe minden 6rokség beletartozik)

e Ipari 6rokség (példaul az egykori magyar Weiss Manfréd Acél- és Fémmiivek
teriilete és eszkdzei, vagy az Ontddei Miizeum* épiilete)

o Torténelmi 6rokség (példaul torténelmi személyiségek lakhelye, relikviaik)

e Természeti 6rokség (példaul nemzeti parkok)

e Vallasi 6rokség (példaul zarandokhelyek, zarandokutak, templomok)

e Mivészeti 6rokség (muvészek €életének szinhelyei, targyai, miialkotasok)

e Turisztikai 6rokség (példaul legendas szallodak, éttermek)

o Mezdgazdasagi 6rokség (példaul magyar sziirke szarvasmarha)

e Irodalmi 6rokség (példaul Jozsef Attila Emlékhaz Balatonszarszon)

e Tudomanyos orokség (példaul Szent-Gyorgyi Albert személyes 6roksége

e Technologiai 6rokség (példaul egy Ikarus 55 autobusz)

e Sportorokség (példaul Puskas Ferenc személyes 6roksége, vagy

e Gasztronomiai 6rokség (példaul a Gerbeaud Cukraszda)

Az orokségturizmussal szervesen 0sszefiiggd uj trendek latszanak kibontakozni. A jelen és

mult elhatarolasa kozotti idészak lerovidiilt a felgyorsult tarsadalmi-politikai valtozasok és

4 Magyar Miiszaki és Kozlekedési Mlizeum tagintézménye, az épiilet 1997 6ta milemlékvédelem alatt 4ll
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a technologiai fejlodés kovetkeztében. Magyarorszagon jelentds valtozast hozott a politikai
¢és gazdasagi rendszervaltas 1989-1990-ben, melynek hatasara az elmult rendszer szamos
eleme és relikviaja 6rokséggé valt (David, Jancsik, & Ratz, 2007). Ez a jelenség vizsgalatarol
¢s kutatasarol szdmolok be ebben a dolgozatban.

Ezen elemek, targyak, jelenségek, szolgaltatasok ¢s szolgaltatok esetében a kérdés az,
hogyan lehet felismerni a megdrzésre és védelemre, turisztikai termékfejlesztésre érdemes
értékeket? E kérdéssel foglalkozik az 6rokségturizmus-menedzsment. Egyre nagyobb teret
nyer a személyes torténelem fontossaga, élettorténetek vizsgalata, mint a torténelem
megismerésének lehetdsége. Egy letlint kor mindennapi életének eseményei, dontései is
befolyasoljak a torténelmet, igy a civilizacid valtozasait. Valasztott témam a retro-t is
batorkodom 0sszefliggésbe hozni 6rdkségeinkkel, hiszen a retro jelrendszer szdmos eleme
értelmezhetd 6rokségként, mint mult generacidok ma is jelentéssel biro korlenyomatai, azok

minden jellegzetességével.
2.4 A retro értelmezése és kapcsolata a turizmussal

A retro sz6 jelentése az Idegen szavak szétara szerint: ,multat idézo”, az Idegen szavak
gyljteménye ,,multbéli divat vagy szokds szerinti; multba valo visszatekintés” jelentést
hirdet, még az angol Cambridge Dictionary ,,multbéli stilushoz, 6ltozkédéshez hasonulo”
szerint hivatkozik. Magyarorszagon a retro szot legtobbszor zenével parositva (ehhez
kapcsolodoan zenés tancos rendezvényekre, mint retro diszko, retro party) hasznaljuk. Ezen
feliil gyakran el6fordul gépkocsikra és kozlekedési eszkozokre, (retro autd, retro motor, retro
busz retro kerékpar) ruhadarabokra, de még berendezéseket, targyakat is illetiink retro
jelzdvel. (retro fotel, retro kavéf6z3). Mostanaban pedig egyre népszeriibb rendezvényekkel
kapcsolatosan is talalkozni a parositassal, (retro hétvége, retro talalkozo, retro kiallitas) és
képzomiivészeti alkotasok tipizalasanal. Sokszor talalkozunk a kifejezéssel szolgaltatdipari
egységekkel Osszefliggésben, ahol a retro utalhat tobbek kozott az egység, arculatara,
hangulatara, eszkoztdrara, kinalatara, belsd kialakitasara, berendezéseire. Vendéglatoipari
egységek esetén a retro utalhat a kiszolgalas modjara, vagy az elkészitett ételek-italok
izvilagara is (retro ldngos, retro burger, retro menza, presszo)
A mai retro értelmezési tartomanyat Magyarorszagon a hatvanas évektdl a mar emlitett
rendszervaltasig tarto peridodus alkotja.

A sz0 jelentését ado eszkoztar a kor elérehaladtaval valtozik, amit adott kor trendjei

kétiranytian befolyasolnak. Az éppen aktualis trendek alakitjak, hogy mi csatlakozik és mi
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kopik ki a retro aktualis eszkoztarabol. Egy elem hattérbeszorulasa viszont nem jelenti a
mindenkori elfeledését, a lehetéség megmarad késobbi viralitasra, feltimadéasra. A gyors
technologiai fejlodés kovetkeztében mara retro-hatassal birhat egy viszonylag fiatal termék
is, akar egy-vagy két évtized leforgasa alatt.

Fontos megjegyeznem, hogy Magyarorszagon ugyan nem terjedt el széleskorben a retro és
a vintage megkiilonboztetése, annak ellenére, hogy a divatszakma, a konnytipar és a belsd
épitészet, a képzoémiivészet mind kiilonbséget tesz ,retro” és ,,vintage” iranyzatok kozott.
Az alapvetd kiilonbséget a két kifejezés kozott azok id6beni elhelyezkedése jelenti.
Megkiilonboztethetdségilikben fontos elem a mindség, példaul: targyi dolog esetén egy adott
targy szinvilaga, formavilaga, kivitelezése, anyaghasznalata és Osszeszerelési mindsége. A
vintage iranyzatra jellemz6 a visszafogottabb, romantikusabb megjelenés, a pasztell
szinskala, ,,puhdbb” és ,,finomabb” anyagok hasznélata. Ezzel szemben a retro irdnyzat foleg
extravagans formakkal, élénk, rikito szinekkel operal, anyaghasznalataban gyakoribbak a
mianyagok és szintetikus anyagok.
(https://www.lakaskultura.hu/lakberendezes/nytillverkad-kollekcio/ letoltés ideje:
2023.10.12.)

(https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze a_vintage_stilust_a_retroval_me
rt_a vegeredmeny_lehangolo_lesz/ let6ltés ideje: 2023.10.12.)

Mindezek ismeretében szeretném kiemelni, hogy szakdolgozatomban kizardlag a retro-
jelenséget vizsgalom.

Napjainkban a retro egy tomegkulturalis jelenség gyljtéfogalma, amely talmutat
anyagi természetii dolgokon. Magaba foglal cselekvési-viselkedési/magatartasmintakat,
fogyasztasi cikkeket, gesztusokat, ritmusokat, izvilagot, hangulatot. Mindezek egy letlint
A retro egy k6zos kanonizalt nyelv, kollektiv tudatba beégett reflexid. Mikor valami multbol
szarmazora retroként utalunk (ezért érdekes, divatos), 0j aktualitast tarsitunk hozza. Egy
retro termék fogyasztdsakor nem magat a terméket, hanem a terméket, mint utalast
fogyasztjuk. Egy egyszerre Gjra-megismételheté és egyben szingularis jelenség, melynek
oromforrasa az ujrafelfedezés, alapja nem az elmulthoz valé fordulds, hanem a mult
mimikrije. A retro érdekessége fogyasztasi cikkek esetében Osszefiigg egy adott elem
ritkasagaval, ahol a ritkasdg olyan kopas €s hasznélat eredménye, ahol a hasznalat, mint

olyan-mar elmult (T6rok, 2013).

16


https://www.lakaskultura.hu/lakberendezes/nytillverkad-kollekcio/
https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze_a_vintage_stilust_a_retroval_mert_a_vegeredmeny_lehangolo_lesz/
https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze_a_vintage_stilust_a_retroval_mert_a_vegeredmeny_lehangolo_lesz/

A retro-hatas megfigyelhetd a mindenkori popkulturaban, mellyel egymasnak indikatorai.
Jelen van a mindennapjainkban, még ugy is, ha nem vessziik észre: példaul egy fészerben
1év6 badogdobozban, egy régi slagerben a radiobol, egy Balaton-parti f6tt kukoricaban.

Elsére talan egymastol messze allonak tlinik a retro €s a turizmus Osszefliggése, a
fogyasztaskultura, a divat és a popkultira, mégis kapcsolatot teremt koztiik az ember,
mindennapi szokasaival. Ugyanakkor, maga a retro is bizonyos értelemben egy divat, ami
az életkoriilmények novekedésével és targykultara alakulasaval jelent meg. A retro-jelenség
gyokerei targyi megkozelitésbol a hatvanas-hetvenes évektodl eredeztethetéek a folklor (tehat
paraszti kultira) targyi emlékeinek felkutatasaval, felujitasaval, kiallitasaval (Aczél, 1977).
A hetvenes-nyolcvanas évek forduldjan a memoarok és életrajzok, illetve a torténelmi
konyvek irant megndtt a kereslet. Elénkiilt a csaladfakutatas, a televiziok békebeli filmeket
kezdtek sugirozni- nagy sikerrel. Valdsdgos nosztalgiahulliam indult, ami
nosztalgiapresszokat és nosztalgiaklubokat hivott életre. A retro-jelenség szerves részét
képezte a popkultura is, egész pontosan a ,,nagy generacio” oroksége. Ismét divatba jottek a
tarsastancok, amik magukkal hoztak a multidéz6 rock and roll tancrendezvényeket, Gjra
berobbantak kordbbi slagerek. Ezekrdl szakdolgozatom késdbbi fejezeteiben még sz6 lesz.
A Filmmuzeumban telthdzas vetitéseket adtak a két haboru kozott késziilt filmekbdl
(Javorszky, 2023). Ez a korszak tekinthetd a retro els6 dokumentalt hullamanak.

A retro, mint jelenség megsziiletése hozta el a régi kultardk emlékeinek
meglrzésének divatjat, melynek magja a multtal, a mult embereivel vald szellemi
kontinuitas atélése (Aczél, 1977). Retro altal betekintést kaphatunk nem csak az egykori
szocialista tervgazdasag ipari €s gazdasagi szerkezetébe, hanem idovel majd sajat korunk ¢€s
generacionk kulturajaba is. Ahogy nekiink, a mai kor embereinek segitségiil szolgalt
megérteni és magunkéva tenni az el6z6 generaciok multjanak egyes részeit és ihletet

meriteni beldliik, a jové nemzedékei is megismerhetik majd a mai kor ,,retrojat”.
2.5 Aretro torténelmi hattere Magyarorszagon

2.5.1 A hatvanas évek

Magyarorszagon a rdvid huszadik szdzadban® bé hét évtized alatt dsszesen 9 rendszervaltas
(beleértve a kisérleteket) tortént. Ebbol kovetkezik, hogy egy atlagosnak mondhato életut

soran tobbszor €és visszatérden ¢€lt at a kor embere megrazkodtatasokat, melyek kozott nem

% rovid 20. szazad (1914-1918); (1919-1920) és (1920-1989/1990 kozbtti idészak)
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volt regeneracios peridodus. Ebben az idészakban hozott relative hosszi regeneralodast a
Kadar-korszak (Gyarmati, 2013). A korszak bekoszontével Magyarorszag csatlakozott a
szocialista taborhoz. A korabbi évekhez, évtizedekhez viszonyitva a hatvanas évektdl a
bdség korszaka vette kezdetét, melynek megtapasztalasa meghatarozé6 modon befolyasolta
a gondolkodast, értékrendet és a mentalitast (Valuch, 2020).

A kor turizmusanak élénkiiléséhez hozzajarult az 1956-o0s vereséget kovetden, hogy
a hatvanas évek elejétél konnyebbé valt a szomszédos orszagokba valo utazas. Az utazasi
motivaciohoz hozzajarult azon ujrafelfedezés, hogy a hatarmenti szomszédos orszagokban
nagyszamu magyar kissebség ¢€lt. A szocialista tdbor mas orszagaihoz képest a kor magyarja
ugy latta, hogy tobbet fogyaszthat, kiszdmithatobbak a kilatasai és a megszokotthoz képest
valamivel nagyobb engedélyezett szabadsaga.®
A szabadid6 fokozatos novekedésével és az életszinvonal emelkedésével indult fejlodésnek
az idegenforgalom Magyarorszagon. Az Otvenes évekt6l meghatdrozd eleme volt a
tomegkultiranak a sportolds. A kor legnépszeriibb szabadidés tevékenységét a
sportrendezvényeken vald részvétel jelentette’. A hatvanas évek elsé felében az értelmiségi
korokben a leggyakoribb szabadidds tevékenység a szinhazi eldaddsok megtekintése, az
olvasas €s hangversenyek latogatasa, a kispolgarsagnak a mozi és olvasas mellett a sportolas,
a munkasok korében a sport és az olvasas jelentette a szabadido eltdltésének gyakori modjat.
Egy, a hatvanas években késziilt felmérés szerint a lakossadg 60%-a olvasott konyvet, 24%
rendszeres olvasonak vallotta magat (Valuch, 2020).
A konyvkiadds az allamilag tamogatott tevékenységek kozé tartozott, tobb tizezres
példanyszamban nyomtattak szépirodalmi miiveket és egymast kovették az Ujrakiadasok.
Jelentds valtozasokat hozott a kultirafogyasztasi szokdsokban és kommunikécidhoz vald
viszonyulashoz a televiziozas rohamos terjedése. A magyar telepiiléseken 1950 és 1971
kozott 3199 darab miivel6dési hazat 1étesitettek kulturalis és kozosségi élet épitése céljabol.
E helyszinek adtak teret olvasokoroknek, kulturalis versenyeknek, tancesteknek ¢&s

lakodalmaknak (Kovalcsik, 1985).
2.5.2 A hetvenes évek

A haztartasok tartds fogyasztasi cikk beszerzésre forditott aranya az Osszes személyi célu
kiadasnal dinamikusabban novekedett, a realjovedelmek novekedésével lassu ilitemben

ugyan, de a kinalat is béviilt (Valuch, 2020). Tarto6s trendnek bizonyult a jelentés vagyonnal

® Ebbdl kovetkezden hivatkozunk: ,,A legviddmabb barakk™ elnevezéssel
71952. Helsinki Olimpiarol 16 aranyérmet hoztak haza sportoldink, az Aranycsapat sorra gy6zelmet aratott
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rendelkez6 csaladok szamanak novekedése, hiszen egyfeldl, a realjovedelmek novekedése a
megteremtette a vagyonosodds alapjait, masfeldl bdviiltek a legalis ¢és illegalis
jovedelemszerzési lehetdségek. Az egyetlen legélis pénziigyi megtakaritasi forma a
szocializmusban a takarékbetét volt. A pénzbeli megtakaritas mellett lakas, tidiild, telek,
kiskert volt az elterjedt vagyonforma. A frekventalt helyen 1évé vikendhazak tulajdonosai
jelentés jovedelemkiegészitésre tudtak szert tenni szobakiadassal, nyarald kiadassal, ami
segitette kipotolni az elégtelen szamu szabadidds féréhelyeket (Toth & Poos, 2019). A
belfoldi turizmusnak nagy elmaradasai voltak az olcso, de nem luxuskivitelii, ugyanakkor
komfortos és tiszta szallashelyek terén (Turista Magazin, 1974). Az V. 6téves tervidészak
foként a tomegturizmus feltételeinek javitdsat tiizte ki célul, ami elsddlegesen olcséd
szallashelyek szdmanak a novelését jelentette. Az Idegenforgalmi Tandcs kempingek,
bungalok, motelek épitését tamogatta (Turista Magazin, 1976). A haztaji parcellakon,
kertekben megtermelt javak sajat fogyasztas kielégitése mellett egyre komolyabb szerepet
toltott be a varosi haztartasok ¢lelmiszerallatasaban (Gyarmati, 2013). A hétvégi hazak és
telkek népszerlisége egyrészt a divatnak volt kdszonhetd, masrészt jovedelemfelhalmozas
célu volt. Egyes elnéptelenedd aprofalvak, hegyvidéki teriiletek nyaraldfalvakka alakultak
(Toth & Poos, 2019). A noék és férfiak kozotti tarsadalmi egyenldtlenségek jelentdsen
csokkentek, a nék felsGoktatasban valo részvételének tomegjelenséggé valasaval. 1960-ban
a fels6foku végzettséggel rendelkezd ndk szama: 40 131 0, a férfiaknal 136 010 £6, 1990-
re 316 919 nd és 370 701 férfi rendelkezett felsdoktatasi végzettséggel (KSH, 1996).

A nok és férfiak szabadid6 felhasznalasanak nagysaga nagyban kiilonb6zott a korra
jellemzd nemi szerepekhez kapcsolt munkamegosztasbol kifolyolag. A magyar haztartasok
atlagat tekintve a nék haztartasvezetésre négyszer annyi id6t forditottak, mint a férfiak, ami
a hetvenes évekre sem csokkent, ugyanakkor a hetvenes évekre a férfiak haztartasi teenddkre
forditott ideje folyamatosan novekedett. A nék szabadidejének novekedéséhez hozzajarult
a haztartasok gépesitése ¢és a kozmiihalozat fejlédése (Valuch, 2020). A ndi
szerepfelfogasban feler6s6dott az 6nmegvalositas és fliggetlenség, a karrierépités. (Ez az
id6szak tekinthetd a késobbi szingli divat el6szelének a kilencvenes évekre.)

Ekkoriban  vadéasztirsasdgi  tagsdg reprezentilta az  elithez tartozést.
Vadasztarsasagokon beliili hovatartozas fiiggott az illetd hierarchidban betoltott szerepétdl,
tarsadalmi rangjatdl és befolyasatol. Kivaltsagos helyzetben talaltdk magukat, akiknek
sikeriilt a parvezetés bizalmasava valni. A politikai és gazdasagi elithez tartozok nagyobb
mozgasszabadsagot élvezhettek, ugyanakkor gyakran megfigyelték 6ket (Valuch, 2020)
(Majtényi, 2021).
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2.5.3 A nyolcvanas évek

A nyolcvanas évek masodik felére mar nyilvanvalova valt, hogy a gazdasagi rendszer nem
fenntarthato, az orszag a felvett hiteleink torlesztésének nem tud eleget tenni. Csillapito
tényezOt jelentett azonban az orszagba aramlo valuta. A part minden eszkozével torekedett
a korabban kialakult kereslet €s kindlat egyensulyat fenntartani, aminek fontos eszkdze volt
a turizmus. A Magyarorszagra nyugatrol aramlo turizmusnak illusztris szerepe volt abban,
hogy eldszor Ausztriaval, késobb az NSZK-val megsziint a vizumkényszer. Miutan a part a
nyolcvanas évek masodik felében konnyitett a kiutazasi feltételeken és engedélyezte a hazai
lakossdg valutdjanak atvaltasat, tomegek indultak meg nyugatra miiszaki cikkekért,
haztartasi gépekért®. (Origo, 2021) A Kadar-kori bevasarléturizmust Michalké Gabor egy
szelepként irja le, amelyet szivarogni hagytak a szocialista orszagok vezet6i. (Michalko,
2004) A turizmus tOmegesedése és az orszag nyugat felé vald nyitasa, ezzel nyugati
fogyasztasi kultaira beszivargasa 1j tavlatokat nyitott a hazai vasarlokozonség elott vagyak
¢és célok tekintetében, formalta a mindségrol alkotott véleményt, ami szembetiind volt a
szocialista gazdasag volumengyart6 szemléletével szemben.

L1987 és 1990 minden harmadik csalad bekapcsolodott a bevasarloturizmusba. Aki
nagyban iizte az éppen divatos hianycikkek — videomagno, videokazetta, nyugati auto —
kereskedelmét, az rovid idd alatt komolyabb tékét felhalmozhatott.” (Valuch, 2020, old.:
160)

81988. november 7-én a bucsui hataratkel6tdl 12 kilométeren at torlodott a sor egészen Szombathelyig (1.kép)
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1. kép Csﬁcsff)i'galom a hataratkel6kon Bucsu, 1989.2'1prils 1.'
forrdas: MTVA Archivum (Czika, 1989)
Az 1980-as évek vége és az 1990-es évek eleje a politikai €s gazdasagi rendszervaltas
idGszaka, amely a turizmusra is erdteljes hatast gyakorolt. A hatarok kdnnyebb és gyorsabb
atjarhatosdga és a gazdasagi szereplok korének véltozasa teljesen atformalta a turizmus
piacat. Magyarorszadg bekapcsolodott a nemzetkozi idegenforgalom vérkeringésébe. A
valtoz6 vamszabalyozas és a vilagutlevél bevezetésével ugrasszerlien megndtt a magyar
lakossdg bevasarld turizmusa. A meghatarozott valutakeret kevésnek bizonyult, ami az
illegélis valutakereskedelmet élénkitette. A valutakeret egyszerre hatott a passziv és az aktiv
turizmusra is. A lakossag valutakeretének emelése mintegy 70%-kal novelte a passziv
turizmusra forditott kiadasokat (Lajtai, 1995). A turizmus szektor valamennyi teriiletén, a
vendéglatasban, a szallashely-szolgaltatasban és az utazasszervezésben is privatizacido ment
végbe (1994. év végéig 3200 vendéglatd egységet privatizaltak). Az allamositasig a magyar
vendéglatast foként a Kis- és csaladi vallalkozasok jellemezték, hagyomanyai és értékei a
klasszikus vendéglatason alapultak, amellyel szembement a mesterségesen kialakitott és
iranyitott allami, nagyvallalati szféra. Megjelentek a vendéglatas piacan és gyors litemben
terjeszkedtek a gyorsétkez6 lancok. 1989-ig a szallodai kapacitasok tobbsége 3 allami
nagyvallalat kozott oszlottak meg. A privatizaciot kovetden tagolodott a piac, a hazai

kisbefektetok mellett, szamos kiilfoldi nagyvallalat és maganbefektetd szerzett tulajdoni
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részt, piaci részesedést a szektorban. Lezajlott az alaptevékenységiik szerint
utazasszervezéssel foglalkoz6 allami vallalatok privatizacidja is, mely aldl egy kivételt az
Express Utazasi ¢és Szalloda Rt. jelentett. Az utazasszervezoi lizletagban az ezredforduloig
bezardlag szamukat tekintve a kisvallalkozasok dominaltak (Simonyi, 1995). A turizmusban
a vallalkozasok szama az évtized elejétdl rohamosan ndvekedett, melyet csak faziskéséssel
tudott lekdvetni a jogalkotas.’Az utazasi iroddk szamanak novekedésével szabalyozas ald
keriilt a belfoldi utazasszervezdi tevékenység végzéséhez és a kiilfoldi utazasszervezoi
tevékenység végzéséhez sziikséges jogi hattér is (Lajtai, 1995). Egy mondatban
Osszefoglalva: A rendszervaltozast kdvetd évtized a mai turizmus alapkdveinek letételének,
az iranyvonalainak meghatarozasanak ¢és az Orokolt, illetve 1) problémdakra vald

megoldaskeresésének az idészaka volt.
2.6 A retro elemei, a termékfejlesztés alapja
2.6.1. Nyilvanossag és tomegkommunikacié: radio, televizié

A nyilvanossag szerkezete, miikodésének politikai -jogi feltételrendszere, a sajto
szabadsagfoka onmagdban mindsit egy-egy politikai és tdarsadalmi rendszert.” (Valuch,
2020, old.: 56). Abbol adéddan, hogy a hatalom onmagat tartotta minden kulturalis érték
forrasanak, politikai kérdéssé valt a miivészet és kultira is, valamennyi miivészeti ag
ellendrzés ala keriilt. A sajtd és nyilvanossag sajatossagai kovetkeztében, ahol valdsagos
nyilvanossag hianyaban csak olyan témakrol jelenhettek meg anyagok szoban és irasban,
ami idomult a politikai elvarasokhoz- a koszbeszédnek kialakult egy metaforikus nyelvezete.
A hatvanas évek kozepétdl a szolgéltatéi szféra oldalardl, az ujsagirok Oncenzirat
gyakoroltak, eleget téve az iratlan szabalyok elvarasainak. Magyarorszagon a cenzuralis
tevékenység tobb intézményben zajlott, nem kdzponti szerv gyakorolta (Csatari, 2020). A
nyolcvanas évek masodik felére a korabbrol hozott tiltasok tobbsége ,.tirt” kategoriaba
keriilt. Az informécidaramlas a nyolcvanas évekre szinesedett és sz€lesedett, felértekelddtek
a kiilonbozd tarsulasok, klubélet, szakkorok, melyek nagy szerepet toltdttek be a
nyilvanossag hatdrainak kiszélesitésében (Kalmar, 1998).

Kiemelt szerepe volt a televizionak és radionak az értékorientacioban, befolyassal
birtak a sztereotipiak és magatartasmintak valtozasaiban, tomegiranyité hatassal és

manipulacios ergvel rendelkeztek.

% 1988. évi tarsasagi torvény;1990. évi V. térvény az egyéni vallalkozasrol;5/1990. KeM rendelet.
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S afaluboldogulasa korunkban

ORION i ...

TELEPES SZUPER

2. kép otvenes évekbeli ORION radié reklam
forras: sajat gyiijteménybdl

A radiohallgatas és az autdzas a 70’-es évektdl kezdett 6sszefonddni. A hetvenes évektol
kiemelt szerepe lett a kazettas autéradidknak, mert nagymértékben befolyasolta a zenekarok
¢s egyéb produkciok kazettacladasait és ismertségét (késobb hasonloan alakult a CD-vel a
kilencvenes évek végétdl). A misoros zenei kazettdk, a kabarék, szindarabok (amelyek
valamennyire a mai podcast miisorok el6futarai voltak) hallgatasa Osszeforrt a
vezetéskulturaval, kiilon iparag alakult ra. A jelenség tomegesedésével a tudomany vizsgalni
kezdte az autovezetés és zenehallgatis kapcsolatat (Almassy, 1972). A kétezres évek
kozepétdl mar komoly akusztikai elemzésekkel torekedtek kikisérletezni a gépjarmiivekben
kialakithato legjobb térhangzast és hangositast.°

Az Allami Televizié Vallalat alapitdsarél 1953-ban sziiletett dontés, mely
szolgéltatasat 1958-t0l kezdte meg, kezdetben heti négynapos miisorrenddel, 3-4 oOrés
atlagos adasiddvel. A kor elérehaladtaval fokozatosan n6tt a miisoridd, szélesedett a miifajok
repertoarja, a nézok tévéjatékok mellett filmeket €s sportkozvetitéseket lathattak. 1960-t6l
heti 6tre emelkedett az addsnapok szdma, Megkezdddott a hazai tévékésziilék gyartas a
Videotonnal és az Orionnal. Az 1964. évi tokidi olimpia mar mithold révén volt foghato.
1967-ben az Orion bemutatta elsd szines késziilékét, majd 1969. éprilis 5.-én elészér mar
szinesben lathattak a musort azon szerencsések, akik rendelkeztek szines tévével. A
szabadidoé eltoltésében legdinamikusabban a tévénézésre forditott id6 novekedett (Valuch,
2020). 1972-t61 ugrasszeri fejlodést hozott egy szines kozvetitdkocsi szolgalatba allasa. Az

abszolut elsé legnézettebb hazai gyartdsu misor a Ki mit tud? volt, mely ugrodeszkat

10 Uttoréje Mark Levinson amerikai audioberendezés-tervezd, felvétel- és mastering mérnok volt a Lexus
automarkaval kooperalva
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jelentett szamos felfedezettnek, zenekarnak, énekesnek, komédidsnak. Hasonldéan nagy
nézdszamu zenei miisor a Tancdalfesztival ciml miisor volt. A magyar gyartasu Videoton
¢s Orion televiziokésziilékeket tobb kiilfoldi orszagba exportaltak. (1977-ben Osszesen
165600 darabot). 1980-ra a szines miisorok aranya 57%-ot jelentett, az adasidé 74%-aban
hazai, 26%-aban kiilfoldi adast sugaroztak. Miifajbontasban, sorrendben: politikai és
tajékoztatd misorok aranya 26%, szorakoztatd adasok 51%, ifjusagi-, gyermek -és
oktatomiisoroké 11%, a sport¢ 10% végil a reklamé 2%. 1981-t6]1 kiilonbdzd
magazinmiisorok indultak, melyek lefedték tobbek kozott motorizacids, ismeretterjeszto,
konnytizenei, vilagpolitikai témakat. 1985 elején egy dtmeneti idészakig korlatozotta valt az
adasid6é aramtakarékossagi okokbol, ez volt az utols6 onfenntartd éve az MTV-nak.

A nyolcvanasévektdl rohamosan terjedni kezdett a videomagnodzas, videokazettazds. A
megjelend filmadaptaciok, és filmbdl vagy sorozatbdl irt, -sorozatot kiegészité konyvek
kolesonosen indukalhattdk a konyveladast és televizidos miisorfogyasztast. Megkezdddott a
digitalis televizidzas fejlesztése és megjelentek kiilfoldi szarmazasu termékek reklamjai. A
videokazettdzds trendjei befolyédsoltdk a miisorgyartast, hiszen a nézdé egy hordozo
birtokaban nem volt misorid6hoz kotve, altala fogyasztani kivant tartalom barmikor
rendelkezésére allt. 1989 elejétdl valt miisornappa a hétfé (Kaposy, 2000).

A nyolcvanas évek elejétél reformald hatassal birt a videokazettdzas, videomagnozas
berobbanasa, a nyolcvanak évek masodik felétol-végétdl pedig a szamitdogépek, jatékgépek,
tévéjatékok és kvarcjatékok valtak vagyott targyakka, illetve a szabadiddé felhasznalast
jelentdsen valtoztatd eszkdzokke.

Fontosnak tartom megemliteni a vilagszinvonali magyar animécid- ¢&s
rajzfilmgyartast, azon belill is a Pannonia Filmstadio érajat, aminek olyan filmeket és
sorozatokat koszonhetlink, mint: a Parbaj (Macskassy Gyula—Vérnai Gyorgy); Gusztav-
torténetek (Nepp Jozsef), Janos Vitéz; Fehérlofia (Jankovics Marcell), Habfiirdd (Kovasznai
Gyorgy), Ludas Matyi; Szaffi; Vuk (Dargay Attila), Vili a veréb (Gémes Jozsef) ¢€s a
Macskafogoé (Ternovszky Béla).

Az MTVA Radio- és Televiziotorténeti kiallitohelyét 2011-ben alapitottak
Budapesten a Magyar Radi6 Pollack Mihaly téri székhazaban, de Gyuldn és Keszthelyen is

talalhatunk radiotorténeti mazeumot.
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2.6.2. Zene és popkultira, koncertek és fesztivalok

A hazai zenei ¢élet alakulasa 1959. junius 1 és 1985 kozott a Tancdal- és Sanzonbizottsag
égisze alatt zajlott (Csatari, 2020). A Kadar-rendszer felismerte a konnylizene altali
tdomegvonzas potencialjat, emiatt szamos konnylizenei kezdeményezést segitett, annak
reményében, hogy a pop- és a rockzenészek népszertiségével novelheti a partallami
rendezvények résztvevoszamat (Csatari, 2020). A popzene alkalmasnak bizonyult politikai
tizenek kozvetitésére, €s felhasznalhato olyan politikai célokra, mint a partallam szamara
fontos témak népszerisitése, legitimalasa. Reprezentalhat nemzeti egységet €s erdsitheti az
egy nyelvet besz¢lok k6zos kultirateremtését (Salat, 2020).

Zenei fronton az ifjusagi kultira és a zene kezelésében a kezdetektdl fogva kiemelt
szerepe volt a KISZ-nek. Egyik oldalrél a KISZ képviselte a fiatalsag felé a felsébb szervek
allaspontjait, masik oldalr6l, mint a fiatalokkal kdzvetlen kapcsolatban 4ll6 szervnek
befolyasolnia kellett a fiatal tomeget.

A ,Nagy-generacio kora”, azaz a beatkorszak 1962. oktober 5.-én kezdddott a brit
Beatles - Love Me Do cimii kislemezének megjelenésével. Magyarorszagon a beat 1963-64
kozott kezdett kibontakozni. A Nyugat-Eurépabdl eredeztethet6 jelenséget a korabeli
intézmények képviseléi alapbdl gyanakvassal és elutasitassal fogadtak, a zenei-miifaji
kérdésekbol gyakran politikai-erkolesi kérdést csinaltak és aszerint kezelték azokat. A
hatvanas évek fiataljai, nem részesiilt a fogyasztdi tarsadalom javaiban, igy a beatzene
Ujdonsag faktora bombaként robbant szdmukra. A beat k6zos nyelvet és oOnkifejezést
jelentett az egyén és kozosség szintjén is, Osszetartozas és felszabadultsag érzését. A fiatalok
kovetve a divattrendeket valtoztattak megjelenésiikon, ezzel is kifejezve hovatartozasukat.
A beat tilndtte a zenei hatdrokat, életstilussa és felfogassa lett. Kivalasztddasra kertilt sor a
kor zenészei kozott, megalakultak az elsé nagy rajongotaborok énekesek kortil.
Megalakultak a klubhalozatok, ahol elindultak a klubkoncertek — Egy nevesebb eldado
fellépésekor tomegek indultak el orszagszerte, hogy részesei lehessenek a produkcidonak.
1964 6sz£ét61 a Sanzon- és Tancdalbizottsag korabban elutasitott zenekaroktol is elfogadott
dalokat, és ettdl fogva a televizié képernySkon is megjelenhettek beatzenekarok. Az MHV!2-

nal elkésziiltek az elsd beat kislemeznyomatok.

11 Kommunista Ifjusdgi Szdvetség

12 Magyar Hanglemezgyart6 Vallalat
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Koncertszervezés szempontjabol mérfoldkének szamitott a Salgdtarjani Zenei Fesztival,
ahova az amatdr-zenekarok és énekesek, illetve a kozonség is az orszag kiilonbozo pontjairdl

13 jlletve

érkeztek. A beatkorszak legnépszeriibb eldadoi az Illés, a Metro és az Omega
Koncz Zsuzsa, Kovacs Kati és Zalatnay Sarolta'* voltak (Javorszky, Magyar Popkulturalis
Ertéktar, 2023).
A Klasszik pop (1970-1980) idészaka a ,,nagy generacid” kioregedésével érkezett el. Az I11és
kivételével gyakorlatilag valamennyi élvonalban 4ll6 zenekar stilust és/vagy formaciot
valtott. A beatzenét felvaltotta a kdzéptempdju, lazabb hangzasvilagh, szélesebb kornek
konnyebben befogadhatd ¢és kellemes dallamvilagt, jol tancolhatdé popzene. A
korszaklegnagyobb horderejii valtozdsanak az Locomotiv GT megalakulasa tekinthetd.
Atalakult tobbek kozott Omega, a Metro, a Neoton Familia, a Syrius, Hungaria (Javorszky,
2023). Koncertjeiket az ezredfordulé utan is hatalmas érdeklodés kisérte és kiséri
napjainkban is.

Az elsd nagyobb retro-hullamot jelentd mérfoldko a hazai zeneitdrténelemben Karady
Katalin 6rokzold slagereinek 1979-ben megjelent gyijtemény lemeze hozta, amit t6bb

1*® minden korabbi rekordot megdontétt. A lemez sikerén

szazezer példanyban adtak e
felbuzdulva szamos masik eléado készitett hasonlo lemezeket, kislemezeket, példaul 1982-
ben Hernadi Judit ,,Sohase mondd!” dallal, ami szintén rekoder lett. 1981-ben t6bb ,,régi”
zenét sugarzott a radio, mint Gjat. A nyolcvanas évek elején tobb best of-lemez jelent meg,
0sszegzd konyvek és kiadvanyok, példaul az Illés fennallasanak tizen6tddik jubileumanak,
az Omega a huszadik, ¢s az LGT tizedik évének apropdjan. A nosztalgiahullam kihatott a
id6k zenéit”, aminek retro-partik, tancversenyek és nosztalgiaklubok lettek az eredményei,
megidézve a késé Stvenes, majd hatvanas éveket egészen a hetvenes évek kezdetéig. Ujra
elokeriilt a rock and roll és vele az ikonikus ruhadarabjai és tancai. Ezen torténések
tekinthetéek a hazai retromania elsé hullaménak. Az elsd nagyszabasu retro koncertet a
Hungaria adta 1980 majusaban a Budai Ifjusagi Parkban. Egy jol megtervezett és kigondolt,
megkoreografalt produkcio volt, a zenei korszakhoz passzold fényekkel, 6ltozékekkel és

hangzasvilaggal, hatalmas sikert aratva (Javorszky, 2023). A zenekart alapité Feny6 Miklos

telthazas koncertjein (példaul a Szigeten, a Tokaji Fesztivalkatlanban, a Margitszigeti

13 egyiittesen: ,,beatszenthdromsag”
14 egyiittesen: ,,beatlanyok”
151992-ig a Hungaroton kozlése alapjan 479 ezer példanyt adtak el (Javorszky, 2023)

26



Szabadtéri Szinpadon, a Budapesti Kongresszusi Kozpontban vagy a Puskéds Arénéban)

mind a mai napig egyiitt tincolnak és énekelnek a generaciok.

3. kép 1981. marcius 27. Illés egyiittes jubileumi koncertjén allva tapsol kozonség
forrdas: MTVA Archivum (E. Varkonyi, 1981)

2.6.3. Stilus, 6ltozkodés, divat

A XX. szazad masodik felében az 0ltozkddési szokasok és a divat tobb alkalommal
jelentésen megvaltoztak hazédnkban. A negyvenes és Otvenes évek forduldjan az
uniformizaciot, az egyszerliséget és puritansadgot az 6ltdozékekben az Gtvenes €és hatvanas
évek normalitasokhoz valo visszatérése, depolitizalddasa kovette. A divat egyre soksziniibbé
¢és valtozatosabba lett. A hatvanas évek vége elhozta az egyértelmil generacids atrendezddés
ruhazkodasban, divatban val6é manifesztaciojat is, amire nagy hatast gyakorolt a popkultira
és a szubkulturak kialakulasa (beat, rock). A hatvanas és hetvenes évek forduloja hozta el a
korszakra ikonikusan jellemz6 ruhadarabokat, mint a farmernadragot, a miniszoknyat és az
irhabundat.

A hetvenes évek elejére az 6ltozkodés szinte maradéktalanul elvesztette politikai és
ideologiai jelentdségét. a nyolcvanas évekre elkezddott a kinalati piac lassu kialakulasa.
Felértekel6dott a mindségi termékek iranti kereslet. A konfekcidgyartasra vélaszul
megjelentek a ruhabutikok, amelyek a konfekciodiizletekhez képest valamennyivel
dragébban kinaltak portékdjukat, ami azonban nagyon kiilonb6zott a nagyaruhdzakban
talalhato kinalattol, hiszen azokban egyedi darabok is megtalalhatéak voltak. A butikok
hanyatlasat a hidnygazdasag megsziinése ¢és a plazak megjelenése hozta el. A butikok

fénykora a mai popup store-ok és designer iizletek eléfutaranak tekinthetd.
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1977-ben bemutattdk a magyar gyartasa Trapper farmert és elkezdddott a hazai
farmergyartas. A farmer, mint anyag azonban nem meriilt ki nadragkészitésben, késziilt
beldle dzseki ujjatlan- révid- és hossza ujju, baseball sapka, barett, matrdzsapka, zsak, és
sportzako is. A farmerdzsekiket sokszor kiilonb6z6 felvarrokkal, kitlizokkel vagy éppen
textilfilces mintakkal, sokszor egyiittesek logodjaval diszitették. A farmerek megszokott
fazonja és megjelenése mellett divatba jott a koptatott farmerek viselése, a nyolcvanas
évektdl pedig elkezdtek népszeriisddni a szlikitett szaru nadragok is.

A nyolcvanas ¢évek divatjara nagy hatast gyakoroltak a nyugatrél bejovo
ruhadarabok, intenziven befolyésoltdk az 6ltozkodést a nyugati filmekben latott ruhdk és
01tozkodés. Akinek nem felelt meg az aruhazi konfekcid és a butikokban sem talalt
megfeleld darabokat, az készittette a ruhait, esetleg maga készitette. A nyolcvanas években
szamos divatlapot, illetve ,,csindld magad!” kiadvanyokat lehetett kapni, fotokkal,
szabasmintakkal, pontos leirasokkal és technikékkal. Megoldast jelenthetett meglévo
ruhadarabok atalakittatasa, amire boven volt szakképzett konnytiipari munkaerd. Szamos
szlics, cipész, szabo ¢s varroda varta a javitando, atalakitandé ruhdkat. A magyar
,budapester” cipOkre nagy kereslet volt kiilf6ldon, ami jo cserealapot is képezhetett példaul
egy kiilfoldi bevasarlout soran. Az imént felsoroltak mellett fontos szerepe volt a szinte
mindeniitt megtalalhatdo piacoknak, amit nemcsak a helyiek, de a turistak is szivesen
felkerestek (példaul az Ecseri piac, melyet az orszagba érkez6 turistak is rendre felkerestek).
Szdmos ruhadarab azonban tulnétt ruhafunkcidjan és Onkifejezés, hovatartozas, lazadas
eszkozéve valt. A kereslet a nyolcvanas évek ota - néhol kisebb-nagyobb megszakitasokkal
- irantuk toretlen. A teljesség igénye nélkiil egy par példa: Alfoldi papucs, RayBan, Wayfarer
és Aviator, Adidas melegitd, miivészgarbd, teniszzokni, matrozcsikos p6ld, Dr.Martens
bakancs, zenekari polok (Pods, 2018) (Lukécs, 2021).

Az 6ltozkodés a retro hangulatteremtés, €letérzés megidézésének egyik legkézenfekvobb és
leglatvanyosabb eszkoze, a zene €s targykultura eszkoztara mellett, melynek szdmos eleme
mara szinte barki szdmara hozzaférhetd, és tobbek szimpla ruhadarabnal.

A divattal kapcsolatban emlitést érdemes tenni a hajviseletrdl is, ami gyakorta
valtozott a korszakban, alakuldsaban meghatarozd volt a popkultura, azon belill is a
nyugatrdl bearaml6 trendek (Valuch, 2020). Bar mara a korra jellemzé férfi és n6i frizurak
koziil tobb is mosolyt csal az arcra, tobbszor latni, hogy ujra szivesebben viselik a
gondorhajtiak a frizurdjukat természetesen, retro fazonura vagatva, és a férfiak korében is
ujra divatos a vallig éré6 hosszii haj, hippikorszakot idézo fejpant, kendd viselése

kivaltképpen zenei fesztivalok alkalmaval gyakori. A retro napjainkban gyakran tlinik fel az
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elmult években egyre szaporodd Barbers-shopok kindlatdban is. A multidézé hangulat a
borbélyszalonok arculatdban, berendezéseiben és eszkozeiben is gyakran megjelenik. EQy
gondosan ¢és precizen vagott bajusz vagy szakall nagyban befolyasolja az 6sszképet, hathat
extravagansnak és retronak- a legnemesebb értelmében. Ezt a jelenséget indukaljak az adott
kort feldolgoz6 mai gyartasu, aktualisan népszerii sorozatok és filmek, (kivaltképpen a kor
sztarjair6l szolo alkotasok, példaul: Peaky Blinders, Stranger Things, Elvis, Rocketman,
Bohemian Rhapsody) mellett a retro-hullamot meglovaglo divathazak (pl: Gucci 2019. 6szi
kampanya) reklamspotjai.

Erdekesség, hogy a Budapesti Finomkotottarugyar tobbszor a  turizmussal
Osszefliggésben reklamozta termékeit. Egy korabeli reklamban igy kinélja portékait a
Centrum Aruhézakban: ,, Turdzdsra, utazdsra olyan éltozéket vigyen magaval, amely nem
gyiirddik, konnyen tisztithato, gyorsan szarad, jol varialhato, kényelmes és elegans. Ennek
a 6 kovetelménynek a BFK jersey felel meg a legjobban. Az egész csaladjanak vasarolhat a
szakiizletekben a Centrum Aruhdzakban a Budapesti Finomkétottarugyar sokszinii és
mintdju szintetikus jersey kelméibdl késziilt ruhazati cikkeibdl, amelyek legpraktikusabbak,
legelegansabbak a turisztikaban. A BFK kotott ruhdiban kellemes lesz az utazas!” (Turista
Magazin, 1975, old.: 23).

2.6.4. Miivészetek

A hetvenes évektdl a magyar képzOmivészet felismerte, hogy a néz6-, olvaso- és
koncertlatogatok volumenét gy novelheti, ha megteremti a miiveltség és hozzaértés
megszerzésének divatjat, torekszik azt mozgalomma nagyitani. A kézmivelddés, ezaltal a
mivészetek befogadasnak a tudati- és ismeretbeli kereteit kezdte kitolni és megreformalni
valamennyi rendelkezésre 4allo eszkozzel, miivészetpolitikai atformalasaval, televizids
ismeretterjeszté miisorok szinesitésével. Fokuszba keriilt a miivészet hatoképességének
¢lvezhetdség feldli vizsgalata és gyakorlata, ahol a fogyasztok miialkotasokkal vald
talalkozasa ismereteinek boviilését a miiélvezetben atélt 6romei egészitenek ki. Jol példazza
ezt a televizid versmondd versenyeinek sikere®, ahol a legnagyobb eredményt nem a
nézO0szam jelentette, hanem az a tény, hogy tomegeket ébresztett ra a vers izére és
megtanitotta élvezni a miivészetet (e példa esetén a koltészet Gromeit, szépségeit).

A nyolcvanas évekre kiszélesedett a miivészeti dgak egymashoz val6 viszonya. A

koztéri szobraszat kibontakozasa, a képgrafikanak miifaji 6nélldésulasa és a tarsadalmi

16 Nagy szerepe volt a ,,Ki mit tud?” miisornak
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feler6sodése az iparmiivészetnek megsziintette a képzOmiivészet hattérbe szorultsagat. A
magyar film egyenrangl tarsava nott a miivészet vezetd aganak- az irodalomnak. A
miivészeti és kulturalis élet jelentdsen decentralizalodott, aminek kdvetkeztében élénkiilt a
budapesti és vidéki nagyvarosainak szinhazi, zenei, képzOmiivészeti és irodalmi élete,
fokozva a belfoldi turizmust (Toth D. , 1977). A Kadar-korszak koztéri szobrait a budapesti
Memento Parkban (https://www.mementopark.hu/ letoltés ideje: 2023. 08. 09.) lathatoak,
amely Kozép-Europa els6é diktatrara ¢s annak bukasdra emlékeztetd tematikus
létesitménye. Komplex élményt kinal a Szoborpark Muzeum, a Barakk Mozi, a Fotokiallitas,
a Sztalin Disztribiin és a Raktartarlat. A retro mozik kozott emlitést érdemelnek a budapesti
artmozikon til vidéki varosok mozijai is. Ilyen példaul a dunatjvarosi Kultik, az egri Urania
vagy a debreceni Apolld Mozi. Az Artmozik miisoran gyakran megtalalhatdéak régebbi
filmek, filmklasszikusok is nem ritkdn filmtekercsrél. Ezen helyszinek és az ott tartott
a kiilonb6zé nemzedékek kozott a lehetd legautentikusabb modon. A miivészfilmek és a
kultfilmek irant vald keresletet és azok 1étjogosultsagat igazolja ezen helyszinek toretlen
sikere ¢€s stabil nézOkozonsége.

Mara, a retro elemek megidézése a kortast képzomiivészet részévé vall. A budapesti
Szigony utca egyik épiiletének falat mintegy 600m?-en a Macskafogd cimii film egykori
oOriasplakatja festményként disziti, de talalkozhatunk a Vizipok-csodapokkal, Vukkal,
Szaffival és az Aranycsapat 6:3 gyézelmének emléket allito festményével®’ is. Emlékét 6rzi
a magyar konnytliparnak, azon beliil a szabomesterségnek egy, az Akacfa utcaban lathato
varronét abrazolo festmeény. A Kertész utca egyik parkolojanak fala tobb hungarikumot stirit
egy képbe, a Rumbach Sebestyén utca 10. szam falan a vildg minden pontjan ismert Rubik-

kocka lathato. A fentebb felsorolt példak is jol mutatjak, hogy a retro nem tiinik el, s6t!
2.6.5. Jarmiivek, kozlekedési eszkozok

Magyarorszagon 1958. aprilisatol kezdve véasarolhatott engedély nélkiill hasznalt
személygépkocsit maganszemély.’® Uj személygépkocsi értékesitését elészor a
Beliigyminisztérium gépjarmiijavitd osztalya, késébb a Csepel Kerékpar és Motorkerékpar
Nagykereskedelmi Vallalata bonyolitotta le, az Gjautd kiutalhatd keretét évente allapitotta

meg a Kozlekedés és Postaiigyi Minisztérium. Az 0j személygépkocsi vasarlasa 1959-t61

17 A falfestmény a mérkézés 60. évfordulojan késziilt el 2013-ban.
18 29/1958 szamu Kormanyrendelet
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kapott zold utat, amivel megkezdddott a gépkocsik nagyszamt importja. 1964 januérjaban
megsziiletett a Merkur Személygépkocsi Ertékesité Vallalat, ami 1989-ig megkozelitSleg
Osszesen 2 150 000 gépkocsit helyezett forgalomba (Magyar Jarmi, n.a). A gépjarmiivek
iranti kereslet ugrasszerti novekedését évtizedeken keresztiil nem érte utol a kinalat. Hazai
személygépkocsi-gyartds hianyaban import utjan érkeztek az autdk, melyek tulnyomod
tobbsége mas szocialista orszagbol szarmazott (Skoda, Lada, Wartburg, Trabant,
Moszkvics), nyugati tipusok csak alacsony szamban keriiltek forgalomba a rendszervaltasig
(Karlaki, 2008).

A gépkocsi birtoklasa 6nmagaban is statuszszimbdolum volt, emellett kiilonbz6
presztizsértéket képviseltek a kiilonboz6 automarkak. Adott marka tulajdonlasa
sztereotipizalassal jart, stdtusz reprezentaldsra volt alkalmas.

A vizsgilt iddszakban az autotulajdonosok tobbsége a gépkocsit tobbségben vidékre
jéarasra, orszagjarasra és udiilések alkalméval hasznaltdk. Az 0 autoval eldszor kisebb
utakra, egynapos kiranduldsokra indultak. Ezek az egynaposok nagyban hozzajarultak a
belfoldi turizmus élénkiiléséhez (Koltai, 1976). A hosszabb kiilfoldi utazasok jo alkalmat
nyujtottak ,kikormolni” a javarészt varosi kozlekedésben részt vevd autdkban keletkezd
lerakddasokat, amely sokaknak egyben apropdot is jelentettek az utazasra. A
szakfolyoiratokban rendszeresen jelentek meg 1 autos-kirdnduldhelyekrdl szo6lo6
tajékoztatasok, emellett autds programajanlok és beszamolok is (KJ, 1974). A kor autosai
koziil tobben megjartak szocialista autoval példaul Ausztriat, Olaszorszagot, Svajcot is, de
a tobbség szamara azonban a keleti blokk orszagai jelentették az utazasi desztinaciokat.
Legnépszeriibb tticélokat a Roman ¢€s bulgariai tengerparti nyaraldsok jelentették, rovidebb
utak koziil a Tatra, Kassa és Krakko, a nyolcvanas évektdl a bevasarloturizmus élénkiilésével
Ausztria (Karlaki, 2008).

Napjainkban egyre népszeriibb a hobbiautdzas hazankban is, ami magaval hozza az
autostalalkozok és rendezvények novekedését és egyre nagyobb szamiét is. Ordk favorit
helye az autostalalkozoknak a Balaton. Nem csak a veteran aut6sok, de mas autos
kozosségek, markatarsak is szerveznek talalkozokat a Balatonhoz évtizedek oOta. A
magéanszemélyek, klubok és kozosségek mellett utazasi irodak és szervezetek is képviseltetik
és képviseltették magukat hasonld programszervezés terén. Példaul: 1975 nyarara a
SIOTOUR 2 alkalommal rendezett tOobbnapos autdstaldlkozot a ,,Vadvirdg”
nyaral6telepeken. A program részét képezték tigyességi vetélkeddk (autoval és autd nélkiil),
miisoros est, vizisport lehetdségek. A résztvevOket marasztalni igyekeztek a nyaraldsuk

meghosszabbitasat segité kedvezményekkel (Turista Magazin, 1975). A hazai autés
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turizmusban a veteran autos kozeg talalkozoinak az egyik csticsa a Balatonfiired Concours
d’Elegance. Az UNESCO a miiszaki kulturalis 6rokségvédelem terén kifejtett faradhatatlan
tevékenységért elismerte az idén 50. jubileumat tinneplé Torténelmi Jarmiivek Nemzetk6zi
Szovetségét (FIVA'®) ami kiemelte a balatonfiiredi rendezvényt és az UNESCO patronaltja
statuszt biztositja szamara (Balatonfiired Concours d’Elegance, n.a).

Havi rendszerességgel szerveznek az orszag tobb pontjan veteranborzével
egybekotott bolhapiacokat is. Ilyenek példaul a Dunaharaszti Old Motors Veteranvasar, a
Ceglédi Veteran Jarmii Talalkozo ¢és Borze, a Szigetszentmikldsi Roncs Sziget, a
Kecskeméti Veteran Auto- és motoralkatrész borze. Szamos marka barati kore megszervezi
éves rendes tobbnapos nyari talalkozoit, koziiliik tobbet , kiilsdsok” szamara is latogathatova
tesznek. Ilyenek az éves Trabant-Wartburg Klub Retro Kemping Csaladi Veteranos
Hétvégéje a Siocampingben, mely az évek alatt kintte magat Trabant Kiibel - Tramp, Dacia,
Mopedautos, Komar - Romet, IFA HP - Stema taladlkozova is. Az autds kempingezés és a
Balaton Osszeforrtak az évtizedek alatt. A veteran autds kozosség pedig idéutazast hoz a
kempingek képébe (nem csak az idés jarmiivek tulajdonosainak), ami nagy attrakcioval
birhat. Tovabbi nagy lélekszamu veteran jarmiives program a Magyarorszagi Bogarasok
Klubjanak rendezvényei: tavaszi és nyari kirandulasok orszagosan, a Tavaszi Rallye
Budapesten, a Nyari rajzas Balatonalmadiban, vagy az Oszi rajzas Mogyorédon. Idén XX.
jubileumat tolti a Nemzetkozi Amerikai Autd Fesztival, ami szintén nemzetk6zi méretii
rendezvény. Két nagyobb Ossznépi veteran autds €s veteran jarmi talalkozo hazankban az
éves Szocialista Jarmiiipar Gyongyszemeinek Seregszemléje minden €év mdajus 1-én,
valamint a december 31-i szilveszteri talalkoz6, aminek a Polus Center parkoloja ad otthont,
¢s felvonulassal zarul a Hosok Terén.

Az autostoppolas — masik nevén: ,,meszelés” — szintén emlitendd, hiszen sokan
indultak és indulnak ma is ttra e koltségkimélé modon. A stoppolas a hatvanas évek elejétdl
kezdett népszerisodni, a hetvenes évek végétdl tomegjelenséggé valt és egészen a
kilencvenes évekig gyakori jelenség maradt. Nagy hatdst gyakorolt a jelenségre, szerves
részét képezte a popkultiura, a beatkorszakban, a klasszikus rock és hard rock éraban. A
hetvenes években Lengyelorszagban akkora népszeriiséggel birt, hogy halozat épiilt ra,
stoppos igazolvanyokat kiallitva, ami az utazonak és az utasokat felvevoknek is elonyokkel

jart. A nyolcvanas években, lengyel mintara az Expressz utazési irodai is megprobalkozott

19 eredeti nyelven: Fédération Internationale des Véhicules Anciens
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hasonl6 kezdeményezéssel (Math, 2013). Egy korabeli interjiibol Novék Rudolffal? kideriil,
hogy a kezdeményezés nem volt teljes kudarc. Valaszaibol az deriil ki, hogy a {6 problémat
az okozta, hogy az igazolvany hire nem ¢ért el nagy tomegeket, igy nem tudtak
megismerkedni a kozlekedok, féleg az autdvezetOk az igazolvany elényeivel, példaul azzal,
hogy a stopposigazolvanyok biztositasi kotvény funkcidval is bird eszkdzok voltak, ami
baleset esetén minden anyagi-jogi vitatol megkimélhette volna a gépkocsi tulajdonosokat. A
tervek kozott szerepelt tovabba az autdstoppos megallohelyek kialakitasa, amik egyben
tajékoztatobazisként segithették volna az utazdkat szallasrol, étkezésrdl, programokrol,
kollégiumi férdhely kapacitasokrol (Ifjusagi Rendezd Iroda, 1986). A ,,Vakacio 86 cimi
konyvben 2 oldalon, 12 pontban adtak stoptandcsokat az olvasoknak. A tizenkettedik, tehat
a bucsizo tandcs az alabbi: ,, Végiil: ne cikizd a Trabantot és a Wartburgot. Egyelore sajnos
ezek a kétiitemil, kornyezetszennyezo jarganyok is autonak szamitanak” (Ifjisagi Rendezd
Iroda, 1986, old.: 50).

A stoppolas napjainkra sem tiint el az utakrdl, ugyanakkor az utazas hatterében allo
motivacio megvaltozott. Egyfeldl, talalkozhatunk a jelenséggel az esetek tobbségében
kistelepiiléeseket Osszekotd ¢€s ritka menetrendszerinti  helyi/tavolsagi  kozlekedésii
terlileteken, ahol az élmény és kalandvagy kevésbé képezi a motivaciot. Masfeldl, él a
stoppolas kollektiv tudatba beégett és nemzedékrdl nemzedékre 6roklédo tradicioja is, ahol
a kalandvagy és/vagy a dijmentes utazas fontos motivacios tényez6. Nyaranta szinte a nap
minden szakaszdban varakoznak stopposok az egykori ,,Osztyapenkondl”,?! ahogy a
fesztivalok vonzaskorzetében (példaul a kapolcsi Mivészetek Volgye fesztival) a

rendezvény ideje alatt is tobben irjak meg kartontablaikat, teszik ki a karjukat maguk mellé.

20 Az Express Ifjusagi és Didk Utazasi Iroda belfoldi és sport-turisztikai osztalyanak helyettes vezetdje
2L Az M1/M7 autépalya budapesti bevezetdszakaszanal egykor allt Ilja Afanaszjevics Osztapenk szovjet
katonatiszt szobranak helye, kdznyelvben elterjedt neve
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4. kép Osztapenko szobor a Budaorsi ut és a Balatoni ut kozepén 1975
forras: Fortepan #98848 (UVATERV, 1975)

A hobbiautozas mellett nagy kultusza és nagy rajongotabora van a hazai motorkerékpar- és

kerékpargyartasnak és termékeiknek, a magyar Dutra traktoroknak és mas hazai gyartasu
munkagépeknek, haztaji csettegdknek, teherautoknak. Az utdbb felsoroltak két legnagyobb,
évenkénti rendezésli eseményei: az idén IX. alkalommal megrendezésre keriild KiskOrosi
Dutra Nemzetkozi Talalkozd, amit nyaron a Hajduboszérményi Tractor Pulling kdvet.

A kozlekedési eszkdzok a kor utcaképéhez, a Michalkd (2005) altal is vizsgalt
miliéhoz is hozzajarultak, koztik a nemzetkozi ,karriert” is befutott Ikarus buszok,
melyekkel ma mar csak elvétve talalkozunk??. Az Ikarus buszok a hatvanas évek masodik
felétél a nyolcvanas évek végéig elhoztak a magyar jarmiipar fénykorat. Az Ikarus
termékvalasztékaban varosi, elévarosi, tavolsagi/turista, nagy sorozatii széria ¢és egyedi
luxus buszok is megtalalhatoak voltak. A KGST orszagain kiviil szamos eurdpai ¢s Europan
kiviili orszagba (példaul Egyiptomba, Kuvaitba, Kubaba és Kinaba is) eljutottak a magyar
buszok. Legnagyobb exportpiacat a Szovjetunio jelentette, masodik helyen az NDK allt. Az
NDK-ban a szervezett varosi és varoskozi kozlekedése szinte maximalisan Ikarus buszokra

épiilt, emellett tavolsagi és turistabuszok is szolgaltak a turizmus szektorban® (Széplaki,
1979).

227 Tkarus 415 tipusokat 2022 nyaran, Az Ikarus 260 és Ikarus 435 tipusokat 2022 november végén vontak ki
a menetrend szerinti forgalombol Budapesten (Kuli, 2022)
2 Ugyanez a busz napjainkban is kdzlekedik a BKK nosztalgiaflottijaban
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5. kép Ikarus 630 Cabrio varosnézé busz a Hunyadi Janos titon 1964
forras: Fortepan #222454 (Magyar Rendor, 1964)

A retro turizmus szempontjabol a nosztalgia jarmiivek a legjobb példak, mivel egyiddben,
egyszerre, egy helyen, relativ nagy tomegeknek nyujthat kozos €élményt példaul egy retro
buszutazas. Magyarorszagon viragzik a buszos kultura, tilzas nélkiil beszélhetiink buszos
kultuszrol, amit az Ikarus buszokat 6vezd szeretet, tisztelet és a nosztalgidzasi vagy teremtett
meg.?* Az Ikarus buszok el6bb emlitett nagyszamil exportjanak koszonhetéen nem csak a
hazai k6zonség, hanem a kiilfoldi latogatok szamara is nagy attrakciot jelentenek hazankban
az utcaképbdl kilogd nosztalgiajaratok, melyekkel szivesen fotdzkodnak is. Az idsebb
generacidoknak, mint régi ismerdsok, a fiatalabbaknak, mint régi, nagyon mads, egyszerii és
hangos jarmiivek a szo legnemesebb értelmében. A veteran jarmiivek (és majd az azza valo
jarmiivek) pedig az egyetlen eszkdzei a hagyomany tovabb orokitésének és kontinuitasanak
kiilonb6z6 generaciokban sziiletett emberek kozott.

Napjainkra szdmos rendezvényt tartanak az lkarus buszok, és mas veterankort
buszok ¢és jarmiivek koré épitve egylittesen é€s kiilon-kiilon egyarant. Rendszeresek a
talalkozok, melyek koziil kiemeltek az éves talalkozok, amelyek koziil sok mara nemzetkdzi
szintlivé noétte ki magat. Kibontakoz6 trend a hasonlo, nosztalgia szemléletli rendezvények

halmozott lebonyolitasa, Osszeszervezése.

24 Az egykori NDK teriiletén hasonléan nagy kultusz alakult ki az Ikarus koriil, mint hazdnkban (Gerlei, Kukla,
& Lovasz, 2010)

35



M

fe

6. kép III. Ferihegyi Ikarus talalkozo és kozlekedéstorténeti kiallitas az Aeroparkban
(2021)
forras: (Hello Magyar, 2021)

Evrdl évre béviil a BKK, a Kozlekedési Muizeum és a Volan sajat nosztalgia jarmi flottaja
is, mell¢ a hazai és kiilfoldi magangytjtdk gépparkjai is szot érdemelnek. Talalkozhatunk
nosztalgia utazasokkal, nosztalgiajaratokkal Budapesten és tobb vidéki nagyvarosban is, sot,
kiilfoldi nosztalgiautat is hirdet példaul a Volantourist (Volantourist, 2023) jelenleg is.
Megjelentek a piacon a retro buszos szolgaltatasok is, azok bérlése rendezvényekre,
eskiivokre, csapatépitOkre. Az Aeropark (https://aeropark.hu/) retro flottajaban 1égijarmiivek
és foldi jarmiivek is megtalalhatoak. Az egykori MALEV menetrendszerinti személyszallitd
jaratait ellatd gépek kozil tobbnek latogathatd ,kiprobalhato” a fedélzete, illetve
pilotafiilkéje. A mulzeum programjan résztvevok tardjanak kényelméhez és
komfortérzetéhez, a program maradand6 élményét a géppark sajat Ikarus buszaval vald
utazas teszi teljessé. A személyszallitast ellatd repiilégépek mellett megtaldlhatdéak még
helikopterek, vadaszrepiilégép, mezdgazdasagi célokat ellato repiilégép is. Foldi jarmiivek
kozott képviselteti magat egyedi megrendelésre késziilt gépkocsi, szovijet, illetve keletnémet

gyartmanyu személyautok, illetve 1égikozlekedést specifikusan kiszolgalod gépek is.

36



7. kép Az Aeropark retro flottaja
forras: https://aeropark.hu/tag/retro/

A buszok mellett képviseltetik magukat a nosztalgia villamosok melyeket példaul egyrészt
a nyari fészezonban, majus-oktober kozott allitanak forgalomba. A MAV-HEV G jelzéssel
kozlekedtet nosztalgia HEV-jaratot az Ors vezér tere és Godolls kozott. Ritkabban ugyan,
de a fogaskerekiin is kozlekedik nosztalgia jarm{i. Az M 1-es vonal kisfoldalatti szerelvényei,
a zugligeti Libegd, és a Széchenyi-hegyi Gyermekvasut valamennyi szerelvénye és

potkocsija is tobbnek szamitanak hagyomanyos kozlekedési eszkdznél.
2.6.6. Szallas- és vendéglatohelyek

A retro szallas- és vendéglatohelyek alatt olyan szolgaltatokat értiink, ahol egy termék vagy
szolgaltatas értékesitésénél az attrakcionak szerves részét képezi egy vagy tobb retro-elem
beemelése, ami lehet megfoghatd (épiilet, berendezés, eszk6zok stb.) vagy megfoghatatlan
(szin- és/vagy formavilag, fényelés/vilagositas, hangzas, hangulat/mili6 stb.), illetve a kettd
kombinécidja. Ezen termékek/szolgéltatasok esetén legalabb 1 elem beemelése sziikséges,
de nem feltétlen elégséges. Sziikséges hozza koncepcio, narrativa és igénybevehetdség,
vagyis az, hogy a vendég/latogatd kiprobalhassa, kézbe vehesse, megtapasztalhassa egy
adott elem sajatossagait, tulajdonsagait, amitdl retrova valhatott. Csak igy vallhat példaul
egy régi butorokkal berendezett szoba interaktiv ,kiallitotérré™.

A retroval operald szallas- és vendéglatohelyek esetén a hangulatteremtésben a

legmeghatarozobb és egyben a legfajstilyosabb tényez6i a szolgaltatasnak az annak helyt
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ado lokaci6, az épiilete/épiiletei és annak belsd kialakitdsa, berendezései (tehat a
»~megfoghatd” dolgok), amit tovabbi ,megfoghatatlan” elemek szinesithetnek,
kiegészithetnek. Ebbdl kovetkezik, hogy minél nagyobb multa egy adott szallas- és/vagy
vendéglatohely az imént felsorolt egyilitteseivel, (megorzott, ,,ugy maradt” eredeti
formdjaban) annal autentikusabban képes atadni egy korokon ativeld élményt.

Keresés szempontjabdl, amennyiben a retrot, mint kdzeget értelmezziik, két halmazra
oszthatjuk a szolgéltatokat. Az egyik csoportot a magukat is vallaltan retronak valld
szolgaltatok alkotjak, ahol a retro, mint koncepcid van jelen. Ezen egységeknél gyakran mar
a névben is szerepel a retro megnevezés (példaul: Budapest Retro Elménykozpont, Silver
Beach Retro Hotel). Célk6zonségét a kifejezetten a retro élményt keresd vendégek/latogatok
jelentik. A masik halmaz tagjai azon szolgaltatok, ahol a retro ,jelenség” jellegii, ahol a
termék vagy szolgéltatas inkébb szubjektiv, (sokszor hagyomanyokhoz kapcsolodé mddon
retro) koncepcionalis tervezés ¢és tiizemeltetés nélkil (példaul: bringohintézas a
Margitszigeten, halsiité a Romai-parton, fétt kukoricat/fagylaltot arusito szallitokerékpar).
A metszetet azon szolgaltatok alkotjak, ahol a retro tematika és a modernizmus szin- €s
formavilaga, a modern technologia, egyszerre van jelen, és a két irany keveredik. E
halmazban az attrakci6 jellegét tekintve nem kifejezetten a retro iranti igényt célozza
kiszolgélni, a retro inkabb adalék, vagy keretet adé formaban képviselteti magat (példaul:
Hotel Budapest, ,,retro” nevén a Korszalld, ahol az épiilet kiilsje és belseje tovabbra is
szamos retro jegyet hordoz, ennek ellenére egy meghjult, modernizalt - modern
szallashelyrdl beszéliink).

Legyen sz6 mindkét halmazrol és azok metszetérdl, elengedhetetlen és
miitkddoképességiik alapfeltétele a mindség. A retro-jelenséget gyakran hozzék
Osszefliggésbe, elavult, kiszolgalt és 6cska mindsitdjelzokkel. Egy retro-tér kialakitdsanal
kiilonosen fontos az eldvigyazatossag, hiszen adott targyak mar csak a korukbol addéddan is
hordozhatnak olyan hibdkat, amelyekbdl kellemetlenségek adodhatnak. Ebbdl a
szempontbol a retro kétélii penge. Egyfeldl a régi épiiletek, targyak, eszkozok
(0jra)hasznalata és a jelenség térnyerése katalizatorként hathat a fenntarthatosag és
kornyezettudatossadg teriiletein. A retro erds emocionalis hatassal birhat, tudatos
hasznositdsaval vonzobba tehetd egy termék/szolgaltatas, eszkdztira szdmos elemmel
kiegészithet, autentikusabba tehet egy €lményszerzést. Masfeldl, napjaink turizmusanak
trendjei, és a modern turista igényeinek kiszolgalasa (lasd: 2.2 fejezeben) megkdvetelik a
retroval szemben is a magas mindséget, ami alatt értendd akar egy épiilet vagy targy/eszkoz

allapota is, mely specialis jellegéb6l adoddan nagy kihivasokkal jarhat (példaul: egy Ikarus
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busz kifogéstalan allaputura val6 felujitasa, egy épiilet renovaldsa, butorok felujitasa). A
retro szallas- és vendéglatohely iizemeltetoknek tehat az egyik legfontosabb feladata és
érdeke, hogy feloldjak az ellentmondast, miszerint lehet valami Ugy retro, hogy kdézben
mindségi és a mai trendekkel 1épést tartd. So6t, épp a multjabol kifolydlag valamivel tobb,

valamiben mas, ezért érdekes és vonzo.
2.6.7. Jé gyakorlatok a retro jegyében

A harom szintes Budapest Retro EIménykozpont (https://bpretro.com/, letoltés ideje:2023.
08. 19.) 2021-ben nyitott meg Budapest centrumaban, a Deak tér mellett, az Oktober 6.
utcaban. A kiallitasi targyak és eszkozok mellett vide6- és hanganyagokkal, jatékokkal és
kvizekkel interaktiv formaban mutatja be az hatvanas évektdl a kilencvenes évek
kozepe/végéig az akkori hétkdznapokat. A kiallitotereket kiegésziti, és egyben részét képezi
egy multidézd bar/bisztrd, ahol maga az ételek é€s italok is a régi idokre emlékeztetnek. A
kiallitas szoveges tartalmainak tobbsége négy nyelven (magyar, angol, német, orosz) is
olvashatok és bar azokhoz szervesen kapcsolodik a politika, a torténelem, mindezt
szorakoztato jelleggel tarja a latogatok elé. A kiallitas a hétkoznapi €let termékei mellett
szamos relikvidt, egyedi, sOt, torténelmi jelentdségli targyat is felsorakoztat. Az
élménykozpont ajandékboltjaban tobbek kozott retro jatékok, ajandéktargyak is
vasarolhatéak. Szolgéltatasai kozott magyar és idegen nyelvi tarlatvezetés is elérhetd,
emellett rendezvényhelyszinként is miikodik. Az élménykozpont akadalymentesitett,

latogatasat minden korosztaly szamara ajanljak.
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8. kép A Budapest Retro Elménykozpont Bisztroja
forras: bpretro.com/bisztro-galeria

A Viola Ifjiasagi Szallé 2023-ban a 25. nyari szezonjat kezdte meg Sidfokon. A
szallashelynek els6sorban a fiatalok, a didkok és fiatal parok a célkdzonsége, emellett
osztalykirandulo csoportokat is varnak. Arazasaval és a 4 nap/3 éjszaka akciéival a kornyez6
szallashelyekhez képest a kinalat legolcsobb szolgaltatdi kozott szerepel. A szalld sajat
weboldalan (wwwe.violaifjusagiszallo.hu) is hangstulyozza és felhivja a vendégek figyelmét,
hogy buliszallo, ezaltal a nyugalmat keresdknek, idésebbeknek és csaladosoknak nem
javasolt a foglalas. A 4 szintes hotelben 42 szobaval és 120 féréhellyel, 2 agyas és 2x2 agyas,
fiirddszobas, erkélyes szobak varjak a vendégeket. Agynemiit igen, de tor6lkoz6t nem
biztosit a szalld. Fozési lehetdséget felszerelt kozos konyhdban biztositanak, emellett
bogracsot, nyarsat ¢és tiizifat is a vendégek rendelkezésére bocsijt az tizemeltetd. Tovabbi
szolgaltatasok kozott szerepelnek még: sportpalyak, napagyak, ingyenes sporteszkoz
kolcsonzeés, 24 6ras recepcid €és — mivel ez napjainkban még egy retro szallashelyen is
elengedhetetlen — a wifi. A hely vonzerejét és varazsat, amellett, hogy a siofoki
bulinegyedtdl 10 perc gyalogjarasra, a Balatontol pedig 200 méterre talalhatd, éppen az ,,ugy
maradt”, mara retro berendezései €s terei, sajatos atmoszféraja és a kdzonsége teremtette

hamisithatatlan hangulat adja.
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9. kép A Viola Ifjusagi Szallé kiviilrol

forras: violaifjusagiszallo.hu/galeria

Az 1967-ben atadott Hotel Budapest - egykori nevén a budapesti Korszallo - koranak
legnagyobb févarosi szocialista ingatlanfejlesztési beruhazasa volt. Tébb szempontbdl is
uttoro 1étesitményrdl van szo: itt jelent meg eldszor a svédasztalos reggeliztetés, az itallapon
tobb nyugati rovid ital és koktél is szerepelt, emellett itt volt kaphat6 eldészér Coca Cola
hazénkban. A szalloda popkulturalis szempontbdl is gazdag multtal biiszkélkedhet. Az
épiilet éttermét és barjat napkozben kurrens személyek, politikusok, szinészek, nagykovetek,
zenészek és énekesek is latogattak, szamos koziiliik visszatérd torzsvendégnek szamitott. Az
¢jszakai ¢€letben az épiilet barja az egyik legnépszeriibb szérakozohelye volt, amit tobbek
kozott amerikai és angol slagerzenék jatszasanak is koszOnhetett, ami rendkiviili
ujdonsagnak szamitott a fiatalok korében (1asd bévebben:2.6.2). A jelenleg a Hotel and More
szallodacsoport lizemeltetésében 1évo, 289 szobas szalloda ,Kor alakjaval 15 emelet
magasan emelkedik a varos f0l¢, igy paratlan panoramat kinal valamennyi szobajabol. Retro
jellege ma is visszakdszon belso épitészetében és butorzataban is: egyedi hangulata miatt
korabeli ¢és modern filmek, reklamfilmek kedvelt helyszine.” (https://hotel-
budapest.hu/hu/budapesthotel/hotel-budapest-9852.html letoltés ideje: 2023. 10. A hotel
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éttermében magyar és nemzetkozi ételekkel, retro hangulati kavézoval és tarsalgoval varja

vendégeit.
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10. kép Hotel Budapest - az egykori Korszallo
forras: hotel-budapest.hu
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3. Sajat vizsgalat
3.1. Kutatasi célok és kérdések

A kutatasom célja, hogy bebizonyitsam a ,retro”, mint lehetséges vonzerd és egyben
turisztikai termékfejlesztési lehetéség létjogosultagat. Kutatasomban Osszehasonlitom a
kiilonboz6 generaciok retro iranti keresletét és az ahhoz val6 hozzaallasat. A vizsgélatom 06
kérdése, hogy alkalmas Iehet-€ a retro — mint a termék alapja és a kommunikécio eszkoze -
egy termék/szolgaltatds vonzobba tételére, tovabba képezhet-e kapcsot a kiilonbozd

generaciok fogyasztoi kozott.
3.2. Hipotézisek

HI: A retro legnagyobb vonzereje a nosztalgia, ezért a retro szolgaltatokat &s
szolgaltatasokat elsdsorban az 50 év koriili korosztaly veszi igénybe.

H2: A rendszervaltas utan sziiletettek szamara a retro targyak, szolgaltatdsok, programok
valamilyen aspektusbdl extravagdnsnak/kiiloncnek/egyedinek hatnak az aktudlis
trendekhez képest, ez jelenti a vonzerdt.

H3: Egy retro targy, szolgaltatds, rendezvény megitélését, az irdnta vald érdeklodést
meghatdrozza a koranak ismerete.

H4: A retro rendezvények (fesztivalok, retro-diszkd, stb.) latogatdinak korosztalyok szerinti
megoszlasa hasonlo.

H5: A retro sz6t a legtobben egy élménnyel/emlékképpel azonositjak.
3.3. A vizsgalat koriilményei és helyszine

Hipotéziseim igazolasara kérddives kutatast végeztem. A Google kérddiv szerkesztd
program segitségével elkészitett kérd6iv (1. melléklet) 8 zart és 2 nyitott kérdést tartalmaz.
A kérddivet online a kozdsségi oldalamon osztottam meg 2023.10.18-an és kértem
ismer6éseim kozremitkodését annak kitoltésében, valamint megosztasaban. Az utolso kitoltés

2023.10.25. érkezett be, 6sszesen 202 {6 toltotte ki.
3.4. A vizsgalati modszerek bemutatasa

Kutatési kérdéseim megvalaszolasara és hipotéziseim vizsgéltara a kérddives megkérdezés

modszerét valasztottam, amely a kvantitativ mddszerek csoportjdba tartozik. A kérddives
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megkérdezés az egyik leggyakrabban alkalmazott kutatasi modszer, amikor online vagy
offline modon vesziink fel adatokat, egy egységes menetii, tobbnyire elére meghatarozott
kérdésekbdl és azokhoz tartoz6d valaszlehetdségbdl allo kérddivvel. Elonyei, hogy a kapott
adatok segitségével a valaszok meghatarozott szabalyszertiségek mentén csoportosithatok,
valamint, hogy aranylag rovid id0 alatt viszonylag nagy informaciomennyiséghez juthatunk.
Az adatgytijtést bizonyos szabalyok kozott végezziik, melyek kozott a legfontosabbak
kitoltok személyes adatainak védelme, adott esetben a teljes anonimitas biztositasa. Fontos
tovabba, hogy a kérdések sorat logikusan épitsiik fel, illetve hogy azok konnyen
értelmezhetdéek ¢és megvalaszolhatdak legyenek. Egy megfelelé hosszisagl, konnyen
attekinthet6 és jol struktaralt kérdéivvel magasabb kitoltdszam és kitoltési hajlandosag
¢érhetd el. A kapott adatok szamszer{isithetdk, az eredmények viszonylag konnyen atlathatéak
¢s feldolgozhatdak, tovabba eredményeibdl — a mintavétel megfeleldsége esetén - altalanos
jellegli kovetkeztetéseket is le lehet vonni (Korodi, 2011) (Boncz, 2015) (Mitev-Arial,
2019).

Ahogy azt az el6z6 (3.3) fejezetben mar emlitettem, ismerdseimtdl a kérdéivem tovabbi
megosztasat kértem. A nem reprezentativ mintavétel sordn alkalmazott holabda modszerrel
holabda mintavétel eldnye, hogy a valaszadok tovabbi a célsokasadghoz tartozé valaszaddkat

vonjanak be. Hatranya azonban, hogy ez az eljarasi mod egy adott sokasag

crer

3.5. Eredmények

A kérddives kutatast 6sszesen 202 kitdltd, koziiliik 112 nd és 90 férfi végezte el. A kitoltdk
kozott generacidkra bontva, nemek szerinti megoszlasban (lasd:3. abra) a legmagasabb
aranyt (47,5%) a 1995 — 2009 kozott sziiletettek (Z generacid) képviseli a nemek kozott
szinte azonos (50 né és 46 férfi) aranyban. Masodik helyen az X-generacio tagjai allnak
(28,2%), koztiik joval tobb a holgyek szama (43 né és 14 férfi). Az Y-generacio aranya
20,3% (itt a férfi kitoltdk szama magasabb, a holgyekét kétszeresen meghaladja. A
valaszadok kozott a baby-boomerek minddssze alig 4,0%-ot képviselnek, ami a kutatast

némiképp torzitja, ezért ezt a korosztalyt kiilon nem vizsgalom a kutatas soran tovabbiakban.
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50
46
43
28
6
M.
|

1946 - 1960 kozott 1960 - 1980 kozott 1980 - 1995 kozott 1995 - 2009 kozott
szliletett (babyboomer) szlletett (X generacid) sziletett (Y generdcid) sziletett (Z generacid)

End M férfi

3. abra Nemek megoszlisa generacionként
forras: sajat kutatas és szerkesztés

Spontan asszociacids kérdést alkalmazva arr6l kérdeztem alanyaimat, hogy mi jut esziikbe
a,retro” szorol. 3Egy valaszado legfeljebb 5 szot emlithetett, igy a 202 fos minta nagysagnal
967 valaszt kaptam. A valaszadok koziil 22 {6 (10,8%) irt kevesebb, mint 5 valaszt, koziilitk
8 6 adott csupan 1 valaszt. (3,9%)%°. 181 6 (89,1%) esetében 5 szd/kifejezés érkezett a
kérdésre. Magarol a "retro” sz6rol a legtobbeknek a ,,zene” a ,,régi” és a ,,Balaton” szd jutott
eszébe, de rendkiviil széles spektrumi megfejtés halmazt kaptam. A megfejtések kozott a
materialis természetli dolgok mellett szamos immaterialis, sokszor személyes élményekbdl
és emlékekbdl taplalkozo valaszt kaptam, példaul: ,¢letérzés”, ,,nosztalgia”, ,,gyerekkor”.
Emlitést tettek rendezvényekrdél/eseményekrdl, (pl.: bucsl, majalis, Budapest Parad¢,
talalkozas a téren) és szamos jelz6rdl (pl.: oreg, eredeti, hangulatos, szines, laza, kockas,
potty0Os, szines). A materidlis természetlick kozott emlitettek tobbek kozott lakoingatlant,
anyagokat, hasznalati targyakat, szorakoztatd elektronikai cikkeket, sporteszkozoket,
ruhakat (4. abra).

% a teljes mintavételhez képest
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4. abra A valaszadok asszociacioja a retro szorol
forras: sajat kutatas és szerkesztés

Kiilon vizsgalva az egyes generdciok valaszait szignifikans kiilonbséget éppen a
generacionként ismétlodé szavak esetében kaptam emlitésszamok tekintetében. llyenek
voltak példaul: a 80’-évekbeli, a Balaton, a divat, az életérzés, a mult, a nagysziilok, a radio,
¢s a régi szavak, ahol a Z generacié emlitésszama alkotott tobbséget. Ehhez kapcsolodoan
kiilon érdekességként tudom kiemelni azon szavakat, melyeket mindharom generacio
hasonld szamban emlitettemlitett, ilyenek példaul a bakelit lemez, a Csepel Camping
kerékpar, a diszko, az életérzés, a gyerekkor, a hangulat és a Kadar-kocka. Mas tekintetbdl
kiilonbségeket tapasztaltam a hasznalati targyak emlitési gyakorisagaban: az Alfoldi
papucsot csak az X generacio emlitette, a gyermekkor az X generacid esetében haromszor

tobbszor keriilt megemlitésre, a VHS csak a Z generacional jelent meg.
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Az alanyaim arr6l is kérdeztem, hogy milyen turisztikai szolgaltatot, illetve szolgéltatast
tartanak ,,retro”-nak. A kérdésben legalabb 3 valaszt kértem, ami 202 kitoltés esetén 609
megoldast jelentene, azonban osszesen 437 valaszt kaptam. A valaszadok kozil 25 6
(12,3%) nem tudott egy valaszt sem, 15 £6 (7,3%) egy valaszt, 12 {6 (5,9%) két valaszt, és
151 £6 (74,3%) irt harom vagy tobb megfejtést. Az 6t legtobbszor irt szolgaltatd/szolgaltatas
sorrendben az IBUSZ (16), a kemping (12), és a Gyermekvasut (11). Ezeket koveti
ugyanannyi emlitéssel a langosos és a MAV (10), szintén egyezd szamu emlitéssel a Bambi
Presszo, a Budapesti Retro Elménykézpont és a vizibicikli kolesonzés (9), végiil a Libegd
(8) zarja az elso Ot helyezett sorat. A valaszok kozott szamos megnevezett szolgaltato, illetve
program szerepel (pl.: Artmozik, Kozlekedési Muzeum, Utasellatd, Varosligeti Miijégpalya,
Volan, Aeropark, Regamex). Mellettiik helyt kaptak 6sszefoglaldé néven olyan szolgaltatok
¢és szolgaltatasok, mint példaul a kertmozik, csardak, zimmer frei, falu napok, nosztalgia

jaratok, kockas abroszos vendéglok, diszkok (5. abra).
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5. abra Retro szolgaltatok/szolgaltatasok a valaszadok szerint
forras: sajat kutatas és szerkesztés
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A kovetkezd harom alfejezetben a kutatds eredményeit mutatom be generacionkra bontva.
2.6.1 X generdcio (n=57)

Az X generacid szamara a legnagyobb retron alapuld vonzerdt sorrendben a zenék (68,4%),
a reklamok (73,7%), és veliikk holtversenyben a vendéglatohelyek, illetve a jarmivek
jelentik. A vizsgalt szegmens kiilonb6z6 elemekre adott szavazatainak aranyaban jelentOs
eltérés nem mutathatd ki. Az 0ltozkodést €s a szallashelyeket 42,1%; a kornyezetet és
berendezéseket egyarant 35,1%; az eszkozoket 38,5%-uk tartja kozombosnek. Az
01tozkodes és a szallashelyek esetében a kozombosen €rzd sokasag nagyobb szamu, mint e
két kategoriat inkabb vonzonak és kifejezetten vonzonak tartd sokasag egylittesen. Egyezd
szamu alany tartotta inkabb vonzonak és kifejezetten vonzonak a kornyezetet (24,5%-

24,5%), a berendezéseket (22,8%-22,8%) és a vendéglatohelyeket (36,8%-36,8%) (6. abra).

X generacio

45
40
35
30
25
20

15

E I I I I

5

0 | [ | [ - - II

Szavazatok szama

B 1 pont 2 pont 3 pont 4 pont M5 pont

6. abra Egyes retro elemek vonzerejének vizsgalata az X generacio esetében
forras: sajat kutatas és szerkesztés

Ehhez azonban fontos hozzatenni, hogy mind a négy kategéria esetén pozitiv irdnyl a
megitélés. Az oltozkddés esetén 22,8% - 35,1%; berendezések esetén 19,2% - 45,6%;
eszkozok esetén 17,5% - 43,8%; és szallashelyek esetén 17,5% - 40,3% a szamai azon
alanyoknak, akik nem- vagy inkabb nem vonzénak tartjadk - az inkabb vonzonak- és
kifejezetten vonzonak tartd alanyokkal szemben, akik ezaltal tobbséget képeznek.

Az X generacié alanyainak talnyomoé tobbsége része (94,7%) jart mar legalabb
egyszer retro stilusi vendéglatohelyen, retro partin (85,9%) és retro stilust szallashelyen
(84,1%). Zenei fesztival és retro kiallitas esetében azon valaszadok, akik még nem
tapasztaltak hasonldt, magas részvételi hajlandosagot mutatnak, tehat szivesen kiprobalnak.
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Emlitésre érdemes még a veteran autds taldlkozd kategoria, ahol a valaszaddk tobb, mint

fele 52,6%-a jart mar legalabb egyszer ilyen rendezvényen, illetve tovabbi 21,0% tervezi a

jov6ben hasonldé meglatogatasat. Kivételes eredményt kaptam a veteran jarmi bérléssel és

a retro divatbemutéval kapcsolatos kérdésemre. Mindkét esetben igen alacsony szammal

vettek részt legalabb egyszer hasonld programon, vagy vettek igénybe ilyen szolgéltatast a

megkérdezettek. Emellett részvételi hajlandosaguk is rendkiviil megosztottan alakult. Kozel

azonos szamu alany tervez részt venni, illetve elzarkozik hasonlé szolgaltatas/rendezvény

irant. Ebbdl az lathatd, hogy az X generacido szamara e két szolgaltatds/rendezvény a

legmegosztobb. Népszeriinek szamitott a generacid szdmara az autostop. A megkérdezettek

64,9%-a legalabb egyszer utazott mar stoppal, ehhez képest 26,3% nem utazott és nem is

tervezi ezen utazasi format valasztani a jovoben sem (1. tablazat).

1. tablazat: Az X generacio részvétele kiilonb6zo retro programokban (f6)

M¢ég nem, de . .
L . L. . . Még nem, és
X generacio Igen, tobbszor is Igen, egyszer mindenképpen :
nem is tervezem
tervezem
Ja,rt-’e mar retro stilusu 38 10 5 4
szallashelyen?
Jart-e mar retro stilusi
vendéglatéhelyen? 47 ! 2 !
V0|t-‘e mar retro zenei 29 12 14 2
fesztivalon?
J::l'l't-,e ,mar retro kozpontu 21 13 23 0
kiallitison?
Berell,:-e mar Yalamllyen 1 5 26 25
veteran jarmiivet?
Vett-e mar részt veteran
autos talalkozon? 13 17 12 15
Jart-e mar retro
divatbemutatén? 3 6 22 26
Voltje mar valamilyen retro 35 14 6 2
partin?
Vett-e mar részt retro
tematikaju interaktiv 16 11 19 11
programon?
Utazott-e mar autéstoppal? 25 12 5 15

forras: sajat kutatds és szerkesztés

A célcsoport tobb, mint ¥%4-e (77,2%) arra a kérdésemre, miszerint ,,Szivesen részt vennének-

e egy tobb (legalabb 3) napos "multidézd" utazason, ahol a kdzlekedési eszkoz, a szallas- és

vendéglatohelyek, és a programok is retro €letérzést adjak?” pozitiv valaszt adott. Minddssze

1 f6 volt elutasito (7. abra).
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X generacio

1;,2%

= |gen, mindenképpen érdekelne = nem tudom, talan = Nem

7. abra Az X generacio részvételi hajlandosaga legalabb 3 napos "'multidézé"
utazason
forras: sajat kutatas és szerkesztés

Az 1960-1980 kozott sziiletettek jellemzden kdzosségi oldalakrol, honlapokrol tajékozodik
szabadidds programokroél (8. abra).

X generacio

12;21%

45;79%

m Online (k6z6sségi oldalak, internet) = Offline (baratok, ismer6sok, férumok, Gjsag, szérdlap

8. abra Az X generacié tajékozodasi szokasai szabadidés programokrol
forras: sajat kutatas és szerkesztés
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2.6.2 Y Generacio (N=41)

Az Y generaci6 — hasonloan az el6zd alfejezetben vizsgalt X generdci6 tagjaihoz —
sorrendben retro megkozelitésbdl a zenéket, a reklamokat és a vendéglatohelyeket tartja
legvonzobbnak. A zenét a korosztaly valaszadoinak 73,1%-a, a reklamokat 75,6%-uk tartja
kifejezetten vonzonak, amihez, ha azon alanyokat is hozzavessziik, akik inkabb vonzonak
tartjak mintsem k6zombosnek e két témat, a sokasag eléri a 90,2% és a 87,8%-ot. Elokelden
alakult a vendéglatohelyek megitélése. TObb, mint haromszor tobben tartjdk vonzonak e
kategoriat (73,1%), mint a koézombosnek (17,1%) a valaszadok. Az oltozkodés és a
kornyezet hasonld megitélésii esetiikben, ahol kozombds sokasdg dominal. Az 61tozkddés
irant a valaszadok 46,3%-a érez kozombdsen, ehhez képest csupan 39,0%-uk tartja inkabb
vonzonak vagy kifejezetten vonzonak egyiittvéve. Ez a két szam a kornyezetnél 43,9%, akik
kozombosnek tartjak és 41,4%, akik inkabb vonzonak ¢és kifejezetten vonzonak itélték meg
ezt a kategoriat egylittesen. A 'Y generacio szamara a legkevésbé vonzoak a szallashelyek, a
berendezések és a jarmiivek. A szallashely a tobbi kategoriahoz képest az Y generacid esetén
kilog a sorbol, hiszen azon valaszadok, akik nem tartjak vonzonak és inkabb nem vonzo
szamukra (Osszesitve 31,7%) folényben vannak azokhoz képest, akik inkabb vonzonak és
kifejezetten vonzonak tartjak ezt a kategoriat (Osszesitve 26,8%), emellett 41,4% érez

kozombdsen iranta (9. abra).

Y Generaciod

35
30
25
20
15
10

Szavazatok szama

B 1 pont 2 pont 3 pont 4 pont M5 pont

9. abra Egyes retro elemek vonzerejének vizsgalata az Y generacio esetében
forras: sajat kutatas és szerkesztés

A berendezések megitélése megosztoan alakul esetiikben. A valaszadok koziil 21,9%

egyaltalan nem- és inkabb nem vonzonak tartja, 34,1% kézombosen érez, 43,9%, aki inkabb
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vonzonak ¢és kifejezetten vonzonak tartja ezt a kategdriat. Némiképp pozitivabb ugyan,
ennek ellenére a harmadik legkevésbé vonzo a jarmiivek megitélése. Ugyan kétszer annyian
tartjak inkabb vonzonak és kifejezetten vonzonak (56,1%), akik tobb, mint a felét teszik ki
a sokasagnak, 26,8% érez k6zombosen és 17,1% tartja inkabb nem- és egyaltalan nem
vonzonak ezt a kategoriat.

Az Y generacio6 korében az elsé harom legtobbszor latogatott kategéria sorrendben,
a retro stilust vendéglatohely (92,6%), a retro stilusu szallashely (85,3%) és a retro parti
(80,4%). A generacio tagjai koziil azok, akik korabban nem latogattak vagy vettek igénybe
hasonl6 programot/szolgaltatast (39,0%) nyitottak a retro zenei fesztivalokra és (46,3%) a
retro kozpontu kiallitdsokra, utobbi kiemelendé mértékben felkeltette az érdeklddéstiket,
hiszen valamennyien pozitiv valaszt adtak. Ezzel szemben a veterdn autd bérlés és a retro
divatbemutatd az Y generacio esetében iS negativ eredményt hozott, mivel mindkét
kategoriaban azok a valaszadok alkottak tobbséget, akik még nem voltak és nem is terveznek
hasonlé programban részt venni (51,2% ¢és 73,1%), azokkal szemben, akik mar legalabb
egyszer voltak vagy tervezik a jovében. (48,7% és 26,8%). A valaszadok tobb, mint fele
(51,2%) legalabb egyszer jart mar veteran autds talalkozon, azonban 31,7%-uk a jovoben
sem tervezi, még autostoppal 68,2% utazott és 24,3%-uk nem tervez stoppal utazni
(2.tablazat).

2. tablazat: Az Y generacio részvétele kiilonb6zo retro programokon (f6)

. .. Még nem, de Még nem, és
L, Igen, tobbszor . , .
Y generacid is Igen, egyszer | mindenképpen nem is
tervezem tervezem
Jart-e mar retro stilusu
szallashelyen? 32 3 ! S
Jart-e mar retro stilusu
vendéglatohelyen? 3% 3 ! 2
Volt-e mar retro zenei 7 1 16 7
fesztivalon?
Jart-e mar retro kozponti
kiallitason? 8 14 19 0
Bérelt-e mar valamilyen veteran 4 4 12 21
jarmiivet?
Vett-e mar részt veteran autos 9 12 7 13
talalkozon?
Jart-e mar retro
divatbemutatén? ! 4 6 30
Volt?e mar valamilyen retro 21 12 5 3
partin?
Yett—e m,ar részt retro tematikaju 17 10 7 7
interaktiv programon?
Utazott-e mar autéstoppal? 25 3 3 10

forras: sajat kutatas és szerkesztés
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A szegmenshez tartozo6 valaszdok 70,7%-a venne részt szivesen egy tobb (legalabb 3) napos
"multidéz6" utazason, ahol a kozlekedési eszkdz, a szdllas- és vendéglatohelyek, és a

programok is retro életérzést adjak. Elutasito a valaszadok 9,8%-a (10. abra).

Y generacid

4;10%

8;19%

m [gen, mindenképpen érdekelne  ® nem tudom, talan = Nem

10. abra Az Y generacio részvételi hajlandésaga legalabb 3 napos "miltidézo"
utazason
forras: sajat kutatas és szerkesztés

A szegmens 58,5%-a hasznalja az internetet a szabadidés programokrol valo tajékozddas

soran (11. ébra).

Y generacié

17; 41%

24; 59%

= Online (k6z6sségi oldalak, internet) = Offline (baratok, ismer6sok, férumok, Gjsag, szérdlap

11. abra Az Y generacio tajékozodasi szokasai szabadidés programokrol
forras: sajat kutatas és szerkesztés
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2.6.3 Z Generdcio (N=96)

A Z generacio a retro zenéket (78,1%), a retro vendéglatohelyeket (65,3%) és a retro
reklamokat (63,5%) tartotta kifejezetten vagy inkabb vonzonak. Az 6ltézkodésen kiviil
mindegyik elem esetén legalabb kétszer annyian tartottak inkabb vonzénak és kifejezetten
vonzonak egy adott elemet, mint kozombosnek. A zene esetében ez tobb, mint hatszoros, a
vendéglatohely esetén mintegy haromszoros. A szallashely kivételével, mindegyik elem
esetén megkozelitéleg azonos szamu alany tartja 0sszesitve nem vonzonak és inkabb nem
vonzonak, mint k6zombdsnek az adott elemeket. A valaszadok igen hasonldan oszlanak meg
a kornyezet, a berendezések, és az eszk6zok mindsitésében. Mindharom kategoria esetében
azon alanyok szdma Osszesitve, akik nem- és inkabb nem vonzénak tartjak a felsoroltakat
19,7% tesznek ki, még 23,9%; 25,0%; és 26,0% érez kozombodsen, 56,2%; 55,2%; 54,1%
pedig inkdbb vonzonak és kifejezetten vonzonak tartja ezt a harom elemet. A jarmiiveket
tobb, mint haromszor annyian tartjdk vonzénak és inkabb nem vonzénak, mint ennek az
ellentette (18,7%-60,4%). Az 61tozkodést a generacid fele inkabb vonzonak és kifejezetten
vonzonak tartja. A szegmens a retro szallashelyeket tartja legkevésbé vonzonak. Az elemet
nem vonzonak és inkabb nem vonzonak tartd szavazatok szama (31,2%) meghaladjak az

elem irant k6zombdsen érzé szavazatokat (22,9%) (12. abra).

Z generacio
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12. abra Egyes retro elemek vonzerejének vizsgalata az Z generacio esetében
forras: sajat kutatas és szerkesztés
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A legtobbszor mar igénybe vett szolgaltatas a retro stilusti vendéglatohely- (88,5%) és a retro
stilust szallashely (80,2%), valamint a retro parti (69,7%). Abszolat tobbségben vannak,
azok az alanyok, akik mar tobb alkalommal is felkerestek retro stilusu szallashelyet és
vendéglatohelyet, tehat szamuk 6nmagaban meghaladja azokét, akik eddig egyszer, még
nem, de a jovOben tervezik, illetve a jovoben sem tervezd alanyok szamat 6sszesen. Ezen
feliil, mindegyik szolgaltatas esetében tobbségben voltak azok az alanyok, akik az adott
programot/szolgaltatast mar tobbszor is igénybe vették vagy latogattak azokhoz képest, akik
eddig csak egyszer tették ugyanazt. Azon alanyok szama, akik még nem latogattak retro
zenei fesztivalt megegyezik azokéval, akik legalabb egyszer voltak mar ilyen rendezvényen
(40,6%). Azok, akik a felsorolt program/szolgaltatas igénybevételét még nem tették meg,
(de a jovOben tervezik) sikeresen integralodnanak - mindegyik esetben tobbség alakulhatna
ki ~azon alanyokhoz képest, akiknél nem tapasztalhatdé hajlandosag a
programok/szolgaltatasok igénybevételére. A Z generacid részvétele és hajlandosaga 3
esetben is megosztdan alakult: megkozelitéleg megfelezi az alanyokat a veteran aut6 bérlés,
a retro divatbemutato €s az autostop. Az alanyok 47,9%-a nem bérelt veteran autdt és nem

is tervezi. Ez a szam a divatbemutatdk esetében 48,9%, autdstopnal pedig 46,8% (3.tablazat).

3. tablazat: A Z generaci6 részvétele kiilonb6z6 retro programokon (f6)

. i Még nem, de Még nem, és
L Igen, tobbszor . , .
Z generacid N lgen, egyszer mindenképpen nem is
tervezem tervezem
Ja,r't—’e mar retro stilusu 53 o5 13 6
szallashelyen?
Jart-e mar retro stilusu
vendéglatéhelyen? 64 21 19 2
Volt—'e mar retro zenei 25 14 39 18
fesztivalon?
J‘fl'l't-’e ,mar retro kozpontu 35 26 26 9
kiallitdson?
Berelf—e mar Yalamllyen 7 4 39 46
veteran jarmiivet?
Vet’t—e m'ar részt veteran autos 27 22 19 28
talalkozon?
Jart-e mar retro
divatbemutatén? 4 3 42 47
Voltje mar valamilyen retro 43 24 20 9
partin?
Vett-e mar részt retro
tematikaju interaktiv 32 23 25 16
programon?
Utazott-e mar autostoppal? 16 13 22 45

forrds: sajat kutatas és szerkesztés
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A ,multidéz6”, legalabb 3 napos retro utazason, a valaszadok 59,4%-a szivesen venne részt,

36,5% talan részt venne, minddssze 4,2% nem mutat érdeklddést (13. abra).

Z generacio

4; 4%

35;37%

57; 59%

= |gen, mindenképpen érdekelne = nem tudom, taldan = Nem

13. abra A Z generacio részvételi hajlandosaga legalabb 3 napos "multidéz6"
utazason
forras: sajat kutatas és szerkesztés

A szabadidds programokrol valé informacidszerzés 6 feliilete — ahogy az varhato volt — az

internet (14. abra).

Z generacio

18; 19%

m Online (k6z6sségi oldalak, internet) = Of , forumok, Gjsag, szordlap

78; 81%

14. abra A Z generacio tajékozodasi szokasai szabadidés programokrol
forras: sajat kutatas és szerkesztés

56



2.6.4 Az X, Y és Z generdcio viszonya a mult értékeihez és orokségeihez

Kérdéivemben a kitoltdket arrol is kérdeztem, hogy mennyire tartjdk fontosnak a mult
generaciok kulturalis értékeinek és orokségeinek a megismerését, amire az alabbi
eredményeket kaptam. (A tdblazatban 1 pont=egyaltalan nem fontos, S=kifejezetten fontos)

(4.tablazat).

4. tablazat: A kiilonb6zo generaciok mult értékeihez és 6rokségeihez valo viszonya

stilyozott atlag szerint

Silyozott atlag | Alanyok szama
1 pont 2pont | 3pont | 4pont | 5pont
(%) (f6)
X generacio 0 2 12 12 31 4,26 57
Y generacio 0 3 10 9 19 4,07 41
Z generacio 0 2 18 35 41 4,20 96

forras: sajat kutatas és szerkesztés

Orémmel nyugtaztam, hogy egyik generacié sem tartja elhanyagolhaténak a multat. A
tablazat alapjan, az X generaci6 szamara a legfontosabbak a mult értékei és orokségei,
masodik helyen a Z generacio all, és az Y generacid zarja a sort. Az X generacio tagjai koziil
abszolut folényben vannak, akik, Kifejezetten fontosnak tartjak a kérdést (54,3%), mint a
k6zombosnek (21,1%) és inkabb fontosnak tartd tarsaik (21,1%), akik kozott viszont a
szavazatok egyenld aranyban oszlottak el.

Az Y generacid esetében a megkérdezettek kevesebb, mint a fele (46,3%) adott 6t pontos
értékelést. Az X generacidhoz hasonldan, de nem megegyezden oszlott meg a k6zombos
(24,3%) és inkabb fontosnak tartja (21,9%) szavazok aranya.

A Z generacio valaszadoinak ugyan csak 42,7%-a adott maximalis 6t pontot, a
megoszlasokat figyelembe véve a Z generacid érez legkevésbé kozOmbosen a mult
generaciok kulturalis értékei és Ordkségei irant. Kozel ugyanannyian tartjadk inkabb
fontosnak (36,4%) azokat, mint kifejezetten fontosnak (42,7%) és a megkérdezettek csupan

18,7%-a érez k6zO6mbosen irantuk.
2.6.5 Az X, Y és Z generdcio viszonya a nosztalgia-faktorhoz

Kiilon kitértem arra, hogy valaszad6éim esetében mennyire fontos a nosztalgia-faktor egy
esemény/program/utazas kivalasztasaban, erre az alabbi eredményeket kaptam. (A

tablazatban 1 pont=egyaltalan nem fontos, 5=kifejezetten fontos) (5.tablazat).

S. tablazat A kiilonbozo generdciok viszonya a nosztalgia-faktorhoz sulyozott datlag szerint
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Sulyozott atlag | Alanyok szdma
1 pont 2 pont 3 pont 4 pont 5 pont
(%) (f6)
X generacio 1 2 18 18 18 3,93 57
Y generacié 4 4 11 11 11 3,78 41
Z generacio 2 16 27 30 21 3,60 96

forras: sajat kutatas és szerkesztés

A téblazat adatai alapjan a nosztalgia-faktor fontossaga az egymast kovetd generacioknal
fokozatosan csokkent. Az X €s Y generaciok esetében hasonloan oszlottak el az alanyok
Sszavazatai.

Az X generacionak 31,5%-a érez k6zombosen a nosztalgia-faktor irant, ehhez képest,
egyenld szamu alany (31,5% - 31,5%) tartja inkabb fontosnak és kifejezetten fontosnak,
emellett csupan 5,2%, akik szamara egyaltalan nem- és inkdbb nem fontos a nosztalgia-
faktor.

Az Y generacid alanyainak 26,8%-a ko6zOombds a nosztalgia-faktor irant, és az X
generacidohoz hasonloan, itt is hasonld eloszlassal tartjak inkabb fontosnak és kifejezetten
fontosnak (26,8% - 26,8%). Az X generaciotol eltéréen azonban, az Y generacié joval
nagyobb aranyban tartja egyaltalan nem- és inkabb nem fontosnak a nosztalgia-faktort a Z
generaciohoz képest (19,5% - 19,5%).

A Z generacio az elddjeihez képest joval valtozatosabb eredményeket mutat, ezt példazza,
hogy valamennyi lehet6ségre kiilonb6z6 szamu alany szavazott. A valaszadok 28,1%-a
alkotja a nosztalgia-faktor irant k6z6mbos csoportot, amivel az X és Y generaciohoz képest
e tekintetben kozépen helyezkedik el. Ehhez képest viszont 21,8%-a tartotta kifejezetten
fontos a nosztalgia faktort, amivel alulmarad az X és Y generdciohoz képest. A faktort
inkabb fontosnak tart6 alanyok szama 31,2%-ot tesz ki, ami kozel megegyez6 arany az X
generacid ugyanigy €érzé alanyaihoz képest. Velik szemben 16,6% tartja inkdbb nem

fontosnak, és csupan az alanyok 2,1%-at nem befolyasolja egyaltalan a nosztalgia-faktor.
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4. Kovetkeztetések, javaslatok

A szakirodalmi feldolgozést kdvetden felallitott 5 hipotézisemet kutatasaimmal bizonyitani

igyekeztem (6. tablazat).

6. tablazat Hipotézisek igazolasa a kutatas eredményei alapjan

) T1: A retro legnagyobb
H1: A retro legnagyobb vonzereje _ _
) vonzereje a nosztalgia, ezért a
a nosztalgia, ezért a retro
] retro szolgaltatokat és
szolgaltatokat és szolgaltatasokat igazolt
_ szolgaltatasokat elsdsorban az 50
elsésorban az 50 ¢év korili . .
. ¢v  koriili  korosztdly  veszi
korosztaly veszi igénybe. )
igénybe.
T2: A rendszervéltds utdn
H2: A rendszervaltds utan
sziiletettek szamara a retro
szlletettek szdmara a  retro
targyak, szolgéaltatasok,
targyak, szolgaltatasok, .
) programok valamilyen
programok valamilyen _
igazolt aspektusbol
aspektusbol
_ extravagdnsnak/kiiloncnek/egye
extravagansnak/kiiloncnek/egyedi ' .
. dinek  hatnak az  aktudlis
nek hatnak az aktudlis trendekhez . .
) ‘ trendekhez képest, ez jelenti a
képest, ez jelenti a vonzer6t.
vonzerot.

H3: Egy retro targy, szolgaltatas, T3: Egy retro targy, szolgaltatas,
rendezvény megitélését, az iranta ) rendezvény megitélését, az iranta
nem igazolt
valo érdeklddést meghatarozza a valo érdeklddését meghatirozza

koranak ismerete. a kor, amibdl szarmazik.

H4: A retro rendezvények T4: A retro rendezvények
(fesztivalok, retro-diszkd, stb.) ) it (fesztivalok, retro-diszko, stb.)
igazo
latogatdinak korosztalyok szerinti latogatdinak korosztalyok

megoszlasa hasonlo. szerinti megoszlasa hasonlo.
HS: A retro szot a legtobben egy
T5: A retro szot legtobben
¢lménnyel/emlékképpel részben igazolt
) gytjtéfogalomként azonositjak
azonositjak

A HI1 felvetésem beigazolodott, mivel az X generacio részvételi aranya (azon alanyok

generacionkénti vizsgalatanal, akik mar legalabb egyszer részt vettek adott programon,
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illetve vettek igénybe adott retro szolgéltatast) a retro programok/szolgéltatasok tobbségénél
magasabb, mint az Y vagy a Z generacio tagjainak aranya, amihez parosul a nosztalgia-
faktor utazasi dontést befolyasolo szerepének relevanciaja, ami esetiikben a legmagasabb.
Ezt alatamasztja egyfelél az X generacid nosztalgia-faktor irant érzett valaszai, amit az
alanyok 63,1%-a tart fontosnak és kifejezetten fontosnak Osszesitve. Masfeldl, a
kérdéivemben vizsgalt 9 program/szolgaltatas tipus esetében 5 kategoéridban (retro
vendéglatohely, retro zenei fesztival, veteran autos taldlkozo, retro divatbemutatd, retro
parti) érte el a legmagasabb latogatoszamot az X generacio, amit az Y generaci6 kovet 3
kategoria gy6zelemmel (retro szallashely, veteran aut6 bérlés €s retro interaktiv program) a

Z generacio zarja 1 kategoria gy6zelemmel (retro kiallitas) latogatdszam tekintetében.

A H2 hipotézisem is bizonyossagot nyert. A Z generacionak a tobbsége rajong a retro irant.
Ezt alatamasztja a retro elemek iranti érdekl6déstik, ahol 6ltézkodésen kiviil mindegyik elem
(zene, kornyezet, berendezések, eszkozok, jarmuivek, vendéglatohely, széllashely,
reklamok) esetén legalabb kétszer tobben tartottdk inkdbb vonzonak és kifejezetten
vonzonak az adott elemeket, mint k6zombosnek. Akik a generaciobol mar felfedezték
maguknak a retro szolgaltatasokat és programokat valamennyi esetében tobbségben vannak,
azok, akik mar tobbszor is igénybe vettek hasonlot. Emellett azonban tobb programon
(példaul: zenei fesztival, kiallitas, divatbemutatd) még jelentdsen tovabb novelhet6 volna a
részvételi ardnyuk. Véleményem szerint a leghatékonyabban a Z generacid részvételi
hajlandosagat és aktivitasat, a retro terén, egy X vagy Y generaciobol érkezd alany
tarsitasaval lehetne elérni (pl.: nagysziilé-unoka, sziilé-gyermek, unokatestvérek kozotti
kozos program). Két kiilonb6zé generaciobol érkezé paros uj tobbletinformaciokkal
jarulhatnanak hozza kdlcsondsen egymas élményszerzéséhez, ami nem csak az emberi
kapcsolatok szemszogébdl volna nyereséges, hanem a turizmus szektor szdmara is egy kozos

platformot teremthetne.

A H3 hipotézisem téves felvetésnek bizonyult, mivel a retro megitélését ¢és az iranta vald
érdeklddést nem a kordnak ismerete, hanem az egyéni preferencidk és tapasztalatok
befolyasoljak. Egy retro targy/szolgaltatas/rendezvény esetén katalizatorként hathat az adott
dolog hatterének, eredetének és kordnak ismerete, amelybdl szarmazik és egyben
reprezentalja azt, de nem kozvetleniil képezi a vonzalom kozponti elemét maga tudas
birtoklasa. A vizsgalat olyan tovabbi kérdéseket vetett fel, ami kizarta a hipotézis egyértelmii
elfogadasat (példaul: Van-e kapcsolat a targyi kultira ismerete és egy targy retronak

mindsitése kozott?). Osszevetve a kiilonbozé generaciok mult értékeihez €s orokségeihez
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vald viszonyat a nosztalgia-faktorral az lathato, hogy a retro teremtette hatas nem jar kéz a
kézben, tehat onmagaban att6l, hogy valami retro nem feltétleniil valik az egyén szamara a
multbol szarmazo értékké. A vizsgalatom soran arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy az
egyén szamara egy adott retro targy/szolgaltatas/rendezvény megitélésében nem a koranak
iIsmerete, a konkrét darab torténete vagy hasznossaga a mérvado, hanem a kiilsé jegyei,

megjelenése és mindsége, amiket magan hordoz, és ezzel egy korszakot reprezental.

A H4 hipotézisem igazolni tudtam, azaz a retro rendezvények latogatodi Osszetétele
korosztalyonként hasonléan oszlik el. A legkiegyenstlyozottabb a veteran autds talalkozok
latogatdi megoszlasa, amit a retro kozponta kiallitdsok és a retro partik kdvetnek. Veteran
autos rendezvényt a megkérdezettek koziil legalabb egyszer az X generacio: 52,6%-a, Y,
51,2%-a latogatott mar. A retro kdozpontt kiallitdsokon a kit61téim Z tagjai 63,5%-a vett mar
részt legalabb egyszer, az X generacio6 részvétele 59,6%, az Y generacionak 53,6% volt.
Megoszlas szerint, ugyan a dobog6 harmadik fokan all, a vizsgalt alanyok teljes részvételi
aranyanak szempontjabdl viszont a leglatogatottabb rendezvény volt retro parti, amely az
alabbiak szerint oszlott meg: X: 85,9%, Y:80,4%, Z: 69,7%.

Szignifikans eltérést a kutatdsomban vizsgalt 6 rendezvény esetében egyszer sem
tapasztaltam, mindegyik rendezvényt hasonl6d ardnyban latogattdk mar legalabb egyszer a

kiilonb6z6 generacidk alanyai.

HS5 hipotézisem részben beigazolodott. Varakozasaimon feliili megkozelitésbol, rendkiviil
széles értelmezési tartomanyban érkezett valasz az alanyaimtol arra a kérdésemre, hogy mi
jut esziikbe a retro szorol. Felvetésem, miszerint a retro sz6 legtobbszor egy
¢lménynek/emlékképnek felel meg, részben beigazolddott, mivel tobb alany esetén helyt allt
ez az allitas, de szdmuk nem volt elégséges tobbség elérésé¢hez egyéb masik értelmezéshez
képest. A kutatas soran azt tapasztaltam, hogy mindegyik generacio azonositotta tobbek
kozott példaul: a gyerekkorral (11), életérzéssel (19), az ,,emlék” szbéval magaval (8),
nosztalgidval (15), a Balatonnal (27) a retro kifejezést. Ebbdl a par szobdl is kitlinhet, hogy
a retro és az €lmények/emlékek kozott olyan kapcsolat van, ami tovabbi kutatisra €s

vizsgélatra lehet érdemes véleményem szerint.

Tovabbi javaslataimat a kovetkez6kben 0sszegzem:
- Elsé és egyben az egyik altalam legfontosabbnak tartott javaslatom a marketing
kommunikaci6 teriiletét érinti. Ugy gondolom, hogy Magyarorszag bévelkedik

retronak tekinthetd épitett és targyi orokségekben azonban ezt a potencialt nem
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aknazza ki eléggé. Szamos olyan alkotd, miivész és szolgaltatd képviselteti magat a
piacon, akik tudatosan hasznaljak a retro eszkoztarat, (a szereplok szamat pedig tovabb
novelik azon vallalkozéasok, akik szandékossag €s tudatos berendezkedés nélkiil is
retro-nak tekinthetdk) azonban nem taldltam egy Oket Osszegytijté feliiletet sem.
Megbizhaté ¢és jol haszndlhatd platformnak tartom a Programturizmus oldalat
(https://www.programturizmus.hu/  letoltés ideje: 2023.11.01.), ahol példaul
létrehozhato volna egy ,,retro” fiil, ami listdzna a retro szolgaltatokat és programokat.
A fenti javaslatot tovabb gondolva, jo lehet6ségnek tartom egy, a retrot tudatosan
értekesitok kozott egy forum megteremtését, példaul egy konferencia keretein beliil,
ahol megismerhetnék egymadst a piaci szereplok. Egy kibontakoz6 4ganak tartom a
turizmusnak a retro turizmust, amit megfelelé know-how birtokaban jo eséllyel fel
lehetne futtatni. Megfelel6 egyiittmiikodésekkel a szektor szereploi szélesiteni tudnak
portfoliojukat akar komplex szolgaltatasok, programcsomagok értékesitésével (pl:
retro szallashelyen, retro vendéglatéi kornyezetben egy retro zenés est, vagy retro
buszutazas egy retro kidllitasra).

A fesztival és rendezvénykindlat kapcsan ujra megrendezésre keriilhetnének olyan
események, amelyek magukkal hordozzak a retro szellemiséget (példaul Hallo, itt
Balaton! - rendezvénysorozat, autés kirandulasok, emlékturak). Az ilyen
rendezvények esetében is az egylittmitkddések fontossagat emelnél ki, ami altal ezek
a programok szélesebb kozonséget szolithatnanak meg. Egy veteran autos kirandulas
koré szervezett retro pikniknek egy stilszerli food truckal/vendéglovel/étteremmel
kiegésziilve mar a latvanya is attrakciot képezhetne.

A retro némi thlzassal, szinte mindenhol megtalalhato Budapesten, gondolok itt
példaul a Kolodko-szobrokra, a Bambi Presszora, a Matra Borozéra és még hosszan
lehetne sorolni a retro helyszineket. Erdemesnek tartanam egy retro koré felépitett
alkalmazas, ezen beliil is egy térképszoftver l1étrehozasat (a retro szellemiségében
kiilonbozdé  értékesitd pontokon kézbevehetd, papirtérképekkel), ami jeldlné,
Osszegylijtené a fovaros retro értékeit. A szoftverbe integralédhatnanak eldre javasolt
utvonalak, amik bemutatnénak fontos épiileteket, helyszineket (példaul Deédk Judit és
Macz6 Baldzs sétakdonyVv sorozatdnak egyes utvonalai, amihez kivaldé kalauzok
volnanak a konyvek). Az alkalmazas sikeressége esetén bdviteni lehetne a retroval
szervesen 0sszeolvadt Balaton és kornyékével a szoftvert, majd tovéabbi, kapcsolddod
kinalattal rendelkezé varosokkal. Ilyen lehet példaul Miskolec, Gydr, vagy

Nyiregyhaza is, hiszen a varosok kozott parhuzamot von, hogy tobb szocializmus
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idejébdl szarmazoé épiilet maradt fenn kozel eredeti formajaban, és szamos
rendszervaltast atvészeld cég lizemel tovabbra is eredeti helyén, melyek retro értéket
képviselnek.

Kutatdsomban két Osszefiiggés keltette fel legjobban a figyelmem. Az egyik
valamennyi vizsgalt generacido egybehangzd vonzalma a retro zenék, reklamok és
vendéglatohelyek irant. Mindharom szegmens korében ez a harom termék a
legkeresettebb. A masik Osszefliggés pedig a szallashelyek irant érzett vonzalom
hidnya szintén mindhdrom generacid esetében. A retro szallashelyek rossz megitélése
mogott én az adott szallodaépiiletek és azok berendezéseinek leromlott allapotat
feltételezem. Egy tobbnapos retro utazds megfeleld koriilményeket biztositd retro
szallashely meglétét is sziikségessé teszi. Mivel megallapitottam, hogy valamennyi
generacid jelentds tobbséggel szivesen részt venne tobbnapos retro utazdson,
fontosnak gondolom a megfeleld kinalat kialakitasat. Véleményem szerint
szallashelyek esetében rossz sztereotipia €l a kdztudatban, amit megfeleld marketing
tevékenységgel fel lehetne javitani, amennyiben a széllodaépiiletek ¢és azok
berendezéseik megfeleld szinvonaliak az adott kategéridhoz mérten, amelyben
tizemelni szeretnének. Fontos el6szér magukban a szolgaltatokban, majd a potencialis
célkozonségben tudatositani, hogy a retro nem azonos a ,,lepukkadt” szoval, a mindség
hianyaval. Jo marketinggel és vendégmarasztaldan vonzd
vendéglatoegységgel/egységekkel kivitelezhetdvé valnanak tobbnapos retro utak.
Egyre népszeriibb a hobbiautézas hazankban is, ami hozzajarul veteran korti autok
felujitasahoz, amik piaci lehetéségeket is rejtenek. Kutatasombol azt a kdvetkeztetést
vontam le, hogy a veteran jarmii bérlés mindharom generacio esetében megosztd
szolgaltatas volt, kivaltképpen az Y generacio szdmara. Esetiikben tobbséget alkotnak
azok, akik egyaltalan nem terveznek hasonld szolgaltatast igénybe venni. Egyeldre
alacsonyabb azok aranya, akik még egyszer sem vettek igénybe ilyen szolgaltatast,
azokhoz képest, akik mar legalabb egyszer ¢ltek a lehet6séggel. Azt gondolom, hogy
az alacsony részvételi arany, illetve a megoszt6 véleményformalas inkébb koztudatban
€16 rossz sztereotipidk kovetkezménye a régi jarmiivekrdl, illetve a szolgéltatoi oldal
alacsony létszamabol és a hasonld jellegli szolgaltatasok kibontakozo és egyeldre
kezdetleges mivoltabol eredd jelenség. A javaslatomat a szolgaltatoi oldalnak tenném,
mivel tobb izben is tapasztaltam mar személyesen, hogy a szolgaltatdi oldal szerepldi
tobb ponton sem feleltek meg a mai piaci igényeknek. Ma mar nem feltétlen elégséges

¢s telefonos elérhetdség és hallomasbol taplalkozo referencia egy véllalkozashoz. Azt
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javasolnam, hogy a szolgaltatdi szektor szerepldéi nyujtsanak olyan garancialis
feltételeket a bérbe adott jarmiiveik irdnt, ami biztositja a fogyasztokat a szolgaltatas
megfeleloségérdl. Emellett, hozzanak létre egy olyan feliiletet (példaul Facebook
oldal, Google Vélemények), ahol referens képet kaphatnak a fogyasztok az adott
szolgéaltatorol, atlathatéan informalodhatnak példaul egyes jarmiivek allapotarol, bérbe
adasi feltételeikrdl és draikrol. Véleményem szerint egy masik retro program
értékesitésével egylitt csomagban kellendobb termék lehetne a veteran jarmi bérlés
(példaul: utazds a Memento Parkba egy Trabanttal, osztalykirandulas retro busszal a

Balatonhoz szallassal példaul a Viola szalloban).
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5. Osszefoglalas

Szakdolgozatomban bemutattam a retro-hatast Magyarorszagon a kezdetétl napjainkig,
mint kulturank részét képezd jelenséget. Kutatdsomban a kiilonbdzé generaciok retrohoz
valo hozzaallasat vizsgaltam. Kutatdsom elsddleges célja volt, hogy valaszt kapjak, mit is
jelent tényszertien a retro, értelmezhetd-e eréforrasként és/vagy kommunikacios eszkdzként,
ezen felill van e rd valds kereslet. Fontosnak tartottam a témamhoz kapcsolodo korhii
szakirodalmak feldolgozasat, hogy minél részletesebb képet kapjak az egyes generaciok
szocializacios kornyezetérdl és a kiilonboz6 korszakok, évtizedek torténelmi hatterérél. Ugy
gondolom, hogy a retro korbevesz minket és egy kivalo eszkoz a nemzedékek kozti
kapcsolatteremtéshez, ezért is szerettem volna kiemelni a benne rejlé lehetdségeket.
Szakdolgozatom els6é fejezetében a témamhoz kapcsolodd hazai és kiilfoldi
szakirodalmakat dolgoztam fel. Roviden Osszefoglaltam a turizmus rendszerszemléletii
elemzéséhez kapcsolodo ismereteket, aktualis hazai és kiilfoldi trendjeit, melyek kozott tobb
a nemzetkdzi kornyezetben a kozelmultban tortént vagy jelenleg is zajlé események
kovetkezménye. A trendek kozott a szakdolgozati témamhoz kapcsolodoak a slow turizmus,
a campingezés és vanlife koriil kialakult trendek, tovabba a demografiai valtozasok
kovetkeztében megnovekedett szenior korosztaly igényeinek kiszolgalasa is, akik szamara a
vizsgélt id0szak nosztalgia faktorral bir. Az ifjusdgi turizmus erdsddése szintén
lehetdségeket rejt, hiszen e korosztaly szamadra a retro a kiilonlegesség, egyediség élményét
jelentheti, utobbiak versenyképességi tényezoként jelennek meg a turizmusban.
Tekintettel arra, hogy a retro valojaban szoros kapcsolatban van a kulturaval, a kutatas
elméleti hatterét jelentette a kultura fogalmanak tisztdzasa, a kultra és turizmus
kapcsolatanak bemutatasa, a kulturélis €s az 6rokségturizmus sajatossadgainak és piacanak
ismertetése.
A szakirodalmi feldolgozas harmadik része torténelmi iddutazashoz hasonloan mutatta be a
mai retro értelmezési tartomanyanak egyes allomasait a hatvanas évektdl kezdve. A hatvanas
években a szabadidd fokozatos novekedése és az életszinvonal emelkedése elhozta a hazai
idegenforgalom fejlédésének hajnalat. Nyomon kovettik a hetvenes évek jovedelmi
viszonyainak, trendjeinek alakuldsat, az anyagi javak felhalmozasanak mikéntjeit és a nok-
férfiak kozti tarsadalmi viszonyok véltozasait. Szo esett az V. 6téves terviddszakrol és a
széllashelyekrdl, tovabba a nemek szabadidé felhasznaldsarol és a vadaszatrol,
vadasztarsasagokrol is. frtam a nyolcvanas évek bevasarld turizmusardl, valutardl és a

nyugatrol Magyarorszagra torténd turizmus hatasarol. Osszefoglaltam réviden a
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rendszervaltozas kovetkeztében végbement valtozasokat a turizmus és vendéglatas terén.
Annak érdekében, hogy minél atfogdbb képet adjak a retro értelmezési tartomanyanak
sajatossagairdl alaposabban megvizsgaltam a kor nyilvanossagat és a tomegkommunikacid
akkori eszkozeit. Mélyebbre astam, hogy miért olyan népszertiek a régi zenék napjainkban
is, és honnan ered egy-egy ruhadarab és stilus elem kultikus statusza. Miivészeteken beliil
érintettem adott korok bemutatasa mellett napjaink artmozi kultuszat és a streetart-ot is. A
régi utcaképet meghatarozo jarmivek is helyet kaptak a hazai motorizacioval foglalkozé
kitekintésemben kezdetektdl napjainkig, érintve tobbek kozott a veteran hobbi autozast, az
Ikarus buszokat, Malév-ot, és az autostoppot. Retro szallashelyeket és vendéglatohelyeket
mutattam be, mint j6 gyakorlati példak. Torekedtem minél objektivebb modon szemléltetni
az egyes generaciok retrohoz valé hozzaallasat.

A szakirodalom feldolgozésat kdvetden megfogalmazott 6t hipotézis bizonyitasara

kérddives kutatast végeztem, melynek eredményeképpen hipotéziseim koziil harmat
elfogadtam, egyet részben elfogadtam, egyet pedig elvetettem.
Kutatasom soran azzal a problémaval szembesiiltem, hogy rendkiviil tadg fogalomként
értelmezték alanyaim a retro sz6t, amivel onmagaban nem lett volna probléma, de ebbdl
kifolyolag kevésbé egzaktan tudtam meghatarozni, mit is jelent a retro adott generaciok
tagjainak. Ugy gondolom, hogy ez talan kikiiszoblhetd lett volna, ha pontosabban
meghatarozom, hogy mit jelent a megkérdezetteknek a retro adott kategoriakra bontva (pl:
emlék, targy, szinvilag, formavilag, ruhadarab).

Megfogalmazott javaslataim els6sorban a termékfejlesztéshez és a marketing
kommunikécidohoz kapcsolddnak azt remélve, hogy szarnyakra kaphat a retro, ami altal
megmenekiilhetnek kuriozumnak szamit6 butorok, eszkozok, targyak és eklektikus
épliletek, helyszinek, 1étesitmények. Emellett, elindulhat egy olyan platform, ami kozelitheti
a kiilonbozd generaciokat egymashoz.

A dolgozat irdsa kozben még inkabb mélyiilt a retro irdnt vald érdeklédésem. A
kérdéivem megosztasat kovetden tobb varatlan megkeresést is kaptam régi ismerdsoktol,
akik a kutatds eredményeirdl és magarol a téma feldl is érdeklddtek. Egyfeldl, ezt személyes
sikernek éltem meg, masfeldl igazolta szamomra, hogy a retro érdekli az embereket. Ugy
gondolom, hogy a téma tovabbi kutatasdban még lehetdségek vannak, igy érdemes lenne
megvizsgalni példaul azt, megjosolhatd-e mibdl valhat egyszer retro, vagy hatassal lehet-e a
nosztalgia-faktor fontossaganak novekedésére a retro értékek tudatos és tervszeri

hasznalata?

66



Irodalomjegyzék

Aczél, G. (1977). Mivé lehet az ember. In P. Agardi, Miivészetpolitikant idoszerii kérdései
(old.: 9-30). Budapest: Kossuth Konyvkiado.

Almassy, T. (1972). Tanuljunk konnyen ,gyorsan autot vezetni! Budapest: Miszaki
Konyvkiado.

Almassy, T. (1972). Tanuljunk konnyen ,gyorsan autot vezetni! Budapest: Miiszaki
Konyvkiado.

Balatonfiired Concours d’Elegance. (n.a). Balatonfiired Concours d’Elegance.[Online]
Letoltés datuma: 2023. 04 14, forras: Balatonfiired Concours d’Elegance weboldala:
https://balatonfuredconcours.eu/

Boncz, I. (2015). Kutatismodszertani alapismeretek. Pécs: Pécsi Tudomanyegyetem,
Egészségtudomanyi kar. [Online] Letoltés datuma: 2022. 09 26, forras:
(https://mersz.hu/blog/kutatasi-modszerek/

Buda, B. (1998). Kommunikéaci6 és kultara. In H. Judit, Szavak, jelek, szokasok (old.: 266).
Budapest: Windsor Kiado.

Buda, B. (1998). Kommunikaci6 és kultura. In J. Hidasi, Szavak, jelek, szokdsok (old.: 266).
Budapest: Windsor Kiado.

Czika, L. (1989. 04 01). MTVA Archivum. doi:MTI-FOTO-905008

Csapo, J., & Matesz, K. (2007). A kulturalis turizmus jelentdsége és szerepe napjaink
idegenforgalmaban. Foldrajzi Ertesitd, LVI. évf.(3-4. fiizet), 366.

Csapd, J., & Tordcesik, M. (2019). Turizmus és biztonsadg: a magyar lakossag utazasi
szokasaihoz kothetd, biztonsaggal kapcsolatos attitlidok reprezentativ vizsgalata.
Turizmus Bulletin, 3, 13-20.

Csatari, B. (2020). A Tancdal- és Sanzonbizottsag tiindoklése és bukasa - Poltikai
megfontolasok a kadari konnylizenei cenzaraban. In M. Botos, A politika
reprezentdacioja a kortars konnyiizenében (old.: 11-23). Budapest: Pazmany Péter
Katolikus Egyetem - L'Harmattan Kiado.

David, L., Jancsik, A., & Ratz, T. (2007). Turisztikai erdforrasok. Budapest: Perfekt
Gazdasagi Tanacsadd, Oktato és Kiado Zrt.

E. Varkonyi, P. (1981. 03 27). MTVA Archivum. [Online] Letoltés datuma: 2023. 04 15,
forras: MTVA Archivum - Torténelmiink feketén-fehéren:
https://archivum.mtva.hu/photobank/item/MTI-FOTO-
UkxNNEVrOWk3M1plQU1taGIOVmMZEUTO09

67



Fekete, M. (2005). Hétkoznapi turizmus: A turizmuselmétettil a gyakorlatig. Doktori (PhD)

értekezés. Sopron: Széchenyi Istvan Gazdalkodés-és Szervezéstudomanyi Doktori

Iskola.
Gerlei, T., Kukla, L., & Lovasz, G. (2010. 05 26). Index.hu Zrt. [Online] Let6ltés datuma:
2023. 04 08, forras: Index.hu weboldala:

https://index.hu/belfold/budapest/2010/05/26/a_magyar_buszgyartas_fenykora/

Gonda, T. (2016). A turisztikai termékfejlesztés elméleti alapjai. Pécs: A turisztikai
termékfejlesztés elméleti alapjai.

Gyarmati, G. (2013). A nosztalgia esete a Kadar-korszakkal. Korunk, 10, 77-90.

Hall, C., & McArthur, S. (1998). Integrated Heritage Management. Londod: The Stationery
Office.

Hell6 Magyar. (2021. 10 01). DNH Media Group Kft. [Online] Letoltés datuma: 2023. 04
15, forras: Hello6 Magyar: https://hellomagyar.hu/2021/10/01/ha-hetvege-akkor-
ikarus-talalkozo-ferihegyen/

Horvath, Z. (2022). 4 hazai kemping szallashelyek szerepe a fenntarthato turizmus. Miskolc:
Miskolci Egyetem.

Ifjusagi Rendezd Iroda. (1986). Stoptanacsok. In G. Czippan, Vakacié 86' (old.: 49-50).
Budapest: Ifjusagi Rendezo Iroda.

Ilyés, N. (2020. 04 23). Turista Kft. [Online] Letoltés datuma: 2023. 02 19, forras:
turizmus.com: https://turizmus.com/szabalyozas-orszagmarketing/a-jovo-
turizmusa-a-jovo-utazoja-i-1169715

Ivanyi, T. (2022). Turisztikai informaciogylijtés €s €lménymegosztas a kozosségi meédia
koraban. Turizmus Bulletin, 2., 46-54.

Jaszberényi, M. (2020). A kulturalis turizmus sokszintisége. Budapest: Akadémia Kiado.
doi:https://doi.org/10.1556/9789634545224

Javorszky, B. S. (2023. 04). Magyar Popkulturdlis Ertéktdar. [Online] Letdltés datuma: 2023.
04 14, forras: popkulturalis.hu: https://popkulturalis.hu/korszak-beat-nagy-
generacio-8

Javorszky, B. S. (2023. 04). Magyar Popkulturdlis Ertéktar. [Online] Letoltés datuma: 2023.
04 14, forras: popkulturalis.hu: https://popkulturalis.hu/korszak-klasszik-pop-11

Javorszky, B. S. (2023. 02). Magyar Popkulturdlis Ertéktdr. [Online] Letdltés datuma: 2023.
04 14, forras: popkulturalis.hu: https://popkulturalis.hu/korszak-retro-18

Kalmar, M. (1998). Ennivalo és hozomany. A korai kadarizmus ideologiaja. Budapest:

Magvetd Kiado.
68



Kaposy, M. (2000). A Magyar Televizi6 torténete. In K. T. Istvan, Magyarorszag a XX.
szazadban - Kultura, miivészet, sport és szorakozas (I11. kotet, old.: 459-498).
Szekszard: Babits Kiado.

Karlaki, O. (2008). Aut6-mobil? - Személygépkocsi-hasznalat a Kadar-korszakban. Multunk
- Politikatorténeti folyoirat, 84-97.

Kaszas, F. (2022. 03 08). Turista Kft. [Online] Letoltés datuma: 2023. 02 19, forras:
turizmus.com: https://turizmus.com/szabalyozas-orszagmarketing/biztonsagos-
akadalymentes-utazas-es-egeszsegturizmus-a-jarvany-utan-1179990

KJ. (1974. 09 20). Veszprém megye autds kiranduldhelyei. (L. Endrédi, Szerk.) Turista
Magazin, 85. évfolyam(9.), 27.

Koltai, I. (1976. 7). A lakossagi rétegek szabad rendelkezésii jovedelme ¢és felhasznalasa.
Kereskedelmi Szemle, 17. évfolyam, 23-217.

Korodi, M. (2011). Turizmus kutatisok modszertana. Pécs: Pécsi Tudoméanyegyetem.

Kotler, P. (2006). Marketingmenedzsment. Budapest: Akadémia Kiado.

Kovalcsik, J. (1985). 4 kultura csarnokai I-111. Budapest: 1985.

KSH. (1996). Magyarorszag népessége és gazdasdaga - mult és jelen. Budapest: Koézponti
Statisztikai Hivatal.

KSH. (2023. 01 12). Kozponti Statisztikai Hivatal. [Online] Letoltés datuma: 2023. 02 19,
forras: Kozponti Statisztikai Hivatal weboldala:
https://www.ksh.hu/s/kiadvanyok/magyarorszag-2022-iii-nev/index.html

Kuli, O. (2022. 11 12). Index.hu Zrt. [Online] Letoltés datuma: 2023. 04 13, forras: Index.hu
weboldala:  https://index.hu/belfold/2022/11/12/bkv-ikarus-busz-csere-budapest-
fovaros-vitezy-david/

Lajtai, J. (1995. szeptember). Turizmusunk a rendszervaltas utan. Kereskedelmi szemle, 36.
évfolyam(9-10. szam), 27-32.

Lengyel, M. (2001). A turizmus dltaldanos elmélete. Budapest: KIT. [Online] Letoltés
datuma: 2023. 02 22

Lengyel, M. (2004). A turizmus dltalanos elmélete. Budapest: Heller Farkas Gazdasagi és
Turisztikai Szolgaltatasok Fdiskolaja.

Lorincz, K., & Sulyok, J. (2017). Turizmusmarketing. Budapest: Akadémia Kiado.

Lukacs, Z. (2021. 09 03). Fortepan és a Capa Kozpont oldala. [Online] Let6ltés datuma:
2023. 04 15, forras: Heti Fortepan: https://hetifortepan.capacenter.hu/az-ellenallok-
divatja/

69



Magyar Jarmi. (n.a). magyarjarmu.hu. [Online] Letoltés datuma: 2023.. 03 16, forras: A
magyar gépjarmiikereskedelem torténete:
https://magyarjarmu.hu/gepjarmukereskedelem/kereskedelem/

Magyar Rendér. (1964). Fortepan. [Online] Letoltés datuma: 2023. 04 15, forras: Fortepan
Ko6zosségi fotdéarchivum: https://fortepan.hu/hu/photos/?1d=22546

Magyar Turisztikai Ugynokség. (2021. majus). Magyar Turisztikai Ugynékség honlapja.
[Online] Letoltés datuma: 2023. 02 19, forras: Stratégia:
https://mtu.gov.hu/cikkek/strategia/

Majtényi, G. (2021). Egyetértés vadasztarsasag - Horthy, Rdkosi, Kadar és napjaink
vadaszai. Budapest: Open Books.

Math, D. (2013. 08 19). Totalcar.hu Informatikai Kft. (M. Horvath, & A. Szentkuti,
Szerkesztok) [Online] Letoltés datuma: 2023. 04 14, forras: totalcar.hu:
https://totalcar.hu/magazin/kozelet/2013/08/19/stoppolas_hogyan_hol_mikent/

Michalkd, G. (2004). 4 bevasarloturizmus. Székesfehérvar: Kodolanyi Janos Féiskola.

Michalko, G. (2007). 4 turizmuselmélet alapjai. Székesfehérvar: Kodolanyi Janos Fdéiskola.

Michalko, G. (2012). Turizmoldgia. Budapest: Akadémia Kiado.

Mitev, A. Z., & Horvath, D. (2008). A posztmodern marketing rdzsaszirmai.
Vezetéstudomany-Budapest Management Review, 39 (9), 4-18.

Mitev-Arial, Z. (2019). Kutatasmodszertan a turizmusban. Akadémia Kiad6: Budapest.

Molnér, C. (2019). Egészségturizmus 3.0. In A. Katay, G. Michalké, & T. Ratz, Turizmus
3.0 (old.: 128-140). Oroshaza-Budapest: Kodolanyi Janos Egyetem, MTA CSFK
Foldrajztudomanyi Intézet, Magyar Foldrajzi Tarsasag. [Online] Letoltés datuma:
2023. oktober

Molnar, C. (2019). Turisztikai és vendégldto marketing - Egyetemi jegyzet. Szent Istvan
Egyetem: 2019.

Molnar, C. (2020). A4 vidékbiztonsag turisztikai aspektusai. Budapest: Nemzeti
Kozszolgalati Egyetem Kozigazgatasi Tovabbképzési Intézet.

Origo. (2021. 04 18). Mediaworks Hungary Zrt. [Online] Letoltés datuma: 2023. 03 10,
forras:  Origo:  https://www.origo.hu/gazdasag/20210415-a-gorenje-turizmus-a-
nyolcvanas-evekben.html?pldx=2

Pécsek, B. (2018). 4 lassu turizmus, mint a varosi turisztikai desztindciok fejlesztésének
fenntarthato alternativaja - Doktori (PhD) értekezés. G06dollo: Szent Istvan
Egyetem.

Po6s, Z. (2018). Rock & Roll Aruhdz. Budapest: Corvina Kiado.

70



Salat, G. (2020). Pop, politika, propaganda Kinaban. In M. Botos, 4 politika reprezentacioja
a kortars kénnytizenében (0ld.: 54-86). Budapest: Pazmany Péter Katolikus Egyetem
- L'Harmattan Kiado.

Simonyi, V. (1995. szeptember). Privatizaci6 a vendéglatasban, a szallashely-
szolgaltatasban és az utazasszervezésben. Kereskedelmi Szemle, 36. évfolyam(9-10.
szam), 13-15.

Swarbrooke, J. (1994). The Future of the Past: Heritage Tourism Into the 21st Century. In
A. Seaton, Tourism: The State of the Art (old.: 222-229). Chichester: John Wiley &
Sons Ltd.

Szaboné Pataky, E., & Pakainé Kovats, J. (1999). A kultura és a marketing 6sszefiiggései.
Marketing & Menedzsment 33(5), 39-43.

Széplaki, G. (Rendezd). (1979). lkarus autobuszok a nagyvilagban [Film].

Té6th, D. (1977). Harminc év a szocialita miivészete. In P. Agardi, Miivészetpolitikank
idészerti kérdései (0ld.: 50-56). Budapest: Kossuth Konyvkiado.

Toth, E. Z., & Pods, Z. (2019). Csemege Ajandékkosar - Fogyasztas és zene a Kadar-
korszakban. Budapest: Scolar Kiado.

Torok, E. (2013). Valasz a kérdésre: Mi a "retro"? In O. Milian, & F. Odorics, Retro (old.:
224). Budapest-Szeged: Gondolat Kiado-Pompeji.

Trocsanyi, A. (2002). 4 kulturalis foldrajz alapjai. Budapest-Pécs: Dialog Campus Kiado.

Turista Magazin. (1974. 11 20). Orszdgos vizsgalat a belfoldi turizmusrol. (L. Endrédi,
Szerk.) Turista Magazin - Az Orszdgos Testnevelési és Sport Hivatal - Magyar
Természetbarat Szovetség folyoirata, 85. évfolyam(11.), 27.

Turista Magazin. (1975. 03 21). Autéstalalkozok a Balatonon. (L. Endrédi, Szerk.) Turista
Magazin - Az Orszagos Testnevelési és Sport Hivatal - Magyar Természetbart
Szévetség folyodirata, 86. évfolyam(3), 31.

Turista Magazin. (1975. 5 21). Egy kis jo tanacs a turizmushoz. (L. Endrddi, Szerk.) Turista
Magazin - Az Orszdgos Testnevelési és Sport Hivatal - Magyar Természetbarat
Szévetség folyodirata, 86. évfolyam(3), 23.

Turista Magazin. (1976. 06 26). Tobb millio forint a tdmegturizmus feltételeinek javitasara.
(L. Endrédi, Szerk.) Turista Magazin - Az Orszdgos Testnevelési és Sport Hivatal -
Magyar Természetbardt Szovetség folyoirata, 87. évfolyam(6), 4.

UNWTO. (2023. 01 17). Wolrd Tourism Organization. Forras: UNWTO -TOURISM SET
TO RETURN TO PRE-PANDEMIC LEVELS IN SOME REGIONS IN 2023:

71



https://www.unwto.org/news/tourism-set-to-return-to-pre-pandemic-levels-in-
some-regions-in-2023

UNWTO. (2023. 01). World Tourism Organization. [Online] Let6ltés datuma: 2023. 04 01,
forras: UNWTO Tourism Barometer: https://webunwto.s3.eu-west-
1.amazonaws.com/s3fs-public/2023-
01/Barom_PPT_Jan_2023.pdf?Versionld=jx48ho0QQA7HzsZifm319.iUs6unul16

UVATERV. (1975). Fortepan. [Online] Letoltés datuma: 2023. 04 15, forras: Fortepan
Ko6z06sségi fotdéarchivum: https://fortepan.hu/hu/photos/?1d=98848

Valuch, T. (2020). Mindennapi torténeteink - Valogatott tarsadalomtorténeti tanulmanyok.
Pécs: Kronosz Kiado.

Volantourist. (2023). Volanbusz Zrt. [Online] Let6ltés datuma: 2023. 04 13, forras:
Volantourist: https://www.volantourist.hu/hu/utazasok/retroutazas chemnitz

Tovabbi internetes forrasok:

(https://www.lakaskultura.hu/lakberendezes/nytillverkad-kollekcio/ letoltés ideje:

2023.10.12))

(https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze a_ vintage stilust_a_retroval _me

rt_a vegeredmeny_lehangolo_lesz/ let6ltés ideje: 2023.10.12.)

(https://www.mementopark.hu/ letoltés ideje: 2023. 08. 09.)

(https://bpretro.com/, letoltés ideje:2023. 08. 19.)

(https://hotel-budapest.hu/hu/budapesthotel/hotel-budapest-9852.html letoltés ideje: 2023.

10.

(https://www.programturizmus.hu/ letdltés ideje: 2023.11.01.)

72


https://www.lakaskultura.hu/lakberendezes/nytillverkad-kollekcio/
https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze_a_vintage_stilust_a_retroval_mert_a_vegeredmeny_lehangolo_lesz/
https://divany.hu/lajfhekk/2015/09/06/ne_keverje_ossze_a_vintage_stilust_a_retroval_mert_a_vegeredmeny_lehangolo_lesz/
https://www.mementopark.hu/
https://bpretro.com/
https://hotel-budapest.hu/hu/budapesthotel/hotel-budapest-9852.html
https://www.programturizmus.hu/

Tablazatok és abrak jegyzéke

1. TABLAZAT: AZ X GENERACIO RESZVETELE KULONBOZ6 RETRO PROGRAMOKBAN (FO)..........c.cocvenee. 49
2. TABLAZAT: AZ Y GENERACIO RESZVETELE KULONBOZ6 RETRO PROGRAMOKON (FO) .........ccvvvrenrneee. 52
3. TABLAZAT: A Z GENERACIO RESZVETELE KULONBOZO RETRO PROGRAMOKON (FO) .........ccvvvererennee. 55
4. TABLAZAT: A KULONBOZGO GENERACIOK MULT ERTEKEIHEZ ES OROKSEGEIHEZ VALO VISZONYA

SULYOZOTT ATLAG SZERINT ...oovoeeeeeeeeeeeeeeee et et eeeeeeeeeeeeee et eeseaeeeeeseseeeeeseseessaseaeeeeeseneeeseseneeesasenseeeasensenen 57
5. TABLAZAT A KULONBOZO GENERACIOK VISZONYA A NOSZTALGIA-FAKTORHOZ SULYOZOTT ATLAG

SZERINT ..ottt ettt et a ettt bbb e b bt b b a e b s s bbb s e b s bbb e e b b et e b b s s b s et e s s e s s st sanes 57
6. TABLAZAT HIPOTEZISEK IGAZOLASA A KUTATAS EREDMENYEI ALAPJAN ...........ocoovvniverincrerccreisieian 59
1. ABRA A TURIZMUS RENDSZERE ES KORNYEZETE............c.ccceviuiveiieeieteceetesesesessse st sesaesesasae s s s s s sanans 7
2. ABRA A NEMZETKOZI TURIZMUS ALAKULASA .............cooiveiieiieieecte ettt 9
3. ABRA NEMEK MEGOSZLASA GENERACIONKENT ..........cocoovuiveririreieeeeeteteteseseseesessesesesesesesessesesesesesesnanas 45
4. ABRA A VALASZADOK ASSZOCIACIOJA A RETRO SZOROL........c.ouovivevieeeeeeceeeeeeeeeeereeese e esasasaeans 46
5. ABRA RETRO SZOLGALTATOK/SZOLGALTATASOK A VALASZADOK SZERINT .........coccoevimirerirerircreresennen. 47
6. ABRA EGYES RETRO ELEMEK VONZEREJENEK VIZSGALATA AZ X GENERACIO ESETEBEN ........................ 48
7. ABRA AZ X GENERACIO RESZVETELI HAJLANDOSAGA LEGALABB 3 NAPOS "MULTIDEZG" UTAZASON .. 50
8. ABRA AZ X GENERACIO TAJEKOZODASI SZOKASAI SZABADIDGS PROGRAMOKROL ..............ccccoevnnenee. 50
9. ABRA EGYES RETRO ELEMEK VONZEREJENEK VIZSGALATA AZ Y GENERACIO ESETEBEN ........................ 51

10. ABRA ABRA AZ Y GENERACIO RESZVETELI HAJLANDOSAGA LEGALABB 3 NAPOS "MULTIDEZG"

UTAZASON ...ttt ee et et e e etes et et eseseteseeeetesene et esesetesenenesseneateserentsseneatesenenesseneessnenesesaeneaes 53
11. ABRA AZ Y GENERACIO TAJEKOZODASI SZOKASAI SZABADIDOS PROGRAMOKROL.........coccvveveeean. 53
12. ABRA EGYES RETRO ELEMEK VONZEREJENEK VIZSGALATA AZ Z GENERACIO ESETEBEN....................... 54

13. ABRA A Z GENERACIO RESZVETELI HAJLANDOSAGA LEGALABB 3 NAPOS "MULTIDEZG" UTAZASON .. 56
14. ABRA A Z GENERACIO TAJEKOZODASI SZOKASAI SZABADIDOS PROGRAMOKROL........c.ooveveeeeeeeeerne. 56

73



Képek jegyzéke

1. KEP CSUCSFORGALOM A HATARATKELOKON BUCSU, 1989.APRILIS 1. ........cococvvnrerrerererereeeceecee e, 21
2. KEP OTVENES EVEKBELI ORION RADIO REKLAM ...........oovimiiiiiiieiiecie et 23
3. KEP 1981. MARCIUS 27. ILLES EGYUTTES JUBILEUMI KONCERTJEN ALLVA TAPSOL KOZONSEG.............. 27
4. KEP OSZTAPENKO SZOBOR A BUDAORSI UT ES A BALATONI UT KOZEPEN 1975 .........ccocveveveverererree. 34
5. KEP IKARUS 630 CABRIO VAROSNEZO BUSZ A HUNYADI JANOS UTON 1964 ...........ccevevevrerrnrecrerenenan. 35
6. KEP Ill. FERIHEGY! IKARUS TALALKOZO ES KOZLEKEDESTORTENETI KIALLITAS AZ AEROPARKBAN (2021)
............................................................................................................................................................... 36
7. KEP AZ AEROPARK RETRO FLOTTAJA ...ttt sttt es s sttt s s st et eaesesasenennas 37
8. KEP A BUDAPEST RETRO ELMENYKOZPONT BISZTROJA..........cooivevieireiiiereieie e 40
9. KEP A VIOLA IFJUSAGI SZALLO KIVULROL ..........cvvieviiecvicieteicte ettt 41
10. KEP HOTEL BUDAPEST - AZ EGYKORI KORSZALLO ............o.oocveveeereeeeeceeeteeee et 42

74



Mellékletek

1. sz. melléklet

Kérdoiv

Tisztelt Valaszado!
Eloére is nagyon koszonOm, hogy a kérdoiv kitoltésével segiti a szakdolgozatomhoz
kapcsolodo kutatomunkamat, melyben a ,retro” szolgaltatidsok és szolgaltatok iranti
keresletet vizsgalom. A vélaszadas természetesen Onkéntes ¢és anonim, a kérddiv kitoltése
kb 5 percet vesz igénybe
Beke Vilmos

Magyar Agrar és Elettudomanyi Egyetem, Turizmus-vendéglétds alapszak

1. Az 6n neme

e no
o férfi

2. Kérem adja meg, hogy On mikor sziiletett, melyik generacionak tagja

1946 - 1964 (baby boomer)
1965 — 1979 (X generacid)
1980 —1994 (Y generacio)
1995 — 2009 (Z generacid)

3. Onnek mi jut eszébe a retro szér6l? Kérem, soroljon fel 5 szot!
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4. Mennyire vonzéak az On szamira a felsorolt retro elemek (Valaszat kérem 1-5

skalan adja meg, ahol 1=egyaltalan nem vonzo, 5=nagyon vonzo)

oltozkodés 1 2 3 4 5
zene 1 2 3 4 5
jarmiivek 1 2 3 4 5)
kornyezet

(kul,so. , és- belsoepzteszeft, 1 5 3 4 5
lokdacio  hangulata  és

elhelyezkedése....)

bef‘endezes,ek ’ 1 5 3 4 5
(butorok, disztargyak)

eszkozok

(elektronikus cikkek, 1 2 3 4 5
haszndlati targyak)

jarmiivek

(személyautok, teherautok, 1 9 3 4 5
buszok, motorok,

kerékparok, vonat)

vendéglatohely

(vendéglo, kavézo, 1 2 3 4 5
emlékhely, kiallitds...)

szallashely

(régi  balatoni nyarald,

apartman, multidézo 1 2 3 4 5
fogado, Bauhaus stilusu

szoba.)

reklamok

neonreklalrn(?k, ’ c’egerek, 1 9 3 4 5
retro hatasu tévéspotok

és reklam széréanyagok

5. Mennyire fontos 6n szamara a milt generaciok kulturailis értékeinek és
orokségeinek a megismerése? (Valaszat kérem 1-5 skalan adja meg, ahol

1=egyaltalan nem fontos, 5=nagyon fontos)

1 2 3 4 5
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6. Mennyire fontos 6n szimara a nosztalgia-faktor egy esemény/program/utazas
kivalasztasaban! (Vilaszat kérem 1-5 skalan adja meg, ahol 1=egyaltalan nem fontos,

5=nagyon fontos)

1 2 3 4 5
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7.

kérdésekre!

Kérem, a felsorolt valaszlehetéségek megjelolésével valaszoljon a kovetkezo

Igen,

tobbszor is

Igen, egyszer

Még nem, de
mindenképpen

tervezem

Még nem, és
nem is

tervezem

Jart-e mar retro stilusu
szallashelyen?

Jart-e mar retro stilusa
vendéglatohelyen?

Volt-e mar retro zenei
fesztivalon?

Jart-e mar olyan
kiallitason/muzeumban,
melynek kozponti témaja a
retro volt?

Bérelt-e @ mar  valamilyen
veteran jarmiivet (autobuszt,
gépkocsit, villamost...)
valamilyen esemeényre
(eskiivore, sziiletésnapra, barati
talalkozora stb.)?

Vett-e mar részt veteran autos /
motoros talalkozon?

Jart-e mar retro
divatbemutaton?

Volt-e mar valamilyen retro
partin (szabadtéri rendezvényen,
zenés-tancos rendezvényen)?

Vett-e mar  részt  retro
tematikaju interaktiv
programon (retro videojaték
rendezvény/verseny, kviz, ki mit
tud, vetélkedok)?

Utazott-e mar autostoppal?
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8. Kérem, soroljon fel legalabb 3 olyan turisztikai szolgaltatét, amit on ,,retro”-nak

tekint!

9. Szivesen részt venne egy tobb (legalabb 3) napos ,,multidéz6” utazason, ahol a
kozlekedési eszkoz, a szallas- és vendéglatohelyek, és a programok is a retro
életérzést adjak?

e igen, mindenképpen érdekelne
e Nnem

e nem tudom, talan
10. On jellemz6en honnan tajékozédik a szabadidds programokrol?

o offline (baratok, ismerdsok, forumok, ujsag, szorélap)
e online (k6zosségi oldalak, internet)
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Fiiggelék
1. sz. fiiggelék: Nyilatkozat
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1.sz. fuggelék

NYILATKOZAT

Beke Vilmos (a hallgaté Neptun azonositéja TKKZFP) konzulenseként nyilatkozom arrél, hogy
a szakdolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalmi forrasok korrekt kezelésének
kovetelményeirdl, jogi és etikai szabdlyairdl tajékoztattam.

A szakdolgozatot a zarévizsgan torténd

védésre javaslom/nem javasiom

A dolgozat allam- vagy szakmai titkot tartalmaz: igen/nem

Godolls, 2023. 11. 04.

Belsd konzulens
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1. sz. fiiggelék

NYILATKOZAT

Szakdolgozat nyilvdnos hozzaférésérdl és eredetiségérdl

A hallgaté neve: BEKE UiLMmos

A Hallgaté Neptun kédja: Tl ?T FP

A dolgozat cime: A RETRO-~ HATAS %ﬂmﬂ?»(‘m/‘/
A megjelenés éve: _2023

\ \ §
Akonzulens intézetének neve:  FEMIARTHAYS FESLES2 TES E£5 CAOILODAS IVTEZET
Akonzulens tanszékének aneve:  FEAATARTPATO TURRAUS TALSIEK

Kijelentem, hogy az altalam benyujtott szakdolgozat egyéni, eredeti jellegd, sajat szellemi
alkotdsom. Azon részeket, melyeket mas szerz6k munkdjabdl vettem at, egyértelmiien
megjeldltem, és az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valétiant dllitottam, tudomasul veszem, hogy a zarévizsga-bizottsag a
24rbvizsgabol kizdr és a zarbvizsgat csak j dolgozat készitése utdn tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatdsat
engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotds
felhasznaldsdra, hasznositisira a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabélyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus valtozata feltitésre keriil a Magyar Agrér-
és Elettudomanyi Egyetem kdnyvtéri repozitori rendszerébe. Tudomasul veszem, hogy a
megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kdvetSen

- titkositdsra engedélyezett dolgozat a benyujtasatol szamitott 5 év eltelte utan
nyilvdnosan elérhetd és kereshetd lesz az Egyetem konyvari repozitori rendszerében.

Kelt: _zO¢3. év A hé_0O23 nap

B s

Hallgaté aldirasa

82




