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Kutatdsom segitségével sikeriilt kozelebb keriilni a fogyasztok véleményéhez a kereskedelmi
marketing, ko6zosségi média, cipdvasarlasnal fontos alkotoelem, divattal kapcsolatos
témakorokben. Szakdolgozatom megirasaval sok 0j informéciora tehettem szert a szakirodalom
feldolgozasaval, boviilt a ralatasom a cég marketing mitkddésével kapcsolatban és maga a
Deichmann életében is olvastam igazan érdekes, hasznos tudnivaldkat. Tobb 1) fejlesztendd

teriiletre lettem figyelmes, amelyeket ki is fejtettem.

Fontosnak tartottam, hogy olyan témat valasszak, amely kozel 4ll hozzam és az eddigi
ismereteimet bOvitsem, Ujabb tudéast szerezzek, amellyel az olvasé szamdra is hasznos
informaciok legyenek. Szamomra elengedhetetlen egy outfit kivalasztdsanal a megfeleld cipd,
kellékek kivalasztasa, probalok mindig olyan cipdket valasztani, ami illik a stilusomhoz és sok
szettel kombindlhato. Javaslataim ellenére probaltam ravilagitani a Deichmann pozitiv
tulajdonsagaira (amely véleményen a fogyasztoi interjii megkérdezettei is voltak), ami olyan

vasarloer6t is vonzhat szamara, akik még nem vasaroltak a vallalatnal.

Bér a kvantitativ kutatdsom soran a valaszad6im véleménye alapjan nem igazolt, hogy a fiatalok
cipOvasarlasi szokasait befolyasolja a masok altal alkotott vélemény, viszont az altalam gytijtott
kutatasok azt mutatjdk. Bizom benne, hogy a jovében elfogaddbba valik ez a réteg és nem

amiatt kotnek szoros baratsagokat, hogy kinek milyen markas cipdje van.

Erdekesnek taldltam a kozosségi média felhasznalok szamainak aranyat, ami valéban
megmutatta, hogy manapsag mar szinte elengedhetetlen a mindennapi életiink soran. Remélem,
hogy az az iddsebb korosztaly, aki jelenleg negativan vélekedik réla, 6k is a pozitiv oldalat
fogjak idovel emlegetni, hasznalni. Az idésebb korosztalyon kiviil is el6fordul, hogy valaki
egyaltalan nem haszndl social médiat, mert idopazarlasnak gondolja. Személyes példa mentén
rengeteg hasznos, oOtletet gytijtottem mar a TikTok-r6l. A vasarnapi nem tudom mit f6zzek
ebédhez, Excel tdbla, Word rejtett funkcioirdl, motivacios tippek a hétkdznapokhoz és még
sorolhatnam. Tény és vald, hogy a személyes kommunikacié kevesebb figyelmet kap
manapsag, de csak is akkor, ha ezt az egyén hagyja. Eletiink soran fontos, hogy mindenben

talaljuk meg a jot és ne csak a negativat hordozzuk, legyen sz6 barmirdl.

Ami a legfontosabb tanulsag a divat, megjelenés témakorében, hogy merjlink olyan darabokat
vasarolni, ami szdmunkra elnyeri tetszésilinket és ne féljiink att6l, hogy mit gondolnak masok.
Sokkal nagyobb magabiztossagot nyujt a mindennapi életiink soran, amikor olyan cipdt, ruhat

kiegészitot viseliink, ami komfortérzetet ad és nem pedig feszélyez.



