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A SZAKDOLGOZAT TARTALMI KIVONATA

Multinacionalis FMCG cégek iizleti céli megjelenése a kozosségi médiaban
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Kutatasomat 6 hipotézis vizsgalatdn keresztiil végeztem a multinaciondlis FMCG
vallalatok kozosségi médiaban valo iizleti jelenlétiiket illetden. Az elemzések tobbsége a

legnagyobb érdeklddést kivaltd bejegyzések koré épiilt.

Kétféle modszertant alkalmazva jutottam el eredményeimhez, egy Excel munkafiizetbe
kigylijtott adatsokasag elemzése altal, melyek a dolgozat kdzéppontjadban allo 3 FMCG
cég Facebook-on és LinkedIn-en Iétrehozott oldalain kozzétett bejegyzések adatait
tartalmaztdk 2 honapos iddintervallumban. Tovabba egy sajat készitésii Google forms

kérddiv segitségével.

Jelen kutatas a vallalatoknak termékeik elektronikus kereskedelem utjan torténd
reklamozasat, értékesitését segitheti eld, a kozosségi média erejében rejld kiakndzatlan
lehetdségekre vilagithat ra, hiszen napjainkban ritka az olyan magénszemély, aki nem
rendelkezik legalabb egy kozosségi média profillal. Az eltér6 célkozonséggel rendelkezd
internetes platformokon valé6 kommunikécio, informaciémegosztas idedlis modja koltség-
¢s idomegtakaritast jelenthet a cégek szamara, tovabba az elérni kivant fogyasztok kore

elérhetébbé valik, feltéve, hogy rendelkeznek az adott kozdsségi haldzaton fidkkal.



