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Bevezetés

Témavalasztas

.Engem is gyerekkorom Ota érdekel az autosport, azon belil is leginkdbb a Forma-1 ez is
nagy szerepet jatszott abban, hogy ezt a témat valasztottam. A Forma-1 iranti érdekl6dés az
elmilt években meredeken emelkedni kezdett, koszonhetéen az 0j vezetésnek, akik 2017-
ben valtottdk a kordbbit és ezzel egy idoben sokkal nagyobb hangsulyt fektettek a
marketingre és a szurkolokra. Megjelentek a kozosségi médiaban, Facebookon,
Instagramon, Youtube-on, Twitteren, 2017 el6tt egyik platformon sem voltak jelen. A
versenyhétvégék helyszinén is jottek be 0j elemek, programok, amik szorakoztathatjak a
szurkolokat, illetve megjelentek applikéaciok is, amik az otthoni tartalomfogyasztast
konnyitik meg. A fiatalok tjra elkezdtek érdeklédni a Forma-1 irant mivel sokkal korszertibb
lett, felvette a fiatalok ritmusat. Pontosan ezek miatt a valtozasok miatt gondoltam, hogy
érdekes lenne megvizsgalni ezt a témat gazdasagi szempontbdl kicsit részletesebben és a
sajat kutatdasomban a Forma 1-es fogyasztoi szokasokat, hogy atfogdbb képet kapjak arrol,

hogy valdban segitett-¢ ez a vezetdségvaltas 2017-ben vagy sem.
Téma aktualitasa

A téma azért is aktualis, hiszen a valtozasok korat éljuk, egy ipari forradalom kdzepén
vagyunk. A fosszilis energidkrol az alternativ energiahordozékra valé atallas tekintetében
mindenképp. Fontos megemliteni, ha mar autosportrol van sz akkor az autdipar atallasat a
belsé égésli motoros autdkrol elektromos autdkra és a kornyezetbarat ,izemanyagokra”
legyen az &ram vagy biolizemanyag. A Forma-1-ben is megfigyelhet6 ez az atallas minden
szempontbol legyen az technikai (2014 ota hibrid motorokat hasznalnak, ami azt jelenti,
hogy van elektromotor is az autoban meg belsd égésii is, illetve lizemanyagbdl is mar
kornyezetbarat (izemanyagot hasznalnak), vagy akar marketing szempontb6l a megjelenés a

kozosségi médidban €s a fiatalabbak felé nyitas, illetve a fentebb emlitett egyéb tényezok.



Egyre jobban digitalizlodik a vildg, mar itt van a mesterséges intelligencia is, ez a

folyamatos technikai fejlodés is tovabbra is hatassal lesz a sportra, ahogy azt eddig lathattuk.

1. Szakirodalmi attekintés

Most a szakirodalmi kitekintéssel folytatom, ahol olyan téméakkal, fogalmakkal fogok
foglalkozni, mint a marketing, sportmarketing, majd bemutatésra keril a Forma-1 torténete,
marketingje, logisztikaja, az autGipar és a Forma-1 dsszefuiggése, szponzoracio, és a végen
egy piaci részesedés szamitas a Forma-1-es futamok jegyeladasai és az ebbdl szarmazo

bevételekre vonatkozoan.

1.1 Sportmarketing

A marketing mindig is meghatarozd része volt a kilonféle sportagaknak, hiszen ez is
egyfajta iizlet, egy termék. Ezzel kapcsolatban beszélhetiink sporttermékekrol,
sporteseményekrol, sportolokrol, egyestiletekrdl, csapatokrdl és még sok mas tényezorol,

amit 6sszefliggésbe lehet hozni marketingtevékenységekkel.

Marketing: ,,A marketing olyan vallalati tevékenység, amely a vevok/felhasznalok
igényeinek kielégitése erdekében elemzi a piacot, meghatarozza az eladni kivant termékeket
és szolgaltatasokat, megismerteti azokat a fogyasztokkal, kialakitja az arakat, megszervezi

az értékesitést és befolyasolja a vasarlokat.” (Bauer, Beracs, Kenesei, 2017)

A marketingen beliil beszélhetiink tobbek kozott a sportmarketingrdl, ami fontos szerepet

jatszik a kiilonbozd sportagak, versenysportok teriiletén.

A sportmarketing definicidja szerint minden olyan tevékenységbdl tevédik 6ssze amely a
sportfogyasztok igenyeit és sziksegleteit cserefolyamatok révén kielégiti. A sportmarketing
két fo iranyvonalat fejlesztett ki: a sporttermékek ¢és -szolgaltatasok kozvetlenul a
sportfogyasztok felé torténd marketingjét, valamint egyéb fogyasztoi és ipari termékek vagy

szolgéaltatdsok marketingjét a sportpromdciok segitségéevel. (Mullin, Hardy, Sutton, 2014)

A sportmarketingben az is specifikus, hogy marketingkoncepciot dolgozhatunk ki: -
kluboknak, - csapatoknak, - egyéni versenyzoknek és/vagy - esemenyeknek. Azt minden

esetben szamitasba kell venni, hogy a sportmarketingben a koncepciok targyai mindig



emberek, szemben az Uzleti szféraval, ahol javakra és szolgaltatisokra is irAnyulnak. A
marketingkoncepciot szakemberek dolgozzak ki fogyasztdkra, akik sajat teljesitményikkel
igazoljak, vagy nem igazoljdk a tervet. A sportmarketingben valoban magasabb
teljesitményeket azonban csak akkor lehet elérni, ha a kovetelmények konzisztensek,
tikrozik a lehetéségeket.” (Hoffman, 2007)

A sportmarketing tobbféle formaban van jelen a sportok vildgadban. Gyakran eseményeket
szponzoralnak nagy multinacionalis cégek, példaul egy maratonfutd versenyt. Ezek gyakran
olyan cégek, mint példaul a Coca-Cola és az egy kivalé marketingstratégia résziikr6l, hogy
sporteseményeket szponzoralnak, de ez nem csak a Coca-Colara igaz természetes hanem
barmilyen mas multinacionalis cégre. A kovetkezd fajtdja a sportmarketingnek példaul a
szponzoracio, amikor csapatokat vagy sportolokat vagy mindkettét szponzoraljak. Forma-1-
es csapatokrol beszélve ilyen példaul a Red Bull Racing-nél a Red Bull, vagy ha személyrdl
beszeliink, akkor ilyen Felix Baumgartner esete, akit szintén a Red Bull szponzoralt (mint
ahogy rengeteg mas sporttal kapcsolatos eseményt) az 1rbol torténd extrém magas
ejtdernyds szabadeséses ugrasa kdozben, ami természetesen vilagrekord lett. De jelen lehet a

sportmarketing példaul TV kozvetitésekben és még szamos mas helyen.

1.2 Sportfogyasztoi szokasok

A sportfogyasztd mindig azt hiszi magara, hogy ¢ mindenhez jobban ért, mindent jobban

tud. Viszont gyakran a sok ,,szakért0” kozott eltlinik a sportold valodi teljesitménye.

A sportfogyasztova valas egy tanulasi folyamat eredménye a sport eseteben. Sportfogyaszto
alatt érthetiink sportot 1z6 és sportot néz6 fogyasztot. A sportfogyasztot a legjobban
befolyasolo tényezdk a részvétel, a szocializacio, és az elkotelezettség. A szocializdcio alatt
azt ertjiik, hogy nagyon meghatarozé lehet, hogy a rokonok, csaladok, baratok, hogy allnak
a sporthoz. A befogaddt pedig a sport nyujtotta latvany szdérakoztatja. Az utolsd pedig az
elkotelezettség leginkabb abban mérhetd, hogy az adott sportfogyasztdé mennyire veszi
komolyan a sportot, milyen szinten {izi azt, mennyit foglalkozik vele. A sport nagy fegyelmet
kovetel. A sportfogyasztasban is jelentds tényez6 az anyagiak, a kereset, hiszen valaki minél
jobban keres annal tobb lehetdsége van kiilonbozd sportagak lizésére. Az iskolazottsag is
dont6 tényezd ugyanis amig az altaldnos iskola végzettségii embereknél ez csak par szdzalék,

addig a fels6foku végzetteknél mar tobb mint 50 szézalék.



A sport szempontjabol nagyon meghatarozé tényez0 a foldrajzi és gazdasagi elhelyezkedés,
ugyanis egy modernebb kornyéken tébb a sportolési lehetéség, mint egy elmaradottabb
tertileten. A modernebb kornyékek sokkal jobban kiépult infrastruktiraval rendelkeznek,
tobb csarnok, edzdterem van példaul és akkor a sportfelszerelések elérhetdségérdl és a
sportszolgaltatasokrél még nem is beszéltink. Természetesen komoly szerepe van
napjainkban a média pozitiv hatdsanak is a sportfogyasztasra, hiszen mindenhol azt lehet
hallani, hogy a sport és az egészséges taplalkozas elengedhetetlen az egészséges élethez.
Sajnos az iskolak nem foglalkoznak annyit a testmozgassal mint amennyit talan kellene, de

azért egy nagyon lasst pozitiv emelkedés ott is észrevehetd.

A vilagszerte emelkedd atlagéletkorban is jelentds szerepe van a sportnak és a sportolas
egyre népszeriibbé valasaban, hiszen az emelkedd atlagéletkor jOI mutatja a mozgas
fontossagat. A sportolo emberek ritkabban betegnek meg, ezt kiilonbozd kutatasok is
alatamasztjak, viszont érdekes, hogy a sportruhdzat vasarlas Magyarorszagon nincs
Osszefliggésben a sportolassal, mert a tébbség, aki sportruhazatot vasarol nem is hasznalja
sportolasra, csak a divat miatt veszi meg (pl: Air Jordan kosaras cipd). Ez mas europai

orszagokban nem ilyen Kkiugro.

A sportban persze az egészséges életmddon kiviil nagy szerepe van az Uzletnek is, hiszen
ebben rendkiviil jo lehetdségek is rejlenek. Ez a lehetdség akkor kezd6dott, amikor kiilon
valtak a versenyszerii sportolok és a szabadiddsportolok. A versenyszerl sportoloknak, vagy
méas neven élsportoloknak ez a megélhetésiik ezért Uzleti hatasuk van a piacra, mig a
szabadid0 sportold csak kedvtelésbol, illetve az egészsége miatt sportol. Az élsportoloknal
viszont nem az egészséges életmdd a léenyeg, hanem a teljesitmény, illetve az ezzel jaré
anyagi juttatasok, szovetségtdl, szponzoroktol, allamtol és mas egyéb forrasokbol.

(Szatmari, Sport, Eletmdd, Egészség, 2009)

Szatmari és munkatarsai (2009) szerint a ,,professzionalis sportpiac termékének mindségét,
a ,.hasznossagi értek”-ét Osszefoglaloan ezek a tényezdk hatdrozzdk meg: a nyujtott
sportteljesitmény szinvonala, minésége, az ehhez kapcsolodd izgalom, bizonytalan
kimenetel, szurkoloi hiiség — markahiiséggel rokon, de mélyebb érzelmi strukturdkra épitd,
a sport sajatossagaibol adodo téthelyzet.” (Szatmari, Sport, Eletmod, Egészség, 2009) Az 1-

es szamu abran lathat6 a fogyasztoi magatartas modellje a sportban.



Fogyasztéi magatartasmodell a sportban
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1. dbra Fogyasztéi magatartésmodell a sportban (forrds: Szatmdri Zoltdn: Sport, életmdd, egészség)

1.2 A Forma 1 torténete

A Forma-1 az autosport kiralykategoriaja, 1950 6ta minden évben megszakitas nélkil volt
vilagbajnoksag, ahol a legnagyobb autdgyartok versenyeznek a legjobb pilotakkal, a lehetd
legtobb foldrészen, versenyen. Az els6 verseny Angliaban volt, Silverstone-ban és Giuseppe
Farina volt az elsé futamgydztes, aki év végén a bajnoki cimet is elhoditotta. A
legeredményesebb versenycsapat a Scuderia Ferrari 14 konstruktdri vilagbajnoki cimmel, a
legeredményesebb versenyzOk pedig Michael Schumacher és Lewis Hamilton 7-7 egyéni
vilagbajnoki cimmel. Mar majdnem mindegyik foldrészen volt verseny (Amerika, Azsia,

Ausztralia, Eurdpa, Afrika).

Egy versenyhétvége altalaban 4 napbdl all. Csutdértokon még nem mennek a palyan csak a
médianap van ilyenkor adjak a legtdbb interjat, ilyenkor vannak a k6zdsségi rendezvenyek
a rajongokkal, autogram osztasok egyéb kozosségi események. Pénteken zajlik az els6 és
masodik szabadedzés itt torténik a gyakorlas a pilotak részérdl és az autd bedallitasa az adott
versenypalyara mérnokok és szerel6k segitségével. A szombati nap a harmadik
szabadedzésé és az idOméréé. A harmadik edzésen zajlanak az utols6 finomhangolasok mar
az idémérdre késziilve. Az idOméré harom szakaszbol all jelenleg. A 20 pilotabdl a

leglassabb 5 pilota esik ki az els6 szakaszban, igy maradnak 15-en a masodik szakaszra, ahol



megint csak a leglassabb 6t esik ki €s a végén a top 10 pildta kozott dol el a sorrend, illetve,
hogy kié lesz a pole pozicid, ami az iddmérds elsé helyet jelenti. Ezutan vasarnap mar csak
a verseny van hatra, ahol ebben a sorrendben indulnak, ha nincs biintetés. A tdv amit meg

kell tenni az koriilbeliil 305 kilométer ezért a korszam a palyahossztol fliggden valtozhat.

Az idei versenynaptarban a legrovidebb palya a monacoi kevesebb mint 4 kilométerrel, a
leghosszabb pedig a belga palya Spa-Francorchamps-ban, ez Kicsit tobb mint 7 kilométer. A
verseny végeén dobogos linneplés van €s ezek utan egybdl kezdddik az 6sszepakolas (gyakran
mar verseny alatt) és indulnak is a kovetkez6 helyszinre. Az elsé tiz helyezett pontokat kap
a futamok utan a beérkezési sorrendtdl fliggden €s szezon végén az lesz a bajnok akinek az
Osszes futamot tekintve a legtdbb pontja van. Van természetesen csapatbajnoksag is amit
konstruktOri bajnoksagnak hivnak rajuk is ugyanez vonatkozik és mindkét pildta pontjai
szamitanak. Egy csapatnal csak és kizarolag két pilota versenyezhet, se tobb, se kevesebb.
Emellett még vannak teszt és tartalékpilotak, akik segitik az autd fejlesztéset reszt vesznek
a szezon eleji és végi tesztenek, illetve, ha arra van szlikség helyettesitik az allandé pilétat
meghatarozott ideig (Ha az allandd pilota beteg lesz vagy balesetet szendved vagy

kimagasléan gyenge teljesitményt nyujt és feltétlen sziikséges az év kdzbeni elbocsatasa.)

Egy csapat altalaban all egy csapattulajdonosbodl akik altalaban maguk az autégyarak, de
lehet egy személy is, all egy csapatfonokbdl aki irdnyitja a csapatot, mérnokokbdl akik az
autot tervezik €s iranyitjak a szereloket akik pedig az autd beallitasait végzik el a mérnok
irdnyitasa alatt illetve a boxkiallasoknal 6k dolgoznak az auton cserélik a kereket stb. és a
legfontosabb a két pildta, akit mar korabban emlitettem és nekik is még szamos mas

segitdjiikk van személyi edzok, segitok, fizikoterapeutak, diabetologusok.

A Forma-1 az évek alatt hatalmas céggé ndtte ki magat hatalmas nézettséggel és évek oOta
egyre ndvekvo nézdszammal. Természetesen az autdgyartok se tudnak beledlni csak pusztan
hobbibol tobb szazmillio eurdt éves szinten egy sportagba cél nélkiil, 6k az itt elért
eredményeket vagy csak pusztan a Forma-1-ben valo6 szereplést felhasznalva reklamozzék a
koziton hasznalt hagyoményos autoikat, igy novelve a presztizst és a szimpatiat a vevok
felé. Eves szinten 6sszesen tobb szazmillio nézoét vonzanak a képernydk elé a legutobbi 1-2
évben a covid alatt kozel 1 milliardos nézettség volt az egész évet tekintve és nem ritka,

hogy 350-400 ezer néz0 is kilatogat a 3 napos esemény alatt dsszesen.



1.3 A Forma-1 marketingje, gazdasagi helyzete
Ahogy mar fentebb is emlitettem nagyon sok néz6t ér el ez a sportag a TV-n keresztil és a

helyszinen is egyre csak ndvekszik a nézdszam.

Amellett, hogy az elmult 1-2 évben elég izgalmas vilagbajnoksagnak, futamoknak lehettiink
a szemtanui, van sok mas egyéb tényez0 is, ami befolyasolta az érdeklddést pozitiv irdnyba.
A Forma-1 irdnyitasat jelenleg a Liberty Media egy amerikai cég végzi, akik 2017-ben vették
meg a sporthoz tartozd jogokat a legendas Bernard Ecclestone-tdl, aki az 1970-es évek 6ta a
Forma-1 vezére volt, izleti, promécids, reklam és minden egyéb szempontbol. O alapitotta
a Formula One Management-et (réviden FOM-ot) ami a Forma-1 minden zleti részével
foglalkozik. Viszont tobben ugy itélték meg, hogy Ecclestone egy id6 utan nem tudott

megfeleld tempdoban haladni a korral ezért nagy kiils6 nyomas hatasara adta el a jogokat.

Amiota a Liberty Media vezeti az F1-et sokkal néz6kozpontiibb sport lett és az embereket is
sokkal kozelebb engedi a versenyzdkhdz, a boxutcaba, a csapatokhoz és ehhez az egész
vilaghoz, sokkal kdzvetlenebb, lazabb lett a legkdr. Szamos Gj kdzosségi médias feluleten
megjelent a sport, hiszen 2017 elétt nem volt se Youtube, se Facebook, se Instagram, se
Twitter oldala, ami igy ut6lag visszagondolva és mas sportagak marketingjével
0sszehasonlitva el kell ismerni, hogy ilyen szempontbol tényleg elmaradott sport volt a
Forma-1. Harangi-Rakos szerint a Formula 1 esetében tobb tényezo is szerepet jatszik abban
a tekintetben, hogy a sportmarka értéke nagyon magas legyen. A sportag vilagszintii, hiszen
rengeteg orszagban rendeznek versenyt, amelyen szamos orszag pilétai indulnak. Ezek a
szempontok erdsitik az orszagok nézdinek kotédését a sportaghoz, akik igy nagyobb
szamban érdeklédnek a kozvetitések irant. A mostani és a régebbi pildtak kozuil nagyon jol
ismert és kimagasloan népszera sportolok is talalhatoak, akiknek hatalmas rajongotaboruk

van. (Harangi-Rakos, P6szmet, Nagy, 2019)

Azdéta rengeteg feliratkozdval blszkélkedhetnek valamennyi kdzosségi médias feluleten,
van sajat videojatéka, ami igaz nem Ujdonsag mert mar a 90-es évek Ota van hivatalos jatéka,
de amidta az amerikai cég vezeti a sportot azdta van sajat e-sport vilagbajnoksaga a jatéknak
ahol a vilag legjobb gamerei (profi jatékosai) mérik dssze tudasukat és 6k is a valodi Forma-
1-es csapatok alkalmazasaban allnak szerzodéssel és fizetéssel, egyéb tamogatasokkal.
Emellett egy nagyon kézkedvelt ijdonsag amihez hasonlé még csak nem is volt ezel6tt az
az ugynevezett F1 TV. Erre el6 kell fizetni évente és le kell tolteni alkalmazasként telefonra,

amit aztan Ki is lehet vetiteni egy Smart TV-re, a lényege a programnak az, hogy valos



idoben, ¢loben, kommentar nélkiil is lehet nézni a versenyt (sokan nem szeretik a
kommentatorokat, mert idegesitonek tartjak Oket), illetve ami a legfontosabb, hogy
barmelyik kamera kozott lehetséges valtogatni, beleértve a versenyzok fedélzeti kamerajat,
a boxutcaban, illetve a palya koriil 1évé kamerdkat is. Ez azért nyujthat nagyon jo
szbrakozast, mert mindenkinek van legalabb egy pilétéja akivel szimpatizal vagy szurkol és
ha akarja akkor valos id6ében él6ben végig nézheti az egész versenyt is akar az 6
szemszOgébol. Ezen kiviil a versenyhétvégéken is sok ujitast taldlhatunk a korabbi
tulajdonoshoz képest, tobbek kozo6tt az Ugynevezett FanZone-t, ahol régi, legendas, igazi
Forma-1-es autokat lehet megcsodalni testkozelbdl, illetve nagyon sok kiegészitd program,
jatékok varjak a kisebbeket, a felndttek pedig kiilonb6zd ajandéktargyak koziil is
valogathatnak, mint példaul régi versenyzok vagy akar a mostaniak bukosisak makettjei
kozul, versenyauté modelleket illetve mindenféle ruhanemtit, kulcstartot, ajandéktargyakat

is lehet vasarolni.

A Forma-1 fébb bevételei leginkdbb a kozvetitésekbdl, a szponzoracidkbol (egy-egy
multinacionalis tobb tiz, de akar tébb szaz millié forintot is hajlandd kifizetni azért, hogy a
Forma-1 szponzorai legyenek), a jegybevételekbol és a palyak altal fizetett pénzekbdl
szarmazik, illetve még van egy egyéb rész ahova minden mas keriil példaul merchandising,
kiilonb6z6 rendezvények, szolgaltatasok online vagy offline. A versenypalyak szintén tobb
tizmillio eurdt fizetnek ki azért, hogy Forma-1-es versenyt rendezhessenek, mert turisztikai
szempontbol is egy nagyon hasznos dolog, illetve arra a versenypalyara, ahol Forma-1-es
versenyt rendeznek szamos mas széria is ellatogat, ahol viszont mar minden esetben a
szériak fizetnek a palyaknak, hogy versenyt rendezhessenek. A Forma-1 ezért is nagyon
exklaziv, mivel itt mindenki nekik fizet gyakorlatilag és 6k pedig csak a csapatoknak adnak
jutalékot a megszerzett pontok utan, illetve az egyéb személyeknek fizetést (versenybirok,
titkarok stb.). A 2. abran lathat6ak a Forma-1 éves bevételeinek dsszehasonlitdsa 2017-ben
és 2018-ban.
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FORMULA ONE REVENUES

Actual Morgan Stanley
Revenue projection

PRREEO 2018 2017 Change 2018
Race promotion $616.7m $608.3m A 1.4% £660.6m
Broadcast $603.9m $601.2m A 0.4% $785.0m
Sponsorship $266.4m $273.0m ¥ 2.4% $277.6m
Other $340.0m $300.5m A 13.1% $299.7m
TOTAL $1,827.0m $1,783.0m 2.5% $2,022.9m

Source: Formula One company documents; Morgan Stanley

2. dbra Forma-1 éves bevételek 2017, 2018 (forrds: Forbes)

Az FIA (Fédération Internationale de 1’Automobile) Forma-1-es vilagbajnoksag Uzleti
szempontbol a vilag egyik legnagyobb sporteseménye. 2017-es teljes bevételét korulbeldl
1,8 milliard dollarra becsulik, igy gazdasagilag a kilencedik legfontosabb sportdgazat. A
legnagyobb sportesemények élén a US National Football League all korilbelil 13,68
milliard dollar bajnoki bevétellel és a Major League Baseball korilbelul 9,46 milliard dollar
bajnoki bevetellel. Az eseményenkénti beveétel tekintetében az F1 messze meghaladja
versenytarsait, 229 millié dollarral, szemben az NFL 24 milli6 dollarjaval . A Forma-1 2013-
ban tébb mint 530 millid dollar Gzemi nyereséget ert el, mikdzben 1,7 milliard dollaros
forgalom mellett. Kereskedelmi jogainak tulajdonosa jelenleg a Liberty Media Group, amely
8,0 milliard dollar 6sszértékben vasarolta meg az F1-et. 2015-ben a résztvevo csapatok éves
koltségvetese 83 millié dollar és 467,4 millié dollar kozott valtozott. A csapatok tAmogatasa
tobb mint 1,5 milliard dollart tett ki. 2016 Ota a Heineken (verseny- és palyamenti reklam;
200 millié dollar) a motorsport torténetének egyik legnagyobb szponzora. 2018-ban a
csapatok dsszesen 921 milli6 dollart nyertek. A cimvédd Lewis Hamilton 42 milli6 dollarra
tdmogatasaval a 2018-as rajtracs egyik legjobban fizetett versenyzdje volt. (Budzinski and
Feddersen, 2020)

1.4 Szponzoréacio a Forma-1-ben

A szponzoracié az 1960-as években jelent meg a Forma 1-ben el6tte csak az autogyarak
finansziroztak a sportot, illetve 6k adtdk a versenyzok fizetését is csak és kizardlag a cég

bevételeibdl. Az elsé szponzorok akik megjelentek és aztan az egyik legmeghatarozobbak

11



voltak hosszu évtizedeken keresztiil azok a dohanycégek, 6k elészeretettel reklamoztak a
termékeiket az autdkon illetve a csapatruhazatokon egyarant. A leghiresebb ilyen szponzor
akik kés6bb foszponzorok is lettek az a Marlboro, 0k elészor a Mclaren csapat legsikeresebb
érajaban voltak fOszponzorai a csapatnak akik a jellegzetes piros-fehér szinkombinaciot
hasznaltdk az autd fényezésekor, illetve a csapatruhdzatokon is. Ezek utan lejart a
szerzOdésiik a csapattal és a késobbi nagy rivalishoz a Scuderia Ferrarihoz mentek at és ott

is f0szponzori tisztséget toltottek be.

Itt szintén a csapat messze legsikeresebb érjaban, a Schumacher-éraban voltak a csapat
részei egészen addig az Uj térvényig ami 2007-t61 megtiltotta dohanytermékek reklamozasat
sporteseményeken és ezaltal az autokon is igy mar csak olyan helyeken tudtak megjelenni
feliratként amik nem EU-s orszagok voltak, de innent6l szamitva 1-2 éven belul kikopott a
dohanycégekkel kotott szponzoracio. 3 eve probalkozott a Ferrari a Phillip Morris céggel
karéltve Gjra visszahozni a dohanycégeket az autdsportba, de nagyon nagy nehézsegek és
rengeteg kompromisszum aran tudtak csak megjeleniteni az autokon par futam erejéig ezért
mara Ok is letettek err6l a torekvésr6l. A Forma-1-es versenyeken a dohanyreklam és -
szponzoracio, amelyet Eurépaban a 2005-0s EU dohanyreklam-iranyelv, nemzetkozileg
pedig az FIA tiltott be 2006 6ta, a mai napig folytatodik a Ferrari Philip Morris-tamogatasan

keresztiil. Evi 160 millié dollart fizetnek a Ferrarinak a reklamhelyekért.

Bar 2010 utan a Marlboro reklamok és a kapcsolodd vonalkod megtévesztések, alibik
eltintek a Ferrari aut6irol, a 2018-as bajnoksag idején a Philip Morris j marketingkampanyt
vezetett be, a Mission Winnow néven, szoveges és logds markajelzéssel a Ferrari autdin és
egyenruhain. A Philip Morris kijelentette, hogy a Mission Winnow a hagyomanyos
cigarettak alternativaira valo torekvésiket hirdeti (pl.: elektromos cigaretta), és nem
rekldmoz dohanytermékeket. A markajelzés azonban erésen emlékeztet a Marlboro Chevron
logora, és a Mission Winnow védjegyadatai kdzott dohanytermeékek is szerepelnek. Amellett
érvelunk, hogy a Mission Winnow rejtetten dohanytermékeket reklamoz, és sok hasonlosag
van a Marlboro korabbi vonalkodfestékével. (Barker, Breton, Murray, Grant-Braham,
Britton, 2019)
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3. Gbra Az Aston Martin Red Bull Racing Team szponzori bevételei 2020-ban (forrds: motorsport.nda.ac.uk)

A 3. abran lathaté a Red Bull Racing Team szponzorai és a tolikk szarmazo bevételek 2020-
ban. Fontos megemliteni az olajcégeket mint példaul a Shell, EIf, vagy a mostaniban a
Forma-1 fészponzoraként funkcionalé Aramco szaud-ardbiai olajipari tarsasagot. Ez eddig
a legnagyobb befektetés olajiparbol érkezd cégtél és mivel egy nagyon tehetds cégrol
beszéliink ezért szamos pozitiv hatdsa van a sportra nézve, viszont sokan nem nézik jo
szemmel (értheté okokbol), hogy egy szatud-ardbiai céggel tUzletel ilyen szinten a Forma-1,
ahol az emberi jogok tiszteletben tartasaval kapcsolatban gyakran meriilnek fel kérdések és
kételyek, illetve, hogy ez mennyire Osszeegyeztethetd a Forma-1 kdrnyezetbaratsagra,
karbonsemlegességre ¢s egyenldségre vald torekvéseivel. A szponzoracio altalanossagban
ugy milkédik a Forma-1-ben, hogy vannak az autokon illetve a csapatruhazatokon,
felszereléseken kiilonb6z6é méretii és elhelyezkedésii elére meghatarozott feliiletek és ezeket
tudjak megvasarolni altalaban multinacionalis nagy cégek, cégcsoportok, mivel a legkisebb,
legrosszabb elhelyezkedésii helyeknek az é4ra is tobb mint félmillié eurd éves szinten. Ha
nem maradt tébb hely az autdn akkor pedig licitalni lehet a mar elfoglalt helyekre és ha
valaki nagyobb 6sszeget mond annal, mint amit a mar az autén elhelyezett cég mondani tud

akkor a szerz6dés lejartaval az j szponzor veszi at azt a helyet az autdn, illetve a ruhazaton.

Nemrég a Red Bull Racing csapata kototte meg az Oracle informatikai céggel a legnagyobb
Osszegll, legdragabb megallapodast a Forma-1 torténetében, egy 5 éves szerzddés keretében,
ami évente 100 milli6 dollarba kerult az Oracle-nek. Azéta tudjuk, hogy a befektetés
kifizetddott hiszen tavaly és idén is az 6 pilotajuk lett a vilagbajnok, idén pedig mar a

konstruktdri bajnoki cimet is elhoditottak és az ez el6tti években is meghatarozo erd voltak
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a sokaig regnalé Mercedes- AMG Fl-es csapata mogott. Ez azért j0 a cegnek
értelemszertien, mert minél jobb csapatnal fizetnek be minél jobb és nagyobb helyet, annal
tobbet latjak ket a szurkoldk, annal tébben megismerik a termékiik nevét, a cégik nevét,
hiszen mindig a legjobb csapatokat, a mezOny elejét mutatja a legtobbet a TV és roluk is
beszélnek a legtdbbet. Példaul két nagy ismert rivalis cég esetében, ha az egyik cég szponzor
lesz az F1-ben a masik pedig nem kdveti ezen az Gton, az valdszinii, hogy egyfajta elonyt is
Ki tud épiteni a rivalisaval szemben, hiszen, ha egy nagy cég minél toébb helyen hirdet,
altalaban annal komolyabban veszik ket és annal jobban né az elérése is, féleg, ha az egy
ilyen exkluziv sportdg, mint a Forma-1. A 4. abran lathatjuk a cégek hasznait a

szponzoréciobdl a Forma-1-re sziikitve.

Total Brand Brand

Sponsorship Exposure Exposure ROI Ratio
Sponsor Team Investment (m€)  Time (h:m:s)  Value (m€) R/
Nescafe Xpress McLaren 0.08 0:21:01 11.74 154.99
Hugo Boss McLaren 2.35 1:15:51 42.85 18.25
FedEx McLaren 2.08 0:25:10 15.78 1.57
SAP McLaren 3.79 0:43:01 22.03 5.82
Kenwood McLaren 0.30 0:02:20 1.08 3.57
AlpineStars Toyota 0.61 0:06:32 2.14 3.54
AlpineStars Honda 0.38 0:02:42 1.22 3.21
Superfund Spyker 0.61 0:04:05 1.86 3.07
Bridgestone/Potenza McLaren 6.44 0:35:51 19.73 3.06
Trust Spyker/Midland/Force India 0.91 0:05:27 2.44 2.68
Puma AG BMW-Sauber 0.45 0:02:26 1.17 2.58
Reuters Williams 235 0:11:56 6.02 2.56
Vodafone McLaren 57.19 3:58:18 135.44 237
Johnnie Walker/Diagio McLaren 10.60 0:44:17 25.00 2.36
aigo McLaren 14.39 0:58:43 31.27 2.17
Randstad Williams 2.27 0:08:41 4.56 2.01
Santander McLaren 12.12 0:41:08 23.95 1.98
Shell/Shell V-Power Ferrari 27.27 1:34:06 53.68 1.97
Sparco Spyker/Midland/Force India 0,08 0:00:26 0.14 1.87
Exact Spyker/Midland/Force India 0.45 0:01:58 0.80 1.76
Mubadala Ferrari 1.57 0:20:26 12.47 1.65
Mobil 1 McLaren 26.51 1:14:50 40.83 1.54
EMC2 Toyota 9.09 0:31:49 13.04 1.43
Oris Williams 1.89 0:04:46 2.15 1.13
AMD Ferrari 4.36 0:09:48 4.53 1.04
EIf Renault 23.48 0:50:31 24.24 1.03

4. ébra Cégek hasznai a szponzordciobol a Forma-1-ben (forrds: researchgate.net)

1.5 A Forma 1 logisztikaja

A Forma-1-es csapatok a vildg minden tajan versenyeznek 1950 o6ta, amikor is az els6
vilagbajnoksagot rendezték. Minden foldrészen rendeznek futamot az elmult években mar
hisz felett van konstans a futamok szama, majdnem tizzel tébb mint mondjuk egy 15-20
évvel ezel6tt. Ez komoly logisztikai kihivasok elé allitja a versenycsapatokat és a Forma-1
stabjat is, illetve a médiat. A legtobb csapat fohadiszallasa (kozpontja) Anglidban talalhato,

emiatt a Brexit Ota ez is egy nehezitd tényezd volt. Egy csapat atlagosan 30 kamionnal
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rendelkezik, a nagy csapatok mint példaul a Scuderia Ferrari, a Red Bull Racing vagy a
Mercedes AMG F1 csapata még akar tobbel is. Ezeket kell minden egyes helyszinre utaztatni
ugyanis ennyi kamionban fér el a két versenyautd (csapatonként ennyi a maximum) és a
kortlbelul 42 tonnanyi egyéb felszerelést (potalkatrészek, garazselemek, motorhome,
csapatruhazat, szerszamok stb.). Nemcsak az autbhoz kapcsolodd alkatrészeket,
szerszamokat ¢€s csapatfelszereléseket talalunk itt, hanem napernydket, napellenzoket,
marketinggel kapcsolatos anyagokat, élelmiszert és vizet, papirszalvétat a vendégeknek. Az
ellenérzdlista tovabbi tételei kozott szerepel 50 szamitogép, 100 radid, 500 méter
adatkabel/USB kabel, 300 méter tapkabel. Minden eszk6znek megvan a maga fix helye a

specidlisan Kialakitott tarolokban. (Tomasz Debicki, 2008)

A legtobb csapat kamionjai az elsd futam eldtt az angliai f0hadiszéallasrol indulnak (kivéve
a Ferrarit, mert 6k Olaszorszagbdl) és nagyon gyakori, hogy ez a futam altaldban
Ausztraliaban vagy Bahreinben kerll megrendezésre, ilyenkor a felszerelés egy részét
repiildvel, masik részét hajokkal szallitjadk az adott helyszinre. Ahogy megérkeztek a
helyszinre a csomagok, egyb6l kezdédik a kipakolas és a motorhome-0k, illetve a garazs

felépitése a versenyre.

Nagyon gyakran eléfordul azonban, hogy nem érkezik meg minden felszerelés idében,
ilyenkor gyakran az utolsé utani pillanatban készil el minden és mar volt olyanra is pelda,
hogy emiatt egy csapat nem tudott részt venni az elsd szabadedzésen, ami alapvetd
fontossagu lenne a jo eredmény érdekeben. Ezek utan pedig a nyari szlinetig egy folyamatos
utazas veszi kezdetét marcius kdzepétdl egészen a julius végéig a Magyar Nagydijig, hiszen

utana kezdddik egy harom, de van amikor 4 hetes nyari sziinet.

Egészen eddig az id6pontig nincs megallas és sajnos a versenynaptar nincs teljesen
logikusan felépitve utazasi szempontbol, hiszen egy német verseny utdn mondjuk, johetne a
francia vagy olasz, de nagyon gyakran van olyan eset, hogy Németorszag utdn mennek
Kanadaba és utana Franciaorszagba, erre annyi a magyarazat, hogy igy sikerllt megkétni a
szerzddést a promoterrel, emiatt nincs mas valasztas és ez nem is tul kdrnyezetbarat ami
manapsag egy fontos tényez6 a motorsportok vilagaban is, illetve logisztikai szempontbdl,
pedig nem tal baratsdgos megoldas a csapatokkal és az amugy is megfaradt szerelékkel
szemben. A TV stabok altalaban joval kevesebb 3-4 kamionnal utaznak a helyszinekre, de a
kis koltségvetésti stabok példaul nem is utaznak el csak 1-2 riporter meg 1-2 operatdr az

dsszes versenyre csak a stab székhelyéhez kdzeli versenyekre mennek kamionnal.
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A Forma 1 hivatalos stdbja a brit Sky Sports F1 az élén Martin Brundle volt Forma 1-es
pilota, ma mar riporter vezetésével, 6k az egyetlen stab, akik minden helyszinen ott vannak
a teljes felszereléssel, ami ndluk 10 kamiont jelent, illetve a komplett stdbbal rengeteg
riporterrel, operatérrel. Ok még a covid idején is lent lehettek a versenyeken amikor minden
mas stab, média, nézdék ki voltak zarva az eseményekr6l a jarvanyhelyzet miatt 2020-ban.
Az utazasok a csapatoknak azért nem mindig zokkenémentesek, példaul Brazilidban
Interlagosban is van futam, sot sokaig az volt az évzaré mindent eldontd verseny, oda a
csapatok probalnak a lehetd legkevesebb felszereléssel menni amit persze nagyon nehéz
szinte lehetetlen megoldani, de olyan rossz a kdzbiztonsdg, hogy ahogy megérkeznek
Brazilidba mar komoly renddri konvojok kisérik a csapatokat a helyszinre, hiszen
folyamatosak a rablasok, fosztogatasok €letellenes blincselekmények €s ahogy megérkeztek
a palyara, onnantol altalaban nem is hagyjak el a palya terlletét a versenyhétvege vegeéig,
hiszen egyaltalan nem ajanlott, a versenyzok pedig probalnak a palyahoz minél kozelebb es6
szallast foglalni ahonnan csak folyamatos testéri védelemmel mehetnek le az utcara akkor is
csak meghatarozott idére egyebként pedig csak a palyara mehetnek és vissza a hotelba. Van
még szamos mas ilyen orszag is példaul, Bahrein vagy Szaud-Arabia, ahol folyamatosak a
tlntetések az emberi jogok és a rossz gazdasagi koriilmények miatt, illetve Szaud-Arabiaba
még rakétatamadas is volt 2020-ban a verseny alatt a palyatol néhany kilométerre, de érdekes

maodon nem szakitottdk meg a versenyhétvegét.

1.6 Az autdipar és a Forma-1 6sszefliggése

Az autoversenyzés akkor sziletett meg, amikor legyartottak a masodik autot. Ezt Henry Ford
mondta még az 1800-as évek végén, akinek az elsé autdt koszonhetjiik, a Ford T-modellt és
természetesen 0 a Ford marka alapitdja is. Az autdipar és az autOversenyz€s mar a
kezdetekt6l fogva kéz a kézben jar, hiszen a nagy autdégyaraknak nagyon komoly rekldm, ha
egy Forma-1 szintli bajnoksdgban a csapatuk sikeresen szerepel vagy hogy egyaltalan
szerepel és ott van a csucskategdriaban. 1950 6ta a legnagyobb autdgyarak tartjak fent a
sportot, néha privat csapatok is oda tudtak érni a vilagbajnoki cimhez, de azért
altalanossagban elmondhat6, hogy nagyon nehéz behozni azt a lemaradast egy
magancsapatnak leginkabb anyagiak terén természetesen, amit egy komoly autogyar bele
tud tenni ebbe a sportba. De a pénz nem minden hiszen sokszor volt mar ra példa, hogy nem

a legnagyobb koltségvetésii csapat nyerte meg a vilagbajnoksagot.
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A legeredmeényesebb autdgyar a Ferrari 14 vilagbajnoki cimmel. Amikor a Renault Forma-
1-es csapata 2005-ben és 2006-ban megnyerte a vildgbajnoksagot Fernando Alonsoval, az
addig uralkodo6 vilagbajnok Michael Schumachert letaszitva a tronrdl, akkor a Renault
markakereskedések fel voltak matricava ezekkel az eredményekkel és ki volt irva a szalonok
elejére ez az informacio, nagyon megndvekedtek ebben az iddszakban az eladasaiknak a
szama és nagyon sokan akartak Renault markaju aut6t venni pedig ebben a kdzéposztalybeli
markanal nagyon sok versenytars talalhaté meg a piacon, de ebben az idészakban messze 6k
kdze nincs a versenysporthoz, csak egyszeriien hatalmas volt a két vilagbajnoki cim

marketingértéke.

Ezek a nagy autdgyarak mint példaul a Mercedes-Benz igazabol csak a ,,foszponzorai” a
Forma-1-es csapatuknak mivel masképp nem tudjak 6ket tamogatni csak pénzzel hiszen egy
utcai auto teljesen mas, mint egy Forma-1-es ezért technologiaval nem tudjak 6ket segiteni.
Ezt jol mutatja az is, hogy kiilon kdzpontja van a Mercedes F1-es csapatanak, ahol van a
gyar is az iroda is és minden egyéb mas infrastruktdra, ami sziikséges egy versenycsapathoz
és van egy kulon kdzpontja a Mercedes-Benz-nek, ahol az utcai részleggel foglalkoznak.
Raadasul teljesen mashol helyezkedik el a két kdzpont, a versenycsapat Nagy-Britannidban
az utcai pedig Németorszagban. ,,Az autosport mogott egy olyan rejtett gazdasagi
megfontolas is all, amely jelentdsen hozzajarul a jovO utcai autdinak egyre fejlettebb
Forma-1-re, ami az autOipari innovacié szempontjabol rendkivil érdekes és értékes
lancszem.” (Bukta, 2021).

Amit eddig leirtam, azt azzal a gondolattal is szeretném kiegésziteni, hogy mivel a Forma-1
joval az utcai autdk el6tt jar technoldgiai szempontbol, ezért néha vannak olyan fejlesztések,
amiket at tudnak ultetni az utcai autok gyartasaba is. Nagyon jé példa erre az, ami most zajlik
egy 10 éve intenziven az autdiparban és ez az elektromos autdkra, illetve hibrid (a belsd
¢gésli motor elektromotorral van kiegészitve) autokra valo atallas. Mar meg is hoztak egy
konkrét jogszabalyt erre, ami Ugy hangzik, hogy 0j autot 2035-t61 nem lehet forgalomba
hozni belsé égésli motorral a kdrnyezetszennyezés (karosanyag kibocsatas miatt) ez alol
Kivétel, ha széndioxid mentes biolizemanyaggal hasznaljak, de ennek a Kivételnek a
pontositasa még folyamatban van. Rengeteg fOvaros viszont mar most sem enged be
kornyezetszennyez6 autokat a varosba, mint példaul Parizs vagy Berlin bizonyos részei. Ez

ugy fligg 6ssze a Forma-1-gyel, hogy 2014-t61 mar itt is hibrid autok versenyeznek egymas
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ellen és ahogy telnek az évek folyamatosan egyre nagyobb jelentdséget kap a hajtaslancban
az elektromossag. Az itteni akkumlator technologiat és energiavisszanyerési modszereket
példaul mar ma is alkalmazzék hibrid autoknal és a Forma-1 is nagyban hozzajarul az egész

akkumlatortechnologia fejlédéséhez.

JOl mutatja ezt az is, hogy az F1 is kdveti a piaci trendeket, hiszen amikor a politika elkezdte
sokszoros erdvel tamogatni az elektromos atallast abban az iddszakban valtottak a
kirdlykategdriaban is hibrid motorokra és emellett vannak olyan térekvések is, hogy 2030-
ra karbonsemleges legyen a sport. Teljesen elektromos valoszinilileg még nagyon sokaig nem
lesz hiszen ez szembe menne a sport hagyomanyaival és erre a célra amdgy is ott van egy
masik bajnoksdg a Formula-E, ahol elektromos forma autokkal versenyeznek, de nekik
messze nincs akkora marketing értékik, mint egy Forma 1 szintii bajnoksag, hiszen a
nézéket nem is érdekli annyira, a TV-ben sem kdzvetitik, maximum 6sszefoglalokat és
motorhangok nélkil pedig nem adja ugyanazt az élményt egy szurkolonak, de egy TV

nézbének sem.

Persze nem minden esetben igaz, hogy j6 marketing az F1 az autdiparnak, hiszen amikor
még jelen volt a Toyota a vilag legnagyobb autogyara hosszu évekig a sportban, még
versenyt sem tudtak nyerni, nemhogy vilagbajnoksagot, mikozben éves szinten 500 millié
eurd koral koltottek a projektre. Vegul a 2008-as gazdasagi vilagvalsag végett kivonultak a
sportbol, de nekik nem tett jot sem anyagilag, sem a johirnév szempontjabol ez a
sikertelenseg, hiszen nagyon nagy elvarasokat tdmasztottak feléjik a cég nagysaga és a
belefektetett anyagiak miatt. Osszegezve az elmondottakat, az autoversenyzés és az autoipar
kéz a kézben jarnak mar a kezdetek ota és ez egy kolcsonos viszony, hiszen egyikdjiik sem
tud létezni a masik nélkil, mindkét szegmens profital egy ilyen kapcsolatbdél. Egy dolog
biztos, a mai autdipar egyértelmiien a teljesen elektromos autok iranyaba indult el, ami az
europai autdiparra foleg a németre elég kedvezdtlen hatdssal lesz, munkahelyek fognak
megsziinni mivel ezek az autok egyszeriibb szerkezetliek és nem kell az 6sszeszerelésiikhoz
akkora munkaerd, illetve az utobbi idében a kinai autdiparnak az egyre nagyobb szerepét
vehetjuk észre Eurépaban, mivel 6k is minimum ugyanakkora szinten vannak az elektromos
autd gyartasba mint az eurdpai cégek, viszont egy kicsit olcsdbban képesek eldallitani, ez a
Jjovore nézve mindenképp érdekes lesz, illetve autdsport vonatkozasban ahogy mar korabban
emlitettem, egy jo ideig ki fog még tartani a belsé égésli motor, de elkeriilhetetlen, hogy
elébb vagy utdbb ott is atalljanak elektromos er6forrasokra, de ez még legalabb 15-20 év

kiilonboz6 szakértok véleménye szerint.
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1.7 A Forma-l-es futamok jegyeladasai és ebbdl szarmazo bevételek piaci

részesedésének és koncentracidjanak kiszamitasa

Vilagszerte nagyon kiilonb6z6 jegyarakkal talalkozhatunk, ha egy Forma-1-es versenyre Ki
szeretnénk latogatni. Nyilvan ezt sok tényezd befolyasolja tobbek kozott az adott orszag
gazdasagi helyzete, illetve az érdeklddés a sport irant. Els6sorban ez a két legfontosabb
tényez0. Most ezeknek az orszagoknak, palyaknak az egymashoz valo viszonyat fogom
vizsgalni a piaci részesedés tekintetében. Fontos megjegyezni, hogy amugy 22
versenyhétvége volt a tavalyi évben, de hivatalos nézészam adat csak 18 futamrol van
(amir6] nincs az Szatd-Arabia (Jeddah), Monaco (Monte-Carlo), Azerbajdzsan (Baku) és
Olaszorszag (Monza), illetve az egyetlen hivatalos adat amit vissza tudtam keresni erre a 18
futamra jegyarak tekintetében azok a legolcsobb tribiinjegyek voltak, ezek alapjan készlt a
szamitas. Az 5. abran lathatjuk a Forma-1-es jegyarakat helyszinenként és az egyéb

koltségeket.

T = I:nupm Wotel for Hotel for 2 Hotel for [Hotel far | E Total  Total
Country  [City Gircuit Grandstand (Grandstand - 0% 93¥% Bdavs QA L ncive inexpensive - UToe Estimate
Biketts] ket () (Average  (Median |(Median |2 BN PERERNE (average (Median
price in ) price in £] _ price in §) price in £) g ingl
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5. Gbra Forma 1-es jegydrak és egyéb kéltségek 2022-ben (forrds: speedwaydigest.com)
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A kovetkezdkben a piaci részesedés definiciojat €s alakuldsat szeretném bemutatni az
altalam gytijtott szekunder adatokra tdmaszkodva a Formal versenyhétvégék jegyéraival és
egyéb koltségeivel dsszefiuggésben. A piaci részesedés megmutatja, hogy egy cég vagy
termék piacon torténd értékesitése milyen viszonyban all a teljes piacon torténd

értékesitéssel. (Isd. 6. Tablazat)

Képlete:

eladott darab (termék)
eladott 0sszes darabbal

vagy

arbevétel (termék)

0sszes piaci értékesités arbevétele

Relativ piaci reszesedés: Megmutatja, hogy a legnagyobb versenytarshoz képest milyen

viszonyban all egy adott cég vagy termék.

Képlete:

eladott darab (termék)
eladott versenytars darabbal

vagy

arbevétel (termék)

versenytars arbevétele

Koncentracio: Megmutatja, hogy példaul (C3 esetén) a harom legnagyobb cég egyuttes

értékesitése milyen viszonyban all a teljes piaci értékesitéshez képest.

Képlet:
3 legnagyobb cég arbevétele

0sszes arbevétel

vagy
3 legnagyobb cég eladott mennyisége

0sszes eladott mennyiség
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Orszig Viros Legolcsébb fedett iil6hely jegydrak (dolldr) |Nézdszdm (f8) |Bevétel (dollér)|Piaci részesedés (mennyiség) Piaci részesedés (bevétel)
Bahrein Sakhir 170 93000 16660000 0,018470329 0,011583734
Ausztrilia Melbourne 176 4159 114 73764064 0,078391565 0,053059358
Olaszorszdg Imaola 260 337000 87620000 0,063515314 0,063026095
USA Miami 540 242955 155491200 0,045790395 0,111846647
Spanyolorszag  |Barcelona 241 277836 66958476 0,052364513 0,043164018
Kanada Montreal 204 338000 68952000 0,063703787 0,049597984
Nagy-Britannia  |Towcester (Silverstg 390 401 000 156390000 0,07557757 0,112493164
Ausztria Vienna 231 303000 65993000 0,057107241 0,050346787
Franciaorszdg Le Castellet 260 200000 52000000 0,037694549 0,037404211
Magyarorszig Mogyordd 127 290000 36830000 0,054657096 0,026492252
Belgium Spa-Francorschampy 130 360000 64300000 0,067850188 0,046611401
Szingapur singapore 331 302000 99962000 0,056918768 0,071503841
Japén Suzuka 238 200000 47600000 0,037694549 0,034239239
USA Austin 235 440 000 103400000 0,082928007 0,074376835
Mexiko Mexikovaros 234 395902 92641068 0,074616736 0,066637308
Brazilia Sao Paclo 171 236000 40356000 0,044479567 0,029028545
Egyesilt Arab EmilAbu Dhabi 370 160000 59200000 0,030155639 0,042583255
Hollandia Harlem 320 305000 97600000 0,057484187 0,070204826

Osszesen: 5305807 1390217308

atlag 294767,0556 77234322,67

Piaci részesedés mennyiség (max) 8%|USA (Austin)

Piaci részesedés bevétel (max) 11%|Nagy Britannia (Towcester)

Relativ piaci részesedés (USA, Nagy Britanni 110%|USA javdra

Relativ piaci részesedés (Nagy Britannia, US4 151%|Nagy Britannia javara

Koncentrdcid (C3) mennyiség 2%

Koncentricio (C3) bevétel 30% |

6. tdbldzat Forma 1-es versenyhétvégék piaci részesedése és koncentrdcioja nézészam és bevétel alapjan (forrds: sajat

szerkesztés a statista.com és a speedwaydigest.com adatai alapjdn)

A 6-0s szamu tablazatbdl jol latszik, hogy a tavalyi évben 5,3 millidan kdvették figyelemmel
0sszesen a helyszinen a futamokat és ez korilbelul 1,39 milliard dollar bevételt hozott a a
versenypalyaknak és a Forma-1-nek. Ez atlagosan majdnem 295 ezer néz6t és 77,2 millio
dollaros bevételt hozott futamonként. A piaci részesedes az eladott jegyek szamat tekintve
az USA-ban volt a legnagyobb azon belil is Austinban (mivel az USA-ban két futamot
rendeznek, a masikat Miami-ban). Ennek tobbek k6zétt az az oka, hogy ahogy mar korabban
emlitettem egy amerikai cég a Liberty Media vasarolta fel az egész sportot és az 6
torekvéseik kozott elsé helyen szerepelt, hogy az amerikai piacon is meghatarozdak
legyenek, ahol évtizedek Ota egy masik széria a NASCAR letaszithatatlan az els6 helyrdl,
de ezekbdl az adatokbol is latszik, hogy nagyon jo Uton haladnak, ebbdl a szempontbol.
Bevétel szempontjab6l Nagy-Britannia a legmeghatarozobb, de bizonyos értelemben ez sem
meglepd, hiszen Nagy-Britannia az autosport egyik sziilhazaja, itt rendezték az els6 Forma-
1-es versenyt is 73 évvel ezelott, illetve a csapatok 80 szazalékdnak itt van a féhadiszallasa,
illetve az angol kdzonség is nagyon szereti és érti a sportot, megszamlalhatatlan
versenypalya és bajnoksag megtalalhat6 az orszagban. Persze a legmagasabb bevételt annak
is kdszdnhetik, hogy Eurdpaban naluk a legdragabbak a jegyek. A relativ piaci részesedést
az USA és Nagy-Britannia kozott vizsgaltam. A koncentracid szamolasnal a harom

legmagasabb adattal rendelkezd orszagot vizsgaltam.
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Az eladott jegyek szamat tekintve az USA és Anglia mellé Ausztrélia csatlakozott, ami egy
kicsit kakukktojas, viszont olyan szempontbdl indokolt, hogy volt 2022-ben ausztrél
versenyz6 a Forma-1-ben, Daniel Ricciardo, illetve itt is elég elterjedt az autdsportnak
kiilonboz6 szakagai €s szeretik is az emberek a sportot, viszont itt sesmmiképp sincs akkora
kultusza, mint Nagy-Britanniaban van Amerikaban. Az ¢ koncentracidjuk 24 szazalék volt.
vizsgélva sem, hiszen itt a harmadik szintén egy amerikai verseny Miami-ban, igy két USA
Nagydij (Austin, Miami) és Nagy-Britannia alkotjak ezt a harmast. Az 6 koncentraciojuk 30
szazalék volt, ami egy jelentés érték tekintve, hogy 18 orszagh6l 3 majdnem Kiadja az egy
harmadat a bevételnek. A 7-es szamu tablazat megmutatja, hogy a 2022-es évben, hogy

alakultak a néz6szamok a Forma-1-es versenyhétvégéken futamonként.

United States 440,000
Australia 419,114
Great Britain 401,000
Mexico City 395,902

Belgium

Canada

Taly

Netherlands

Singapore

Austria

Hungary

Spain

Miami

Sao Paolo

France

Japan

Abu Dhabi

360,000

338,000

337,000

305,000

302,000

303,000

290,000

277,836

242,955

236,000

200,000

200,000

160,000

Bahrain 98,000

L} 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 200000 350,000 400,000 450,000 500
Attendance

1. Gbra Néz6szdm Forma-1-es versenyhétvégéken 2022-ben (forrds:

https://www.statista.com/statistics/271306/formula-1-revenue-in-2009-by-sector/)
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2. Sajat kutatas

2.1 Kutatasi célok

A kutatési célom, hogy megismerjem a Forma-1 irant érdekl6d6k fogyasztoi szokésait a
Forma-1-gyel kapcsolatban, legyen szé akar televizios kozvetitésrdl, akar a helyszinen
torténd szurkolasrol, illetve, hogy ebbdl kifolyolag, milyen sportok érdeklik oket, illetve
érdeklik-e 6ket olyan sportok, amik az autosporthoz kothetd, példaul a gokartozas, ami az
autosporton belul konkrétan egy szakag, vagy akar egy élményvezetés valamilyen
versenyautdval vagy utcai szupersportautdval. A kapott adatokbol atlagot, szazalékot és
aranyt fogok szamolni és diagramok segitségével fogom bemutatni a kapott eredményeket.
Azert valasztottam ezt a celt, mivel én személy szerint Ggy latom, hogy egyre tobb embert
érdekel az autdsport, illetve a statisztika is azt mutatja, hogy a Forma-1-es versenyeken is
évrél évre emelkedik a néz6szam, folyamatosan jegyeladasi rekordokat dontenek (kivéve
persze a koronavirus alatt), illetve a nézettségi rekordok is folyamatosak (ezt mar emlitettem
a Forma-1 marketingje, gazdasagi helyzete szakirodalmi részben is) és azt szeretném
megvizsgalni, hogy az én kutatdsom alatamasztja-e ezeket a megallapitasokat. Csak azoknak

a valaszait szeretném majd figyelembe venni, akiket érdekel a Forma-1 és kovetik is.

2.2 Hipotézisek

,»A hipotézis egy olyan allitas, amelyet meg is lehet cafolni, illetve be is lehet bizonyitani —
végeredmény szempontjabol barmelyik j6 megoldas lehet. A hipotézis tehat egy felvetés,
egy oOtlet, amely alkalmas arra, hogy egyes dsszefliggéseket megmagyarazzon. Minél tébb
megfigyelés tdmasztja ala a hipotézist, az anndl erdsebb lesz. Egyetlen egy ellentmond6

megfigyelés viszont képes megdonteni az egész hipotézist.” (mersz.hu, 2021)

H1: A mai fiatalabb korosztaly (13-25 éves korig) mutatja a legnagyobb érdeklodést az

autosport irant

H2: A megkérdezett Forma-1l-et néz6k nagyobb része minden futamot megnéz egy

szezonban.

H3: A megkérdezett szurkoldk tobbsége elégedett a jegyarakkal.
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H4: Tobb szurkolo elégedett a helyszini kiegészitd szolgaltatasokkal, mint aki nem. (Fan

Zone, szimulator, vendéglatas)

H5: A megkeérdezett szurkolok koziil tobb embernek van F1 TV eléfizetése, mint akinek

nincs.

H6: A Forma-1 irant érdeklodok koziil legalabb a fele kiprobalta mar a gokartozast.

2.3 Kutatas mddszertana

Kvantitativ és kvalitativ kutatast is alkalmaztam, ezen belil is el6szor félig strukturalt
interjaval, majd a kérdesek pontositasaval kérd6ives megkérdezéssel gyljtottem adatokat,

hogy megvizsgaljam a hipotézisek helyességét, vagy megcéfoljam azokat.

2.4 Félig strukturalt interju

,»Egyéni mélyinterjun olyan kétszemélyes beszélgetéseket értiink, ahol az elére gondosan
kivalasztott kérdezettet egy képzett, gyakorlott interjukészité (legtobbszor valamilyen
tarsadalomtudomanyi  képzettségli, pszichologus, szociologus, tandr vagy egyéb
végzettséggel, de mindenképpen nagyfokti kommunikacids érzékkel rendelkezd személy)
kérdezi.” (Veres, Hoffman, Kozak, 2016) ,,A félig strukturalt interju az egyének szubjektiv
tapasztalatait és az azokhoz fliz6d6 élményeket €s érzéseket mutatja be. Az interju
készitdjénél egy interjuvazlat talalhatd, amelyben az érinteni kivant témakorok szerepelnek.
A keérdések nyitottak, atalakithatdak, atfogalmazhatdak, sorrendjuk rugalmas, a beszélgetés
soran Uj kérdések mertlhetnek fel, illetve elhagyhatunk kérdéseket. A mélyinterjus

beszélgetés hangulata nyitott és manipulaciotol mentes.” (Sztarayné, 2011)

A mélyinterjis megkérdezést akkor érdemes alkalmazni, ha ,részletekbe mend
informacidgylijtésre van sziikség, a kutatas témaja érzékeny, zavarba ejtd (pl. pénziigyi vagy
egészségiigyl kérdések, amelyrdl az egyén egyediil szeretne nyilatkozni, nem masok
tarsasagaban), olyan témak esetében, ahol a tarsadalmi nyomas, elvaras erés (pl. politikai
korrektség), bonyolult fogyasztdi magatartds megértése esetén, barmilyen esetben, amikor
az egyéni nézépont részletekbe mend megismerése a cél.” (Gyulavéri, Mitev, Neulinger,

Neumann-Badi, Simon, Szlics, A marketingkutatas alapjai, 2014)
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2.5 A vizsgalt minta bemutatasa

Az interjut kdzépkortu autosport rajongdkkal toltettem ki, dsszesen 6t fovel. Egy nap alatt
kérdeztem le az 6t embert 2023. aprilis 2-an. Az 6t megkérdezett kozott négy férfi és egy n6

volt.

2.6 A kutatas kortlményei

A félig strukturalt interjut telefonon keresztiil bonyolitottam le 6t olyan személlyel, akikr6l
tudom, hogy régéta nagy rajongo6i a Forma-1-nek, nagyon sok mindent tudnak a sportrol és
gyakran latogatnak ¢élében is versenyeket, ezért 0k mindenképp megbizhatd és hasznos

alanyai voltak az interjunak és sok hasznos esetlegesen 0j informacioval is tudtak szolgalni.

2.7 Interjuelemzés

Az interjut a Forma-1-es fogyasztoi szokasok feltérképezésérol készitettem. Az interjukat
egy internetes program a Zoom segitségével bonyolitottam le. Ez egy Skype-hoz hasonld
program, ahol valds idoben tudunk videon keresztiil vagy akar anélkiil beszélgetni. Az
interjut ot fovel készitettem. Az interjum tipusa félig strukttralt interji mivel elére tervezett
kérdések vannak, de esetektdl fiiggden ettdl akar el is térhetlink plusz kérdést rakhatunk be
vagy vehetiink ki bel6le. Az interjd, mint modszer elénye, hogy a kérdések nyitottak igy ha
jol valasztunk interjlialanyt egy kérdésre sokkal tobb informacioval rendelkezd valaszt
kapunk, esetleg olyan valaszt is kaphatunk, ami nem a mi kérdésuinkre valaszol kdzvetlendl,
de ett6l flggetlenil nagyon hasznos lehet a korabbiakban. Illetve, mivel nem olyan szigord
keretek kozott zajlik, mint a kérd6iv ezért a legkor is sokkal lazabb és kozvetlenebb, ami

nagyobb bizalmat kelthet a megkérdezettben.

A hatranya, hogy sokkal nehezebb leszervezni, és tobb id6t vesz igénybe, mint egy kérddives
megkérdezés, illetve kdzel sem tudunk akkora mintaval dolgozni, mint egy kérdéiv esetén.
Emellett még probléma lehet, hogyha a megkérdezett nem érti a kérdést elsére, akkor a
magyarazatunkkal mar befolyasolhatjuk 6t a valaszadasban, ez egy érzékeny pontja az
interjunak, hogy probaljuk meg minél kevésbé (lehetdleg semennyire) befolydsolni az
interjualanyt. Mint korabban emlitettem, az interjit 6t fovel készitettem, akik mind nagyon

régbta Forma-1 rajongok és rendszeresen figyelemmel kévetnek minden Forma-1-gyel vagy
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mas szakaggal vald torténést, ezért 0k mindenképp relevans és hasznos informacioval tudtak

szolgalni. Az interju kérdéssora teljesen sajat készitési volt.

Az els6 interjualany 34 éves volt, férfi, godolléi lakos, egyediilalld és logisztikai
szakemberként dolgozik. O azok koze tartozik, akik mar nagyon hamar elkezdték kovetni a
sportot. Kideriil az interjubdl, hogy ami a legnagyobb hatast gyakorolta ra, az talan a
hanghatasok voltak. Az is kiderilt, hogy rendszeresen jar Forma-1-es versenyekre és mindig
baratokkal megy és ¢ abba a kis csoportba tartozik, akik voltak mar kilfoldon Forma-1-es
versenyen, nem is akarhol, hanem Monacoban. Rendszeresen nézi a versenyeket a TV-ben,
ha van ra lehetdség akkor barataival vagy édesapjaval, de van, hogy egyedul is. Tetszik neki
Fan Zone azon belll is a régi F1l-es autdk kiallitasa, ez alatdmasztja az erre vonatkozo
hipotézisem. A javaslata a Forma-1-es szurkoloi élmény javitasara a tobb lelato lenne
elsésorban ¢és a régi hangos motoroknak a visszahozatala. TV szempontjabodl elégedett a
szolgaltatdsokkal. A sport szurkolokdzpontisagat illetden érdekes mivel egyszerre pozitiv
és negativ. Oriil annak, hogy nyitottabb lett a sport a nézék felé a régi idékhdz képest, viszont
agy érzi, hogy ezzel egyszerre el is veszett a titokzatossaga és exkluzivitasa a sportnak. A
jegyekre vonatkozo ar/érték arannyal kapcsolatban egyértelmiien a nyitott lelatokat jelolte
meg. Mindenképp a helyszini szurkolast részesiti elényben a TV nézéssel szemben ez
megcéafolja az erre a pontra vonatkozé hipotézisem. A Schumacher iranti rajongasa miatt a
legtdbb ajandéktargya, ami van, az hozza kothetd. Végiil pedig azt is megtudtuk, hogy nem
csak szurkoloként, hanem versenyzdoként is van kdze az autdsporthoz, ugyanis rendszeresen

gokartozik versenyszeriien, emellett sulyzds edzést vegez

A masodik interjialanyom 32 éves né Budapesten lakik, bolti eladdként dolgozik és
egyediilallo. O 8 évesen latott eldszor Forma-1-es versenyt a TV-ben. Az el6zé
interjlalanyhoz hasonldan 6t is a motorhangok fogtak meg leginkabb, illetve az autok extrém
kinézete és a gyorsasag. Leginkabb egyedill nézte a TV-ben a versenyeket mert sziileit nem
érdekelte az autosport, vagy a barataival. Szokott versenyekre is kijarni mindig a barataival.
18 évesen 2009-ben jutott ki elészor versenyre, a Hungaroringre. Ot egyaltalan nem érdeklik
a Fan Zone és ehhez hasonlé programok, azért hozzatette, hogy a régi versenyautdok kiallitasa
6t is érdekli, de Osszeségében véve nem mutat érdekldédést a programok irant. TV nézoi
szempontbdl az operatdri munka javitdsaval lehetne ndvelni szerinte az élményen, a
versenyeken viszont Ugy gondolja, hogy nem kell javitani semmit, csak a jegyarakat kéne
csokkenteni. Szerinte még nem eléggé szurkoldi kdzpontl a sport, bar kiemelte, hogy lat

javulast eziranyba. O is a fedetlen iiléhelyeket tartja a legjobb ar-érték aranyunak, bar
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kiemeli, hogy az allojegy sem rossz, ha jo az id6, egyéb mas esetben sajnos mar kiesik.
Mindenképp a helyszini szurkolast valasztand a TV helyett viszont kiemelte, hogy ettdl
fuggetlendl nagyon jok az F1 TV szolgéltatasai. Neki is van jopar ajandéktéargya, illetve az

is megtudtuk, hogy kiprobalta mar a gokartozast, de amugy versenyszeriien teremfocizik.

A harmadik interjualany 25 éves ferfi Budapesti lakos, egyedilallo, egyetemi hallgato.
Kifejti, hogy kisebb koraban par évesen mar nézett futamokat mert a szilei is nézték, de
Onszéantabdl csak 11-12 éves kora 6ta. Neki a versengés volt a legfontosabb, az fogta meg a
legjobban. O gyakorlatilag majdnem mindig egyediil néz versenyeket, néha sziilokkel.
Szokott eljarni versenyekre is, néha egyedil de legink&bb az interneten megismert szurkold
barataival. 2007-ben volt kint eldszor édesapjaval a Hungaroringen. A Fan Zone-nal
kapcsolatban kiemeli a régi F1-es autok kiallitasat, neki az tetszett onnan a legjobban, de a
kedvence a csiitortoki sajtonapon az autogramosztas. Az 6 felvetése az élmeny javitasara,
hogy kicsit kozelebb engedhetnék a nézdket a pilotakhoz és az autokhoz, de a kdvetkezd
kérdésnel kitér arra, hogy latja a javulé tendenciat, de meég hosszu az Gt ahhoz, hogy elérjink
egy jo szintet ebben a kérdés korben. O az allojegyet emelte ki a legjobb ar/érték aranyd
jegynek, viszont ¢ is hozzatette, hogy kell hozza megfeleld felszerelés, mivel fel kell
késziilni a rosszabb iddjarasra is. Mar nem tudott olyan egyszeriien donteni az el6zo
interjualanyokhoz képest a kovetkez6é kérdésben, hiszen igaz, hogy a helyszini szurkolas
mellett dontétt, de a futamok TV-ben nézése a kiegészitd applikaciorol is nagyon elismeréen
beszélt, ma mar ez is tud nagyon jo €lményt nytjtani. Neki nincs sok ajandéktargya és 6 is

Kiprobalta mar a gokartozast, de nem {izi folyamatosan és emellett nem sportol semmit.

A negyedik interjialany egy 37 éves szadai, hazas férfi aki programozoként dolgozik. O is
nagyon koran kezdett versenyeket nézni, 6 éves kora koriil. El@szor a motorhang és a
sebesség fogta meg a sportban. Altalaban vagy sziileivel vagy barataival néz TV-n verseny,
nagyon ritkan egyedil. Szokott jarni Forma-1-es versenyekre, altalaban csaldddal vagy
rokonokkal megy ki, néha baratokkal. Céljai k6zott szerepel, hogy tobb kilféldi versenyre
is kijusson nézéként. Eloszor 98-ban volt Kint versenyen és az6ta majdnem minden évben
kint van. Neki a Fan Zone-os programok kdziil messze a régi versenyautok kiallitasa nyajtja
a legnagyobb élményt. A TV-s élménnyel elégedett, a helyszini éimények javitasara pedig a
régi hangos motorok visszahozatalat javasolja, illetve, hogy a Fan Zone-ban lehessen
talalkozni és autogrammot kérni régi F1-es pilétakbol. Véleménye szerint egyre jobban
szurkoldi kozponti a sport, foleg korabbi idékkel osszehasonlitva. Ar/érték aranyban a

nyitott ilohelyek a legjobbak szerinte, de megjegyzi, hogy jo lehet az allohely is, csak rossz
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id0 esetén nem. Nem valasztana élményszinten a helyszini szurkoldi, illetve a TV nézés
kdzott mert mindegyik més miatt jo €élmény. De azért a végén megjegyzi, hogy a helyszini
szurkolast nehezen potolja barmi is. Nagyon sok ajandéktargya, rengeteg autogram, ruhazat,
modellek. Kiprobalta mar a gokartozast és volt mar élményvezetésen is, emellett sulyzos

edzést végez.

Az 6todik interjialanyom 35 éves férfi, gyori egyediilallé és mérnokként dolgozik. 12 éves
koraban kezdett el versenyeket nézni. Ot a csapatmunka és a professzionalizmus fogta meg
elészor. Egyediil szereti nézni a TV-ben a versenyeket, mert gy jobban bele tudja élni
magat. Szokott versenyekre is jarni a Hungaroringre, ide mar jobban szeret tarsasaggal
menni, de az se baj ha egyediil megy. 2003-ban volt kint elészor versenyen a Hungaroringen.
Neki a Fan Zone-ban elsésorban a szimultor és a versenyautd kiallitas a favorit. Elmény
szempontjabdl tobb kivetitd elhelyezését javasolja, amugy rendben van a helyszini és TV-s
élmény is. Véleménye szerint sokkal szurkold kdzpontubb lett a sport, mint régebben. Neki
1s a nyitott lelatok ar/érték aranyban a legjobb valasztas. Egyértelmiien a helyszini szurkolast
valasztotta nagyobb élménynek a TV nézéssel szemben, bar elismeri, hogy az F1 TV egy jo
applikaci6. Hobbi szinten autogramgyijto és rengeteg ajandéktargya van. Még nem probalta

ki a gokartozast, régen focizott, de mar nem.

Osszegezve az elmondottakat levonhatunk kovetkeztetéseket. Példaul, hogy a megkérdezett
korosztaly 26-35 évig mindegyike hianyol valamit a mostani évek Forma-1-es hétvégéibdl,
mindenki tudott mondani par dolgot, ami régen jobb volt. A legkiemelkedObb ezek koziil az
erdteljes motorhang hianya a mai futamokon, ezt hianyoltdk a legjobban. A Fan Zone-nal
kapcsolatban mindenkinek nagyon pozitiv volt a véleménye, ami ugye régen nem volt,
szoval mégis vannak azért olyan események, amik pozitiv irdnyba valtoztak az idd
elérehaladtaval. Erdemes megfigyelni, hogy mindannyian rendkiviil fiatalok voltak, amikor
elkezdtek érdeklddni a sport irant. A megkérdezettek koziil a legtobben kiprobaltdk mar a

gokartozast, s6t az egyik alanyom versenyszeriien (izi is a sportot.

2.8 Kérddiv
A kérddives kutatas adatgytijtésre szolgal. A mélyinterjutdl tobbek kdzott abban kulonbozik,

hogy elére meghatarozott kérdések vannak feltéve egy szigortian megszabott egységes
keretes rendszerbe. A kérddives kutatds legfontosabb eleme a kérddiv. A kérddives
megkérdezésbdl kapott adatokat nagyon jol lehet Osszegezni és szdmszerlsiteni, hasznos
kimutatadsokat lehet beldle késziteni, ez az eldnye. A hatranya viszont mondjuk egy

mélyinterjihoz képest, hogy nem tudunk kérdezés kdzben plusz kérdéseket beiktatni a

28



vélaszok alapjan, mivel nem nyilt a szerkezete mint egy interjunak, hanem zart és egységes,
elére meghatarozott kérdésekkel és gyakran nem is személyesen hanem az interneten keriil
szétkiildésre, ezért a kérddiv készitdjének oda kell figyelni, hogy minden olyan kérdést
feltegyen, ami relevans lehet az adott témaban, ne hagyjon lefedetlen részeket és a kérdések
is logikusan legyenek felépitve. Emellett nagyon fontos, hogy a kérd6iv csak olyan

kérdéseket tartalmazzon, amire a valaszadd hajlandé és tud valaszolni.

Természetesen a kérdezdbiztosnak gyakran hozza kell igazitani a kérdeést a valaszadd
tudasszintjéhez kiilonbozd plusz magyardzatokkal, amivel mar befolyasolja a valaszadast,
de sajnos ez néha elkeriilhetetlen a valaszadok esetleges kiillonbozé tudasszintje miatt. A
kérddives megkérdezéseknek tobb fajtaja is lehetséges, az egyik az onkitoltds kérddiv, ami
lehet papir alapon vagy akar az interneten, ahogy azt mar az elébb emlitettem, ma mar
szerintem nagyrészt inkabb az interneten talalhatoak meg ezek a fajta kérddivek. Ezen kiviil
van meg a telefonos és személyes megkérdezes is. Termeészetesen mindegyik tipusnal mas
eszkozokkel kell dolgozni, hogy a lehet legjobb és legmindségibb valaszokat adhassak a
megkérdezettek. (Gyulavari, Mitev, Neulinger, Neumann-Boédi, Simon, Sziics, A

marketingkutatéas alapjai, 2014)

2.9 A vizsgalt minta bemutatasa

A kérd6ivet 230-an toltotték ki. Koziilik csak heten nem érdeklddtek a Forma-1 irant. Ez
annak koOszOonhetd, hogy olyan Facebook csoportokban osztottam meg a kérddivet
elsésorban amiknek autdsport rajongok a tagjai, akar tobb ezren csoportonként. Ezeknek a
legtdbbje Forma-1-es rajongoi csoport volt 15-20 ezer korili csoportszammal, illetve egy

Ferraris rajongdi csoport 10 ezres csoportszammal.

2.10 A kutatas korulményei

A kérdbivet az internet segitségével kérdeztem le, egy kzosségi média platform a Facebook
segitségével, megosztottam kiilonbdzd autdsport rajongdi csoportokban és ezek alapjan
kaptam a valaszokat. A kérdéivet a Google Urlap internetes program segitségével

készitettem el. A kérddiv 23 kérdést tartalmaz.
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2.11 Kerdgiv elemzése
Elészor a demografiai megoszlasra térnék ki. Ahogyan a 8. abran is jol lathato, a 13 és 25
év kozottiek toltotték ki a legtobben a kérddivet, ami a megkérdezett 270 f6bol 80 kitoltést

jelent, az 55 év felettiek voltak a legkevesebben 16 kitoltéssel. (lasd 8. abra)

Kor megoszlasa

= 13-25 év
m 26-35 év
m 36-45 év

46-55 év

m 55 év felett

8. dbra (forrds: sajdt szerkesztés)

A nemek megoszlasa a kovetkezOképp alakult. A férfiak 127-en toltotték ki, a ndk pedig
103-an. Szamomra meglepd volt latni, hogy egy ilyen férfiasnak titulalt sportban majdnem

fele-fele aranyban vannak a ndk és a férfiak, ez szamomra mindenképp pozitiv.

A kitoltéknek majdnem a fele varosban €1, ami 114 {6, ennél kisebb a masik két opcio a falu
69, és a fovaros 47 fovel. 143-an kdzépfoku iskolai végzettségiiek, 6k vannak a legtébben.
Oket kovetik a felséfoku végzettségiiek, majdnem feleannyian 73-an és végiil az alapfoku
mindosszesen 14 fovel. A kitoltdk koziil 142-en kapcsolatban vannak, mig a maradék

egyedulallé csaladi allapotu.

A kovetkezékben a kérdéivben feltett kérdésekre adott valaszok eredményeit fogom

bemutatni kérdésenként.

Az elsé kérdés egy sziirdkérdés volt (,On kdveti a Forma-1-et?”), hogy csak a
célcsoportomnak megfeleld megkérdezettek valaszait vehessem figyelembe. Csak 7-en nem
kovettek a 230-bol a sportot, szoval nagyrészt a célcsoportomnak megfelelé emberek
toltotték ki. Ez azért is volt, mert nagyrészt autdsporttal foglalkozo6 facebook csoportokban

osztottam meg a kérddivem.
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Kérdeés: ,,Ha nem koveti a Forma-1-et akkor milyen sportokat kedvel?”

Ezt a kérdést egy kiegészit6 érdekességnek szantam a kérddivbol kiléptetés elott. 3-3 valasz
jott a kerékparra és a vizilabdara, ez azért érdekes, mert én arra tippeltem volna, hogy a
labdartgasra jon a legtobb szavazat, de ez megcafolt. Ezen kivil jott még 2-2 szavazat az
uszasra és az erOsportokra, illetve 1-1 szavazat a labdar(gésra, kosérlabdéara, roplabdara,
teniszre, futasra, atlétikara, miikorcsolyara és vivasra. Itt egy valaszado tobb valaszt is

megjeldlhetett egyszerre. (lasd 9.4bra)

Ha nem koveti a Forma-1-et, akkor milyen sportokat kedvel?

Vizil @l cl |
Vivas I
Uszas I
Tenisz I
Roplabda I
Mdkorcsolya
Labdarigas I
Kosarlabda
Kerékpdr
Futds I
Er6sporrt o |
Atlétika I
0 0.5 1 15 2 2.5 3 3.5

9. Gbra (forrds: sajat szerkesztés)

Arra a kérdésre, hogy ,,Hol koveti a Forma-1-gyel kapcsolatos hireket?” az internet nyert
magasan 159 szavazattal, ami annak is betudhatd, én legalabbis azt a kdvetkeztetést vontam
le, hogy a legtobb kitolté a fiatalabb korosztalyhoz tartozik, ugye a legtobb kitolto 13-25 év
kozotti volt és a legtobben varosiak toltotték ki, ahol sokkal egyszerlibb az internetelérés,
mint egy faluban, vagy kisebb helyen. A TV volt a masodik 63 szavazattal, mig az Gjsagra

csak egy megkeérdezett szavazott.

Arra a kérdésre, hogy ,,Milyen gyakorisaggal néz Forma-1-es versenyeket?” a 223 Formal-
et kedveld kitoltd koziil 209 kitolté minden versenyt megnéz egy szezonban, ami annak is
betudhatd, hogy Forma-1-es rajongoi csoportokban téltettem ki nagyrészt a kérdéivet, de ez
azt jelenti, hogy ebben nagyon sok né is benne van, hiszen az elején emlitettem, hogy a
kit6ltok majdnem fele n6 volt, ami szdmomra mindenképp meglepd volt, hogy 6k is ennyire

aktivan kovetik figyelemmel a szezont. 12-en valasztottak a ,,Csak parat, ha épp

31



odakapcsolok™ valaszt és csak 2 megkérdezett van aki 1-2 futamot néz csak meg egy évben.

(lasd. 10. Szamu ébra)

Milyen gyakorisaggal néz Forma-1-es versenyeket

a TV-ben?
250
200
150
100
50
0 |
1-2-6t évente Csak parat, ha épp Minden futamot megnézek a
odakapcsolok szezonban

10. dbra (forrds: sajat szerkesztés)
Kérdés: ,,Volt-e mar kint Forma-1-es versenyen?”

109-en voltak mar kint versenyen a kit6lték majdnem fele. 76-an nem voltak, viszont majd

szeretnének és 38-an voltak, akik nem voltak.

Kérdés: ,,Ha igen milyen gyakran jar ki?”

A Kkitolték kozott vannak harman, akik egy évben tobb F1-es futamra is kilatogatnak, ami
érdekes, mert ez a magyar szurkolokra egyaltalan nem jellemzd, de mindenképp pozitiv. A
legtdbben 48-an azok voltak, akik csak egyszer voltak versenyen, 31-en néha mennek csak
Ki, 26-an pedig évi egyszer kijarnak rendszeresen, 115-en pedig nem voltak még Forma-1-

€S versenyen.

Kérdés: ,,On mennyire elégedett a Forma-1-es futamok jegyaraival?”

145-en nem elégedettek, amivel talan parhuzamot lehet huzni, hogy a kitdlték jelentds
szazaléka kozépfokl végzettségii és valoszinii, hogy nincs olyan anyagi helyzetben, hogy ne
okozzanak neki problémat a magas jegyarak, illetve a kitoltok nagy része fiatal, ami vagy

azt jelenti, hogy még nincs allandé munkahelye ezért nem olyan az anyagi helyzete, vagy
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meég nincs olyan pozicidban, vagy meg a szulei fizetik neki. 78-an pedig elégedettek a

jegyarakkal.

Kérdés: ,,On mennyire elégedett a versenyhétvégék ideje alatt kiszolgald palyan beliil
talalhat6 vendéglatosok araival?” (1=Egyaltalan nem vagyok elégedett, 6= Teljes mértékben

elégedett vagyok)

Itt a kitoltok jelentds tobbsége egyaltalan nem elégedett az arakkal, ami annak is koszonheto,
hogy a legtdbb vendéglatds a kulfoldiekhez igazitja az arakat, rdadasul altalaban eurdban,
ezért tudnak nagyon elrugaszkodott arak lenni. Itt is visszavezethetjik a kozépfoku

végzettségre az okokat. (lasd 11. abra)

On mennyire elégedett a versenyhétvégék ideje
alatt kiszolgdld palyan belul talalhato
vendéglatésok araival?
200
180
160
140

120
100

80

60

4

2 |

0

1 2 3 4 5 6

11. ébra (forrds: sajét szerkesztés)

o O

Kérdés: ,On mennyire elégedett a Forma-1 kinalta kiegészitd szorakoztatd
eseménymarketing programokkal, amiket a helyszini szurkoloknak Kkinalnak a

versenyhétvégéken? (Pl: Fan Zone, szimulatorok, régi versenyautok kiallitasa)”

140-en érdekesnek talaljak mindenképp kimennének miatta, ez azt mutatja, hogy jé iranyba

halad a sport az eseménymarketingtevékenységgel mivel felkelti az emberek figyelmét és
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szorakoztatja 6ket. Mindenképp hozzaad plusz élményt az eseményhez. 78-an semlegesek
voltak iranta, 0k valosziniileg csak a verseny miatt mennek ki, illetve 5 ember volt, akinek

egyaltalan nem tetszik. (lasd 12. abra)

On mennyire elégedett a Forma-1 kinalta
kiegészit6 szorakoztatd eseménymarketing
programokkal, amiket a helyszini szurkoldknak
kinalnak a versenyhétvégéken? (PIl: Fan Zone,
szimuldtorok, régi versenyautok kiallitasa)

160
140
120
100
80
60
40

20

0 ]
Egyaltalan nem tetszik Erdekesnek taldlom, Semleges vagyok iranta

mindenképp megéri emiatt
is kilatogatni

12. ébra (forrds: sajét szerkesztés)

Kérdés: ,,Kérem jelolje az alabbi skalan, hogy mennyire ért egyet az alabbi allitassal: Egy
mai Forma-1-es versenyhétvége nagyobb élményt nydjt, mint egy 10 évvel ezel6tti.” (1=

Egyaltalan nem értek egyet, 6= Teljes mértékben egyetértek)

Itt a legtobb szavazat pozitiv volt, inkabb egyetértettek az allitassal, ami annak is betudhato,
hogy nagyrészt fiatalabbak toltotték ki, mivel nekik mar teljesen masok a prioritasok, mint
az id6sebbeknél. Az interjukat probaltam id6sebb korosztallyal Kitdltetni, ott latszik, hogy
mindenki hianyolt valamit a mai id6k Forma-1-éb6l a régi Forma-1-el dsszevetve, akar az

egészet. (lasd 13. abra)
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Kérem jeldlje az alabbi skalan, hogy
mennyire ért egyet az alabbi allitassal: Egy
mai Forma-1-es versenyhétvége nagyobb
élményt nyujt mint egy 10 évvel ezelbtti.
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13. ébra (forrds: sajét szerkesztés)

Kérdés: ,,Onnek van eldfizetése F1 TV applikaciora?”

A kitoltok koziil csak 18 embernek van eléfizetése F1 TV-re, 6ket kérdeztem a kdvetkezd

kérdésben. 205 kitdltonek nincs eldfizetése F1 TV-re.

Keérdés: ,,Elégedett az F1 TV szolgaltatasaival?”

Latszik, hogy a 18 kit6ltd jelentds része nagyon elégedett az applikacioval, ez is mutatja,

hogy annak, aki szereti a Forma-1-et, lehet megéri el6fizetni ra.

Kérdeés: ,,Mi a véleménye a Forma-1 hivatalos videdjatékarol?

Erre a kérdésre is pozitiv valaszok érkeztek, ami ismét betudhato a kit61tok atlagéletkoranak
¢és fiatalsaganak, hiszen a leginkabb Ok jatszanak videdjatékokkal és 6k a jaték legnagyobb

celcsoportja.
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Kérdés: ,Milyen gyakran vasarol Forma-1-es ajandéktargyakat? (pl: ruhdzat, modellek
stb.)”

Itt elég nagy tObbségben vannak azok akik csak ritkdn vagy soha nem vasarolnak
ajandéktargyakat, ami nekem érdekes volt, hiszen azt hittem, hogy egy rajongé minél t6bb
ajandéktargyat akar vasarolni es az interju alapjan is az dertl ki, hogy egy rajong6 gyakran
vésérol ajandéktargyakat. Ok 179-en vannak (nem vasarol, vagy csak egyszer vasarolt eddig

vagy par évente egyszer). 25 ember évente egyszer vasarol és 19 kitoltd évente tobbszor is.

Kérdés: ,,Volt mar sportautds élményvezetésen?

Csak 33-an voltak azok, akik mar voltak viszont a megkérdezettek fele nem volt, de ennek
ellenére érdekli és szivesen menne. 110-en voltak, akik nem voltak még, de szivesen

mennének és 80-an pedig nem voltak.

Kérdés: ,,Milyen gyakran jar élményvezetésre?”

24-en csak egyszer voltak, 13-an tobbszor is, de nagyrészt (186-an) nem voltak még a
megkérdezettek, de ez nem meglepd, hiszen ilyen alkalmak nincsenek gyakran, gokartozni

gyakrabban tud az ember és az ¢lményvezetés jelentdsen koltségesebb is.
Kérdés: , Kiprobalta-e mar a gokartozast?”

Nagy az érdekl6dés a sport irant, hiszen 137-en mér Kiprobaltadk. 52-en nem, de a jovében

szeretnék mindenképp, 34-en pedig nem probaltak.

Keérdés: ,,Milyen gyakran szokott eljarni gokartozni?”

A legkevesebben azok vannak, akik évente egyszer szoktak gokartozni ennél csak tdbben
vannak azok, akik csak egyszer voltak vagy akik egy évben egyszer, illetve egynél tébb

alkalommal. (lasd 14. &bra)
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Milyen gyakran szokott eljarni gokartozni?

m Csak egyszer voltam

= Evente egyszer

= Evente tobbszor
Nem szoktam

= Pdrszor

14. ébra (forrds: sajét szerkesztés)

A kovetkez6kben az iskolai végzettség és a jegyarakkal valo elégedettség kdzott vizsgalatot
végeztem. A Pearson-féle korrelaciovizsgalat soran az egyik kérdés az iskolai végzettségre
vonatkozott (,,Kérem adja meg iskolai végzettségét), a masik pedig a jegyarakkal
kapcsolatos elégedettségre (,,On mennyire elégedett a Forma-1-es versenyek jegyaraival?”).
A megkérdezettek koziil a sziir6kérdésre igennel, azaz a Formal-et kedvel6 valaszadokat
valaszait néztem. A korrelaciészamitas végeredménye — 0,04051 lett, ami azt jelenti, hogy
az clbzetes varakozasaimmal szemben, nincs kapcsolat a végzettség és a jegyarakra
vonatkozo elégedettseg kozott., pedig azt feltételeztem, hogy fogok dsszefiiggést talalni.
(lasd 15. abra)

F2 N fe =PEARSON(A2:A224,B2:B224) -

On mennyire

elégedett a

Forma-1-es Kérem adja
versenyek meg az iskolai
jegyaraival?  végzettségét:

Pearson korrelacio -0,04051)

o
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15. ¢bra Pearson-féle korreldciészamitds (forrds: sajdt szerkesztés)
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2.12 Hipotézisek megvalaszolasa

H1: A mai fiatalabb korosztaly (13-25 éves korig) mutatja a legnagyobb érdeklédést az

autosport irant

Az elsé hipotézisem igazolta a kérdéives megkérdezés, miszerint tényleg a 13-25 éves
korosztalyig mutatja a legnagyobb érdeklddést a Forma-1 irdnt. Ezt azzal tudom
alatdmasztani, hogy az erre vonatkoz6 demogréfiai kérdésben a 230 f&bdl 34,8 szazalék
vallotta magat 13 és 25 év kozottinek, illetve a tovabbi példaul videdjatékokra vonatkozd

kérdésbol is lesziirheto hasonlo kovetkeztetés.

H2: A megkérdezett Forma-l-et néz6k nagyobb része minden futamot megnéz egy

szezonban.

A maésodik hipotézisem is igazolasra kerilt miszerint a szurkolok tobbsége minden futamot
megnéz egy szezonban. Ezt tdmasztja ald a ,Milyen gyakorisaggal néz Forma-1-es
versenyeket a szezonban?” kérdésem, amire a 223 Forma-1 irant érdekl6dd 93,7 szazaléka

azt a valaszt jelolte meg, hogy minden futamot megnéz egy szezonban.

H3: A megkérdezett szurkolok tobbsége elégedett a jegyarakkal

A harmadik hipotézisem megcéafoltdk hiszen a szurkolok jelentds tobbsége dragalta a
jegyeket a futamra. Ezt tdmaszta ala az ,,On mennyire elégedett a Forma-1-es futamok
jegyaraival?” kérdésem, amire 65 sz4dzalékban az volt a valasz, hogy nem voltak elégedettek.
Ez talan betudhaté annak is, hogy a kitoltdk nagy része kozépfoku végzettségli és
feltételezhetd, hogy a mai koltségek mellett nem biztos, hogy meg tudnak engedni maguknak

egy Forma-1-es jegyet.

H4: Tobb szurkold elégedett a helyszini kiegészitd szolgaltatasokkal, mint aki nem. (Fan

Zone, szimulator, vendéglatas
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Negyedik hipotézisem igazolast nyert miszerint a legtobb szurkol6 elégedett a Forma-1
Kinalta eseménymarketing programokkal. Ezt a megallapitast az ,,On mennyire elégedett a
Forma-1 kinalta kiegészitd szorakoztatd eseménymarketing programokkal, amiket a
helyszini szurkoloknak kindlnak a versenyhétvégéken? (Pl: Fan Zone, szimulatorok, régi
versenyautok kiallitasa)” kérdésre adott valaszokra alapozom, ugyanis a Kitolték tobb mint
fele, 62,8 szazaléka ugy itélte meg, hogy mindenképp érdekesnek talalja és megéri emiatt is
kilatogatni. Az interjukbol is azt sziirtem le, hogy minden mindenkinél nagyon pozitiv

élményként hatottak ezek az 0j eseménymarketing programok.

H5: A megkérdezett szurkolok koziil tobb embernek van F1 TV eléfizetése, mint akinek

nincs.

Az 6todik hipotézisem cafoltak hiszen elenyészd szazalékban van F1 TV applikacio
eléfizetése a megkérdezetteknek. Ez egyértelmiien latszik az ,,Onnek van eléfizetése F1 TV

applikaciora?” adott nemleges valaszokbdl amik 91,9 szazalékot tettek ki.

H6: A Forma-1 irant érdekl6dok koziil legalabb a fele kiprobalta mar a gokartozast.

Az hatodik hipotézisem megerdsitésre keriilt, hiszen tobb mint a fele a megkérdezetteknek
kiprobalta mar a gokartozast. Ezt ala tudom tamasztani a ,,Kiprébalta-e mar a gokartozast?”
kérdéssel amre egészen pontosan a megkérdezettek 61,4 szazaléka felelt igennel. Ez varhato
volt hiszen, az autdsport rajongok kozott jellemzd, hogy legalabb egyszer 6k is kiprobaljak

kicsiben, hogy milyen lehet Forma-1-es versenyzének lenni.
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3. Osszegzés, javaslatok

Szakdolgozatomban az autdsport gazdasagi oldalaval és piaci helyzetével foglalkoztam. A
szakdolgozat szakirodalmi részében a fejezeteket a sportmarketinggel kezdtem és igy
haladtam egyre mélyebben a témaban. A kutatasi eredmények nagyrészt alatamasztottak a
hipotéziseim, de emellett még mas érdekes informacidkat is megtudtam mind a kérd6ivbol,
mind az interjub6l. Példaul az interjuban megkérdezett alanyok kozil mindenki
gyakorlatilag par éves kora 6ta néz F1-es futamokat, tehat a rajongasuk nagyon régre nyulik
vissza. Vagy példaul a videdjatékokkal kapcsolatban nagyon pozitiv visszajelzések voltak,
de hogy korabban emlitettem a kitoltok nagy része a fiatalabb korosztalyhoz tartozik. De
ilyen plusz informacio lehet még, hogy a kérddiv alapjan tobben mondtak azt, hogy jobb a
mai Forma-1 mint a 10 évvel ezel6tti, viszont az interjuban megkérdezett 6t szemeély pont
ennek az ellenkezdjét allitotta, illetve mindegyikdjiiknek hianyzott mindig valami (példaul

motorhang) ami a mai Forma-1-ben kevésbé hangsulyos.

Plusz informéacié volt még, hogy a megkérdezettek nagy szazaléka az interneten koveti
figyelemmel a Forma-1-el kapcsolatos hireket, ez is visszavezethetd arra a tényre, hogy a
kérddivet nagyrészt a fiatalabb korosztaly toltotte ki. Javaslatokra ratérve, az én javaslatom,
hogy a szurkolokat mindenképp minél kézelebb kell engedni a sporthoz, hiszen ebben a
megkérdezettek legtobben egyetértettek, ez Amerikdban méar nagyon magas szinten
miikodik. Emellett még fontos lenne a még aktivabb kozosségi médias részvétel, illetve,
hogy olyan orszagokban is rendezzenek versenyt, ahol nincs akkor hagyoméanya az
autosportnak, mint mondjuk Eurdpaban vagy Amerikaban. Ezen kivul fontos lenne a
jegyarakat kissé csokkenteni, hiszen sokan panaszkodtak ra. llletve fejleszthetnék az

infrastruktarat is, tobb lelatot épithetnének.
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Kerddiv

Forma-1 fogyasztoi szokasok feltérképezése

Kedves Kitoltok!

Domotor Patrik vagyok, a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem végzds kereskedelem
és marketing szakos hallgatéja. Szakdolgozatomat az autdsport gazdasagi oldala, piaci
helyzetérél irom, kutatisomban a Forma-1-gyel kapcsolatos fogyasztoi szokasokrol
szeretnék tobbet megtudni. A kérddiv teljesen anonim, nem lesz beazonosithato a valaszado.
A kérdbivben Osszegytijtot adatokat kizarolag a szakdolgozatom elkészitéséhez szikséges

kutatashoz hasznalom fel. A kérddiv kitdltése koriilbeliil 15 percet vesz igénybe.

Segitségét és kozremitkodését elore is nagyon kdszonom!
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1. On koveti a Forma-1-et? - sziir6kérdés

o lgen

o Nem

2. Hanem kdveti a Forma-1-.et akkor milyen sportokat kedvel? (T6bb valasz is adhat0)

o Motorverseny
o Labdarugés

o Vizilabda

o Kosérlabda

o Roplabda

o Harcmiivészetek
o Boksz

o Tenisz

o Uszas

o Futés

o Kerékpar

o Atlétika

o Erdsportok

Egyéb:

2. Hol koveti a Forma-1-el kapcsolatos hireket?

o Interneten
o Ujsagokban

o Nem kdvetem

3. Milyen gyakorisaggal néz F1-es versenyeket?

o Minden futamot megnézek a szezonban

o Csak parat, ha épp odakapcsolok
o 1-2-6t évente

o Nem nézek
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4. Volt-e méar kint Forma-1-es versenyen?

o lgen voltam
o Nem voltam

o Nem voltam, de szeretnék

6. Ha igen milyen gyakran jar ki?

o Egyszer voltam

o Néha kimegyek

o Evente kimegyek

o Evente tobb futamra is kilatogatok

o Nem voltam

7. On mennyire elégedett a Forma-1-es versenyek jegyaraival?

o Elégedett vagyok

o Nem elegedett

8. On mennyire elégedett a versenyhétvégék ideje alatt kiszolgald palyan beliil talalhatd

vendéglatdsok araival? (Hot-dog, gyros, hamburger, egyéb étel, idit6)

1-6.ig skalan egyaltalan nem-nagyon elégedett

9. On mennyire elégedett a Forma-1 kinalta kiegészité szorakoztatd eseménymarketing
programokkal, amiket a helyszini szurkoloknak kindlnak a versenyhétvégéken? (pl: Fan

Zone, szimulatorok, régi versenyautdk kiallitasa)

o Erdekesnek talalom, mindenképp megéri emiatt is kilatogatni
o Semleges vagyok iranta

o Egyaltalan nem tetszik

10. Kérem jeldlje az alabbi skalan, hogy mennyire ért egyet az alabbi allitassal:
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Egy mai Forma-1-es versenyhétvége nagyobb élményt nytjt mint egy 10 évvel ezelbtti

Egyaltalan nem értek egyet 1-2-3-4-5 Teljes mértékben egyetértek

11. Onnek van eléfizetése F1 TV-re? -

o Van

o Nincs

12. Elégedett az f1 Tv szolgaltatasaival?
1-6-ig skalan teljesen-egyaltalan nem
13. Mi a véleményeé a forma-1 hivatalos videdjatékarol?

1-6-ig Nagyon tetszik-egyéaltalan nem tetszik

14. Milyen gyakran vasarol Forma-1-es ajandéktargyakat (ruhazat, modellek stb.)?

o Csak egyszer vasaroltam eddig
o Par évente egyszer

o Evente egyszer

o Evente tobbszor is

o Nem vasarolok

15. Volt mar sportautos elményvezetésen?

o Igen
o Nem

o Nem, de szeretnék

16. Milyen gyakran jar élményvezetésre?

o Egyszer voltam

o TOoObbszor is voltam
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o Egyszer sem

17. Kiprdbélta-e mar a gokartozast?

o lgen
o Nem

o Nem, de Kiprébalnam

18. Ha igen milyen gyakran szokott eljarni?

o Csak egyszer voltam
o Parszor
o Evente egyszer

o Evente tobbszor is

19. Keérem jel6lje meg a korat:

o 13-25¢év
o 26-35év
o 36-45 ...
o 46-55...
o 55-

20. Kérem jeldlje meg a nemét:

o Feérfi
o NO

21. Kérem adja meg lakohelyének tipusat:

o Fovaros
o Varos

o Falu vagy kisebb
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22. Kérem adja meg iskolai végzettségét:

o alapfoku
o kdzépfoku

o fels6foku

23. Kérem adja meg csaladi allapotat

o Egyedilallé

o Kapcsolatban
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Interju vazlat

1. Kérlek mesélj arrol, hogy mi volt az elsé kapcsolatod az autosporttal?

2. Tudnal arr6l tobbet mondani, hogy mi fogott meg eldszor ebben a sportban?

3. Egyedl szoktal versenyeket nézni TV-n vagy masokkal?

4. Szoktal jarni versenyre? Ha igen, egyediil szoktal kijarni vagy masokkal?

5. Mikor voltal kint el6szor versenyen?

6. A helyszini szurkoloknak szl szorakoztatd programok kozil (Fan Zone, régi Fl-es
autok kiallitasa, szimulator stb.) szdmodra melyik a legélménydudsabb, legkedveltebb része

a programnak és miért?

7. Mit tanacsolnal, miben lehetne javitani a forma-1-es versenyhétveégéken helyszini
szurkoloi vagy akar TV nézdéi szempontbol, hogy még szdrakoztatobb €s élvezhetdbb

legyen?

8. Szerinted mennyire szurkoloi kozpontu jelenleg a sport? Gondolok itt arra, hogy egy

szurkol6 a helyszinen mennyire keriilhet kdzel a pilétakhoz, autdhoz stb.
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9. Szerinted ar/érték aranyban melyik éri meg a legjobban az 1il6 vagy az allojegy? Kérlek

indokold is meg.

10. Ha semmi nem szémitana, csak az, hogy neked melyik nyujt nagyobb élményt, te
melyiket valasztandd, hogy a helyszinen nézz meg egy versenyt, vagy otthon TV-n

kiegészitve mondjuk az F1 TV el6fizetéses szolgaltatasaival?

11. Van-e valamilyen autésporthoz, forma-1-hez kothet6 ajandéktargyad(pold, modellauto

autogram stb.)?

12. Sportolsz-¢ valamit? Esetleg tizod-e valamilyen szinten az autésportot?

Rendben, koszonom szépen a lehetéséget, nagy segitség volt a kutatas tovabbi részeire

vonatkozdan.
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Szent Istvan Campus, Godollé
M/A\m Cim: 2100 Godol16, Pater Karoly utca 1.
MAGYAR AGRAR- £S Tel.: +36-28/522-000
ELETTUDOMANT EGYIEM Honlap: https/godollo.uni-mate.hu

4. sz. fiiggelék — Hallgatdi és konzulensi nyilatkozat minta

NYILATKOZAT
Alulirott Domoétor Patrik , a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetem, Szent
[stvan Campus,

Kereskedelem és marketing

szak nappali tagozat végzos hallgatoja nyilatkozom, hogy a dolgozat sajat munkam,
melynek elkészitése soran a felhasznalt irodalmat korrekt modon, a jogi és etikai
szabalyok betartaséval kezeltem. Hozzajarulok ahhoz, hogy Szakdolgozatom egyoldalas
osszefoglaldja felkeriiljon az Egyetem honlapjara és hogy a digitalis verzioban (pdf
formatumban) leadott dolgozatom elérhetd legyen a témat vezetd Tanszéken/Intézetben,
illetve az Egyetem kozponti nyilvantartasaban, a jogi és etikai szabalyok teljes korti
betartasa mellett.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem*

Kelt: 2023 év 05 hé 08  nap

D, batia

Hallgat6




KONZULTACIOS
NYILATKOZAT

A DOmotor Patrik ( Neptun azonositdja: K2BCQ2) konzulenseként nyilatkozom arrol,
hogy a szakdolgozatot attekintettem, a hallgatot az irodalmi forrasok korrekt kezelésének
kovetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A szakdolgozatot a zardvizsgan torténd védésre javaslom / nem javaslom?.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen  nem*?

Kelt: 2023 év majus h6 09 nap

Dlcvicttipo, 1)

Bels6 konzulens

1 A megfeleld alahtizando.

2 Amegfeleld aladhtzando.
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A SZAKDOLGOZAT
TARTALMI KIVONATA

Az autdsport gazdasagi oldala, piaci helyzete

DOmotor Patrik

Kereskedelem és marketing BA nappali
Agrar- és Elelmiszergazdasagi Intézet

Belsd téemavezetd: (Bilinovics-Sipos Judit, egyetemi tanarsegéd, MATE)

Szakdolgozatomban az autOsport gazdasagi oldala, piaci helyzete volt a témam. A
szakirodalmi részben a sportmarketingbdl indultam ki, aztan fokozatosan tértem ki a Forma-
1-re és az azzal kapcsolatos témakorokre és egy piaci részesedés szamitassal fejeztem be ,,A
Forma-1-es futamok jegyeladdsai ¢s ebbdl szarmazd bevételek piaci részesedésének ¢és
koncentracidjanak kiszamitdsa” témakorben. Sajat kutatdisomban (primer kutatas) a Forma-
1 irant érdeklod6k fogyasztdi szokasait vizsgaltam. A primer kutatasban kvalitativ és
kvantitativ modszereket egyarant alkalmaztam kérddiv és félig strukturalt interju
forméajaban. Pearson-féle korrelacioval vizsgaltam meg két valtozot, illetve a szakirodalmi
részben is végeztem egy piaci részesedés, relativ piaci részesedés és koncentracio szamitast
a szakirodalmi adatok alapjan. Hat hipotézist allitottam fel, ezek kdzul négyet igazoltak,
kettot pedig cafoltak a kérd6iv adatok. Az interjut 6t személlyel kérdeztem le, mindegyikiik
nagyon régota Forma-1 rajongd. A kérd6ives megkérdezésnél nagy tobbségben voltak a
fiatalok, az ¢ valaszaik, visszajelzéseik alapjan azt lehet megallapitani, hogy tobbségiik
elégedett azzal az irannyal amerre a Forma-1 halad és elégedettek a mai versenyek
szinvonalaval. Illetve ami nagyon meglepd volt, az az, hogy a kit6lt6k majdnem fele-fele
aranyban voltak ndk és férfiak, ami mindenképp pozitiv hiszen ez azt mutatja, hogy a ndk is
meglepden sokan érdekldédnek az autdsport (Forma-1) irdnt hiszen a 230-bol csak 7 kit61to
volt aki nem érdekl6dott, mindenki mas igen. A feélig strukturalt interjundl kdzépkoru
személyeket interjuztattam, az & valaszaikbol altalanossagban pedig ennek pont az
ellenkezdjére lehet

kovetkeztetni, hiszen példaul az eseménymarketing programokkal elégedettek, meg az

egyeéb kiegészitd szolgaltatasokkal, viszont a versenyzésbdl mindannyian hianyoltak valamit

53



a mai Forma-1-b6l a régivel szemben, példaul a motorhangokat vagy a szorosabb
versenyeket. Ezeket a kutatasi eredményeket véleményem szerint nagyon hasznosan fel lehet
hasznalni akar a magyar autosport fejlesztésére is, vagy a Forma-1-es TV-s kozvetitések
javitasara, illetve a Forma-1l-es Magyar Nagydijnak a hungaroringi versenyének a
fejlesztésere is.
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