Dolgozat cime: Az influencer marketing megitélése

A dolgozatot készitd hallgatd neve: Halasz Mira Lili
Kereskedelem és Marketing BSc, nappali munkarend
Agréar- és Elelmiszergazdasagi Intézet

Bels6 témavezetd: Dr. Olsovszkyné Dr. Némedi Andrea, egyetemi docens

Dolgozatomat az influencer marketing megitélésével foglalkozik, és kutatdsom soran a
kovetkezo kérdéseket vizsgaltam:

- Hatasos marketingkommunikacids eszkz az influencer marketing?

- Fontos a mindség a fogyasztoknak, kikérik az influencerek véleményét vasarlas elott?

- Melyik generaciot célozzak meg az influencer marketinggel?
Annak érdekében, hogy valaszt kapjak ezekre a kérdésekre szekunder kutatasom mellett primer
kutatast is végeztem. Az online kérddives megkérdezésem fdleg a Z generacio tagjait érte el.
A valaszadok nem csak Magyarorszagrol érkeztek, hanem tiz kiilonb6z6é orszagbol is, igy
gazdagitva a valaszadok korét.
A megkérdezés eredménye rendkivil latvanyos volt. A megkérdezettek kdzel 90%-kdvet
influencereket, akiknek jelentds része sajat orszagukbol és kiilfoldieket is kovetnek egyarant.
A legkedveltebb tartalmak az egészséges életmoddal, fittnesszel, szépsegapolassal és utazassal
kapcsolatosak a valaszok alapjan.
A megkérdezettek kozel 53%-a vasarolt mar influencer ajanlasara valamilyen terméket vagy
szolgéltatast. A khi négyzet probaval arra is valaszt kaptam, hogy van 6sszefuiggés azok kozott
a valaszadok kozott, akik vasaroltak ilyen termékeket és a generaciok kozott, foleg a Z
generaciora jellemzo ez.
Tovabba érdeklddtem arrol is, hogy mennyire tartjdk fontosnak az influencerek munkassagat
és mennyire tartjak j0 marketingkommunikacios eszkdznek. A Z generécié 72%-a gondolja
ugy, hogy ez a legjobb formaja a népszeriisitésnek az & korosztalyuknak. Erdekelt az is, hogy
hogyan vélekednek a megkérdezettek arrdl, hogy az altaluk kdvetett influencerek vajon
mindségi, jO termékeket és szolgaltatasokat reklamoznak-e. Itt a valaszok elég megoszloak
voltak, de dsszessegében azt az eredményt kaptam, hogy Ugy gondoljak a valaszaddk, hogy az
influencerek inkabb meggy6zd8dnek, hogy jo dolgokat reklamozzanak. Ez azért is fontos, mert
ezt kovetd kérdésem az volt, hogy szoktak e videokat nézni termékek vasarlasa eldtt és az az
eredmeény jott ki, hogy a valaszadok korulbelll 77%-a szokott.
Arra is kivancsi voltam, hogy mennyi id6t forditanak a valaszadok napi szinten a kdzosségi

média oldalak hasznalatdra napi szinten. A legjellemzdébb valasz minden korosztaly kozott a



napi 1-3 ora volt, de a Z generacids kitoltok 42%-a 4-5, esetleg tobb, mint 5 o6rét is eltolt
naponta ezeknek az oldalaknak a hasznalataval. igy az sem meglepé eredmény, hogy a
vélaszadok kozel 94%-a a kdzosségi media oldalakrol is értesilnek az ujdonsagokral.
Tovéabba arra is kivancsi voltam, hogy mennyire tartjadk fontosnak a minéséget. Erre tobb
kérdés is irdnyult a megkérdezés soran és a valaszok mindig azt mutattak, hogy a mindség
fontos a valaszadoknak és tobbségiik hajlando tobb pénzt kdlteni a mindség érdekében.
Osszességében megallapithatd, hogy a valaszadok pozitiv véleménnyel vannak az
influencerekrdl, hatdsosnak tartjdk az influencer marketinget, fontos a fogyasztoknak a
véleményik és ki is kérik az influencerek véleményét. Az influencer marketing kifejezetten

hatasos a Z generacio tagjainak megcélzasara.



