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1. BEVEZETES

A dolgozatom témaja, a LIDL, és az Animal Cannibals k6z6s kampanyanak bemutatasa.
Elsésorban, Influencer marketing szempontbdl, Szeretném megvizsgalni. Azt hogy, az Animal
Cannibals, mint influencer tevékenység, miként volt jelen a kzdsségi médidban? Valasztasom,
azért esett erre a témara, mert érdekesnek talaltam, azt, hogy az egyiittes tagjai elvallalnak egy
orszagos kampanyt. Hiszen a magyar zenei szakmaban, ez nem mindig volt megszokott, hogy
részt vegyenek, hasonld projektekben. Viszont, a kozosségi média megjelenésével, a magyar
zenei szakma, hirességei is, egyre tobb influencer marketinggel 6sszekothetd egyiittmiikodést,
elvallalt az elmult években. Koztiik az Animal Cannibals-szel egyiitt. A 90-es megjelend
egylittesek tagjai is. Emiatt, ugy gondolom, hogy az influencer marketing és a k6zosségi média
marketing kapcsan, hogy egyre tobb hiresség, vallal egy egyiittmiikodést. fgy ma mar, ennek
jelenléte nem szokatlan. De az Animal Cannibals, az elmult t6bb mint 30 évben, kevés
egylittmikodést vallalt. Koztiik, a 2020 ota 6ta tartdo LIDL kampanyt. Korabban viszont, volt
egylittmiikodésiik a Sprite-tal, akik hossza évekig, tobb HIP-HOP eseményt, tamogattak
szamukra. De egyiitt dolgoztak, a viva vitamin vizzel is. De ezt emlitem a szakirodalmi

attekintésben is.

Dolgozatomban bemutatasra keriil, hogy mi az influencer marketing fogalma, kialakulésa,
illetve. hogy milyen hatassal van a kozosségi médiara. Mindemellett, az influencerek
fogyasztokra gyakorolt hatasa és a gazdasagi hattere, hogy mennyit nétt az elmult évek soran,
gazdasagilag a tevékenység. Bemutatasra keriil meg, a LIDL, mint véllalat, és Magyarorszagi

szempontbol is. Végezetiil pedig bemutatom az Animal Cannibals, mint influencer személyt.

Dolgozatom célja, hogy felmérjem, a fogyasztokat mennyire befolyasolta az Animal Cannibals

jelenléte a kampanyban.

Kutatdsomban pedig azt szeretném bemutatni, hogy a fogyasztok miként és hogyan talalkozott
a kampannyal a kozosségi médiaban, és az Animal Cannibals, milyen tevékenységeket

folytatott, a kzosségi médiaban a kampany kapcsan, és ez hogyan hatott a fogyasztokra.



2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

2.1. Az influencer definicioja

Az influencer marketing keretében, az influencer szot tobbféleképpen definialhatjuk, koziilik
az egyik igy sz0l: ,,Az influencerek olyan emberek, akik egy méretes kévetobazist gyiijtottek
maguk koré az interneten. Tehat, sok kévetovel rendelkeznek, és azaltal lettek hires embereke
az interneten. Az influencer szo magyar nyelvre leforditva ,,véleményvezért” jelent, ami nem
veletlen, hiszen nekik hatalmukban all befolydsolni kovetdik véleményeit és vasarlasi
dontéseit.” (Maté, 2019. a) A véleményvezérek azonban nem csak ezt képesek befolydsolni a
kovetdik korében, hanem azt is, hogy mit vegyenek fel, vagy a nék/lanyok hogyan sminkeljék
magukat. A férfi influencerek pedig szeretnek vicces, vagy éppen szokimondo tartalmat

gyartani. (Maté, 2019. a, old.: 1)

Viszont, Bohné Keleti Katalin szerint: ,,4 fogalom pontos definidlasa még nem ismert, inkabb
mindenki csak , koériilirja”, megprobalja értelmezni azt. Influencernek azokat a
véleményvezéreket, vélemény befolydsolo személyeket tartjuk, akik maguk nagy kovetétaborral
rendelkeznek (Facebook, Instagram, stb.). Olyan kovetétaborral, akiket maguk koré
., épitettek”, akik figyelnek a szavaikra, tetteikre, és akik viselkedését ez a véleményvezér erdsen
befolyasolni tudja. A valosag persze egyszeriibb, mint a definicio.” (Bohné Keleti, 2017, old.:
1)

Az elmult években jelenlévd influencer marketing kialakuldsa a 2010-es évekre tehetd. Azok a
személyek, akik abban az idészakban kezdték el az internetes tartalom gyartasat, csak blogok
formajaban tették. Kialakuldsaban sokat segitett a kozosségi média: a Youtube, a Facebook, az
Instagram, Snapchat, illetve a Twitter is (bar utobbit Magyarorszdgon az emberek ritkan
hasznaljak. A mai fiatal tizenévesek f6 kommunikacios csatornaja a TikTok; 6k a TikTok-0S0Kk,
akiknek a kozossége nagyon meggy6z0 szamokat produkal. Mindemellett kordbban az 6
generacidjuk szdmara a Snapchat is siker volt. Akik a felsorolt kozdsségi platformokat
hasznaljak, a mai napig sikeresek. Viszont az is nyilvanvalo, hogy az Y és Z generaciokhoz
valoban hatékonyan el lehet jutni az influencereken keresztiil. A branded content 4 feliileteken

val6 hasznalata és a videos tartalom eléretort az elmult harom évben. (Bohné Keleti, 2017)



A Z generacionak mar nem azok a hirességek jelentik a viszonyitasi pontokat, akik valamilyen
szakmai siker alapjan valtak ismertté. A fiataloknak a YouTube-sztarok és a vloggerek az
elsddleges véleményformald személyiségek. Ezért kozosséget kell épiteni elsésorban, nem
markat. A kozosség fogja erdsiteni a markar. “Ha mindenki ugyanabba az iranyban indul el,
akkor a nem fog miikodni”, mert mindenki egymast masolja. “Ha nem raktok bele a

kampanyotokba valami egyedit, ami rdtok jellemzd, akkor nem fog miikodni” (Kriston, 2019,
old.: 3)

2.2. Az inflencer marketing eszkozei

Az influencer marketing eszkoze a kozosségi média, melynek fogalma Nagy Béla szerint a
kovetkezd: ,, Olyan marketingtevékenység, modszer, eszkoz, amely esetében a célcsoport
elérése és befolydsolasa, a kozosségi média segitségével, azon beliil is elsosorban parbeszédek

kialakitasaval és az interaktivitas osztonzésével valosul meg.” (Nagy, 2011, old.: 678)

A véleményvezérek a kozosségi média marketingen belill jelentek meg, nagy részik a
kozosségi médian keresztiil jut el a kovetdihez. Az influencerek befolyasolhatjak a
marketingtevékenységet, a kozosségi médian keresztiil a nagy cégek eljuthatnak a kovetdkhoz,

és az influencerek altal a fogyasztokhoz.

Elészor - mint eszkdz - a blog volt jelen, melynek kiilonb6z6 formai lehetnek: személyes,
tematikus, elmélkedd, haveri alapu, regény alapu, hir blog, kdzos blog, politikai blog, leirdbog,
vallalati blog, komplex blog, spam blog. Az influencer marketing tovabbi eszkozei a

kovetkezok (Klausz, 2016):

1. Youtube - A Youtube nyilvanos vide6 megosztd webhely, ahol a felhasznalok video
klipeket tolthetnek fel és nézhetnek meg.

2. Facebook — 2004-ben létrejott, kozosségi haldzat. Napjainkban, hazankban ez az els6
szamu kozosségi weboldal.

3. Pinterest - A szolgaltatas lehetové teszi, hogy a regisztralt felhasznalok témak szerint
rendezetten fényképeket osszanak meg egymassal. Az oldal 6nmeghatdrozasa szerint
arra vald, hogy 0sszekosse a vilagot azon képek altal, melyeket a felhasznalok fontosnak
tartanak.

4. Instagram - fényképek és rovid videdk okos telefonon torténd megosztasan alapuld

kozosségi halozat. A felhasznalok fényképeket €s videodkat tolthetnek fel, amelyeket
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10.

11.

feliratozhatnak, kiilonb6z6 miuvészi hatast effektekkel/szirokkel lathatnak el,
beéllithatjak a készités helyét, majd ezt kdvetden a képeket, videdkat megoszthatjak
masokkal.

Twitter - A Twitter ismeretségi halozat és mikroblog-szolgaltatas, mely lehet6vé teszi
a felhasznaloknak, hogy rovid bejegyzéseket vagy egymasnak szant {izeneteket irjanak
LinkedIn - A 2003-ban indult LinkedIn a vilag legnagyobb lizleti k6zosségi haldzata. A
LinkedIn tizleti kapcsolatok 1étesitésére épit.

A Tumbrl — egy olyan mikroblog irasara alkalmas feliilet, melyeken szovegeket,
fényképeket, videodkat, linkeket, idézeteket és hangfelvételeket lehet megosztani. A
felhasznalok kovethetik egy masik felhasznaldo blogjat, vagy akar sajatot is
szerkeszthetnek.

Vimeo - népszeriisége elmarad a YouTube-étol, de a minésége jobb, valamint
fokozottan feliigyelnek a feltoltott fajlok jogtisztasdgara. 2007-t61 mar HD mindségben
is elérhetdek a videok.

Flickr - ingyenes fényképmegosztd weboldal és online kozosségi platform. Privat képek
megtekintésének megosztasan alapuld népszeriisége mellett a szolgaltatast sok blog ir6
is hasznalja fénykép tarhelyként.

Snapchat - a Snapchattel képeket, videOkat és szoveges iizeneteket oszthatunk meg
azzal, akivel csak szeretnénk, legyen az egyetlen ismerds vagy akar az 6sszes személy,
akit felvethetiink a listinkba. A Snapchat segitségével betekintést tehetiink masok
hétkoznapjaiba. A Snapchat altal lettek hiresek, a vicces filterek. (Klausz,2016.)
Tiktok - egy kinai video megosztd kozosségi haldzati szolgaltatas, amit 2011-ben
alapitott a pekingi székhelyii cég. Rovid tanc-, szinkron-, komédia- és tehetségvideok,
stb. készitésére szolgal. (Klausz, 2016)

A fenti 11 pontban 6sszegy(jtott marketing eszkoz koziil a Facebookrol és Instagramrol irok

részletesen, hiszen ma napjainkban ezt a két platformot hasznaljak a legtdbben.

2.2.1. Facebook

MeglepOnek tiinhet, de a Facebook torténete nem nyulik olyan régre vissza. Az oldalt 2004
februarjaban inditotta, az akkor Harvardon masodéves Mark Zuckerberg még thefacebook
néven. Nem minden el6zmény nélkiili volt ez a tette mivel, mint kivalé programozé mar tobb
oldalban segédkezett. A mara legnagyobb social network site nevének eredete még a

kozépiskolabol szarmazik.  (Bereczki , 2011.) A Facebook folyamatos fejlédésének
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koszonhetden, ma mar a vilag els6észamu kozdsségi profilja. Jelenleg 1,6 milliard felhasznaloja
van, ebbdl Magyarorszagon 6, 7 millid, egy 2021-es kutatds alapjan. Kordbban a k6zdsségi
médiaban, elészor itt jelentek meg az influencerek. (Klausz, 2016)
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1. abra: A hazai Facebook falhasznalok szazalékos elosztasa korcsoportok szerint
(2021.)

Forras: roihacks.hu,2023.
2.2.2. Instagram
Az Instagram egy kozosségi kép- illetve videdmegosztd alkalmazas, és a vilag egyik
legnagyobb kozdsségi haldzata is egyben, amely hasznalata teljesen ingyenes. Az Instagram

hasonl6 elveken miikddik, mint a legtobb kozosségi platform — a felhasznalok regisztralhatnak


https://matebalazs.hu/instagram.html

rd, kovethetnek mas felhasznalokat, lathatjdk azok bejegyzéseit a hirfolyamukban, és sajat
adatlapjuk van, amelyen sajat tartalmaik jelennek meg. Az Instagramon nincs lehetdség
egyszerl szoveges bejegyzéseket irni — minden bejegyzés egy kép, vagy egy video kell, legyen,
aminek a leirasa tartalmazhat szoveget. EQy izig-vérig mobilos alkalmazas. Az Instagram annak
koszonheti a népszeriiségét, hogy egyszerlivé teszi a képek és videdk rogzitését, megosztasat,
¢és megtekintését, kényelmesen, egy mobil késziilékrdl. (Maté, 2019. a) Meg lehet adni készités
helyét, majd ezt kovetden a képeket, videdkat megoszthatjadk masokkal. Az Instagram 2012-

ben a Facebook tulajdona lett. Az Instagramnak ma mar tobb millio felhasznaldja van (Klausz,
2016).
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2. abra: A hazai Instagram felhasznalok szama szazalékban (2021.)
Forras: roihacks.hu,2023.
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2.3. Az influencer marketing célcsoportja

Ebben az alfejezetben részletesen szeretném bemutatni, az influencer marketing céljat, annak
célcsoportjait, és azt, hogy az influencer marketing melyik célcsoportra hat igazan. Maté Balazs
szerint, az iinfluencer kampanyok célja els6 sorban nem az, hogy minél tobb terméket
értékesitsenek az influencerek, hanem azt, hogy megismertessék a markat egy potencialisan

érdeklddo kozonséggel, és ezaltal elnyerjiik a bizalmukat, illetve tekintélyiiket. (Maté, 2019.b)

Ezutan pedig szeretném részletesen bemutatni, a kiilonb6z6 generéacios korcsoportokat, melyek
a célkozonsége lett az elmult évek soran az influencer marketingnek. A Z generacié azok a
személyek, aki 1995 és 2010 kozott sziiletettek. Ez az elsd olyan generacio, amelyik mar nem
ismerte az internet nélkiili vilagot, és amelyik technoldgiaval koriilvéve cseperedhetett fel.
Tobbséglik szamara nem okoz gondot a legtjabb kozosségi platformok hasznalata. Az online
tér lett mar a masodik otthonuk. A Z generaciot a YouTube-on, az Instagramon, és a Snapchaten

lehet leghatékonyabban elérni az influencer marketinggel. (Maté, 2019.b)

AzY generaciok Korosztalyat az 1981 és 1995 kozottiek erésitik. Ok az elsdk, akik mar fiatalon
beleszokhattak a digitalis kornyezetbe, és 6k voltak a kozosségi platformok elsé felhasznaloi
iIS. Az Y korosztaly tagjai tobbféle eszkozon érik el, de legféképpen YouTube-on, az
Instagramon, a Snapchaten, a Facebookon, a Twitteren, és a Pinteresten lehet leghatékonyabban

elérni az influencer marketinggel. (Maté, 2019.b)

Az X generacioba soroljuk az 1965 és 1980 kozott sziiletetteket. Az internetes oldalak, egyik
legnagyobb koltekez csoportjanak szamit. . Tobbségiik szivesebben hasznal okostelefonokat az

internetezéshez szamitogép helyett, és atlagosan naponta kozel 2 orat toltenek a kozdsségi

médian. (Maté, 2019.b)

Viszont, sok marketinges feledkezik meg a baby boomerek, 1946 — 1964 k6zotti korosztalyarol,
pedig ezek a az élen jarnak a technologiai korosodd személyek, akik a legtobb 6sszeget koltik
internetes vasarlasokra. A baby boomereket a YouTube-on, a Facebookon, illetve blogokon

keresztiil lehet leghatékonyabban elérni az influencer marketinggel. (Maté, 2019.b)

A fent leirtakat 6sszefoglalva, lathato, hogy minden korosztalyt elérhetiink ma mar a kozosségiu

média marketing segitségével. De leginkabb a Z és Y korsztalynak szdl az influencer marketing,


https://matebalazs.hu/facebook.html

hiszen 6k azok a személyek, akik vasarolnak az interneten, és hatassal lehet rajuk lenni az
interneten.

2.4. Az influencerek tipusai

2.4.1.Mikro-influencerek

A mikro-influencerek az influencer marketing feltorekvd csillagai. Ezek az emberek altalaban
hétkoznapi felhasznalok, akik tudasukkal és informativ/szorakoztatd tartalmaikkal népes
kovetdbazist gylijtottek maguk koré. A ,,mikro-" szdcska arra utal, hogy ezek a felhasznalok
altalaban szerényebb méretli kdvetdbazissal rendelkeznek altalanossagban véve 10-100 ezer
kovetd. Ezért a mikro-influencerek, sokkal szorosabb, személyesebb kapcsolatot apolnak
kovetdikkel, mint tobb millidés felhasznalok, és ebbdl kifolyolag tobbeket is képesek
befolyasolni koziiliik. Ok azok a felhasznalok, akik kevesebb kommentet, illetve iizenetet
kapnak, és ezaltal javarészt valaszolnak rajuk. Ha egy mikro influencer mar ismer és hasznal
egy terméket egy markatdl, akkor az a marka sokkal, jobb esélyekkel indul, ha
partnerkapcsolatot szeretne kiépiteni vele, és ezaltal a kovetokkel, a fogyasztokkal. Ellenkez6
esetben a markanak bizonyitania kell az influencer eldtt, hogy megéri egyiitt dolgozniuk.
Mindezek ellenére a mikro-influencerekkel altalaban joval olcsobb egyiitt dolgozni, mint a
nagyobb nevekkel (Maté , 2020.)

2.4.2.Makro-influencerek

A makro-influencerek azok a befolyasos személyek, akik ugyantigy az interneten keresztiil
szereznek hirnevet, mint a mikro-influencerek, azonban kovetdszamuk 100 000 €s egymillio
kozott van. Akar vlogolassal, a Youtube-megoszto portalon, akar vicces vagy inspiral6 tartalom
eléallitasaval, az Instagramon vagy Facebook-on. Emiatt 6k is kedvezdek lehetnek a nagy cégek
szamara. Ha egy bizonyos tipusu ligyfelet kivdin megcélozni, de tovébbra is el akarja érni a
tomeget, akkor a makro-influencerekkel sokkal hasznosabb lehet. Mivel tobb kdvetdszammal
rendelkeznek, mint a mikro-influencerek. Ha széles demografiai mutatot szeretnének elérni a

nagy cégek - , akkor valésziniileg a makro-influencert kell felkérni (Maté , 2020.)

2.4.3. Szakértok és gondolatvezetok

Szakérték és gondolatvezeték azok a személyek, akik tisztelete vagy hirneve bizonyos

esetekben az adott illetd foglalkozasabdl szarmazik. Példdul azok az emberek, akik életmod



tanacsadassal foglalkoznak, vagy olyan személyek, akik valamivel kitlintek a tobbi atlagos

embertdl. (Maté, 2019. a)

2.4.4, Bloggerek, vloggerek és mas tartalomkészitok

A blogiras ¢és az influencer marketing mar jo6 ideje szoros kapcsolatban allnak egymassal. Az
internet tele van befolyasos blogokkal, és ha egy népszerii blogger megemliti (pozitivan) egy
marka valamelyik termékét, szolgaltatasat, vagy barmit a markaval kapcsolatban, akkor
(((esélyes, hogy tobb kovetdje is késztetést érez majd ra, hogy kiprobalja a szoban forgd
terméket a markatol. Szinte minden 1étez témakorre lehet talalni legalabb 1-2 blogot az
interneten, és vannak olyan teriiletek is (miivészetek, gyermeknevelés, kertészet, divat,
lakberendezés, politika, informatika, stb.), amelyekkel toméntelen mennyiségi blog

foglalkozik az interneten. ( (Maté, 2019. a)

2.4.5. Hirességek

A hirességek az ,,eredeti” influencerek, hiszen a markak mar régota tudjak, hogy amikor egy
sztar a nevét adja egy termékhez, akkor az a termék sokkal felkapottabba valhat. Sok oridscég
a mai napig influencer partnerkapcsolatot apol a nagyobb hirességekkel, de ezek szama egyre
ritkul. Ennek oka, hogy egyre tobb mikro, és makro influencer van jelen a kozosségi médidban,
akik nem hirességek. Ezért nagyobb az es€ly arra, hogy a kézdsségi médiaban jelenlévd

személyeket kérnek fel kozos munkara, mint korabbrol ismert hirességeket. ( (Maté, 2019. a)

Ok azok az infuencerek, akik mar a kozosségi média megjelenése elétt is a reflektorfényben
voltak. Ilyenek példdul a szinészek, a zenészek, a miisorvezetdk €s a sportolok. Azonban mivel
elérhetetlennek tiintek - hiaba a sok interju, koncert és riport - kdzelebbi kapcsolatot nem tudtak
kialakitani a kovetdikkel. Az ,,atlagember” tovabbra is Ugy érezte egy teljesen masik vilagban
¢lnek, mas problémakkal, mas élethelyzetekkel, nem tudtak igazdn azonosulni veliik, ezért
befolydsuk egy id6 utan kopni kezdett. Bar a konkurencia hianya miatt a veliikk késziilt
kampényok jol tudtak miikddni, az emberek egyre inkabb kezdték ugy érezni, hogy az adott
terméket csak a pénzért kampanyozzak, nem azért, mert valoban hisznek benne, vagy
hasznalnak oket. Ez a feltételezés persze sokszor nem is volt alaptalan, ami csak még tovabb
mélyitette ezt a negativ érzést. Illetve azt sem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a hirességek
egy-egy kampanyért vagy egylittmitkdésért rengeteg pénz kérnek, amit csak a nagyobb cégek,
hires markak engedhetnek meg maguknak. Ennek ellenére még mindig tudnak hatdsosak lenni,

bar mar egyre kisebb mértékben. (Toth , 2021.)
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2.5. Az influencer marketing elényei és hatranyai

Elészor az influencer marketing elényeit taglalom. Az influencer marketing lehetdvé teszi,
hogy sokkal hosszabban tartd, szorosabb kapcsolatot épitsenek ki az influencerek a kovetdikkel.
Az influencer marketing egyik fontos sajatossaga, hogy sok kovetd baratként, haverként,
gyakorlati tanacsadoként tekint az ilyen véleményvezérekre. Emiatt sok cég szamara hitelesek.
Egy-egy lehetséges vasarlo ugy tekint az influencerek javaslataira, mintha azok egy kozeli
barattol érkeznének. Egy influencer nem csak a terméknek koszonheti kozonsége altal
belefektetett bizalmat, hanem altalanossagban a markanak is. Ez kiilondsen az Gijonnan alakult
cégek szamara jelenthet nagy elényt, hiszen szeretnék magukat lathatobba tenni az egyre
telitettebb piacon. Az influencer marketing segitségével pedig konnyebb elérni a fogyasztokat.
A tartalmak népszerliségét, az interakciokat statisztikak formajaban minden k6zosségi platform
rendelkezésre bocsijtja. Az influencer tartalmak messze nem olyan tolakodok, mint a
kampanyok, ¢és altalaban sokkal célzottabbak is. Emiatt sokkal elénydsebb, és hitelesebb, mint
a hagyomanyos hirdetéseknél. A cégek szamara pedig még koltséghatékonyabb is.( (Maté,
2019. a)

Az influencerek tudjdk, hogyan kommunikaljanak a kozOsségi médidban kovetdikkel, és
altalaban ezek teljes elkészitését €s terjesztését magukra is vallaljak. A nagy cégek tudjak,
hogyan sporoljanak az influencer marketinggel. Egy mindségi influencer kampany
megtervezése munka- és iddigényes feladat. Ha a hirdetd olyan influencereket talal, akikkel
hosszutavon egyiitt dolgozhat, az influencerek f6 feladata, hogy népszerlisitsék a markat
kovetdik koreiben. Ha minden jol megy, akkor tobb kovetore tehet szert. (Czifra , 2019.)

Az influencer marketing eldnye lehet tehat, hogy a kovetdk haverként, baratként, akar
tanacsadokeént tekintenek a véleményvezérre. A tovabbiakban ezeket részletezem, példakkal.
Hogy a hiresség vonzereje a termékre vagy a szolgaltatasra is kisugérzik, igy az is kivanatossa,
kiilonlegessé valik azaltal, hogy egy ismert ember népszeriisiti. Roviden: egy kivételes terméket
szerettek volna eladni egy kivételes ember kozremiikodésével. Ekozben az ismert ember néhany
kivalasztott csatornan keresztiil (televizid, plakat, prospektus stb.) altalaban a marketingesek
altal megfogalmazott lizeneteket kozvetitette a fogyasztok felé, akiknek nem volt lehetdségiik
visszacsatolasra. Ma az influencer kommunikacié egy olyan interaktiv kdzegben zajlik a ahol
online hirességek szazai, ezrei beszélnek a legkiilonbozobb ¢és szolgaltatasokrol hétkdznapi,
kozértheté modon. Oriasi kiilonbség, hogy ebben az esetben mar nem csak a termékek pozitiv

jellemzdirdl esik sz6 hanem tudatosan jelentds hangsuly keriil azok hatranyos tulajdonsagaira
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is Mindez bizonyos értelemben valosagosabbd, 6szintébbé, hitelesebbé teszi a kommunikaciot,
illetve a terméket vagy szolgaltatast, ugyanakkor egyszeriibbé és hétkoznapibba is. Csoddk mar

nincsenek. (Guld, 2019.)

Maisodsorban az influencer marketing hatranyait taglalom. Sajnos nem egy példajat lathattunk
mar annak, amikor ezek az egylittmikddések nem ugy sikeriiltek, ahogyan azt a markak
megtervezték. Meglehet, hogy az influencer nem igazan passzolt a marka profiljdhoz, a tartalom
nem ¢érte el azt a mindséget, amire a megbizd fél szamitott, vagy éppen olyan dolgok deriiltek
ki az influencerrdl, ami nem vetett rd pozitiv képet. Az influencer kampanyok eredményeit —
akarcsak minden mas marketingkampany — folyamatosan figyelni kell, amihez valosziniileg
valamilyen extra, fizetds eszkozre lesz sziikség. Az influencer marketingnek nem csak pénziigyi
koltségei vannak. Az influencerekkel valdo kommunikacié és egyiittmiikodés emberi eréforrast
igényel, amiket cégeknek kell felaldoznia. Az influencer marketing kampanyokban megvan a
lehetdség, hogy fellenditsék marka forgalmat és megerdsitsék a hirnevét, de ugyanigy esélyes,
hogy végiil nem lesz sikeres az egyiittmiikddés, esetlegesen a cégek részérél. Mindekozben a
versenytarsak sokkal jovedelmezdbb marketingcsatorndkba fektethetnek bele, amelyek jobban
passzolnak az adott ipardghoz — csak lehet, hogy erre még a vallalat nem jott rd. Ennek
elkeriilése érdekében két dolog tehetd. Egyrészt lehetéség van tobb csatornan végezni
marketinget, hogy ha valamelyik mégsem jon 0ssze, akkor tobb ldbon alljon a marka. Masrészt,

nyomon kovetheté a kampanyok teljesitménye hogy ne érhessék a markat meglepetések (Czifra
, 2019.)

2.6. Az influencerek hatasa a fogyasztoi tarsadalomra és gazdasagi hattere

A kényelmi termékek sok esetben impulzusvasarlassal kerililnek a fogyasztdi kosarba, igy
marketing szempontbol kiilondsen fontos, hogy mar a vasarlas eldtt is megfeleld markaélményt
kapjon a fogyasztd, amely a helyszinen vésarlasra készteti - irta Tor6csik Maria a konyvében.
(Torocsik Maria, 2016.) Ezt azért fontos, megemliteni, mert a véleményvezérek egyre
meghatarozobbak a piacon. A véleményvezérek kapcsan, fontos megemliteni, hogy megfeleld
valds igényen alapuljon a kommunikacidé. Mivel a fentebb emlitett fiatal korosztaly mar
egyaltalan nem hasznalja, vagy egyre kevesebbet haszndlja a hagyomanyos marketing
eszkozoket, ¢és egyre tobb marka valaszt tartalom alapt {izenetatadast ¢és ezaltal
véleményvezérekkel vald egyiittmiitkodést. Fiatalokra szinte egyaltalan nincsenek hatassal a
korabban jol teljesitd eszkozok. Alig néznek TV-t, nem figyelnek oda az driasplakatokra. Az

influencerek pont ezt képesek feloldani. A Z generéciét csak az érdekli, ami a sajat Social
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koreiben torténik, a Social influencerek ¢és tartalom eldallitok pedig pont ebben a kdrben voltak
képesek kiemelkedni €s nagyot Gjitani szorakoztatd tartalmat kapnak a fogyasztok toliik nap,
mint nap, s ha egy marka a megfeleld6 modon partnerségre tud 1épni egy influencerrel és
bekeriilni ezekbe a tartalmakba, el tudja juttatni azon iizeneteit a fogyasztoknak, amiket
mashogy nem, vagy csak nagyon keservesen. ( (Schaffer, 2018)De ennek a gazdasagi hattere
az elmult évek soran rengeteget valtozott és fejlodott. Emiatt tartom fontosnak ebben az
alfejezetben megemliteni azt is. Hogy az elmult évek soran gazdaséagilag, mennyire befolyasolta
a piacot. Az influencer marketing nemzetkozileg 2021-ben. 16, milliard, dollarnyi bevételre
nétt. Illetve, a cégek egy tobb influencer marketing koltséget forditanak. Az éves bevételiik

egy-egy esetleges kampanyahoz.

Az influencer marketing piaci jelenlétét semmi nem indokolja jobban, mint az, hogy az iparag
bevétele 2022-ben koriilbeliil 16,4 milliard dollarra nétt. Az influencer marketingre
Osszpontositod platformok 2021-ben 800 millié dollart gylijtottek dssze, ami az iparag jelentds
novekedését idézte eld. Az influencer marketing szolgaltatasainak szama vilagszerte 26%-kal
nott és 18900 vallalatot tudhat magéaénak, amelyek igy népszerisitik a termékeiket. (Molnar,

2022.)

A marketing szakemberek tobb mint 75%-a kivan 2022-ben influencer marketingre koltséget
forditani. A legnépszeriibb dgazat tovabbra is a sz€pségipar, majd ezt koveti az egészség €s
fitnesz. A Covid miatti kezdeti aggodalmak utan az online marketing nem csokkent sokkal
inkabb 2021-ben is novekedett. Ez annak kdszonhetd, hogy ugyan az emberek Home Office-
1ol visszatértek a munkahelyiikre dolgozni, ennek ellenére joval tobb 1d6t toltenek online, mint
a virus el6tt. Az online feliileteknek szerepe €s népszeriisége megnétt, melynek hatdsara az
influencer marketing is dramaian névekedett az elmult években. Kutatas alapjan elmondhato,
hogy a fogyasztok legfoképpen azért kdvetnek egy influencert, mert szorakoztatd. Tovabba
nem szabad megfeledkezni arr6l sem, hogy az innovativ tartalommegosztast is fontosnak tartjak
a kovetok. Sokaknak példaképek az altaluk kovetett influencerek. A kutatds tovabba azt is
bemutatta, hogy nagyrészt hazai influencereket kovetoknek. A fiatal korosztaly szinte minden
tagja az internet vilagaban éli mindennapjait. A kozdsségi média nélkiilozhetetlen szamukra.

Az online platformokon tobb influencert is kdvetnek nap, mint nap. (Molnar, 2022.)

2.7. LIDL, mint vallalat

A LIDL egy német globalis diszkont aruhédzlanc, amely koriilbeliil 10 000 tizlettel miikddik

szerte a vildgon. A marka mindennapi alacsony arstratégiaval rendelkezik, melynek célja, hogy
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rendkiviil egyszerli €és problémamentes vasarlasi élményt nyujtson vasarldinak, a vilagon
egyarant. A vallalat egyik legfontosabb stratégiaja, hogy forradalmasitsa az élelmiszer-vasarlasi
élményt. A cég egy kis iizlettel indult, amely minddssze 3 {6t foglalkoztatott, és alig 500
terméket foglalkoztatott, mara mar tobb mint 29 orszagra terjeszkedett, ¢és a kiskereskedelmi
lancok koziil évek oOta az egyik piacvezet6 vallalatta n6tte ki magat. (Hites, 2019.) A LIDL,
nemzetkozi vallalatként stratégiailag folyamatosan fejlédik, és épitve a vallalat jovdjét. Hites
Bratish marketing91.com, egyik irdja 2019-ben alabbi pontokban gyiijttte ssze és fogalmazta
meg a LIDL altaldnos stratégiai kiildetésére vonatkozodan a legfontosabb tényezdket. Az aldbbi

pontokban 0sszefoglalva.

e A kiemelkedo vevdi elégedettség biztositasa érdekében.

e Piacvezetd mindség ¢és  érték  biztositdsa hatékony folyamataink folyamatos

e FEgyiittmiikddni az {izleti partnerekkel fenntarthatd kapcsolatokban, pozitivan
hozzéjarulva a helyi kdzosségekhez.

e Hosszu tavu sikerek elérése azéltal, hogy befektetiink munkatarsaink toborzéséba,

képzésébe ¢és fejlesztésébe. (Hitesh, 2019.)

2.7.1. LIDL Magyarorszagon

Ezutéan az altalanos bemutatas utan, szeretném részletesen azt is bemutatni, hogy a LIDL, mint
vallalat, Magyarorszagon hogyan van jelen. Altalanos szempontbél szeretném ezt bemutatni.
Ezt amiatt tartom fontosnak bemutatni, hiszen a LIDL volt, a kampany egyik alappillére. A
LIDL, Magyarorszagon, kezdetektdl fogva a mindség €s a frissesség jellemzi a jol atgondolt
termékkindlatukat, mindekdzben a legjobb ar-érték ardny megteremtésére torekszik. A LIDL
hazénkban, igyekszik magyar beszallitokkal egyiitt dolgozni. Ezaltal timogatva a magyar
gazdasagot. Jelenleg kozel 8.000 munkavallalé dolgozik naponta azon, hogy vasarloinknak
megbizhato és feleldsségteljes partnere legyen. A Ma mar 32 orszadgban van jelen, 31 orszagban
tobb mint 12.000 aruhazunk van. Tébb mint 360.000 munkavallalot foglalkoztat vilagszerte.
(lidl.hu, 2022.)

2.8. Animal Cannibals bemutatasa

Az Animal Cannibals 1989-ben alakult Maté Péter dijas rap egyiittes. Korabban is szerepeltek
mar kampanyokban 1996-ban a Chokito, 2008 pedig Sprite kampany. Az egyiittes tagjai tavaly

megjelend sajat onéletrajzi konyviikben leirtak, hogy a LIDL kereste meg Oket, amelyhez

14


https://www.marketing91.com/9-tips-for-achieving-customer-satisfaction/
https://www.marketing91.com/market/
https://www.marketing91.com/how-to-make-your-business-more-efficient-by-upgrading-technology/
https://www.marketing91.com/customer-development/

megsziiletett, a Grillezz cimili daluk, amit kifejezetten a kampanyhoz irtak. (Animal Cannibals,
Doésa, & Koller, 2021.) Tagjai: Dosa Richard, és Koller Léaszlo. Legismertebb daluk a
Takaritond. Az Animal Cannibals és a LIDL kozos munkaja, 2020. méjusaban kezd6dott el,
akkor a LIDL kiadott egy kdzleményt melyben, tudatta a vasarloival, hogy az egyiittessel kivan
egyiitt dolgozni. (Animal Cannibals, Désa , & Koller, 2021.)

3. abra: Animal Cannibals tagjai, 2022-ben. Balrodl, Koller Laszlé ,,Qka MC”. Jobbrol,
Désa Richard ,,RicsiPi”

Forras: Animal Cannibals Facebook oldala
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3. ANYAG ES MODSZER

A vizsgélataimhoz masodlagos, szekunder és elsédleges, primer kutatdsokat végeztem.

3.1. Szekunder kutatas

A szekunder kutatasi forrdsok keretében a témaval foglalkoz6 szakirodalmakat vizsgaltam,
konyveket, cikkeket, folyoiratokat olvastam. Elsésorban inflenencer marketinggel kapcsolatos
szakkonyveket olvastam, és az az Animal Cannibals és a LIDL kampanyrol szo6l6 cikkeket,

megjelenéseket, a t¢éméhoz kapcsolodo cikkeket.

3.2. Primer kutatas
3.2.1. Mélyinterju készitése

A szakdolgozatom kapcsan lehetdségem volt, mélyinterjut késziteni az Animal Cannibals
tagjaival, mely elektronikus modon keriilt lebonyolitasra. A mélyinterju kapcsan, 16 kérdést
fogalmaztam meg az egylittmiikddéssel kapcsolatosan. A mélyinterjiban megfogalmazott
kérdésekre, az egyiittes mindkét tagja valaszolt a kérdéseimre. Az interjira 2022. juniusaban
keriilt sor. A kérdésekre hol rovid tomor valasz érkezett, hol pedig részletes valaszokat kaptam.
A kérdések valaszait a fogyasztok részére elkészitett, kérddivben alkalmaztam. A mélyinterju

soran kapott valaszokra épitve készitettem el az altalanos fogyasztoi kérddivet.

3.2.2. Kérdoives kutatas

Az Animal Cannibals ¢és a LIDL k6z6s kampanyanak kutatasa céljabol kérddives felmérést
végeztem. A kérdéivet a Google Urlapok segitségével hoztam létre. Osszesen 21 kérdést
fogalmaztam meg. Melyet az alabbi témakorok vizsgalataval, készitettem el. Esetlegesen,
ismerik az Animal Cannibals zenekart? Ha igen akkor kovetik-e az Animal Cannibalst
valamilyen ko6zosségi oldalon. Mindemellett azt is megkérdeztem a kitoltoktdl, hogy
talalkoztak-e a kampany ¢€s arra is kivancsi voltam, hogy milyen hatassal volt rajuk.
Mindemellett, Az Animal Cannibals, mint influencer tevékenység, hogyan volt jelen a kampany
soran.

Igyekeztem minél rovidebb és egyszerlibb kérdéseket Osszedllitani, hiszen a kérddivek
kitoltésénél gyakran a terjedelem veszi el a valaszadod kedvét és bele sem kezd, vagy a felénél
abbahagyja a kitoltést. Tobbségében zart kérdéseket alkalmaztam, melyben tobb
valaszlehetdséget is adtam, de néhany esetben a valaszadoknak alkalmuk volt sajat valaszokat

is megadni, de skalas kérdéseket is tettem fel a kitdltoknek. A masodik a mésodik blokkban
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pedig arra, voltam kivancsi, hogy influencer marketing szempontbol, mennyire mérheté a

kampany sikeressége. A harmadik blokkban pedig a hattérvaltozokra voltam kivancsi.

Holabda modszert alkalmaztam, az online kérdéivet Facebookon osztottam meg ismerdseim
korében, de a kérddiv barki szamara elérhetd volt. A kitoltés anonim volt. A vizsgalat targyat
képz6 populécioba a mintavétel soran elsé korben azon személyek keriiltek, akik ismerdseim
Facebookon, tovabba hajlanddak voltak a kérddiv kitoltésére. A kérddivre 107 valasz érkezett.
Azok a személyek, akik nem valaszoltak minden kérdésre 6ket csak a hattérvaltozok

vizsgalatanak hasznalatdhoz hasznaltam fel.
3.2.3. Elemzés

A kérdéiv elemzését Microsoft Excel programmal végeztem. A skéla jellegli kérdéseknél
atlagot és szorast szdmitottam, a tobbi kérdést szdzalékos formédban dolgoztam fel. Az 1. és a
2. tablazat a kitoltdk nemének és telepiiléstipusainak megoszlasat mutatja. Lathato, hogy

legtobben nok, és varosban laknak.

1. tablazat: A valaszadok neme (N=107)

Neme Fo Szé4zalék
N6 80 0 85,6%
Férfi 27 {6 28,8%

2. A valaszadok lakhelye (N=107)

Lakhely Fo Szazalék
Fovaros 30 16 32,1%
Megyeszékhely 18 10 19,26%
Varos 37 16 39,6%
Falu 26 6 27,8%

3. tablazat: A valaszadok életkora (N=107)

Eletkor Fo Szazalék
19-29 kozotti korosztaly 65 f6 65,5%
30-39 kozotti korosztaly 28 16 29,9%
40-49 kozotti korosztaly 8 16 8,5%
60 év feletti korosztaly 316 3,2%
18 év alatti korosztaly 316 3,2%

A 3. tablazat pedig a valaszadok ¢életkorat mutatja be.

17



4. tablazat: A valaszadok csaladi allapota (N=107)

Csaladi allapot Fo Szazalék
Héazas 29 {6 31,3%
Egyediilalld 45 £6 48,1%
Elettarsi viszonyban él 32 £6 34,2%
Elvalt 1 £6 1%

A 4. tablazat a valaszadok csaladi allapotat mutatja be.

Osszességében a demografiai adatokat elemezve, a kitdltdk, 85,6%, nd volt, mig 28,8%-a férfi.
A Kkitolték lakohelyét tekintve a legtobben a kitoltok kozil 39,6%-a varosban ¢él, de
masodsorban fovarosban 32,1%-ka. 27,8%-ka pedig faluban. A korosztalyokat tekintve, pedig,
19-29 kozotti korosztaly, 65,5%-a volt a kitoltok nagy ardnya. De nagyaranyu kitoltés érkezett
a 30-39 kozotti korosztalybol is, 29,9% ardanyban. 40-49 kozotti korosztalybol pedig 8,5%
kitoltési arany sziiletett. 60 év feletti korosztaly, és a 18 év alatti korosztaly kitoltési értéke
ugyan annyi aranyban sziiletett, 3,2%. A kapcsolati status tekintetében pedig, a kitolték nagy
aranya, egyediilallo 48,1%-ban. Az élettarsi viszonyban €16k, 34,2%, volt, mig, hazasok értéke
31,3% volt.

Tehat az eredményekbdl leszlirhetd, hogy a kitoltdk nagy ardnya nd, volt, akik varosban,
fovarosban, €s faluban €lnek. A fent leirtak alapjan az is elmondhato, hogy, 19-29 év kozottiek
voltak, a legtobben. Ez alapjan lesziirhetd, hogy a kitolt6k nagy része a fiatal ndk voltak. Akik
egyediilallok, vagy élettarsi kapcsolatban élnek.
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4 EREDMENYEK, ES KIERTEKELESUK

Itt szeretném részletesen bemutatni a kutatasi eredményeimet, melyet a mélyinterji
kiértékelésének bemutatasaval szeretném kezdeni. Ezutan, bemutatasra keriill az Animal
Cannibals kozosségi média platformjai is. Végezetil, pedig a Google trlapos online

kérdGivemet szeretném részletesen bemutatni.

4.1. Mélyinterju kiértékelése

A mélyinterjira, 2022 janiusaban kertilt sor. Az Animal Cannibals két tagjaval készitettem el
az interjut. A mélyinterju kérdései 16 kérdésbol alltak. A mélyinterju valaszokat szévegesen

szeretném Osszegezve bemutatni. Az egylittmiikodés a két fél kozott 2020.-ban kezdddott.

Az egyiittes tagjait, 2020. év legelején keresték meg Oket azzal az Gtlettel, hogy Sz¢éll Tamas
séffel készithetnének olyan videds epizddokat, amelyben Kifejezetten rajuk angolt ételek
kerlilnének bemutatasra. Ezek a videok a Youtube-on jelentek meg. Ezekben a videdkban, a
grillezés lett a {6 irany. Nem csak azért, mert az amerikai Hip-Hop videdkban elOszeretettel
mutatnak grill-partis képeket a kocsik és a dekorativ holgyek mellett, hanem mert a
bogracsozast és a grillezést, 6k maguk is szivesen miivelik otthonaikban. A k6z6s munka
kapcsan, a sors érdekessége, az volt, hogy a LIDL épp abban az évben tervezte a grill
valasztékat mennyiségben és mindségben is orszagos szinten novelni €s kiépiteni. Szerencsés
talalkozas, volt, mert rdjottek arra, hogy érdemesebb lenne ezt tovabb gondolni, az egyiittes

tagjaival kar6ltve.

2020. Februarjaban kezdték el egyeztetni a forgatando fézések ¢€s ételek részleteit. Par hétre ra
bezart az orszdg a Covid miatt. Az otthon maradés iizenete is erdsitette a kozos munkat- Az
otthon, nem rossz hely, plane, ha jol érezziik magunkat benne, marmint otthonainkban. ,, Fézni
pedig jo dolog. Irdany grillezni!” Ehhez az egyiittes tagjai pedig irtak egy dalt, a LIDL pedig
emelve a tétet, azt mondta, hogy egy egész kampanyt is mellé tennék, és a késziilé dalhoz egy
klip is késziilhetne. A kildtastalan zeneipari ledlldsban ez tobb, mint fantasztikus ajanlat volt

szamukra.

Amely Youtbe- reklamként is lathaté volt, és az online feliileteken megjelent egy olyan 1 perces

verzidja a dalnak, amelyhez kiilon forgattak jol lathatéan LIDL termékekkel tiizdelt klip-et.
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Az izleteknél Oréasplakatok jelentek meg roluk és a grillezésr6l egyarant. A heti
kampanyujsagukban is fel-fel tiint a réluk késziilt fotd, ha éppen volt grillezds akcié volt az
ujsagban, ami napjainkban mar elektronikusan is elérhetd. A kampany kapcsan pedig grillezés
is szezondlis, igy nem hosszl tavu terv volt az egylittmiikodés. Valamiért mégis sikeres volt

elmondasuk alapjan az egytittmikodés.

Az aruhdzlancnak évente megjelentek olyan tematikus szakacskonyvei, amelyben szines
fotokkal és torténetekkel is szinesitették, az amugy is érdekes étkek sorat. Ebben az évben a
video sorozatban résztvevoket kérték fel a szereplésre. Ehhez volt egy Gijabb nyari fotézas, majd
a hangulat kedvéért még egy kozos, karacsonyi kampany forgatasban is szerepet kaptak. Abban
az évben minden fontos volt szamukra, amit munkanak tudtak tekinteni, de szerencsére érezték

rajtuk, hogy ezt nem csak munkaként élték meg, az egyiittmiikodést.

2021-ben is maradtak a bezarasok, igy az lizenet sem valtozott nagyon. Otthon érezd jol magad,
de csak kisebb tarsasagban. A grillezés erre tokéletes, enni kell, igyhogy 6k kerestek meg a

szerzOdésiink lejarta eldtt a hosszabbitassal, az egyiittes tagjait.

A kampény abban az évben is sikeres volt. A 2022-es évben pedig, szintén Ok jelentkezték,
szamukra az abban a pillanatban, hogy lazitottak, azaz eltérolték a korlatozasokat. Abban az
évben, az volt az lizenet hogy irany grillezni, akar minél nagyobb tarsasaggal. Kicsit valtozott
az lizenet, a koncepcid, egy par sz6 a dalban, és egy ) kampanyfilm is forgott a fenti iizenet
miatt. Abszolit nem megszokott, hogy egy ekkora cég 3 egymast kovetd évben is egylitt
dolgozzon ugyanazzal a jeldlttel, jelen esetben az egyiittessel. A megkeresés ismét a résziikrol

érkezett, de a kozos Otletezések eredménye valosult meg végiil.

A roadshow kapcsan az alabbi valaszokat kaptam, hogy a kiilfoldi nyaralasok helyett mindenki
a Balatont valasztotta Magyarorszagon, igy az ottani boltjaikat szerették volna népszeriisiteni.
Volt mar tapasztalatuk abban, miisorvezetdéként, hogy hogyan lehet kommunikalni izlésesen,
hogy ne egy erdszakos kampany legyen a dologbol. A grillezs dal adott volt, igy egy
meglepetés mini-koncert jott 1étre. Teljesen érthetd volt, és a siker is garantalhato, hisz addigra
mar jo ideje nem mehettek a csaladok zenés rendezvényekre korlatozasok nélkiil. Raadasul itt
egy csomo ajandékot is Kiosztottak, ami a nyaralashoz is hasznos tudott lenni. Napszemiiveg,
strandlabda, hiitétaska, és a legfontosabb egy ingyenesen bevalthatd kupon jeges teara, vagy

fagylaltra. Ez volt az élmény része a roadshow-nak. A LIDL szamara viszont a sajat
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applikéaciojuk megismertetése €s hasznalatra 0sztonzése volt a cél, amit a mellettiink érkezo

hostess-ek remekiil meg is oldottak.

Az egyiittes tagjai egy golf kocsival érkeztek a strandokra, és egy 6ra mulva mar el is hagytak
a helyszint. Tizenot ilyen allomés volt a LIDL altal fészponzorként megvalositott Balaton
atiiszassal egylitt. A tavalyi sikereken felbuzdulva idén is tervben van egy hasonl6 “tara”, ami
megjelenésében, céljaban, és szinte mindenben kicsit masabb lesz, mint a tavalyi. Egyediil 6k

maradnak meg alappillérként. Ok kedvelik az ilyen spontan helyzeteket, és a beléliik kivaltott

crer

Ezek szerint a LIDL is Gigy gondolja, hogy a neviik és az ismertségiik altaluk is épiil. Szintén
kozosségi média kapcsan valaszként, azt is megtudtam, hogy manapsag mar egy-egy szerzodés,
vagy kampény szinte elképzelhetetlen a kozosségi médias feliiletek hasznalatanak bevonasa
nélkiil. Legtobb esetben meghatarozott szamu és tartalmi posztok keriilnek rogzitésre a
megallapodasokban. gy tortént. Az Animal Cannibals altal hasznalt Facebook és Instagram
oldalakon ezt teljesitették is. Emellett a sajat, privat oldalaikon is kozzétették. Az akkori
kialakult helyzet miatt akaratlanul is késziiltek hasonlé tartalmu képek, bejegyzések. Nem
tudatosan, de talan ezzel is hitelesitették, elmondasuk szerint a kampanyban betoltott
szerepliket. A mélyinterju Osszefoglald zarasaként, melyet a mélyinterju kérdések, alapjan
szovegesen megfogalmaztam, végezetiil azt is fontosnak tartom elmondani, hogy az interju

kapcsan, a LIDL és az Animal Cannibals altal, a kampany szamukra sikeres volt.

4.2. Az Animal Cannibals kozosségi média oldalainak bemutatasa

Ebben, a fejezetben szeretném részletesen abrak segitségével bemutatni az Animal Cannibals
kozosségi média platformjait. A veliik készitett interju kapcsan, az is tudomasomra jutott, hogy
csak olyan tartalmakat tesznek ki, amihez valojaban van kotddésiik. Naponta egy bejegyzés
keriil ki az oldalaikra. Céljuk pedig, az, hogy minden esetben minden platformon informalis és
szorakoztatd legyen az oldaluk. Ezt amiatt tartom fontosnak, megemliteni, hiszen a kampany
kapcsan is, ezt rendszeresen alkalmaztak. Facebookon 25 ezer kovetOvel rendelkeznek. A
kozosségi oldalon 2011 6ta vannak jelen. A Facebook oldalukra, is napi szinten posztolnak,
kiilonboz6 kategoridkban, de az elmult 30 év miatt, tobb évre visszamendleg is folyamatosan

posztolnak. Rendszeresen, kommunikalnak a kdvetdkkel.(4. dbra)
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https://www facebook.com/me/

Animal Cannibals ¢ ; .
Kévetem @ Uzenet

23 E kdvet6 « 0 kdvetés
Bejegyzések Névjegy Emlitések Kévetok Fényképek Videdk Tovéabbiak v

RAvid Attalintéc Raianvzécal °% Sziirdk

4, abra: Az Animal Cannibals Facebook oldala

Instagramon, 5942 kovet6vel rendelkeznek. 2018 majus 31. 6ta vannak jelen a platformon. Az

egyiittes tagjai ide is posztolnak rendszerességgel. De legféképpen Insta Story-ban. Itt is

jelentek meg a kampany kapcsan posztok,mint k6zosségi média tartalom. Személyesebb

posztok jelennek meg itt. (5. abra.)

Kannibalok  Geen

816 bejegyzés 5 637 koveto 3 325 kovetés

Animal Cannibals
Minden rélunk (fellépések, infok, fotok, dalok)
www.animalcannibals.hu

brgab, zsoltika9090, zsobrak.brigitta és tovabbi

Osszefoglalo

5. abra: Az Animal Cannibals Instagram oldala
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animalcannibals A -

Animal Cannibals

0 Following 2155 Followers 8875 Likes

www.animalcannibals.hu

Videos & Liked

Get app

6. abra: Az Animal Cannibals Tik-Tok oldala

A Tiktok oldalon 2155 kovetdvel rendelkeznek, 2021 6ta vannak jelen. Erre a platformra

ritkabban készitenek tartalmakat. Ide altalanossagban véve vicces videdkat osztanak meg,

illetve klipjeikbdl rovid részleteket. (6. dbra)

)

Animal Cannibals -

Feliratkozas
@kannibalok01 31,8 E feliratkozé 600 vided

Az Animal Cannibals youtube csatorndja, az dsszes videdklippel, az dssze >

KEZDOLAP VIDEOK SHORTS KIADASOK LEJATSZASI LISTAK KOZOSSEG CSATORNAK >

7. abra: Az Animal Cannibals Youtube oldala

Az egyiittes tagjai 2010 ota vannak jelen, a Youtube-on. 31.800 kovetdvel rendelkeznek. Ide a
video klipjeiket, koncertfelvételeket is feltoltik. De a korabbi miisoraikbdl, is lathatok részletek.
A LIDL kampanyhoz irt, dal is ide is felkertilt. (7. abra)
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FOTOK ES BIOGRAFIA
VIDEOKLIPEK
DALSZOVEGEK

DISZKOGRAFIA

FELLEPESEK-ESEMENYEK

racesook () vouruse

50 YEARS

HIP HOP

CELEBRATION

8. abra: Az Animal Cannibals weboldala

Az Animal Cannibals weboldala 1998 ota létezik. A weboldalukra, elsésorban, a fellépéseit

teszik k6zzé, a kezddoldalon. De ezen az oldalon, megtalalhatéak, a dalszovegeik, roluk késziilt

fotok, az elmult évekbdl. A lemezeik évekre, lebontva, és az dsszes korabbi tevékenységiik is.

(8. abra)

A ko6z6sség média platformok elemzése utan szeretnék ketté platformot részletesebben is

bemutatni, mely részletesen mutatja, az egyiittes tagjainak posztolasait.

Kiadasok

Animal Cannibals - Eszakon,
délen... HD

Animal Cannibals - Mindenki :

azt akarja (Triek remix)

3| r |
t vvel ezelt

Animal Cannibals - Hazafelé
az Ut veszélyes
Animal Cannibal

9. abra: Az Animal Cannibals Youtube oldalanak tartalma
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A 9. abran jol lathatd, hogy a Youtube oldalaikon, a tartalmakat lejatszasi listakban helyezik el.

A legismertebb dalaik lathatok eldl, de az dsszes lemeziik megtalalhato itt.

®

Animal Cannibals - Gurul | » [
(FunkConfusion Remix) A

énbudapestem ROVATOK + Q
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' T a bt
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y Jsz6ljon”, igy
tik az eddigi magyar

! F | CELEBRATION &=

X
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10. abra: Az Animal Cannibals Instagram oldala
A 10. abra az Instagram oldalainak tartalmait mutatja. Amiatt valasztottam ezt az oldalt, mert
minden témakoriikben megtalalhatoak a tartalmak, illetve elmondasuk alapjan, az is a
tudomdasomra jutott, hogy a koncertjeikrél nem nagyon posztolnak, de az Instagram torténetben

szeretnek sok mindent megosztani a kovetdikkel.

4.2. A kérdoives kutatas bemutatasa

Itt szeretném részletesen bemutatni a kutatdsi eredményeimet diagramok é&s tablazatok
segitségével. Els6ként azt szeretném bemutatni, hogy azt kérdeztem a kit61tokt6l, hogy ismerik-
e az Animal Cannibals. Ezt a.11. Abra szemlélteti. Mint lathato, 90,5% igennel, mig 9,5%-a

nemmel valaszolt. (11. abra)
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' 90,5% ‘

IGEN NEM
k Az Animal Cannibals ismeretsége ‘

11. abra: A Kkitolték ismerik-e az Animal Cannibals-t.(N=105)

Ezutan arra voltam kivancsi, hogy akik ismerik az Animal Cannibals-t, kdvetik-e 6ket a
kozosségi média platformjain. Az eredményt, a 12 abra mutatja. Az abra jol mutatja, hogy
29,2%-az igennel, mig 70,8%-a nemmel. Ebbdl azt a kovetkeztetést vontam le, hogy a kitoltdk

nagy része nem koveti az egyiittest.

' 70,8% ‘

SZAZALEK

IGEN NEM

k Az Animal Cannibals kovetése ‘

12. abra: Az Animal Cannibals kovetése (N=107.)
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Ezutan arra is kivancsi voltam, hogy akik kovetik az egyiittest, melyik k6zosségi média
platformon kovetik Oket. Itt tobb valaszlehetéséget is megadtam a kitdltok szamara. A 13. dbra

jol mutatja, azt, hogy a kitdltdk nagy része, pontosabban, 78,8%-a Facebookon kdveti dket.

78,8%

12,1%

FACEBOOK INSTAGRAM TIKTOK
Az Animal Cannibals kovetése a kozosségi médiaban

13. abra: Az Animal Cannibals kovetése a kozosségi médiaban (N=33.)
A kovetkez6 kérdésem az volt a kitoltok szamara, hogy részt vettek-e a kozos roadshow. A
kitoltok 8,4%-az valaszolta, hogy igen, mig a 91,6%-az, azt, hogy nem. Ezt a 13. dbra mutatja

be. Ennek ellenére, akik részt vettek a roadshown azoknak tetszett.

91,6%
|

SZAZALEK

Q A0/
0,490

\
\
D

NEM IGEN

Roadshown valo részvétel

14. abra: A LIDL és az Animal Cannibals k6z6s Roadshowjan valo részvétel
(N=107.)
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A kovetkez6 diagram k6z6s kampannyal kapcsolatos talalkozast mutatja be.(14. abra) Itt is tobb
valaszlehetdséget biztositottam a kitoltok szamara. Az eredmények azt mutatjak, hogy 39,7%-
az, Facebook-on, 24,4%-az, a televiziobol, de 12,8%-az ismerdsoktodl értesiilt a kampanyrol. A
kitoltok részére viszont, megadtam egy ,,egyeb” lehetdséget is. Itt a legtdbben azt irtdk, hogy
nem talalkoztak a kampannyal. Személy szerint nekem is volt, lehetdségem eljutni egy
roadshowra, tavaly nyaron, a Gyenesdidsi allomasra. A roadshow a kovetkezOképpen zajlott.
Az egyiittes személyzettel érkezett, akik segitenek a helyszinen a roadshow lebonyolitani. Ok
a csapat tagjai voltak, A nyereményjatékok osztogatasaban segitettek, melyek kiilonb6z6 sajat
markés termék volt. Nyereményjatékok LIDL-s logoval ellatott termékek voltak, példaul
napszemiiveg, és felfujatos strandlabda, és dobozos felfujhato matrac. A koncert alatt
osztogattak a segitokkel egyiitt. Ez mind promdcios eszkdz volt, a cégtdl. Kordsszetétel
elsdsorban csalados emberek, csaladok, fiatal felndttek, az 50+-os korosztalyig Promocio egy
féloras koncertbdl allt, ahol az egyiittes a sajat dalait adta el, melyet a Balatonban tartottak
meg, egy sajat készitésii hajon, a vallalat szineit szimbolizalta, és az egylittes tagjai szerepeltek

azon.

39,7%

4

e

SZAZALEK

FACEBOOK TELEViZIOBOL ISMEROSOKTOL NEM HALLOTTAM ROLA
Az Animal Cannibals és a LIDL kozos reklamjaval valo talalkozas

15. abra: Az Animal Cannibals kampanyaval valé talalkozas (N=107)
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A kovetkezd diagram azt mutatja, hogy a televiziés kampannyal kapcsolatosan a
kit61tok, milyen modon talalkozott a kampany e részével. Ezeket az adatokat a 15. dbra
mutatja. Legtobben, 49,2% azt jelolték, hogy a televizidban latta. Masodik legtdbben,
pedig a Facebook-ot jeldlték, 23,7%-os eredménnyel.

56,2%

7

r

SZAZALEK

IGEN NEM
A televizios kampannyal valo talalkozas

16. abra: A televiziés kampannyal valo talalkozas (N=107)
A kovetkez6 kérdésben pedig arra, voltam kivancsi, hogy a kitoltok, taldlkoztak-e a televizios
kampannyal. A kit6lték nagy része, 56,2%-a nemmel valaszolt, 43,8%-a pedig igennel. A
mélyinterju kapcsan, az is tudomasomra jutott, hogy az egylittes tagjait pozitiv elbiralas érte a
kampéany utan. 2020. majus kdzepén megjelent a kampany ¢€s csak elismerd vélemények jottek
szembe. “De okosan csindltatok” “Mekkora mazlistak vagytok” “Tok jol dll nektek ez az

egész” Es, tényleg sikeriilt abszoltit 6n azonosan kommunikélni az tizenetet. (16. abra)

Utolsoként szeretném ismertetni, hogy a valaszadok hogyan véleményezték a kampanyt. Ezen
kérdés soran 10 allitast tettem fel a kitoltoknek. Minden egyes allitasnal 1-5 skalan lehetett
valaszolni. Az 1 ebben az esetben azt jelentette, hogy egyaltalan nem befolyasoljdk a
fogyasztokat a kampany az 5 pedig azt, hogy teljes mértékben befolyasolta a kitoltoket, és

tetszett is nekik. Az 5. tablazatban az eredmények atlagat és szorasat mutatom be.
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Mint lathatd, hogy minden eredményrdl atlagot és szorast szamoltam. Ez alapjan pedig
csokkend sorrendet allitottam fel.. Mivel ez a kérdés egy feleletvalasztos kérdés volt, igy

altalanos kérdéseket is tettem fel a kitoltoknek a kampany kapcsan.

1. tablazat: A valaszaddok véleményezése a kampanyrol (N=107)

Befolyasolo tényezok Atlag Szoras

Jo dolognak tartom, hogy a LIDL egy ismert zenekarral 3,85 1,076
miikodik egyiitt.(N=107.)

Szerintem ez egy nagyon jo egyiittmiikodés, amit jo lenne 3,16 1,99
folytatni. (N=107.)

Tetszett a LIDL és az Animal Cannibals kozos televizios 3,14 1,34
kampanya. (N=107.)
Szimpatikusabb lett szamomra a LIDL igy, hogy egy ilyen 2,69 1,34

neves zenekarral dolgozik egyiitt. (N=107.)

Ha lesz, jovore (is) részt veszek a LIDL és az Animal Cannibals 2,26 1,42
Roadshowjan. (N=107.)

A szememben vesztett a hitelességébdl a zenekar azért, 1,94 1,31
mert kampanyban szerepel.(N=107.)

Kovettem a Roadshow-val kapcsolatos informaciokat a 1,88 1,21
kampany ideje alatt. (N=107.)

Nem tartom jo otletnek, hogy egy zenekar egy 1,82 1,24
kereskedelmi aruhazlanc kampanyaban vesz részt.
(N=107.)

Az eredmények alapjan, a legtobb pozitiv valasz, arra érkezett, hogy, tetszett a valaszadoknak
egy ismert zenekarral miikodott egyiitt. Jelen esetben az Animal Cannibals-szel. A kit6ltok
szerint masodsorban, ez egy jo egylittmiikodés melyet érdemes lenne folyatni, a kdzeljovében.
De a televizioban vald megjelenés is pozitiv értékelést kapott. Viszont, ami mar kifejezetten az
Animal Cannibals kapcsan érkezett, arra mar kevesebb valaszt kaptam De legféképpen a LIDL
¢s Az Animal Cannibals k6z0s Rooadshw-ja kapcsan. Illetve, arra érkezett még kevés vélasz,
hogy a kit61tok nem tartjak jo otletnek, hogy egy egyiittes, egy kampanyban vesz részt. Tehat
ez 1s azt tamasztja ala, hogy a kitoltok véleményének atlaga azt mutatja, hogy hogy

Osszességében tetszett nekik a kampany és az egyiittmiikodés.
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5. KOVETKEZTTESEK ES JAVASLATOK

A kérdéiv eredménye azt is mutatja, hogy a valaszadok nagy része nem vett részt a roadshow-
n nem talalkozott a kampannyal. A kérddiv kiértékelése soran az is kideriilt, hogy a legtobb

fogyaszto, akik kitoltotték a kérddivet 18 és 25 év kozottiek voltak.

A valaszadok tobbsége ismeri az Animal Cannibals-t. Viszont, annak ellenére, hogy ismerik az
Animal Cannibals-t, a kitdlték nagy része nem koveti 6ket a kozosségi médiaban. Tehat
kovetkeztetésképpen levonhatd, hogy a fiatalabb generdcié nem taldlkozott a kampannyal.
Azok a kitoltok, akik kovetik az Animal Cannibals, platformjait, azok a kit6lték nagy része a
Facebookon kovetik 6ket a legtobben. A kit6ltok azt valaszoltdk, hogy jo dolognak tartottak,
hogy az Animal Cannibals az egyiitt dolgozott a LIDL-lel. Az egyiittmikodést érdemes
folytatni a késGbbiekben. Az egyiittmiikddés kapcsan az késObbiekben érdemes az Animal
Cannibals tagjainak, er0sebb kozosségi médiafeliilet megjelenéssel foglalkozni a kampany
kapcsan is. Példdul rendszeresen posztolas és tematikus felépités, ezaltal a kdvetdik, folyamatos
megszolitdsa. Tovabba, voltak, akik részt vettek a roadshow-n, és talalkoztak a reklammal a
televizioban. Ok azok a személyek, akik végig kovették a kampéany alakulasat, és ezaltal
elmondhato, hogy szimpatizalnak az Animal Cannibals-szel. Akik talalkoztak a kampannyal,

6k a Facebook-on talalkoztak vele, de egy része televizidban is latta a kampanyt.

Kovetkez6 kovetkeztetésképpen azt javaslom, hogy. hogy a kozeljovoben, érdemes lenne
tudatosan épiteni a kozdsségi média marketing megjelenésében az egyiittesnek. Hiszen 6k
elsésorban rappes €s vicces videds tartalmakat osztanak meg. De emellett, a kampany kapcsan
is osztottak meg tartalmat a platformjaikon. De ez viszont kevés megtekintést és elérést kapott.
Emiatt is gondolom, azt hogy fontos szakmai és a relevans tartalmakkal megtdlteni az
oldalaikat. De én gy gondolom, hogy a kutatdisom soran érdemes figyelembe venni a
generaciok kozotti kiilonbségeket is. Késdbb nagyobb marketingkampéany kapcsan részletesen
meghatarozni, hogy pontosan kiknek szo6l az adott kampany, A kampanyrol ugy gondolom,
hogy a LIDL-nek mint cég a kutatisom kapcsan javaslatom, hogy tudatosan épitse a
marketingtevékenységét. A jovében kiilonbozé szegmensekre korcsoportokra osztani a
kampényt. De azt is fontos megemliteni, hogy influencer marketing szempontjabol azokat az
egylittmikodéseket szeretik az emberek, €s vannak hatassal, akik nagyobb kovetd taborral

rendelkeznek, és ezaltal tobb emberhez el érhetnek.
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Mindemellett, azt is javaslom még, hogy televizios reklamot eljuttatni a fiatal generaciok
szamara, ¢s nem csak a csalddos emberek részére. Emellett, minden platformra hasonld

tartalommal megt6lteni a kampéany kapcsan a kdzosségi média oldalakat.
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6. OSSZEFOGLALAS

Szakdolgozatom célja, az volt, hogy felmérjem, hogyan befolyasolta az Animal Cannibals, mint
influencer megitélését a LIDL kampanyban valéo megjelenése. Arra kerestem a valaszt, hogy a
fogyasztokat mennyire befolyasolta az Animal Cannibals jelenléte a kampanyban. Hiszem,

hogy kutatdsom tobbé kevésbé sikeres volt.

El6szor a szakirodalmi attekintésben az influencer marketinggel foglalkozé szakirodalmakat
Bemutattam az influencer marketing eszkozeit, valamint a véleményvezérek tipusait, végiil, a
mikro- és makro influencert elemeztem egy rovid alfejezetben. Végezetiil pedig bemutattam, a

LIDL-t és az Animal Cannibalst, akikrél a kampany szolt.

Vizsgalataimhoz szekunder és primer kutatasokat végeztem. Primer kutatdsom keretében,
online kérddives kutatast végeztem. Illetve mélyinterjut készitettem az Animal Cannibals két

tagjaval.

Mindemellett, kérddives felmérést végeztem. 21 kérdést tettem fel (nyitott, zart és skala
jellegii), melyekben arra voltam kivancsi, hogy a valaszadok kovetik-e, az Animal Cannibals-
t, és a LIDL-t illetve, ismerik-e az Animal Cannibalst. Illetve, hogy talalkoztak-e a kampannyal.
A kérddivet 2022 augusztusa és 2023 januarja kozott lehetett kitdlteni online, egy Google
trlapon. A kérddivet Facebookon osztottam meg, holabda modszert alkalmaztam. Kérdéseimre
107 6 vélaszolt, melynek statisztikai kiértékelését a Microsoft Excel program segitségével

készitettem el, atlagot, szorast, szazalékos megoszlast szamoltam.

A kérddiv eredménye elsésorban azt mutatja, hogy akik kitoltotték a kérddivet, ismeri az
Animal Cannibals-t, de nem kovetik 6ket a kozosségi média platformokon, hiszen a kitoltok
nagyrészt a 18-25 éves korosztalyban volt. A kutatds eredményei azt mutatjak, hogy a kitoltok
tobbsége nem taldlkozott a kampéannyal a kozosségi médidban. A kérddivem kiértékelése soran,
az is kideriilt, hogy volt, akik részt vettek a roadshow-n, és talalkoztak a reklammal, a
televizioban. A kampény e része is megjelent a kozosségi média platformokon. volt. Ok azok a
személyek, akik végig kovettek a kampany alaptl alakuldsat, és ezaltal elmondhato, hogy

szimpatizal az Animal Cannibals szel.

33



A kérddiv eredménye azt mutatja, masodsorban, pedig hogy a valaszadok nagy része nem vett
részt a roadshow nem talalkozott a kampéannyal. Ennek ellenére a kampany résztvevoi ismeri
¢és koveti oket a kdzosségi média oldalakon. Azok a személyek, akik kitoltotték a kérddivet

tobbnyire ismerik, kampanyt.

Tovébbi javaslatom, hogy az Animal Cannibals-nek tematikusan kell felépitenie a posztjait, a

kampénnyal kapcsolatosan, és a kozosségi média feliileteik 0sszehangoléasa sziikséges ehhez
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1. melléklet

Mélyinterju kérdések - az Animal Cannibals-hez

1. Mikor és hogyan kezddott az egyiittmiikodés a LIDL-lel?

2. Milyen formaban talalkoztak a reklammal a rajong6ik?

3. Areklam kampany még mindig tart?

4. A LIDL roadshow kinek az 6tlete volt?

5. A LIDL roadshow meddig fog még tartani?

6. Mi alapjan hataroztak meg, hogy a Balaton koriil legyen a roadshow és Mini koncert?

7. Ondk szerint milyen hatassal volt, a Covid 19 nevii vilagjarvany a kampany
kimenetelére?

8. A kozosségi média feliileteiken milyen rendszerességgel osztottak meg tartalmat a
kampany, és roadshow kapcsan?

9. Mi okbol vallalték el a kampanyt?

10. Mi volt az els6 gondolatuk a megkeresés kapcsan?

11. Mennyire érzik sikeresnek a kampanyt?

12. Szerették- ezt a kampanyt?

13. Milyen visszajelzést kaptak a rajongdiktdl a kampany kapcsan?

14. Erkezett-e negativ visszajelzés a rajongoktol vagy barki mastél a kampannyal
kapcsolatban?

15. Erzékeli-e az egyiittes a kampanyban val6 részvételnek barmilyen pozitiv hatasat?

16. Van-e mas vallalattal/markaval is egytittmiikodés?

2. melléklet
Kedves Kitoltd!

Zsobrak Gréta vagyok, a Magyar Agrar és Elettudomanyi Egyetem Kaposvari Campusanak,

Kereskedelem ¢és Marketing szakos végzds hallgatdja. Szakdolgozatomban, az Animal

Cannibals és a LIDL kozos reklam kampanyat, €s jelenleg is futd Roadshow-jat vizsgalom.

A kampény 2020. nyaratol fut napjainkig. A roadshow altalanosan utaztathatd programot jelent.

A fent emlitett roadshow a Balaton bizonyos pontjain tobb helyszinnel van jelen az idei nyaron

is. A kérd6ivem ehhez a roadshow-hoz kapcsolodik. Nagyon kdszondm, ha kitoltod a kérdoivet,

¢s ezzel segited a munkamat.

A kérdéiv kitoltése teljesen anonim.
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1. On kéveti a LIDL-t valamilyen kdzdsségi oldalon?
e igen
e nem (ezek lesznek a valasztasi lehetdség.)

2. Melyik kdzosségi oldalon koveti a LIDL-t?

e Facebook
e Instagram
e YouTube

3. On ismeri az Animal Cannibals zenekart?

Igen, nem valaszlehetdségek.

4. Onkéveti az Animal Cannibalst valamilyen kzosségi oldalon?
e igen
e nem (ezek lesznek a vélasztasi lehetdség.)

5. Melyik kozosségi oldalon koveti az Animal Cannibals-t?

6.
e Facebook
e YouTube
e Instagram
e TikTok

7. On részt vett mar az Animal Cannibals és a LIDL kdzos szervezésii Roadshowjan?
e igen

e em

8. Hol hallott a LIDL és az Animal Cannibals kdz6s Roadshow-jar6l?
e Facebookrol
e Instagramrol
¢  YouTuberodl
e TikTokrol
e ismerdsoktol
o plakatrol

° televizidbol
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egyéb

9.

ujsagbol/hirdetésbol

A roadshow elétt, egy k6zos LIDL-Animal Cannibals kampany is szerepelt az

egyiittmiikodésben. On talalkozott ezzel a reklammal?

Igen

Nem

10. Milyen moddon talalkozott a reklammal?

Facebookon

Instagramon

YouTubeon
TikTokon

plakaton

televizidoban

ujsagban/hirdetésben

egyéb

10.Mennyire érte egyet az alabbi, a kampannyal kapcsolatos allitasokkal? Kérem, értékelje ket

1-t6l Sig (1=egyaltalan nem értek egyet; 5= teljes mértékben egyetértek)!

J6 dolognak tartom, hogy a LIDL egy ismert zenekarral miikodik egyiitt.

J6 dolognak tartom, hogy a LIDL egy ismert zenekarral miikkodik egyiitt.
Tetszett a LIDL és az Animal Cannibals kdzos televizios reklamja.

Kovettem a Roadshow-val kapcsolatos informaciokat a kampany ideje alatt.
Nem tartom jo Otletnek, hogy egy zenekar egy kereskedelmi aruhazlanc
kampanyaban vesz részt.

A szememben vesztett a hitelességébdl a zenekar azért, mert kampanyban
szerepel.

A szememben vesztett a hitelességébdl a zenekar azért, mert kampanyban
szerepel.

Szimpatikusabb lett szamomra a LIDL igy, hogy egy ilyen neves zenekarral
dolgozik egyiitt.

Szerintem ez egy nagyon jo egyiittmiikodés, amit jo lenne folytatni.
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e Ha lesz, jovore (is) részt veszek a LIDL és az Animal Cannibals Roadshowjan.
e Tobbet vasarolok a LIDLben, midta részt vettem a Roadshow-n.

e Szivesebben vasarolok a LIDLben, mint mds, versenytars lizletekben.

11. On szokott a LIDL-ben vasarolni?

igen, nem valaszlehetdség

17. Ha igen, milyen gyakran?
e naponta
e hetente
e havonta tobbszor

e havonta

18. Milyen termékeket szokott vasarolni?
o ¢lelmiszer
o tisztalkodoszerek
e tisztitdszer

e cgyéb

19. Htiséges a LIDL aruhazlanchoz?

igen, nem valaszlehetdség.

20. On milyen mas aruhazban szokott vasarolni?

e Tesco

o Aldi

e Spar

e Penny Market
e CBA

e Coop

e Auchan

e Egyéb
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21.

22.

23.

24,

25.

Az On neme?
o férfi

e nod

Milyen tipusu telepiilésen lakik?
o falu
e varos
e megyeszékhely

e f{Ovaros

Csaladi allapota?
o cgyediilallo
e hazas
o elvalt

e ¢lettarsi viszonyban ¢l

Az On életkora?

o Fiatalabb, mint 18

e 19-29 kozott

o 30-39 kozott
40-49 kozott
50-59 kozott
Id6sebb, mint 60

On milyen gyakran néz televiziot?
kevesebb, mint napi egy oOrat

napi 1-3 orat

napi 4-6 orat

napi 5-8 orat

tobb mint napi 8 orat

nem szoktam

21.0n mennyit internetezik?
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kevesebb, mint napi egy oOrat
napi 1-3 orat

napi 4-6 orat

napi 5-8 orat

tobb mint napi 8 orat

nem szoktam
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KOSZONETNYILVANITAS

Ezlton szeretnék koszonetet mondani Dr. Bence-Kiss Krisztindnak azért, hogy készségesen
elvallalta a konzulensi feladatot és szakdolgozatom irdsanak minden 1épésében segitették a
munkamat. Kedvességiikkel, tiirelmiikkel és természetesen szakmai tudasukkal nagymértékben
hozzajarultak a szakdolgozatom végleges valtozatanak elkésziiléséhez. K6szonok minden

oOtletet, biztatast és segitséget!
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NYILATKOZAT

a zdrédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié' nyilvanos hozzaférésérol és

eredetiségérol
A hallgaté neve: ZSorwk ik %@é‘ T
A Hallgato Neptun kodja: A< S+C
A dolgozat cime: A Prera 8 Conpubals L mink o lu Qs © 40, -

A megjelenés éve: QONA pd«%ﬂcq\/
A konzulens tanszék neve: Oixmiy G ‘Gh&n'\',(‘g\gwq)c\_(kwjé%; Indbret
%, 7 -

Kijelentem, hogy az altalam benytjtott zarodolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfolié?
egyéni, eredeti jellegii, sajat szellemi alkotasom. Azon részeket, melyeket mas szerzok
munkajabol vettem 4t, egyértelmiien megjeléltem, s az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valotlant allitottam, tudomdsul veszem, hogy a Zardvizsga-bizotisag a
zarévizsgabol kizér és a zarovizsgat csak 0j dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatasat
engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotas felhasznalasra,
hasznositdsara a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori szellemitulajdon-
kezelési szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus véltozata feltsltésre keriil a Magyar Agrar-
¢s Elettudomanyi Egyetem kényvtéri repozitori rendszerébe.

Kelt: (PO bR ;CD@ év L\Qp\' Jile hoé OH. nap

Ydorad O,

Hallgato alafrasa

' A megfeleld dolgozattipus meghagyésa mellett a tobbi tipus torlendé.
% A megfelelé dolgozattipus meghagyésa mellett a tobbi tipus torlends.
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KONZULTACIOS
NYILATKOZAT

D& Ta  (név) (hallgaté Neptun azonositdja: v % &5 ¢
konzulenseként nyilatkozom arrdl, hogy a szakdolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalm
forrasok korrekt kezelésének kdvetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairol tdjékoztattam.

A zarodolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portfoliot a zrévizsgan torténd védésr
javaslom / nem javaslom !

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen _nem*?

Kelt, 1173 év Q kL hé 17  nap

Belsé konzulens

" A megfelel6 alahuzandd
* A megfelelé alahuzanda.
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