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1. BEVEZETES ES CELKITUZESEK

A mezbgazdasag, valamint a vidéki térségekben folytatott élelmiszertermelés 1étiink alapja.
A mezbgazdasag munkat, élelmet, megélhetést biztosit az emberek szamara. A termelési feladatok
ellatasa mellett magara kell még vallalnia a regionalisan eltéré kornyezeti és tarsadalmi,
foglalkoztatasi kotelezettségeket is. (PANYOR, 2011)

Ezeknek a termékeknek a vasarlasa nem csak a fogyaszté tudatossagat tikrozhetik, hanem
a hazai gazdasag fellendiiléséhez is vezethet. (BACSIK- BARTOK-BURKA et. al., 2017). A helyi
termékek megalkotasa, széles korben torténd értékesitésiik és népszertsitéstk altal gyarapodhat a
vidék turisztikai kinalata, ezaltal javulhat a telepiilések arculata, gazdasagi helyzete, hozzajarulva
ezzel az eredményes térség- és vidékfejlesztéshez. (GONDA-KAPOSI et. al.,, 2020) A tertlet
fejlédésében is nagy szerepet jatszanak, hiszen ahhoz, hogy egy termék elkészuljon, el6 kell
allitani a nyersanyagot, el is kell késziteni és értékesiteni azt, ez mind foglalkoztatassal is jar.

(BACSIK- BARTOK-BURKA et. al., 2017).

Szandékomban all feltérképezni, a helyi termékek kedveltségének okat. Ezeket a termékeket
megbizhatd, egészséges élelmiszereknek tekintik a fogyasztok? Vajon a helyi termékeket
fogyasztok elegendé informaciéval vannak ellatva a helyi termel6krél? Napjainkban a helyi
termékek keresettek e orszagszerter Segiti e a vidékfejlesztést ezen termékek arusitasa? A
fogyasztok mennyire probalnak tudatosan vasarolni, keresik e ezeket a termékeket, élelmiszereket,
melyek hazankban készilnek? Kozéppontba keriltek a hagyomanyos uton eléallitott ételek?
Er6siti e a termékek iranti bizalmat a kdzvetlen kontaktus a termelével, aki személyes felel6sséget
vallal a termék mindségéért és minden mas sajatossagaért? Lényeges szempont a felhasznalok
szamara, hogy ezen termékek gyartasa munkahelyeket teremt, és kisebb kornyezeti terheléssel jar,
mint az egyéb uton eléallitott produktumok?

Munkamban szeretném felhivni a figyelmet, a helyi termékek fontossagara, és

népszerusiteni azt minden korcsoport szamara.



2. IRODALMI ATTEKINTES

2.1. Helyi termék meghatarozasai

2.1.1. Helyi termék

A helyi termék értelmezésére tobb definicié is rendelkezésre all. Egységesen elfogadott
fogalom ugyan még nem alakult ki, de csak minimalis kiillonbségekkel talalkozhatunk. (BACSIK-
BARTOK-BURKA et. al., 2017).

A kiegészitett és modositott 123/2009 FVM rendelet szerint:,,helyben eléallitott, helyben
honos vagy helyben megtermelt alapanyagh6l hagyomanyosan, nem nagylizemi vagy gyaripari
technologiaval, eljarassal, illetve az adott térségre jellemz$ technoldgiaval, eljarassal készilt,
mikro- vagy kisvallalkozas altal el6allitott termék.” (BURKA, 2017)

Hutflesz Mihaly definidlasa szerint: ,,Azok a termékek, amelyek hozzatartoznak egy adott
telepiilés, térség, tajegység, régid identitasahoz, és 1étrehozasukban a helyi gazdasagi rendszer vesz
részt. A termelés soran 1étrejové hozzaadott érték helyi szinten jelenik meg, helyi szinten jarul
hozza az egzisztenciak fejlédéséhez. A helyi termékeket jellemz&en mikro- és kisvallalkozasok
termelik, amelyek kozott jelent6s az onfoglalkoztatd vallalkozas.” (HUFLESZ, 2008)

G. Fekete Eva egy valamelyest szélesebb latdszégben értelmezi a helyi terméket:
,Egyrészrél — a termék helyhez kotottségét és tajjellegét hangsulyozva — helyi terméknek tekintjiik
a helyben megtermelt vagy 6sszegytjtott alapanyagokbol, helyben kialakult eljarasok (receptek)
alkalmazasaval, tobbnyire kistizemi keretek kézott elballitott, esetleg csomagolasukban is helyi
anyagokat, helyi kulturalis elemeket felhasznald, ily médon a hely sajatossagait megjelenit
termékeket. Masrészrél a helyi munkaerével a helyi — kb. 50 km sugara koron belili — lakossagi
igényeket kielégité termékek sorolhaték ebbe a korbe. Mindkét értelmezésben a globalizacidval
szemben a helyi termelés és értékesités felértékel6dése jelenik meg. Az elsé megkozelitésben az
egyediségen, a masodikban a kiilsé behozatal kivaltasan, a helyi ellitaison van a hangsaly” (G.
FEKETE, 2009)

Kelemen Zoltan, ekképpen értelmezte, hogy mi is az a helyi termék: ,,50%-nal tobb
legyen a portékaban a helyben hozzaadott érték, tehat az alapanyag, illetve emberi munka. A
,whelyi" jelz6 mibenlétét pedig az 50 km-es sugara kor rajzolja meg.” (INTERNETT)

Osszegezve, minden meghatirozisban k&éz6s a helyhez, kistérséghez, kozséghez
kotottség, a kisipari eléallitas és valamilyen helyi hagyomany, érték megléte, a termékbe valod

beépitése. (BACSIK- BARTOK-BURKA et. al., 2017)
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A helyi termék tobb nemzedéken keresztil atorokitett, tradicionalis tudas — amelyet a j6v6
nemzedéke szamara ad at tevékenység végzbje — alkalmazasaval helyben honos, vagy helyben
termelt alapanyagbdl az adott térségre jellemz6 sajatos eljarassal, kornyezetkimélé modszerrel,
helyben készitett specialitas. Tulnyomo tobbségben Gstermels, kistermels, mikro-, vagy
kisvallalkozas allitja el6, nem pedig nagylzemi vagy ipari eljarassal. (GONDA, 2014) A

tovabbiakban ezeket fejtem majd ki.

Az 6stermel6:

2021. januar elsején hatalyba lépett a csaladi gazdasagokrdl szold (2020. évi CXXIIL)
torvény, amely a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) kezdeményezésére jott 1étre. Megszint
fizikai Gstermel6i igazolvany az Gstermeli tevékenység igazolasara a FELIR azonositét a NEBIH
tevékenységazonosité valtotta fel. A torvény a 21. szazadi elvarasoknak megfelelé mtkodési és
adozasi kornyezetet hozott 1étre, elGsegitve az agrar- és az élelmiszeripari gazdasagok fejlédését,
tovabba a generaciovaltast, mialatt csokkentette az adminisztraciés terheket is. A torvény
eredményeképpen harom szervezeti formaba rendez6dott a csaladi gazdasagok szabalyozasa. Bzt
takarja ez a harom forma: az Ostermel6k, OstermelSk csaladi gazdasagai, valamint a csaladi

mezo6gazdasagi tarsasagok. (INTERNET?2)

,»A mez6gazdasagi 6stermel:

e mezbgazdasagi GstermelSként Ostermeldi tevékenység nyilvantartasba vételt kovetSen
végezhetd.

e 16. életévét betoltott, a mezbgazdasagi Gstermeldi nyilvantartasban szereplé természetes
személy

e sajat gazdasagaban Gstermel6i tevékenységet folytat.

e Ostermelbi tevékenységét Onalléan vagy Ostermelék csaladi gazdasaganak tagjaként
végezheti.

e Gstermelbi tevékenységgel eléallitott termék értékesitése soran az Gstermelé nevében,

annak képvisel6jeként kozeli hozzatartozdja vagy alkalmazottja is  eljarhat.”

(INTERNET3)
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1. abra: Kaptalantéti Liliomkert piacon

Forras: Sajat kép

,Ostermel6i tevékenység:
e amez6- és erdégazdasagi tevékenység, tovabba

o akiegészitS tevékenység.”(INTERNET3)

,,Kiegészité 6stermeldi tevékenység:

e falusi és agroturizmus,

e kézmivesipari tevékenység,

e takarmany-elGallitas,

e ¢lelmiszer el6allitasa mez6gazdasag termékbdl kivéve, ha az a sajat gazdasagban el&allitott
alapanyag felhasznalasaval torténik, és nem haladja meg a kistermel6i rendeletben
meghatarozott mennyiséget (mert az ilyen tevékenység az el6bbiek szerint mezé-,
erd6gazdasagi tevékenységnek szamit),

¢ dohanyfeldolgozas,

e biotizemanyag-el6allitas,



e a mez6- és erd6gazdasagi tevékenység soran keletkezett melléktermékek, névényi és allati
eredetd hulladék hasznositasa, nem élelmiszercéli feldolgozasa, valamint az ezekbdl a

termékekbdl keletkezett termékek kozvetlen termeldi értékesitése,

e mez6- és erdbgazdasagi szolgaltatas.” (INTERNET3)

,»Az 6stermelSk csaladi gazdasaga olyan termelési k6zosség, ami:
e 6nall6 jogalanyisaggal és a tagok vagyonatdl elkilonilt vagyonnal nem rendelkezik,
e legalabb két, egymassal hozzatartozoi lancolatban alld, mezégazdasagi Sstermeld tag
hozza létre,

e ¢s benne a mezégazdasagi GstermelSk az Gstermeldi tevékenységtiket sajat gazdasagukban
koz6sen, valamennyi tag személyes kozremikodésével, Osszehangoltan végzik.”

(INTERNET3)
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,»A csaladi mezbgazdasagi tarsasag:
A csaladi mezb&gazdasagi tarsasag olyan gazdasagi tarsasag, szévetkezet vagy erddébirtokossagi
tarsulat, amely

e a csaladi mez6gazdasagi tarsasagok nyilvantartasaban szerepel,

e kizardlag mez6-, erd6gazdasagi, illetve a Foldforgalmi tv-ben meghatarozott kiegészitd

tevékenysége folytat,

e ¢slegalabb két tagja van, akik egymassal hozzatartozoi lancolatban allnak.

A csaladi mez6gazdasagi tarsasag tehat nem egy cégforma, hanem egy mindsité kategoria. Csaladi

mez6gazdasagi tarsasagként a gazdasagi tarsasag, szovetkezet vagy erddbirtokossagi tarsulat a

nyilvantartasba vételt kévetéen mikoédhet.” INTERNET3)

A kistermel6:

Az élelmiszer-termelés, -el6allitas és -értékesités feltételeirdl szolé 52/2010. IV. 30.)
FVM rendelet, 2020/2021. (V. 17.) AM rendelet 15. §-a szerint moédosult. Kistermel6i
tevékenységet csak természetes személy végezhet, vallalkozas, szévetkezés, egyesiilés nem.
Kistermel6i élelmiszerek értékesitésének tertleti korlatozasa is megvaltozott, mégpedig gy, hogy
a kistermelé az altala megtermelt alapterméket, él6 halat, emellett az alaptermékbdl altala
eléallitott élelmiszert - sajat gazdasaga mellett - az orszag egész tertiletén értékesitheti a végsé
fogyasztonak, tovabba kiskereskedelmi vagy vendéglaté létesitménynek. (NAK 2021) Tobb
paragrafus pontban a ,,Magyarorszag tertletén legfeljebb 40 km” sz6vegrész helyette a ,,legfeljebb
40 km” szoveg kertlt be, ugyanis a jogszabaly tertleti hatalya Magyarorszag teriiletén érvényes.
Megallapitasra kerilt az engedélyezett ideiglenes arusité hely fogalma, mely szerint ,olyan
id6szakos arusité hely, amelynek muakodését a tertlet hasznalatara jogosult engedélyezte”.
(INTERNETO0)
,Kistermel6 az altala megtermelt terméket vagy altala betakaritott, 6sszegydjtott vadon termd
alapterméket, illetve ezen alaptermékbdl eléallitott élelmiszert, valamint kis mennyiségt, altala
jogszerten kifogott halat értékesithet, illetve falusi vendégasztalt tizemeltethet.” (BOCSKAY-

HORVATH, et. al., 2013)



2.1.1.1. A helyi termékek csoportositasa

1. Elelmiszerek
1.1. Feldolgozas nélkil arusitott élelmiszerek
1) Novényi eredetli termékek: gytimoles (sz616, alma, did), zoldség (paprika, paradicsom,
burgonya), erdei termékek (erdei gyumodlcs, gomba) gyogy- ¢és flszernovények
(borsmenta, citromfd, bazsalikom)
2) Allati eredet(i termékek: tojas, tej (tehéntej, kecsketej), husfélék (baromfihus, tékehus), é16

allat

1.2. feldolgozott élelmiszerek
1) Novényi eredetd termékek: gabona 6rlemény (buzaliszt, rozsliszt...), tésztafélék, pékaruk,
sutemények, sajtolt vagy préselt olajak (tokmagolaj), savanyusag, konzervalt zoldség,
gyimoles (lecsd, novényi pastétomok, lekvar, gytimoleslé), aszalt gyiimolcs, fdszerek,
tinktarak, alkoholos italok (bor, palinka)
2) Allati eredetl termékek: huskészitmények (szalami, szalonna, tepertd), tejtermékek (sajt,
vaj, turo, ird), méz, méztermékek,

3) Készétel kiilonlegességek: kenyérlangos, mézeskalacs, kiirtoskalacs

2. Nem élelmiszerként hasznositott mez6gazdasagi termékek: virag, kertészeti termékek (sz616

oltvany, facsemete), tlzifa

3. Kézmuves termékek

3.1 Fabdl készilt termékek: kadar termék (boros hordd, diszhordd), asztalos termék (kisbutor,
sz€k), famives termék (faragas, faedények)

3.2. K6bdl késziilt és kémuves termékek (kemence, kéedény, kéfaragas

3.3. Vasbdl készilt termékek (6ntott- és kovacsoltvas)

3.4. Keramia és ivegmuves termékek: fazekas termékek, cserépkalyha, tivegfestés

3.5. Textilipari termékek: fonas, csomozas, szovés, kézimunka (csipkeverés, himzés, horgolas,

gobelin), viseletkészités

3.6. Fonott termékek (szalmafonat, vesszéfonat)

3.7. Viragkotészeti termékek (koszoru, viragkompozicio, viragesokor)

3.8. Viaszbol, faggyubdl készult termékek (viaszfigura, viaszgyertya)

3.9. Egy¢ék disztargyak (festett tojas, szaru targy)

3.10. Kozmetikai termékek (szappan, tusfirdd, krém) (G. FEKETE szerk., 2009)
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2.2. A helyi termék elGallitas és értékesités alapjai

2.2.1. Ertékesitési csatornak

A fogyasztok abban biznak leginkabb, amit ismernek. Az elkOtelezettséget a helyi
termékek iranti sok minden befolyasolhatja: a termelés, élelmiszer-el6allitais modja, az
alapanyagok szarmazasa, a termel6-, el6allité személye vagy akar mar a meglévé tapasztalat. Helyi
terméket a termel6 kistermelSként is el6allithat, de akar helyi élelmiszeripari-vallalkozas is (pl.
Kft., szovetkezet, részvénytarsasag stb.). Létrejohet sajat termelésébdl és alapanyagokbol
feldolgozasa altal, de helyben vasarolt alapanyagbdl is (pl. gyimdlcslé, lekvar, aszalvany, befétt).
Az aru kilonb6z6 értékesitési csatornak altal jut el a fogyasztokhoz, nem kertilnek be a
keresked6i lancba a termel6 kozvetlendl is arusithatja termékeit létrehozasuk helyén. Nem

tomegaru, hanem helyi specialitas, amelynek hozzaadott érdemei a helyi alapanyag és a helyi

munkaers. (SZOMI, 2016)

{
<

3. abra: Leleményes marketing

Forras: sajat kép
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2.2.2. Hagyomanyos értékesitési formak

Fogyasztoi és termeldi oldalrdl is egyre novekvé az igény a kilonbozé értékesitési

megoldasokra. A fogyasztokat a megbizhatosag és a termékek frissessége, jobb mindsége

motivalja, mig termel6ket a kedvez6bb jovedelmezdség. A helyi sziikségletek kielégitése a helyi

termelésbdl valé kiszolgalasanak igényével egyiitt, mindkét fél részérél megjelenik felel6s és

fenntarthat6 gazdasag iranti elkotelezettség is. (NAK, 2015)

2.2.2.1.

2.2.2.2.

Hazhoz torténd értékesités

Mozgébolt: A mozgoébolt fogalma a kereskedelemrdl szold 2005. évi CLXIV. torvény
szerint: kiskereskedelmi tevékenység folytatasara kialakitott jarmd, illetve jarmtre szerelt
vagy altala vontatott eszkoz. Lényege, hogy a jarmu, melybdl az arusitas folyik, jellemzéen
heti rendszerességgel megérkezik a kornyezé teleptilések valamelyikére, igy csak bizonyos

napokon van lehet6ség az itt torténd vasarlasra. (NAK, 2020)
Nyitott gazdasagok

Bolt a gazdaudvaron: A nyitott gazdasagok leginkabb megszokottabb moddja, a termékek
értékesitésére magatol értetédden a ,,gazdahaznal” kertl sor. (REL, 2020)

Szedd magad: A ,,Szedd magad” programok soran a gazda a vasarloit sajat gazdasagaban
fogadja, ahol maguk a fogyasztok szedhetik le a megvasarolni kivant terményeket. A
termelSk igy megsporoljak a ,,munkaer6t” a tarolasi koltségeket, a vasarlok pedig egy
élménnyel is gazdagodhatnak. Lathatjak, hogy a friss gyimolcs és zoldség honnan keriil az
asztalukra, tovabba legtébbszor olcsébban is juthatnak ezekhez, mint az aruhazakban.
(REL, 2020)

Falusi vendégasztal: A szolgaltatds keretein belil a termel6 a gazdasiagaba latogato
turistdkat latja vendégil. Ennek alkalmaval vidéki kornyezetben hagyomanyokhoz
kapcsolédd gasztronomiai tevékenységeket mutatja be, és kinalja fel az igy elkészitett
¢lelmiszereket helyben fogyasztasra. A  hagyomanyok, szokasok (pl. unnepekhez
kapcsolddo ételek), a viseletek, a gazdasagban tartott haziallatok és termesztett névények,
a hasznalati eszkozok, a gazdasagban folyé tevékenységek bemutatisa mind-mind
szinesiti, kecsegtet6vé teszi a szolgaltatast. A termeld kiegészitheti a falusi vendégasztal
szolgaltatast az ételek felkinalasa és a hagyomanyok bemutatasa mellett, a regisztracidja

szerinti sajat termékeinek (pl. lekvar, méz) elvitelre torténd értékesitésével is. (INAK, 2020)
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2.2.2.4. Ertékesitési ponton val6 értékesités

Hagyomanyos piac: A hétkoznapi piacok heti rendszerességgel vannak megtartva és
onkormanyzati fenntartas alatt mikodnek. Minden nagyobb teleptilésen talalunk, és ez
legismertebb értékesitési csatorna, amely kilonosebb tékebefektetés és kiilon reklam
nélkil is elérhetd a termelSk szamara. Itt barmely mez6gazdasagi termelS vagy kereskedd,
egyéni vallalkozo, gazdalkodd szervezet arulhatja termékeit. Valamely hires piacra akar az
orszag masik felérdl is érkeznek arusok, igy a vevék szembe talalkoznak egy hatalmas
valasztékkal és kedvez6 arakkal. (SALAMONNE, 2016)

Terméksarok: Onall6 iizlettel a legtobb helyi termelé nem rendelkezik, mivel ez egy
rendkivill nagy befektetésnek szamit. Azonban nem tud érvényesilni a nagyaruhazak
polcain a rengeteg termék kozott a helyi jellegb6l ad6doé plusz érték, ami ellensulyozhatna
a termelés sajatossagaibol fakadd esetlegesen magasabb arat. J6 megoldast nyujthat erre a
problémara a mar 1étezé tzletekben egy helyi termék sarok vagy polc kialakitasa, ahol jol
megkiillonboztethetéen hivjak fel a fogyasztok figyelmét arra, hogy kivalé minéségti helyi

termékeket talalnak ott. (SALAMONNE, 2016)

2.2.3. Modern értékesitési formak

A modern értékesitési csatornak szamos fajtaja ismert a vildgban. Az egyes formak

esetében a fogyasztdi elkotelez6dés killonbozo szintjeit figyelhetjiik meg. Hazankban még nem

olyan népszertien ezek a lehetéségek, még nem terjedtek el tomegesen, de talalhatunk hazai példat

mindegyik forma esetében. (SALAMONNE, 2016)

2.2.3.1. Hazhoz t6rténd értékesités

Doboz rendszer: Maga a rendszer azon kozosségi elven, koncepcion alapszik, amely a
fogyasztokat és a kistermelSket kozvetleniil 6sszekoti. Ennek koszonhetéen lefaraghaté a
kozvetitési és csomagolasi koltség, illetve a munkaszikségletek és a bevételek egyszertibb
tervezhet6ségével versenyképessé valnak, ezaltal elérheté aron biztositja a friss- és
szezonalis, egészséges terményeket. Mindemellett korrekt megélhetést garantal a
természet kozeli mezégazdalkodast folytaté helyi/csaladi termel6k szamara. A fogyasztok
elkotelezik magukat egy kisgazdalkodé mellett, hogy az altala termelt terményeket (ez
gazdasagtdl fiiggben lehet pl.: gyiimolcs, z6ldség, tojas, fiszernévény, kenyér vagy sajt) és
az ebbdl egységesen Osszeallitott dobozokat egy eléfinanszirozasos rendszerben
vasaroljak meg a termel6t6l. Cserében a gazdalkodo elkotelezi magat, hogy a terményeket

a garantalt aron adja, melyeket rendszeresen elvisz egy elosztopontra. INTERNET7)
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2.2.3.2.

Webaruhazak: Magyarorszagon pillanatnyilag tobb, kilonboz6 szervezettségi szinten
mikoédd helyitermék-webaruhaz miakodik. Ezek alapveté mukodésiiket tekintve nem
kilonboznek az egyéb webaruhazainktol: Kereshetd, altalaban képekkel illusztralt
adatbazisbol donthetjiik el melyik szamunkra a kivant terméket, amit berakhatunk
virtualis kosarunkba, ezzel on-line lebonyolitva a vasarlast. (BOCSKAY et al., 2013)

Elénye, hogy meglehetésen kényelmes modja a vasarlasnak. Nem kell kimozdulni
otthonrdl, kocsival vagy tomegkozlekedéssel eljutni a helyszinre, ott sorban allni, szamolni

a tomeggel, a meleggel és a hideggel is. Ezzel szemben az online vasarlas lebonyolithato
otthonrdl, a kanapén tlve, a kadban azva, vagy ebédszinetben. T6bb termeld is

Osszefoghat, ezért a termékkinalat sokkal szélesebbé valik.

Hatranyai, hogy nem latjuk magat a terméket. Hiaba a szép képek, videdk, leirasok,
valéjaban nem tudjuk, mi az, amit megvesziink. igy aztan idénként érkeznek olyan aruk,
amelyekben csalédnak a vasarlok. Szallitds kozben sérillhet vagy elveszhet a termék.

Nem tudunk bizalmi kapcsolatot kiépiteni a termel6vel.
Nyitott gazdasagok

Koz6sség altal tamogatott mezbgazdasag: Europaban mar j6 néhany orszagban, koéztik —
ugyan még gyerckcipében — Magyarorszagon is hallhatunk ko6zdsség altal tamogatott
mez6gazdasagrol  (community-supported  agriculture, CSA), mely egy olyan
egyuttmikodés termelS és fogyasztd kozott, ahol a gazdalkodas haszna felel6ssége, és
kockazata is megoszlik. Ebben a kapcsolatban, a hagyomanyos gazdasagi felfogassal
szemben a felek, a termelS/eladd és a vasarld, nem ellenérdekeltek, hanem sokkal inkdbb
szovetségesek. A kotelezettségvallalas praktikus a termelének, mivel ez altal hossza tava
kapcsolatot épithet ki a fogyasztokkal, nem kell id6t toltenie az értékesitési csatornak
keresésével, és elsésorban tud koncentralni a j6 mindségl mezbgazdasigi termékek
eléallitasara fordithatja. A fogyasztoi kozosség évente a tagsagl dijat elére fizeti, és ezzel
garantalja a felvevOpiacot, ezzel egyidejlleg finanszirozza a gazdasig muikodését. A
termel6k méltanyos és egyenletes jovedelemhez jutnak, ezért versenyképesek tudnak
maradni egy olyan piacon, ami voltaképpen az iparositott élelmiszergyartékat tamogatja, a
helyi gazdasagokkal szemben. A fogyasztok megbizhaté helyrél, j6 mindségt, friss,
egészséges helyi ételekhez jutnak, becsatlakozhat a termelésbe, és ez altal 4j készségeket
tanulhatnak, igy még inkabb fognak kétédni az adott foldtertlethez is. Ez tulajdonképpen
egy befektetés a gazdasagba vagy a vallalkozasba, mely termelési koltségek megosztasaval,

a betakaritas részaranyaval valésulhat meg. A CSA tagok ennek készonhetéen megtermett
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2.2.3.3.

termékeket veszik meg és osztoznak a termelés kockazatdban. A tagok altalanossagban
heti hazhoz szallitassal vagy atvevéhelyen valo felvétellel jutnak hozza a terményekhez. A
CSA gazdasagokban a leggyakoribb termékek a zoldségek, gyumolesok, de talalhatunk
koztik tojast, baromfit, kenyeret, illetve huis- és tejterméket is. (RETHY-DEZSENY,
2013)

Ertékesitési ponton val6 értékesités

Termel6i piac: Fontos, a helyi gazdasag erdsitése tamogatasa a helyi élelmiszervasarlassal.
A koérnyezettudatos gondolkodas még csak a tarsadalom kisebb szegmensére jellemz6. A
termel6i piacok szama évrél évre novekszik. Ennek koszonhetéen a kistermel6k szamara
még tobb lehetéség nyilik arra, hogy az altaluk megtermelt illetve eléallitott élelmiszerek a
helyi lakossag korében keriljenek felhasznalasra. (SZOMI, 2016) Az elmalt évek
jogszabalyvaltozasainak foganatjaként a teleptlésen egyre tobb termeldi piac kerilt
felgjitasra vagy udjonnan kialakitasra, megteremtve a lehetGséget a helyi termékek
hagyomanyos értékesitési médjanak. (SZEGEDYNE FRICZ — KASZA- ITTZES, 2016)
A helyi termel6i piac a lokalis gazdasagfejlesztést, helyi kozosségek alakulasat a
népességmegtarto-képesség, és a vidékfejlesztést szolgalja. A helyi termel6i piac ezekbdl
kifolydlag egyszerre jeleniti meg a vidékfejlesztés, agrargazdasag és teriiletfejlesztés egyes
nézépontjait: NEZDEIL, 2016)

Helyi termel6i piac olyan terileten tarthaté, amely erre a célra teriilet-hasznalati
hozzajarulassal rendelkezik. INTERNET?)

F6 hatranya, hogy dragak, bizonyos szempontokbdl kényelmetlenek, vannak, helyek ahol
nem allandé szinten vannak piacok, hanem idényjelleggel szervezédnek, legtébb helyen
csak készpénzzel lehet fizetni, és viszonylag kicsi a valaszték, nem lehet mindent egy

helyen beszerezni.

Automata: A vasarlok ideje valamint a munkaerd is egyre dragabb, az automatak
megoldast jelentenek a munkaeréhianyra. Az éjjel-nappali nyitva tartasnak készonhetéen
a bevasarolasnak, nem szabnak hatart, {gy a fogyaszté barmikor bevasarolhat. (REL, 2020)
A vasarlok az értékesitési lanc, jelentés részének kiiktatasaval juthatnak helyben termelt
friss termékekhez (tejtermékek, méz, lekvar, zoldségek és gyimdlesok stb.). A lokalis
értékesitést tamogatdé automatakat helyi termel6k és termeléi csoportok toltik fel

folyamatosan friss aruval. Ok frissithetik az arukészletet is. (INTERNETS)

15



e Fesztivalok: Az egyes vidékekhez kotheté egy-két napos helyl termék népszerdsité
fesztivalok egyre tobb helyen szervezédnek az orszagban. Ezek a rendezvények jellegtikbdl
adododan szezonalisak, gy allandé tartés keresletet nem tudnak el6idézni. Azonban ezek a
talalkozok idealis szinteret biztositanak ahhoz, hogy személyes bizalmi kapcsolat alakulhasson
ki vevé és elad6 kozott, amely megalapozhatja a késébbi folyamatos kapesolatot. NEMETH
et al., 2010)

2 cBREBREES

| =324

4. &bra: Csobanci kézmiives csemege
Forras: Sajat kép
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2.3. Helyi termékek hatasai

2.3.1. Gazdasagi hatasok

A termelés keretei megvaltoztak: az ipari mezégazdalkodast folytaté nagylzemek és a
sokoldalu feladatot ellaté helyi kisvallalkozasok kozotti szétvalasi folyamat feler6sodott. A
nagylzemek tilnyomoé tobbségben mennyiségi fejlesztésre megalkotott eljarasmodja mellett egyik
kitorési pontként jelenik meg a specifikus, kulonleges termékek eléallitasa (PANYOR, 2005)
Gazdasagilag a helyi termékeknek tobb kiterjedési formaban van szereptk a helyi fejlédésben.
Egyrészt a foglalkoztatassal, hogy munkat és megélhetést teremt a helyi lakosoknak, az
elmaradottabb, hatranyos tertleteken is, és biztositja a teleptlések 6nfenntartasat. Masrészt az
arbevétel helyben keletkezik, ezért az adott vallalkozasnak, és az egész helyi gazdasagnak
jovedelmet teremt. A termék eléallitasahoz nyersanyagra van sziikség, és ha ezt mast forrasbol
szerzi be az el6allitod, akkor vasarlasai altal masok is jovedelemhez jutnak a térségben. Mivel a
vallalkozas helyben adézik, néveli az addbevételeket, amit az Onkormanyzat kozosségi
fejlesztésekre fordithat, illetve a helyi turizmust is fellenditheti, ha a helyi termelé kilonféle
bemutatokat/rendezvényeket/eléadasokat szervez a termékeivel kapcsolatban. (BACSIK-
BARTOK -BURKA, et al., 2017)

A'j6l mend, nagy forgalmat eredményezé piacolas kovetendé példaként szolgalhat masok
szamara is, mely motivalhatja az 4j termelSket is a piacra torténd belépésre. Ugyanis egy sikeres
termék kifejtheti tobbszorisité hatasat mas gazdasagi agakra is, igy mas szektorok termeldi is
érezhetik a forgalom felviragzasat, a helyi befektetések joévedelemgyarapité hatasat.

(INTERNET%)

2.3.2. Kérnyezeti hatasok

A klimavaltozas, globalizacid, a nem meguijulé energiaforrasok kimeriilése, szamottevd
terhel6 hatassal van a mez6gazdasagra, és a kornyezetgazdalkodasra. A lehetséges megoldasok
kozott gyakran szerepel a helyi termékek elballitasanak és értékesitésének. (VARGA -
KALMARNE, 2009)

A Fold kornyezetterhelésének majdnem fele az élelmiszer-fogyasztashoz kapcsolodik, ami
részben a mez6gazdasagi munkalatokbdl, a legel6 és szantotertilet hasznalatabdl szarmazik,
masrészt a termeléshez és fogyasztashoz k6t6dé szén-dioxid kibocsatasbél fakad. (BARNA et al.,

2018) -
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A helyi termékeknek a kornyezetterheléstik sokkal minimalisabb, mivel a szallitas tavolsag joval
kevesebb, amivel a termelé is megtakarithat pénzt, energiat és id6t. A helyi eréforrasok a
kisizemi, hagyomanyos kézmives technolégia miatt nem merilnek ki gyorsan, mivel csak

kisléptékben keriilnek hasznositasra. (BACSIK-BARTOK -BURKA, et al., 2017)

2.3.3. Tarsadalmi hatasok

A tarsadalmi hatast elsésorban élelmiszeripari helyi termékek esetében egyebek mellett a
helyi fogyasztasi szokasok formalasan keresztil alakithatja a helyiek életmoddjat, tudatos
felhasznalast, és az egészség megbrzésére valo torekvésiiket. (BACSIK—BARTOK -BURKA, et
al., 2017)

Ugyanakkor, a helyi termékek értékesitésére alkalmas helyszinek, piacok, k6zosségi terek lehetévé
teszik, hogy a boltokban kaphaté termékekkel ellentétben, a fogyasztok és a termelSk
személyesen is meg tudjak osztani a véleményiiket, tapasztalataikat egymassal. Helyi termék
vasarlasa ma mar nem csak gazdasagélénkité vagy kozosségformald, de divatos is. Raadasul az
arucsere ezen fajtaja noveli a lakossag biztonsagérzetét, tulajdonképpen a vasarld tisztaban van a
termék szarmazasi helyével, minéségével, eléallitasi modjaval. Ha a tarsadalom érzi, hogy a
teleptlés figyelmet fordit az egészséges ¢életmdd elterjesztésére, minél jobb kornyezet
megteremtésére, akkor bizonyara kénnyebben elfogadja a kézponti dontéseket, szabalyozasokat.
(INTERNETS5)

Tradicionalis helyi termékeknél meghatarozé a hagyomanyok 6rzése, ezzel a k6z0sség épitése és
a szolidaritas novelése. Abban az esetben, ha a terméket jol, tudatosan koordinaljak, olyan
arculatot épitenek hozz4, ami konnyen beépiilhet a telepiilés arculatiba is. (BACSIK-BARTOK -
BURKA, et al., 2017)
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3. ANYAG ES MODSZER

A kutatas célkitGzése az volt, hogy megvizsgaljam a helyi termékek fogyasztoi megitélését,
vasarlasi motivacidikat, a fogyasztas gyakorisagat, és Osszevessem a helyi termékek
tulajdonsagainak, beszerzési lehet6ségeinek valos vagy vélt elényeit, hatranyait mas termékekkel.
Modszerként a kutatas eszkozei kozil a kvantitativ adatgydjtés eszkozét alkalmaztam. Ennek
soran 17 kérdésbdl allé online kérddivet allitottam Ossze, ami elsGsorban Likert féle értékskala
alapjan mérte a fogyasztéi magatartast. Kérdéives felmérésemet a Survio kérdéiv-szerkesztd
segitségével készitettem el, és online csatornakon keresztil juttattam el a fogyasztokhoz. Ezzel
torekedtem arra, hogy nagyobb szamu kitoltést eredményezzen a kutatds remélve, hogy a
mintaszam eléri majd azt a nagysagot, amely elemzésre és kovetkeztetések levonasara alkalmas. A
vizsgalat nem tekinthet6 reprezentativnak, de eredményei segithetik megérteni a helyi termékekrol
és azok beszerzésérdl kialakitott véleményeket. A feldolgozas soran a Microsoft Excel program
segitségével dolgoztam fel a kérdéseket, és egyszerl matematikai-statisztikai modszereket
(els6sorban leird statisztikat) hasznaltam. Ez alapjan Osszesitd, értékatlagokat és aranyokat
vizualisan megjelenité diagramokat készitettem.

A feltett kérdések kozott javarészt zart kérdések szerepeltek el6re rogzitett
valaszlehetSségekkel (egyszeres és tobbszors valasztas), tovabba értékskalat alkalmaztam.

A kérddivet 100 valaszadd toltotte ki.
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4. VIZSGALATI EREDMENYEK ES ERTEKELESUK

Az els6 kérdéscsoport a valaszadok demografiai adataira vonatkozott (életkor, lakohely,
végzettség). A kérdoéiv kitoltésére meghatarozé tobbségben nék vallalkoztak (5. abra). A ndék
hajlandésaga altalaban magasabb a felmérésekben valé részvételre. A helyben eléallitott
élelmiszerekhez, élelmialapanyagokhoz fGz6d6 témakban a bevasarlas, taplalkozas, egészség, és az
ételkészités gondolata is tarsul. Az ezekrdl valé gondoskodas a magyar haztartasokban leginkabb

a n6k feladata, {gy érthetd a tulsulyuk a véleménynyilvanitasban.

ENS HFérfi

5. abra: A valaszadok nem szerinti megoszlasa

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A valaszadok életkorat 7 korcsoportra osztottam (6. abra). E szerint a valaszadok t6bb
mint a fele a 21-30 éves korcsoportba tartozik. A tobbi korosztaly szinte egyenld aranyban oszlik
el. Ez abbdl is fakadhat, hogy a sajat korosztalyom kozott tudtam leginkabb terjeszteni a
kérdsivet. Eszrevételeim szerint, viszont ennek a fiatal feln6tt korosztalynak is megvan a kiforrott

véleménye.
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6. abra: A valaszadok életkor szerinti megoszlasa

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettségét vizsgalva megallapithato, hogy tobb
mint 30% foiskolai végzettséggel rendelkezik, 28%-a pedig érettségivel + tovabbképzéssel (OK]J,
FSZ) (7. abra). Konstatalhato, hogy a megkérdezettek nagyobb része magasabb iskolat végzett, 8

altalanossal rendelkez6k a megkérdezettek 4%-a.

Egyetem (MsC) %

FGiskola (BsC)

Erettségi + tovabbképzés (pl. OKJ, Fsz)
Gimnazium
Szakkozépiskola

8 altalanos ﬁ
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7. abra: A valaszadok megoszlasa legmagasabb iskolai végzettségiik szerint

Forras: Sajat vizsgalat, 2023
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A kitolt6k 39%-a vérosi, 29% a févarosban él, 28 % pedig faluban (8. abra). Igy
kijelenhetjiik, hogy a helyi termékek irant érdekl6d6k nagyobb része, inkdbb varosi. Ez abbdl is
fakadhat, hogy a falusiaknak ezek a termékek nem kilonlegesek, mert maguknak is meg tudjak

termelni, el6 tudjak allitani.

H F6évaros HVaros WFalu HEgyéb

8. abra: A valaszadok megoszlasa lakohelytik szerint

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A valaszadok 40%-a havi szinten vasarol helyi termékeket, de nincs sokkal lemaradva a
heti szinten vasarlok sem. 37 % heti szinten vasarol ilyen tipusa arut. (9. abra). 19% évente kolt
helyi termékre, és csak 4% nem vesz ilyen arut egyaltalan. Ezek a szamok egy erés kezdésnek

alkalmasak.
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9. abra: Helyi termék vasarlasanak gyakorisaga

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A kovetkezé kérdés egy atlagos honapban helyi termékekre elkoltott Gsszegekre
vonatkozott (10. 4bra). Tulnyomé tébbségben 1-10 000 Ft kozott koltenek havi szinten a
kitolték, ez a mai viszonylatban igen alacsony Osszeg, amibdl arra lehet kévetkeztetni, hogy

maximum par terméket vasarolnak a fogyasztok havi szinten, ami igen csekély.

100 000 ft felett &=

90 001 Ft - 100 000 Ft
80 001 Ft - 90 000 Ft
70 001 Ft - 80 000 Ft
60 001 Ft - 70 000 Ft
50 001 Ft - 60 000 Ft
40001 Ft - 50 000 Ft
30 001 Ft -40 000 Ft
20001 Ft - 30 000 Ft
10001 Ft - 20 000 Ft
1 Ft-10000 Ft

Nem vasaroltam ilyen termékeket |

10. dbra: Egy atlagos honapban elkoltott Osszegek helyi termékekre

Forras: Sajat vizsgalat, 2023
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A helyi termékek vasarlasahoz kapcsolodo allitasok eredményeit a 11. dbra szemlélteti. A
kapott értékek alapjan a valaszadoknak leginkabb azért vasarolnak helyi terméket, mert azzal a
tudattal tarsitjak ezeknek a vasarlasat, hogy ezzel is a helyi termel6ket, eladokat tamogatjak. A
masodik legfontosabb tényezd, hogy igy tudjak, honnan szarmazik a termék, ami biztonsaggal
tolti el az embereket. Amit még kiemelkedéen fontosnak tartottak a valaszadok, hogy a helyi
termékekkel csokkenteni lehet az élelmiszerek szallitasi tavolsagat, az tgynevezett élelmiszer
kilométereket 43%. Kiemelendé valaszok még, hogy azok természetes élelmiszerek 35%, és hogy
a fogyasztoknak 6 tapasztalataik vannak a vasarlassal kapcsolatban 27%. Megfigyelhetd, hogy a

helyi termékeket érzelmi okokbdl is vasaroljak a vevok.

Egyéb *
nosztalgiat keltenek bennem. ==
divatos ezeknek a vasarlasa H
jol néznek ki. =
jo tapasztalataim vannak a vdasarlassal kapcsolatban.

annyit vehetek bel6liik, amennyire éppen sziikségem... i ——""

kornyezetbarat termékek.

ezzel csokkenteni lehet az élelmiszerek szallitasi...

ezzel tdmogatom a helyi termelSket.
nem tartalmaznak tartdsitoszereket. | —|

nem tartalmaznak vegyszereket.
azok egészségesek.

igy tudom, hogy honnan szarmazik a termék. |
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11. abra: Helyi termék vasarlashoz kapcsolodé allitasok

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A helyi termék vasarlasanak akadalyoz6 tényez6inél arra voltam kivancsi, hogy a
valaszadok szerint mi akadalyozhatja a helyi termékek vasarlasat (12. 4bra). A kitolt6k azt
nehezteli, hogy nem lehet mindent egy helyen beszerezni, erre 65-en szavaztak, ami magaban
hordozza azt is, hogy a vasarlas tal sok tobblet energiaval jar és kényelmetlen is, bar az utdbbi két
allitasra 23-an és 16-an voksoltak. 47 kitolté szerint az is problémat jelent, hogy nincsenek elég
jol reklamozva ezek a termékek. Aminek a megoldasa azért is nehézkes, mert egy jo reklam

nagyszamu tobblet kiaddssal is jar, amit a kis- és Gstermel6k nem engedhetnek meg maguknak.
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Ebbédl kifolyolag a kévetkez6 problémat jelolték meg a kitdltok. A termel6k, illetve gazdasagaik
nehezen felkutathatok, nehéz informacidkhoz jutni réluk és termékeikrol és tul dragak. Viszont
ahhoz, hogy reklimozni tudjak magukat vagy dragabban kellene adni a termékeket, vagy
tamogatokat talalni, akik segitséget nyudjtanak ebben. Akar egy elsérangi kozosségi oldal

megszerkesztésével, mert nagyrészt egy termelének erre sincs ideje.
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Nem lehet mindent egy helyen beszerezni. W

Tal dragak.
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A termel@k, illetve gazdasagaik nehezen... ﬁ
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12. abra: Helyi termék vasarlasanak akadalyozé tényez6i

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A helyi vasarlas szempontjait egy paros 4 pontos egyetértési Likert skalan mértem. (13.
abra). A Vialaszadok 60%-nak kiemelked6en fontos a kornyezetvédelem. 50%-nak nagyon fontos,
a helyi munkahelyek timogatisa/dj munkahely teremtése. 46 % pedig a helyi gazdasig erésitése a
létfontossagu. A tovabbi allitaisoknal nem lehet felfedezni kiemelked6en jelent6s adatot, ezért arra
kovetkeztetek, hogy a kitSlt6knek a kisebb kornyezeti terhelés és gazdasig erésddése a
legfontosabb, és a hagyomany6rzés, helyi izek megismerése, bizalmi kapcsolat az eladéval mind

masodlagos szempont.
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13. abra: Helyi termék vasarlas szempontjai
Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A helyi termékekkel kapcsolatos informacidk beszerzésének forrasai leginkabb az
ismer6sOk tapasztalatai 80%, valamint a fesztivalok, vasarok, helyi termel6i piacok 46%, valamint
az internet (ko6zosségi oldalak, szakportalok) 43% (14. abra). A tovabbi emlitések: magatdl a
termel6t6l 32%, turisztikai attrakcidk helyszinén 13%, vasarlas helyén elérheté katalégusok,
szorolapok 12%,és a termékbemutatok/termékkostolok 11%. A vendéglatd egységeknek, az
elektronikus hirleveleknek, TV-nek, radiénak elenyész6 hordereje van ezen a téren.
Feltételezésem, hogy a helyi termel6knek mindenképpen érdemes lenne beruhazni j6l mikods
kozo6sségi oldalakra, figyelemre felkelté képekkel és reklamokkal. Valamint a szajhagyomanyt

erdsiteni, hiszen még gy is az ismer6sok altal jutnak el a fogyasztok a helyi termel6khoz.
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14. abra: Helyi termékekr6l/ termelSkeél elsédleges informacidszerzés forrasai

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

Helyi aruk beszerzési helyszineire kérdeztem ra (15. abra). A valaszadok 59%-a lakohelye
szerinti piacon szerzi be Sket, ami azért is 6rvendetes, mert biztositva van a termel6k szamara a
helyi piac, ahol arusithatnak. Népszertieck még a vasarok, kiallitasok, fesztivalok 27%. Sokan a
valaszadok kozil pedig a termelSk székhelyén / telephelyén szerzi be a termékeket 25%. Tovabbi
emlitésre mélté helyszinek pedig a webaruhazak 20%, budapesti piac 19%, és a termeldi
mintaboltok 18%. Valészintnek tartom, hogy az elé6z6ekben emlitett kbzosségi oldalak erdsitése

segitenek ezeknek a helyszineknek a népszertiségén.
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15. 4bra: Helyi termék vésarlas jellemzé helyszinei
Forras: Sajat vizsgalat, 2023

Felmérést készitettem arrdl is, hogy a fogyasztok milyen gyakran vasarolnak egy adott
helyi terméket (16.-17. abra). A valaszadok minden alkalommal vesznek tojast 23%, mézet 20%,
tejtermékeket 19%, hentes arut 18%. Ebbdl arra kovetkeztetek, hogy az allati termékek még
mindig a legnépszeribbek, még igy is, hogy a kit6lték nagy része fiatal volt. A mai trendnek pedig
a novényi alapu taplalkozas felel meg. Ezzel szemben az is kozrejatszik, hogy ezek nagyrészt
romlandé élelmiszerek, és ezeket rendszeresebben kell vasarolni. Viszont gyakran vesznek friss
zOldséget, gylimolesot 44%, savanyusagot 36%, és tulnyomoé részt az el6bb felsorolt allati
termékeket. Azonban soha nem vasarolnak él6 allatot 73%, ami a magas varosi lakossagi
aranyban nem is meglepd. Ezen feltl soha nem vesznek helyi termékként ruhazatot, labbelit 55%,
névénykrémeket, névény pastétomokat 55%, szaraztésztat 54%, és liszteket 53%. Ezeket

feltételezhet6en plazakban és szupermarketekben szerzik be, nem egy helyi termel6t6l.
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16. abra: Vasarolt helyi termékek

Forras: Sajat vizsgalat, 2023
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17. abra: Vasarolt helyi termékek 2

Forras: Sajat vizsgalat, 2023
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Feltételeztem, hogy az egészséges életmod napjainkban egyre erételjesebben
érvényestl, viszont csak 28%- a valaszadoknak kotelez6dott el amellett, hogy neki nagyon
fontos az egészséges taplalkozas, mindig tudatosan étkezik. Feltételezem, hogy azért
érkezett tobb 4-es értékd valasz, mert az embereknek fontos az egészséges taplalkozas,
viszont sokszor koénnyebb kevésbé odafigyelni a tudatos taplalkozasra. Erkezett par
semleges valasz is, viszont a mérleg nyelve egyértelmien a j6 irany felé billen. Csupan egy

olyan valasz érkezett, hogy nem érdekli az egészséges taplalkozas. (18. abra)
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18. abra: Egészséges taplalkozas iranti igény

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

Helyi termék valasztasban fontos tulajdonsagoknal legszamottevébb komponens,
hogy a termék tartésitoszer mentes legyen 61% (19. abra). Masodik kiemelked6 faktor a
mesterséges édesitészer mentesség 58%. Ezek utin kévetkezik a cukormentesség 24%
vagy, hogy egyik sem fontos 21%. Ennél fogva arra lehet kovetkeztetni, hogy a

valaszadok kozil nemigen van olyan, aki alternativ étrendet kévetne.
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19. abra: Fontosnak itélt helyi termék tulajdonsagok

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

A helyi termékek iranti igény a turizmus-vendéglatisban valo részvétel soran feltett
allitasok kozil 58% szereti, ha utazasai soran jellegzetességekbdl kostolhat és vasarolhat (20. abra)
46% pedig szivesen visz haza az utazasrdl sajat célra vagy ajandékként helyi terméket. 38%
Szivesen részt vesz helyl rendezvényeken, a helyi kultira megismerése. Ezek mind olyan
tényez6k, amikre ha odafigyelnek a helyi termel6k és a helyi szervezetek, akkor a turizmus-

vendéglatas még inkabb fellendulhet.
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20. abra: A helyi termékek iranti igény a turizmus-vendéglatasban valé részvétel soran

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

Az élelmiszerek beszerzésének helyszin kivalasztasi indokait, 12 kilonb6zé szempont
alapjan értékelhettek a fogyasztok, fontossag sorrend szerint négyfokozatd Likert-skalan (21.
abra). A valaszadok 53%-a a j6 megkozelithetséget valasztotta legfontosabb szempontnak.
Masodik helyre 50%-al a bankkartyas fizetés kertilt, ami sok helyi termék arusitonal még nem
érheté még el. Ennek kikiszobolése fellendilést jelenhet a termelSknek, még ha ez t&bblet
koltséget is jelent szamukra, mivel ezzel tobb fogyasztéra is szamithatnak. Ezeket kovette a
lakéhelyhez-munkahelyhez valé  kozelség  44%. A valaszadok korabbi kérdésnél mar
nehezményezték, hogy a helyi termék vasarlasa tul sok tobblet energiaval jar, ami azt is jelentheti,
hogy messze van a lakohelyt6l-munkahelytél, ami tobblet koltséget is jelent. Az elsé Ot
legfontosabb szempont kézé bekertlt még a nyitva tartasi idé hossza 39%, valamint széles
aruvalaszték, egy helyen minden beszerezhets 34% és a jol attekintheté elrendezésben talalhaté a
kinalat 34% is. Ezek is mind inkabb kényelmi szempontok. Legkevésbé tekintik 1ényegesnek a
fogyasztok, hogy gyermekkel is lebonyolithatd legyen a vasarlas 42 %, ez abbdl adédhat, hogy a
kitolt6k nagy rész 21-30 év kozott.  Tovabbi érdektelennek tiné szempont, hogy
Bevasarlokocsi/bevasarlokosar biztositott legyen 40%. S6t, még a panaszkezelés/reklamacié

biztositasa sem tlinik feltétlenil vonzd elemnek.
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21. abra: Elelmiszervasarlas helyszinének megvalasztasi szempontjai

Forras: Sajat vizsgalat, 2023

Az élelmiszer valasztas legfontosabb szempontja, hogy maga az élelmiszer friss legyen, 87
szavazat, ami a helyi termel6k mellett szo6l, mivel 6k biztosabban tudnak helyi friss arut
szolgaltatni, mivel nem utazik a termék tobb szaz kilométert egy masik orszagbhol. (22. abra)
Masodik 1ényeges tényez6 a j6 ar-érték arany 69%. Ezek utan soron kévetkezé szempont az
ismert eredetd termékek 63%, és csak ez utan jon az, hogy magyar eredetd is legyen 60%. Ezeket
kovette az eladd/termelé személyesen tud tajékoztatist adni a termékrSl 53% jelentSsége.
Legkevésbé tekintik Iényegesnek a fogyasztok, hogy j6 és intenziv reklamja legyen 56%, és hogy
rendelkezzen sajat honlappal/facebook oldallal 53%. Ami ellent mond az elézéekben feltett
whelyl termék vasarlasanak akadalyozo tényezéire”(12. abra). Mivel ott a fogyasztok kifogasoltak,
hogy a termel6k, illetve gazdasagaik nehezen felkutathatok, nehéz informaciékhoz jutni réluk és
termékeikrdl, illetve nincsenek elég jol reklamozva. Ezeket a fennakadasokat pont ezekkel az

aspektusokkal lehetne kikiisz&bolni.
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22. 4bra: Elelmiszervalasztas szempontjai

Forras: Sajat vizsgalat, 2023
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5. KOVETKEZTETESEK, ES JAVASLATOK

A megkérdezettek altalaban havi szinten vasarolnak helyi termékeket. Viszont egy atlagos
hoénapban 1-10 000 Ft kozott koltenek ilyesfajta arura, ami még elég kevés a gazdasag
fellendtléséhez. Ennek ellenére a fogyasztok a helyi termékeket részesitik elényben, hogy azzal a
helyi gazdasag fejlédését szolgaljak, és a kornyezetet védjék. A helyi termékek megvasarlasnak
hatraltaté tényez6i kozé tartozik, hogy a termel6k [étérdl, gazdasaguk elhelyezkedésérol,
termékeikrél és szolgaltatasaikrol nehéz informacidhoz jutni, és hogy nem lehet mindent egy
helyen beszerezni. Arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a helyi termék el6allitok nagy része nem
folytat tudatos marketingtevékenységet. A fogyasztok és a termelSk célszerd lenne egy hatékony
intenziv, és jo reklam az informaciés Gr megszintetésére. A fogyasztok ennek ellenére
ellentmondasba utkéztek, mivelhogy a legtobben arra szavaztak, hogy a j6 és intenziv reklam,
illetve a sajat honlap/facebook oldal egyaltalan nem fontos. Fn mégis azt vallom, hogy ez a mai
vilagban elengedhetetlen feltétele egy termel6 fennmaradasanak. A fogyasztok szerint a helyi
termelSk silany marketingtevékenysége mellett a masik elmaradasuk a termel6knek, hogy kevés
termékkel, termékcsoporttal, szolgaltatassal rendelkeznek. Ez a fogyasztok szamara azért is jelent
problémat, mert igy nchezebb és hosszabb id6 sziikséges termékek beszerzése. A termelSk
kozotti szévetség  kialakitasa tagabb termékkinalathoz jarulna hozza, ami sok problémat
orvosolna. A helyi termékeket legtébb esetben lakohely szerinti piacon, kézvetlentl a termel6tél
vagy helyi vasarokon, fesztivalokon szerzik be. Leginkabb helyi termel6t6l veszik a tojast, mézet,
tejterméket, hentesarut és a friss z6ldséget, gyumolesot. Ez is azt bizonyitja, hogy jobban biznak a
helyi termelSk friss aruiban, mint a hagyomanyos boltok polcain talalhaté arukészletben. A
fogyasztoi megnyilvanulasokbdl kiemelkedik azonban, hogy az arnal még fontosabb elv szamukra
a j6 ar— érték arany, a termék eredetének ismerete, és az, hogy magyar eredetl egy termék. Ez a
kozvetlen értékesitési forma a vasarlok biztonsagérzetét is noveli, hiszen igy tisztaban lehetnek a
termék szarmazasi helyével, mindségével, annak el6allitisi modjaval. A helyi termék cimkéjén
megtalalhat6 a termeld neve, telephelye, {gy akar az arcat is hozzdadva személyes garanciat vallal a
termék mindségéért. A fogyasztoi vizsgalatbol nyilvanvalova valt, hogy a tartositdszer mentes,
mesterséges édesitGszer mentes, hozzaadott cukor mentes, egészséges helyi termékekért
készségesen akar magasabb arat is képes fizetni. A helyi termékek altal el6idézett termeldi piacok,
fesztivalok, turisztikai rendezvények figyelemre méltok a latogatok szamara és nagy vonzerével
birnak. A helyi termékek jelent6sége egyre csak né a turizmusban is, ezaltal pedig a turistak is,

mint fogyasztok jelennek meg. Ezért kulcsfontossagu lenne, hogy a turisztikai szolgaltatok és
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éttermek egyre mélyebb kapcsolatot épitsenek ki a helyi termel6kkel. Hiszen a valaszadok
szeretik, ha utazaskor helyi jellegzetességekbdl kostolhatnak, fogyaszthatnak, vasarolhatnak, és
ajandékként vagy sajat célra is szivesen visznek haza ilyen jellegl terméket. A helyi termékek
el6allitasaval, értékesitésének inditvanyozasaval, a helyi termel6k tamogatasaval gazdagodhat a
vidék turisztikai felhozatala, ennek koszonhetéen er6sodhet a teleptilések arculata, gazdasagi
allapota, a régiok pozitfv imazsanak formalédasa, mindezzel tamogatva az eredményes térség- és

vidékfejlesztést.

A fogyasztok helyi termék vasarlasra valé motivalasa pozitiv hatast gyakorolhat a
kornyezetre, a tarsadalomra és a gazdasagra és ezek hozadékaira. Segiteni és Osztonozni kell a
helyi termelSket az egyedi, és autentikus kindlat kialakitdsaira ¢és az eredményesebb

marketingstratégia létrehozasara.
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6. OSSZEFOGLALAS

Dolgozatom elsé fejezetében megkiséreltem OsszegyGjteni a legkiilonfélébb helyi termék
definicidkat és a toérvényben meghatarozott szervezeti formaba rendez6dott a csaladi gazdasagok
szabalyozasat. Amit ez a harom forma takar: az GstermelSk, &stermelSk csaladi gazdasagai,
valamint a csaladi mez&gazdasagi tarsasagok. Végsé soron pedig a kistermelSk 4j szabalyozasi
rendszerét. Majd csoportokba szedtem a helyi termékek tipusait.

Ezeket kévetéen a masodik fejezetben a helyi termék értékesitési csatornait vettem goreséd
ald. Megkilonboztettem hagyomanyos és a modern értékesitési formakat. Mindkett6ben
megjelentek ugyanazok a csatornak, csak mas formaba ontve.

1) Hagyomanyos értékesitési formak:
a) Hazhoz torténé értékesités: mozgodbolt
b) Nyitott gazdasagok: bolt a gazdaudvaron, szedd magad, falusi
vendégasztal
¢) Ertékesitési ponton valé értékesités: hagyomanyos piac, terméksarok
2) Modern értékesitési formak:
a) Hazhoz torténd értékesités: doboz rendszer, webaruhazak
b) Nyitott gazdasagok: k6zosség altal tamogatott mez6gazdasag
C) Ertékesitési ponton valo értékesités: termeldi piac, automata, fesztivalok

Tovabbiakban pedig a helyi termék gazdasagi, kérnyezeti, és tarsadalmi hatasat néztem
meg. Kiemelkedéen fontosnak tartom, hogy a helyi termék gazdasagi jelentésége az is, hogy
foglalkoztatassal jar és munkat és megélhetést teremt a helyi lakosoknak, az elmaradottabb,
hatranyos tertleteken is, és biztositja a teleptlések onfenntartasat. Masrészt pedig az arbevétel
helyben keletkezik, ezért az adott vallalkozasnak, és az egész helyi gazdasagnak jovedelmet teremt.
Kulcsfontossagu, hogy a helyi termékek kornyezetterhelése sokkal minimalisabb, mivel a szallitas
tavolsag joval kevesebb, amivel a termel6 is megtakarithat pénzt, energiat és id6t. A helyi
er6forrasok a kistizemi, hagyomanyos kézmives technolégia miatt nem mertlnek ki gyorsan,
mivel csak kisléptékben kertilnek hasznositasra. Tarsadalmi hatdsa pedig a helyi fogyasztasi
szokasok formalasan keresztil alakithatja a helyiek életmddjat, tudatos felhasznalast, és az
egészség megbrzésére valod torekvéstket.

Dolgozatom végén, pedig kiértékeltem a helyt termék fogyasztéi attittidjeit.
Megallapitottam, hogy népszeriek ezek a termékek, leginkabb kornyezetvédelemben és a
gazdasagban betoltott szerepiik miatt. Masrészt pedig, hogy ezek friss és leginkabb mesterséges

adalékanyagoktol mentes aruk.
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