Osszefoglalas

Arra kerestem a valaszt, hogy a cannabis ¢élelmiszer termékeket mennyire ismerik, milyen
lehetdségek rejlenek benne és milyen elonyokkel jar forgalmazasa a modern értékesitésre
vonatkozoélag.

A cannabis gydgyhatdsu készitmények megjelenésével, veszélyeivel, elfogadasaval,
kiskereskedelmi piacon torténd eladasi lehet6ségével is foglalkoztam a kutatasom soran. Mar
azzal nagy eredményt érhetlink el, ha komolyan beszéliink a témarol, és hiteles személyek
allnak a termékek mellé.

A célom az volt a dolgozatom kapcsan hogy kapjak egy atfogo képet a kender és a kannabisz
termékekrdl és azok modern értékesitési lehetéségérol. Szerettem volna bebizonyitani, hogy
egy kék ocedn stratégia modszerrel milyen versenyeldnyokre tehetiink szert adott agazatban.

A hipotézisek, amelyekre a valaszt kerestem:

H1: A cannabis élelmiszer megismerése, megismertetése a kereskedelem teriiletén.
Kutatasom célja hogy megismerjem a kendert mint ndvényt és ralatast nyerjek a ndvénybol
készithetd termékek sokféleségére, piaci lehetdségeire, akadélyaira, ¢€s megértsem a

készitményekkel kapcsolatos megosztottsagot.

H2: A cannabis gydgyhatisu készitmények megjelenése és elfogadtatisa a hazai
kiskereskedelemben.

Kutatasom masodik célja megismerni hogy milyen szerepe van és milyen szerepe lehet a
kannabisz vagy a cbd olajnak a betegekre. Milyen a termék fogadtatasa, termékforgalmazas

¢s az értékesitésben betdltott szerepe, lehetdsége.

H3: A kék écean stratégia szemléletméd egy tudatos vasarléi réteget vonz be, ezaltal
novelik a versenyképességet, profitot és a forgalmat egyarant.

Kutatdsom célja tovabba hogy hogyan teremthetiink egyedi piacot a termékeinknek hogy
versenyelonybe keriiljiink a piac tobbi szerepldjével szemben. Mi teszi eladhatova, mi ruhdzza

fel 6 tulajdonsagokkal a terméket tgy, mint egyedi, innovativ, egészséges.



1. abra: Célok, Hipotézisek

1 A cannabis élelmiszer A cannabis ¢lelmiszernek helye
megismerése, megismertetése a van a mai innovativ, modern J
kereskedelem teriiletén. kereskedelemben.
2 A cannabis gyogyhatasu A pozitiv marketing
készitmények megjelenése és kommunikécio6 kelenddsiti és J
elfogadtatasa a hazai elfogadtatja a termékeket az
kiskereskedelemben. emberek szamara.
3 Az kék 6cedn stratégia Az egyedi innovativ termékek 1j
szemléletmadd egy tudatos vevOket hoznak be, ndvelik a J
vasarloi réteget vonz be, ezaltal veviszamot, a forgalmat és a
novelik a versenyképességet, vasarloi lojalitast.

profitot és a forgalmat egyarant.

Forras: Sajat kutatas, 2022, N=100

Megfigyelésem valamint kutatasom 6sszegzéseképpen a sikeresen felépitett egyedi, innovativ
marka minden esetben élvezi a megteremtett versenyelonyt a sajat maga altal 1étrehozott
piacon kihasznalva a modern értékesités nyujtotta elonydket. A monopol helyzet értékméréje
a pénz, illetve a termék 4ltal biztositott fedezet. A kutatdsom szerint a termék még megoszto a
piacon de egyre nagyobb népszerliségnek orvend. A termékeket tamogatd személyek
latokorében, a marka felépitésében szinte minden esetben megeldzi az egyéni érdeket a
sikerre vagy értékesitésre szant termék eldtérbe helyezése. Ha a termék bekeriil a
reformélelmiszerek kategéridba akkor a népszerlisége megnd az egészségtudatos vasarlok
kozott. A kék ocean stratégia miitkodik a cannabis €lelmiszer termékek esetében. Egy kérdés
meriil fel, hogy a nagy neves konkurens gyartok milyen gyorsan ismerik fel a veszélyt €s

reagalnak sajat termékekkel.



