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Szakdolgozatomban a Tokaj-Hegyalja turisztikai térségét jarom korbe az 6rokségturizmus és
annak fejlesztési koncepcidjanak vezérszalai alapjan. Véleményem szerint a desztinacio

megitélése vegyesnek mondhato, s e a kettdsség hattere keltette fel az érdekléd ésemet.

Eldzetes informacioim és vizsgalodasaim alapjan a dolgozatomat két probléma korbejarasaval
kezdtem. Egyik, és legfontosabb ezek koziil a térség szocidlis mutatoira koncentral. Tokaj-
Hegyalja mar évtizedek ota az elvandorlas problémakdrével kiizd. Ennek oka tébbek kozott a
2002-ben tortént Vilagorokségi listdra torténd felkeriilésben keresendd, hiszen az
egyezménynek valé megfelelésben sorakoztatott irdnyelvek szinte ellehetetlenitik a térségben
torténd nagyobb beruhazasokat, vallaltok, ¢és egyéb munkahelyteremtd kezdeményezések
1étjogosultsagat. Kutatdsomban is nyilvanvalova valik, hogy a térség fellendiilését leginkabb a

j6l koordinalt marketingmenezsment eredményezi.

Célkitlizéseim kozott szerepelt, hogy a népszeriisités elemeinek vizsgalata teljes képet adjon a
térségben talalhatd turisztikai attrakciok, lehetdségek sokasagarol. Tovabba célként

fogalmazodott meg a megfeleld kozlési csatornak megtaldlasa is.

Sajat vizsgalodasaimat leginkabb ezek dsszegzésére és pontos megimserésére koncentralodtak.
Elkészitettem egy Beveridge-gorbét, mely a munkanélkiiliségi rata és az iiresedési arany

Osszevetésére szolgalt a 20018-2022-es idSintervallumban.

Alkalmaztam a Hoover-indexet a kereskedelmi szallashelyek forgalmanak, és a vendégek
atlagos tartozkodasi idejének mérésére. Ennek segitségével parhuzamot vontam a részletesen

vizsgalt turisztikai fejlesztések, €s a térség turisztikai desztinacioként torténd valasztasa kozott.

A legjelentdsebb turisztikai termék, vagyis a Tokaji Aszubor mintdjan elkészitettem a
marketing mix 7P szerinti modelljét. A Tokaj-Hegyalja turisztikai desztinacid egészét pedig

SWOT analizissel elemzési technikéjat is alkalmaztam.






