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OSSZEFOGLALAS

Szakdolgozatomban primer és szekunder kutatdsokat végeztem a Csiky Gergely Szinhaz
marketingkommunikacios tevékenységének feltérképezése €s elemzése, fogyasztok altali

megitélésének megismerése céljabol.

A szekunderkutatds soran vizsgaltam a szinhdz marketingigazgatdjanak sajat szakmai
elemzéseit, melyeket teljes egészében vagy részben a Csiky Gergely Szinhdz vonatkozasaban
készitett, valamint meritettem mas szinhdzi szakemberek interjiibol, szakmai konyvekbdl és

felmérésekbdl is.

A primerkutatas soran mélyinterji eredmények Osszegzése nyoman elvégeztem a szervezet
atfogd szakmai és marketing szempontii elemzését, kiilonds tekintettel a szervezet altal
alkalmazott marketingkommunikacids eszkozokre, melyeket PEOS modell segitségével
mutattam be részletesen. Elmondhatd, hogy a szervezet mind a négy kategoria eszkozeit
alkalmazza marketingkommunikacios tevékenysége soran, az alkalmazas gyakorisagat tekintve
kiemelkedik a sajat médiumokhoz tartoz6 honlap és a k6zosségi médiakhoz tartozo Facebook

felilet.

A kérdéives megkérdezés soran vizsgaltam a szinhaz fogyasztoi oldal altali megitélését a
szolgaltatas- és a marketingkommunikacios eszkozok altal kozvetitett tartalmak fogyasztasa
szempontjabol is. Az alkalmazas gyakorisaganak és a célkozonség igényeinek figyelembe
vételének koszonhetden a honlap és a Facebook oldal ebbdl a megkozelitésbdl is kiemelkedik,
az Instagram ¢és TikTok feliiletek megitélése azonban negativ iranyba tolodott, igy még a
felmérés 2022. oktoberében tortént elvégzését kovetden Fehér FEuridikével és a
szinmiivészekkel egylittmiikodve megkezdtiik az emlitett feliiletek tartalmi és mennyiségi

szempontbol torténd atalakitasat.



