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1. Bevezetés, célkitlzés

A téma Osszetettségébdl adéddan a mezbégazdasdg és kereskedelem mikodésének egy
szegmensén at, a sz616 és bor agazaton keresztiil vadlasztottam a téma bemutatasat. Ezen bellil
is fontosnak tartottam kitérni, a mez6gazdasagi termékek és élelmiszeripari termékek
mindségére, ugyanis meghatdrozé tényez6 a kereskedelem formajat illet6en. Magyarorszagot
kornyezeti, klimatikus, domborzati adottsagainak kdszonhetéen Eurdpa vezetd
mez6gazdasagi szereplSi kozott kellene szamon tartanunk a XXI. szazadban, ugyanakkor
csokken a mez8gazdasag GDP-hez hozzdadott értéke, a kiilkereskedelem elenyész§ részét
adjak csak magyar mez8gazdasagi termékek, a termékek min&ségében felmeril a kett8s
mingség fogalma.

A globalis szinten jelentkezd, mez6gazdasagot érint6 problémak hazankat se kerilik el, ide
sorolva a termd@talajok romlasat, az erd6teriletek fogyatkozasat, biodiverzitas csokkenését,
novények ellenalloképességének csokkenését, a globadlis felmelegedést és a széls6séges
id6jarasi viszonyokat (EASAC, 2014).

Az utobbi években jelentkez6 el6re kiszamithatatlan politikai és tarsadalmi helyzetek és
kovetkezményeik, mint a Covid19-pandémia, orosz-ukran haboru, tovabbi féleg negativ
hatdsokkal voltak a mez6gazdasagi termelésre, miikodésre, illetve a kereskedelemre. Az Uj
helyzetekhez gyorsan kellett igazodniuk a piac résztvev8inek, hogy minimalizalni tudjak
veszteségeiket, a kiterjedt munkaeréhianyra Uj megoldasokkal alljanak el6. A megvaltozott
gazdasagi helyzetek rugalmas hozzaallasra kényszeritették a piac résztvevdit.

Célom a témaban valo elmélyedés volt, latokorom szélesitése a kilkereskedelmet és
gazdasagot mikodtetd mechanizmusokkal kapcsolatban, jobbitd szandékkal megfogalmazni
Uj piacra |épési lehet6ségeket, otleteket. Tanulni, fejlédni szerettem volna a téma objektiv
vizsgalatan keresztil. Fontosnak tartom megismerkedni az utébbi évek valtozatos, kihivast

jelentd, Uj, gazdasagot is érint6 helyzeteinek atlatasaval, kovetkezményeinek vizsgalataval.



2. Irodalmi attekintés

2.1. A hazai sz8l6termesztés és bortermelés multja és jelene

Magyarorszagon a mez6gazdasagon belll az egyik legrégebbi hagyomanyokkal rendelkezd
terllet a sz6lészet és boraszat. Nemzetkozi sikereit alapvet6en a mindségével, nem a
mennyiségével nyeri. A sz6l6termesztés és boraszat szamos nehézségen és valsagon esett at
az évszazadok soran.

A XIX. szdzadban, a filoxéravész el6tt, az orszag sz6l6termesztésben élen jart, 430 ezer
hektaron folyt a termelés. A borkezelés ebben az id6szakban alacsony szinvonalu volt, gyakran
beteg, hibas tételeket értékesitettek (GANCZAUGHNE, 2000).

A XIX. szazad masodik felében (1870-1875) sulyos visszaesés kovetkezett a filoxéravész
kovetkeztében. A bortermelés nagy Utemd, jelent8s csdkkenése a borhamisitasokhoz
vezetett, igy szlkségszerlvé valt orszagos érvényl jogszabalyban rogziteni a szankciokat,
megakadalyozva a mesterséges borok készitését.

1881-ben megalakult az Orszagos Kozponti Mintapince, mely az el6nyds export értékesités
elésegitése mellett edukacios feladatokat is ellatott, tobbek kdzott a borkezeléssel, begydjtott
borok mintavételezésével, pincemesterek oktatasaval kapcsolatban, illetve a termel6k és a
keresked6k kozotti kapcsolatok megteremtésében segédkezett (GANCZAUGHNE, 2000).

Az els6 bortorvényt 1893-ban jelentették be. 1894-ben jelentds valtozas kdvetkezett, ugyanis
létrehoztak a hegykozségi rendszert, mely mindségszabalyozassal, eredetvédelemmel,
oktatassal, kutatdssal, agazatfejlesztéssel, agazatszabalyozassal, szakmai
érdekérvényesitéssel, Onigazgatassal és ellenbrzéssel foglalkozott. A kilonb6z6 sz616t érintd
betegségek (példaul peronoszpdra, lisztharmat) és kartevék (példaul filoxéra) elleni kiizdelem
szdmos magyar tuddsnak és kutaténak jelentett nemzetkdzi hirnevet. Ebben az évben
osztottak be a sz6l6terileteket a borvidékek rendszerébe (EPERJESI et al.,2010).

A kovetkez6 visszaesést az |. vildghaboru jelentette. Az orszag sz6l6ultetvényeinek 1/3-at
elveszitette a trianoni szerz6dés kovetkeztében. Az Osztrak-Magyar Monarchia felbomlasa az
exportpiacok elvesztésével is jart. Tultermelés, gyenge kereslet, arcsdkkenés, horddhiany,
termelési koltségnovekedés jellemezte ekkor az orszagot, ennek kovetkeztében, nem érte
meg sz6l6t termelni (GANCZAUGHNE, 2000).

Az I. és Il. vilaghaboru kozotti id6szakban némi javulas kovetkezett, megndvekedett a

borexport, pinceszovetkezetek és allami borpincék létesiiltek, viszont Ujonnan jelentkezd



probléma volt, a direkttermd fajtak megjelenése, melyek az liltetvények 20-25%-at tették ki.
A termeszt6k szempontjabdl, a filoxéra rezisztencia tekintetében, és a kevesebb munkaval
elért, magasabb jovedelem miatt racionalis valasztas volt a direkttermd fajtak hasznadlata, de
a bel6luk készilt, silany min&ségl bor artott a bortermelés hirnevének.

1924-ben megalakult a Nemzetkozi Borhivatal, mely célul tlizte ki a min8ség javitasat, a
borhamisitasok elleni fellépésen és a tultermelés lekiizdésén keresztil (EPERJESI et al.,2010).
A Il. vildaghabord utdn ujabb sulyos problémak jelentkeztek. A munkaerd-, anyag- és
eszkozhiany mellett kilénb6z6 intézkedések rontottak a bortermelés szinvonalat. Tobbek
kozott megsziintették a hegykdzségi rendszert (1949), csokkentek a terméteriletek, a
bortermelés kozel felére esett vissza, feloszlattak a boraszati felligyel8ségeket.
Koncepcionalis volt a mindség rontas, allami pincészetekben hoztak |étre mesterséges
borokat. 1959 és 1961 koz6tt a mezégazdasag egészét kollektivizaltak.

A Il. vildghdboru okozta problémak, karok felszamolasaképpen szovjet mintdra, a teljes
gazdasagot atfogd, kotelezd érvényd, rovid- és kozéptavu gazdasagfejlesztési programokat
hoztak |étre. A ll. 6téves terv (1961-1965) keretein belil az dllam jelentds anyagi tdmogatdssal
kezdte meg a sz6l8rekonstrukcidt és boraszati lizemek létesitését (GANCZAUGHNE, 2000).
Ugyan 1961 és 1965 kozott 47 ezer hektar sz6l6t telepitettek az orszag teriletén, a vart
eredményekkel ellentétben nem volt gazdasagos a termelés. Az okok mogott az Gltetvények
rossz fajtaszerkezete, és a sz6l6termesztésre alkalmatlan terlletek alltak. Ez az id6szak a
masodik sz6l6rekonstrukcioként valt ismertté (EPERJESI et al.,2010).

Asilany bor utanzatokat elkezdték kiszoritani a piacrél. Az intézkedések ugyan javulast hoztak,
de nem oldottak meg a korszer(sitését az dgazatnak (GANCZAUGHNE, 2000).

A boraszat fejlesztése céljabdl az 1970-es években nagyszabasu program indult, melynek
keretein belll borkombinatokat hoztak létre, ahol a borkészités zajlott, és bortaroldsra is
alkalmasak voltak. Ezekben az években tulnyomé tobbségben vasbeton tartalyokban tértént
az erjesztés és tarolds, mely a minéség fejl6dését jelentésen gatolta. A borexport ugyan
novekedett, de a mindséggel szemben mennyiségi termelés jellemezte az d4gazatot,
koszonhetSen annak, hogy évi 300 millid liter bort - a termés tébb mint 60%-at - értékesitették
az igénytelen szovjet piacra (GANCZAUGHNE, 2000).

1976 és 1990 kozott, 15 év alatt orszagos Iéptékd, egyenletes, atgondolt telepitési program
zajlott, mely soran 45 ezer hektaron, kedvez6 fajtadsszetétel(, korszer( Ultetvényeket hoztak

|étre. A fajtadsszetételt tekintve a hagyomanyos fajtak, mint példaul az Olaszrizling, Furmint,



Harslevelli mellett a nyugati fajtak példaul Chardonnay, Tramini, Rajnai rizling kerltek
el6térbe, melyek alkalmasak voltak mind&ségi bortermelésre, ezzel megalapozva az
exportképesség javulasat.

A magyar boraszat fejlédésében, korszer(isitésében az 1990-es években jelent8s el6relépés
tortént, technoldgiai, mdszaki-technikai fejlesztések zajlottak, nétt a palackozas és
pezsgdgyartas, ezzel is fokozva a borexportot (GANCZAUGHNE, 2000).

Az 1990-es évek elején a rendszervaltas teljes kord tulajdonrendezést hozott a foldek kapcsan.
A rendszervaltas kovetkezményeképpen az orszag elvesztette keleti piacait, igy egy jelent6s
tultermelés jelentkezett. Mig 1989-ben 415,6 millié liter megtermelt borbdl az orszag 228,5
millio litert exportdlni tudott, ez az ardny lecsokkent; 402,4 millio liter megtermelt borbél 67,2
millié liter kiilkereskedelemben értéksitett borra (GANCZAUGHNE, 2000).

Magyarorszag 2004-es Eurdpai Unidba |épése az dgazatnak ujabb, jelent8s valtoztatasokat
hozott, koszonhet6en annak, hogy tobb vezeté bortermel6 orszdg az unidé tagja, a vilag
sz6l6termd terlleteinek 45%-a itt talalhatd. 2020-ban az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan, a
vilagon megtermelt borok 64%-at az EU-ban allitottak eld, a globalis fogyasztas 48% is itt
tortént (INTERNET1).

2008 és 2019 kozott 10 unids rendelet |épett életbe, a sz6l6-bor dgazat kozOsségi
szabalyozasat illetéen (INTERNET2).

2008-ban indult egy borreform, melynek célja a termel6k versenyképességének javitasa, a
bortermelés hagyomdanyainak meg6rzése, illetve a kereslet-kindlat kozotti egyensuly
megteremtése volt. Ennek keretében jelent meg 2008. junius 27.-én az Eurdpai Bizottsag
555/2008/EK bizottsagi rendelete.

2016-t6l az Eurdpai Bizottsag szll6telepitési engedélyezési rendszert [éptetett érvénybe,
2016/1149 (EU) Felhatalmazason alapuld rendelete néven.

Sz6lGultetvények telepitése, szerkezetdtalakitasa és korlatozdsa mellett, az unids torvények
innovaltak a boragazatot is, Uj boraszati termékekkel kapcsolatos Uj eljarasok és technoldgiak
kifejlesztésével. A reform, a megdllapodas értelmében a fogyasztdk felé is nyitott edukacids
és promocids célokkal, hogy kiszélesitsék a felel6s borfogyaszték rétegét és az (j
eredetmegjelolésd, foldrajzi jelzésekre vonatkozé termékleirasokat népszerdsitse.

Kétoldalu és szabadkereskedelmi megallapodasok |éptek hatalyba, el&segitve az Eurdpai

Unids és a nem unids orszagok kozotti kereskedelmet (INTERNET3).



A sz616- és bortermelésben meghatarozo, piacvezetd szerepe van az Eurdpai Unidnak, ezaltal
Magyarorszagnak is. Felel6sséglink, az dgazat fejlesztése, mindségjavitasa, és a minGség-és
eredetgarancia rendszerének fenntartasa. Ennek érdekében statisztikak késziilnek az egész

gazdasag mikodésére kiterjedéen Eurdpai Uniods és hazai szinten egyarant.

2.2. Ovilagi, ujvildgi borok

A globalizacio altal hozott felgyorsult gazdasagi folyamatok elérték a borpiacot is. A globalis
markak és érdekcsoportok létrejotte offenziv terjeszkedést, értékesitést hozott magaval, mely
igyekszik kiszoritani a piac kisebb résztvevdit, illetve koncentraltta teszi a termelést. A t6ke
kdzpontosul egy-egy nagyobb ugynevezett mamutvallalat kezében, vagy multinacionalis cég
formajaban. Az dvilagi borok tradicionalis termelGit piacvesztés érte, az ujvilagi borok javara.
Az ezredfordulé kornyékétél indult el ez a folyamat egy Osszetett, céliranyos
marketingtevékenységgel mely rovid id6 alatt megvaltoztatta a borpiac 6sszetételét. F6bb
résztvevéi Ausztralia, Chile, Kalifornia, Dél-Afrika, Argentina, Brazilia, Uj-Zéland és Kina (MEZO,
2012).

Az ujvilagi borok térhoditasa részben a tomegtermelésnek, részben a hatalmas marketingre
forditott Osszegekben rejlik. Az agressziv terjeszkedésiik kiegésziil a borok jé ar-érték
aranyaval igy kerilve tulsulyba az aruhazlancok borkinalatdaban (KISMARJAI, 2021).

Az ujvilagi stilusu borokra altalaban kénnyed, gyimdlcsds aromak jellemzéek, leggyakrabban
acéltartalyban készilnek iranyitott, szamitdgép-vezérelterjesztéssel. Az éghajlati adottsagok
miatt gyakran hasonlé mindségl alapanyagbdl allitjak el8, ebbdl koévetkezik, hogy az igy
létrehozott borok jellemzéen hasonldé izvildgot képviselnek, az évjaratnak nem a
legmeghatdrozébb a szerepe az ilyen uniformizalt borok esetében (INTERNETA4).

Ovilagi borok alatt az Eurépaban késziil6 borokat értjiik, a sz8l6termelés és borkészités
szarmazasi helyét. A tradicidk mellett, az évilagi borok esetében el6térbe keril a borvidékek
szerepe. Szigoru szabdlyokkal és rendeletekkel, védett korilmények kozott zajlik a
sz6l6termesztés, borkészités. Az ovilagi stilusu borok esetében hagyomanyos technoldgiakat
alkalmaznak a termel6k. A komplex iz és illatjegyek kialakuldasanak érdekében gyakori a hordds
erjesztés, érlelés az odvilagi tételek esetében. A komplex technolégidnak készénheten
mélyebbek, markansabbak, egyediek lesznek ezek a borok, gyakran tikrozik a terroir jellegeit.

Azilyen borok esetében a minéségiik vizsgalata soran meghatarozd szerepe van az évjaratnak,



illetve a helynek. A borvidékeken és borrégidkon beliil gyakran még a diil6k kdzotti kiilonbség
is megallapithatd, ezzel teljesen egyedivé téve a kilonb6z6 tételeket (INTERNET4).

A Nemzetkozi Sz6lészeti és Bordszati Hivatal (International Organisation of Vine and Wine -
OIV) adatai alapjan azt lathatjuk, hogy a 2020-as évben a vildg 3 vezetd bortermeld orszaga
mint Olaszorszag, Franciaorszag, Spanyolorszag dvilagi jellegliek ugyanakkor az elsé 10-ben
tulnyomdan mar ujvilagi borkésziték szerepelnek. Az eurdpai foldrész piaci részesedése
tovabbra is jelent6s ugyanakkor az amerikai és azsiai foldrész részesedésének mértéke
folyamatos, egyre nagyobb mértékl novekedést mutat (INTERNETS).

Hosszutavon szamolni lehet arcsokkenések és arverseny megjelenésével. A globalizacio
kovetkeztében az eurdpai borpiac résztvevdi egységes, radikalis, eredményes marketing
stratégia kialakitasan kell, hogy dolgozzanak a hagyomanyok tisztelete mellett, értékeik

el6térbehelyezésével, egyediségiik és multjuk meg6rzésével.

2.3. Termesztéstechnoldgia

A versenyképesség fentebb emlitett hagyomanyos szempontjainak kihasznaldsa mellett a bio-
, Okoldgiai-, biodinamikus termesztéstechnoldgiak hasznalataban van fejlédési lehetéség,
ugyanis problémat jelent a jelenlegi értelemben vett hagyomanyos mezégazdasagi termelés
fenntarthatatlansaga. A novekvé kérnyezettudatossag miatt széles korben kezd népszeriivé

valni a sz6l6termesztés teriiletén is az koldgiai gazdalkodas (NEMETHY et al., 2016).

Atermelésjelenleg a legtdbb gazdasagban konvencionalis médon folyik, mely a tobb évtizedes
mivelés kdvetkeztében, karosan hat tébbek kdzott a talajban lezajlodé folyamatokra. Ezaltal
a kornyezet elveszti biodiverzitasat és okoldgiai egyensulyat, romlik a talaj termékenysége,
vizhaztartasa a talajszerkezet romldsan keresztil. Talajtomorddottség jelenik meg, erézid,
deflacid jellemzd ezekre a teriletekre, veszélyes invaziés gyomok jelennek meg, melyeket
intenziv gyomirtdssal prébdlnak visszaszoritani. Egyre gyakrabban jelentkez6 és egyre
sulyosabb problémat jelent igy az aszalyos évszakok atvészelése, a talaj erdzio és a deflacio
okozta karok megoldasa, a széls6séges id6jarasi viszonyokhoz valé alkalmazkodas, az intenziv
gyomirtoszerhaszndlat és a folyamatos tapanyagvisszapoétlas hatdsa. Jelenlegi formajaban
nem fenntarthatd ez a fajta termelés, ugyanis hosszu tavon az élelmiszer termelését

kockaztatjuk az orszagnak (EASAC, 2019).



Mivelési iranyzatokbol ugyanakkor rendelkezésre allnak az emlitett lehet6ségek a probléma
megolddsaképpen, mint a bio-, Okoldgiai-, biodinamikus-termesztéstechnolégidk. Ezek
megfelel§ alternativadi a konvencionalis sz8l6termesztésnek, ugyanis el6térbe helyezik a talaj
megfelel6 tdpanyagellatottsagat, a sz616 egészségét, élettartamat, a teriiletek biodiverzitasat,
természettel valé 6sszhang és harmadniara torekvés jellemzi az ilyen technoldgidkat hasznalé
gazdasdgokat. Mindezek célja, egy rendszerszemlélet kialakitdsa, mely nem a természet
kihasznaldsan alapul, hanem az ember, allat és névény kdlcsonhatdsan (STEINER, 1963).

Az igy megtermelt termékek és élelmiszerek mingségiikben is kiemelkednek a hagyomanyos
gazdasagok termékeihez viszonyitva. Az igy készul6 borok esetében a ,sz616t6l a lehetd
legkevesebbet vegylik el, a borhoz a lehets legkevesebbet tegylik hozza” elve érvényesiil. Az
igy készul6 ugynevezett ,,natur borok” jol tikrozik a szemléletet.

Az engedélyek megszerzése nagyon szigoru feltételekhez kotott, melyek betartasat a
kiilonb6z6 minGségbiztositasi szervek rendszeresen ellendriznek, szurdpréba szerlen és
minimum évente egyszer teljes kor( atfogo, az egész gazdasagra kiterjedd ellendrz6 eljarassal.
Az engedélyekkel rendelkez6 gazdasagok igy valnak transzparenssé a tobbi gazdasaggal
szemben melyekben ritkdbb és nehezebb a min&ségi garancia betartatasa. Tovabbi elényik,
hogy nemzetkdzi viszonylatban is jelentenek egy megbizhatd, garantalt min8séget a
gazdasagok mindgsitése révén igy a nemzetkdzi piacokra jutds egyik alternativ lehet6ségét

adjak.

2.4. Borfogyasztasi szokasok

A globalizacié folyamata hat a vasarldi szokasokra, a dontések maédjara, a borfogyasztasi
szokasokra. A Hegykozségek Nemzeti Tandcsa (HNT) 2017-es felmérése alapjan az egy f6re
jutd borfogyasztas alakuldsanak Osszehasonlitd adatai alapjan egy csdkkend tendenciat
figyelhetliink meg. A HNT felmérései soran a Kdzponti Statisztikai Hivatal (KSH) és az OIV
adatait vették figyelembe, melyek azt mutatjak, hogy térténelmi mélyponton van az utébbi
évek hazai borfogyasztdsi mennyisége. Az els6 dbran, legfrissebb adatok szerint 2020-ban 20,7
liter/f6/év volt ez a szam. A csokkend tendencia kovetkezménye, hogy céltudatosabb

marketing stratégiat kell alkalmazni a sz(ik felvasarloi rétegnek (SZOLNOKI - TOTTH 2017).
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1. dbra: Egy fére juté borfogyasztas alakuldsa (liter/f5/év), Forrds:KSH Bormérleg, Sajdt szerkesztés
A HNT megbizasabodl Szolnoki - Totth (2017) 1500 fére kiterjedd, reprezentativ felmérést
készitett, melynek eredményei szerint az emberek 34%-a egyaltalan nem fogyaszt bor, ennek
f6 okat a bor izében és az absztinensekben talaltak meg. Ugyanakkor a bor és egyéb alkoholos
italok tekintetében a bornak a legkisebb az elutasitdsi ardnya. Rendszeresen, heti szinten, a
feln6tt lakossag 22%-a fogyaszt bort. A nagyobb mennyiséget fogyaszték korében a szaraz és
félszaraz borok aranya magasabb, mig a ritkabban és kisebb mennyiségben fogyasztok az
édes, félédes borokat preferaljak.
Az 6sszefoglalé megallapitasok azt mutattak, hogy a szaraz borok fogyasztasi aranya 51%, mig
az édes boroké 49% a sulyozott adatok alapjan. Habar a nagy mennyiséget fogyasztok a
fehérborokat preferaljdk, a két kutatéd arra a megallapitdsra jutott, hogy a vordsborok
kedveltsége nagyobb. A mérsékelt fogyasztdk korében a rozé borok kedveltsége jelentds.
A férfiak atlagosan tobb bort fogyasztanak, mint a nék, 39,7 I/év a 22,9 I/évvel szemben.
Ugyanakkor a férfiak koltési hajlanddsdga alacsonyabb, atlagosan 10%-kal kéltenek kevesebb
pénzt borra.
A 2. 3bra alapjan, mely szintén a HNT 2017-es kutatdsi eredményeit mutatja, megfigyelhetd,
hogy a borvasarlasi szempontok koziil a szin, az iz, és az 4r a meghatarozd, csak ezutdn
kdvetkeznek a borvidékre, vagy a sz6l6fajtara vonatkozd szempontok. Erdekesség, hogy a
cimke se helyezkedik el a felmérés szerint a legfontosabb dontéshozé szempontok kozott,
illetve nem tlinik meghatarozénak a vasarlé szemében egy versenyeredmény, palackforma

vagy legkevésbé a reklam. A vagyoni statusz ebben az esetben megvaltoztatja a szempontok
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sorrendjét, az ar kevésbé fontos, viszont el6térbe keril a bor féldrajzi eredete, a borvidék, az

ajanlas és az évjarat.

Borvasarlasi szempontok I_Iq lﬁ%

HEGYKOZSEGEK
NEMZETI TANACSA

Vasarlasi szempontok - bor 9

7-es skala; -3=egyaltalan nem fontos, +3= nagyon fontos
Bazis: Minden borfogyaszté (n=988)
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2. abra: Borvasarlasi szempontok, Forras:HNT
A bor altaldnos megitélése kapcsdn a borfogyaszték és a bort nem fogyaszték hasonldan
vélekedtek a kulturalis jelentésége mellett, fontosnak tartjdk a hagyomanyat mint nemzeti
ital, barati beszélgetések fontos résztvevGje, az egészségre gyakorolt joétékony hatasat

elismerik, ajandéknak is kivalénak tartjak (SZOLNOKI — TOTTH 2017).

2.5. Informatika és digitalizacids szint

A XXI. szazadban az informatika térhoditasanak kdszonhetéen alapjaban valtozott meg a
termelés és a kereskedelem. Az Ujonnan megjelend technolégiak, melyek gyakran évrél évre
hatalmas ugrasokban fejlédnek, alkalmazkodasra kényszeritik a gazdasag résztvevéit. Akik a
technoldgiai fejlédés elutasitasa mellett dontenek, megnehezitik vallalkozasuk fejlesztését,
sok esetben piaci részesedést8l eshetnek el, kiszolgaltatotta valnak az Uj helyzetek
kezelésében, megoldasaban.

2020-ban a KSH felmérte a mez6gazdasag digitalizacios szintjét is, melybdl kideril, hogy a
legtébben a banki és e-Onkormanyzati ligyintézést végzik elektronikus formaban. Az adatok

alapjan a gazdasagok 38%-a hasznal valamilyen digitalis eszkézt, melybdl arra
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kovetkeztethetiink, hogy az egyszer(ibb digitalis eszkdzdk, technolégidk hasznalata sem
elterjedtebb.

A KSH agrardigitalizacios felmérésébdl kideril a gazdak 12%-a hasznal precizios
gazdalkoddshoz kapcsolddo eszkozoket, ezen beliil a névényallapot felmérésére diagnosztikai
eszkozoket 5,6%-uk. A precizids eszk6zok megkodnnyitik a termelést, ugyanis a gazddlkodas
minden szakaszdban tudnak adatot gydjteni, feldolgozni és segiteni a gazdat a
dontéshozatalban. Egyéb elénye, hogy helyspecifikus, vagy hiperlokalizalt adatokkal tudnak
szolgdlni. A talajrdl, id6jarasrol, kornyezetr6l, munkafolyamatokrol, hozamokrdl gydjtott
adatok alapjan a kovetkez6 id6szakokra is tudnak kovetkeztetéseket levonni, ezzel is segitve a
megalapozott dontéshozatalt. Mindezek mellett segitik a fenntarthaté mez8égazdasagi
termelést, a munkafolyamatok pontosabb meghatdrozasa és az input anyagok pontosabb
kijuttatdsa révén. Osszességében a ndvénytermesztéssel foglalkozé gazdasidgok esetében a
legmagasabb ezeknek az eszkdzOknek a haszndlata, sajat illetve szolgaltatas keretein belll. A
precizios gazdalkodas még viszonylag alacsony elterjedtséget mutat, melyet a magas
beruhazasi koltségek mellett a tuddsintenziv technoldgia magyaraz (KSH, 2022).

A gazdasdgokat irdnyiték életkoranak novekedésével csokken, a mezGgazdasagi képzettség
szintjével n6 a digitalis eszk6zok hasznalatdnak aranya.

Az informatikai tudas mellett a mez6gazdasagi végzettség jelent fontos segitséget a fiatal

generacidknak a modern, precizids eszk6zok haszndlatdban.
Allattarto
Novénytermesztd

Vegyes

20 40 60 80 100

@ Nincs Gyakorlati tapasztalat Alapfok Koézépfok @ Felsdfok

3. dbra:A gazdasag iranyitoinak megoszidsa a legmagasabb mezogazdasagi végzettség szerint termelési tipusonkeént, 2020,
Forras:KSH

Az Agrarcenzus 2020-as adatai alapjan a novénytermeszt6k 29%-anak van mez6gazdasagi
végzettsége. Ebben a termelési tipusban a legmagasabb a csak gyakorlati tapasztalattal
rendelkez6k aranya, 62% - ezen belil is a sz616 esetében 32%-0s. Mindemellett 10 éves

viszonylatban megfigyelhet6 egy jelent6s novekedési tendencia a mez6gazdasagi
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végzettségben, mig 2010-ben, 20% rendelkezett vele, 2020-ban mar kozel 40% ez az arany az

egész mez6égazdasagot nézve.

2.6. Bormarketing

Az informatika fejl6désével robbandsszerlen fejl6dott a marketingtudomany és a
kommunikdcié. Az utébbi években a marketing megoszto teriilet lett, ugyanis a termel6k egy
része szkeptikus, manipulativnak érzi ezt a tudomanyteriletet, masok az értékesités legfébb

eszkdzének tartjak (MEZO, 2012).

A marketing eszk6zok el6tt altaldnossagban az hatdrozta meg egy bor ismertségét, hogy
milyen mindségben tudtak eléallitani. Ahogy a mondas tartja: ,a j6 bornak nem kell cégér”.
Alapvet6en ez a kijelentés megallja a helyét, de a piaci verseny kovetkeztében kevésnek
bizonyul. Az altaldanos termék-marketinghez képest a bor egy Osszetettebb terméknek
mindsil, a vasarlok izlése szubjektiv, a borok min&ségét nem lehet borvidékek
figyelembevétele nélkil osztalyozni. A termékek esztétikus fizikai megjelenése és a
szolgdltatas kornyezete befolydsolja a vasarlét a dontésében, igy a formak, az aranyok, a

design szerepe egyre nagyobb mértékben né (MEZO, 2012).

Az altalanos kozizlés, mint ahogy a 2.4. Borfogyasztasi szokdsok fejezetben emlitettem, az
édesebb borok fel6l csak az utdbbi években indult el a szarazabb borok felé, mely szintén
marketing munka eredménye. A fogyasztok edukacidja, izlésiik finomitasa, hazai borfajtak és
boraszatok megismerése nélkiil ez a folyamat nem végezhetd. Egy termék esetében nem csak
ezek a meghatdrozd paraméterek, hanem a termdteriilet elhelyezkedése, mindGsitése,
termesztéstechnoldgidja, bordszati technoldgiaja is. Ezek alapjan a bormarketingnek egy
komplex tevékenységre van sziiksége, mely foglalkozik a termékkel, annak szerepével a
gasztrondmidban, turizmusban, elérhetGségével, illetve a termel6vel. A marketing Aaltal
atadott Gzeneteknek komplex, jol érthets, egymasra épiilé rendszert kell alkossanak, hogy a

vasarlé atlathatd, megbizhato, hiteles informaciékhoz jusson (MEZO, 2012).

A bormarketing kiilonb6z48 szintjein sziikséges differencialt termékkinalattal rendelkezni mely

jol tikrozi az adott orszag, borvidék vagy gazdasag adottsagait, miikodését, jellegzetességét.
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Az igy kialakult termékkindlat altal a marketing tevékenységet végz6 kiilonbozd szintek, jol
0sszehasonlithatéva valnak a tobbi nemzetgazdasag vagy boraszat termékeihez képest. A
végleges ar meghatdrozasdhoz figyelembe kell venni és megbecsiilni a varhaté keresletet,
koltségek alakuldsanak felmérését, versenytdrsak vizsgdlatat (koltség, ar, ajanlat alapjan),
arképzés modszerét, hogy a potencidlis vev8k képesek és hajlanddak is legyenek megfizetni a

termékeket illetve versenyképes legyen a tébbi termel6héz képest (MEZO, 2012).

Az értékesités, eloszldsi rendszeren keresztil torténik (disztriblcidés mix) mely kilonféle
palyakon, csatornakon juttatja el az adott terméket a termel6t6l a fogyasztoig. A folyamat
leggyakrabban kozvetit6ék bevonasaval torténik, kereskeddk, brokerek, Uigynokok,
kozrem(ikodGk segitségével. Az értékesités torténhet helyi szinten mely egy j6 kezdeményezés
a rovid ellatasi lancok formdjaban, vagy hosszabb ellatasi lancok esetén kereskedelmi
halézatokra lehet épiteni, leggyakrabban borkeresked6kon keresztll torténik az export

értékesités (MEZO, 2012).

A bormarketing tevékenysége komplex, idealis esetben egymdsra éplil6 rendszert alkot a
nemzetkozi szintt6l kezdve egészen egy-egy bordszat kilénb6z6 markajaig, termékéig. A
kiilonb6z6 szintek tevékenysége ugyan egymasra épll de eltéré célokkal rendelkeznek.
Nemzetkdzi szinten a bor dltaldnos megitélése, fogyasztasanak propagaldsa torténik. Nagy
nemzetkozi szervezetek végzik ezt a tevékenységet mint a Nemzetkdzi Sz6lészeti és Boraszati
Hivatal (OIV), Borrégidok Eurdpai Szovetsége (AREV), Borok és Szeszes Italok Nemzetkozi
Szovetsége (FIVS). Szocidlis elfogadasan tul, egészséges voltat, kulturalt mérsékelt
fogyasztasat népszerdsitik (MATE, 2019).

Regionalis szinten sz(ikebb érdekképviselet torténik. A marketing tevékenység kiterjedhet
ugyanakkor az utébbi esetében még hianyzik a szervezet mely ezt képviselné. Magyarorszag
leginkdbb a Karpat-medence teriletén fejthetné ki regionalis marketing tevékenységét
(MATE, 2019).

A legjelent6sebb hatasa, a bormarketing szintek kozul, a nemzeti szintl kozdsségi
marketingnek van melyet magan és allami intézetek végeznek. Magyarorszagon ezen a szinten
bormarketing tevékenységet az Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft (AMC) végzi melyet a

Magyar Kormdany hozott létre 2016-ban. Munkajukhoz tartozik tobbek kozott a kozosségi
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agarmarketing tevékenységgel kapcsolatos feladatok ellatasa az Agrarminisztérium iranyitasa
altal. Aktivan dolgoznak a magyar agrdarium és élelmiszergazdasag versenyképességének
novelésén, illetve Uzleti eredményeinek javitasaban. Céljuk a nemzetkdzi versenyképesség
javitdsa, korszer(i marketing eszk6zok és moddszerek hatékony alkalmazdsaval. Az
Agrarmarketing Centrum a sokrétl partneri egyuttmikodés altal hozzajarul a tudatos
fogyasztdi magatartds segitéséhez, az egészséges tapldlkozas elterjesztéséhez illetve a
kornyezettudatos termékvalasztashoz, el6térbe helyezve a hagyomdanyos és kézmf(ives
termékek tdmogatasat (INTERNET6).

Borrégids szinten valosul meg a kisebb borvidéki termelés, turisztikai és marketing
egyuttmikodése, ugyanakkor ez a szint hazankban még gyenge. Ennek okai tobbek kdzott
hazank borvidékeinek kicsi mérete, ezdltal a termelés mennyisége is kisebb nemzetkozi
viszonylatban. Tovabba szellemi és pénziigyi forrasok hidnya jellemz8 erre a szintre (MATE,
2019).

Nemzetkozi, tovabba borvidéki szinten a AMC ernyémarkdjaként a Magyar Turisztikai
Ugynokség (MTU) végzi a bor és borturizmus népszer(sitését. Feladata a magyar bor és
borvidékeink értékeinek kiemelése és tovabbitasa hazai és a hataron tuli borfogyasztdk
szdmara. Az MTU az orszag termel8inek és borturisztikai célpontjainak 6sszeirdsat végziilletve
népszerUsitésikhoz, kozés platformot biztosit melyen bemutatja a magyar bor 3ltalanos
jellemz@in tul a sokszinliségét. Az agazat eredményeit, aktualitasait aktiv kommunikacidval
hirdeti, egylittm(koédve az Agrarmarketing Centrummal és Agrarminisztériummal. Tovabba
kapcsolatot tartanak Hegykozségek Nemzeti Tandcsaval, a boraszatokkal és a piac tovabbi
szereplGivel (INTERNET7).

Boraszati szinten a boraszat egésze kerll a marketing tevékenység kozéppontjaba. A
fogyasztoi bizalom és dontés a bordsz vagy bordszat nevéhez kétédik, ez adja a marketing
alapjat.

Specialis marketing tevékenységet lehet végezni egy bordszat kiemelt terméke, markaja altal,
melynek mérete olyan nagy, hogy fel lehet ra épiteni egy kiilon markat, vagy tébb bort ala
lehet sorolni. Kisebb bordszatoknal ez jelentheti a boraszat egészét, nagyobb boraszatok

esetében viszont markak hierarchikus szintjét lehet kiépiteni (MATE, 2019).
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A XXI. szdzad informatikai és marketing térnyerése kolcsénhatasban van egy informacios
tarsadalom kialakuldsaval. Az informacié alapvetéen kimerithetetlen és a hagyomanyos
javaktol eltéréen viselkedd eréforras.

A megnovekedett rendelkezésre allé eszkdzok és informacid mennyiség kodvetkeztében
nehezebb lett a figyelemfelhivas. A marketingtudomany az emberek érdekl6désének
felkeltésére a par masodperces hirekre, hirdetésekre tamaszkodik, melyekhez
elengedhetetlen a roévid, koénnyen, lényegre tor6en datadhatd informacidk, hogy
masodpercekre fel tudjak hivni az emberek figyelmét. A legf6bb csatornaja ennek az internet
lett, ahol az olcsé és egyszerlien hasznalhatd rendszerek mellett (példdul kozosségi média)
hirdet6, dsszehasonlitd, figyelemfelhivd oldalak jelentek meg, sokszor fizetési lehetGséggel

leroviditve a vasarlok dontésre hasznalt idejét.

2.7. Borturizmus

Az utdbbi években jelentkezd vilagszintli események mint a Covid19-pandémia, orosz-ukran
haboru, hiperinflacio, széls6séges id6jarasi viszonyok kovetkeztében, felgyorsult a
dezurbanizacios folyamat, felértékel6dott az 6nellatas szerepe, az egészséges élelmiszerek
el6allitdsa, melynek megvaldsitdsa a varosi élet felszamolasaval jar.

A jelenség tovabbi része, hogy jelentés szamu ember dont egy visszalassult élet (Un. slow living
angol kifejezés) mellett mely ellenébe megy a modern vildg altal kialakult életvitelhez.
Tovabba felértékel6dott a kis kozosségek szerepe melyek kdzds konstrukcidk alapjan, kdzos
hitben tudnak egyuttm(kddni, akcidkat végrehajtani. Uj tanya, falu, termelési kdzdsségek
alakultak ki egymas segitése, el6rehaladasa, 6sszefogasaképpen. Ez a varosban él6 hasonld
gondolkodasu emberekre is hat ugyanis nem kizdré tényez6je termel6ként részt venni
ezekben a folyamatokban. Példaul termelSi kosarkozosségek jelentek meg, melyek
Osszefogjak a megbizhaté mindségli termékeket elSallitd termelbket, a vidéki és varosi
fogyasztokkal egyarant. Ez egy oda-vissza haté folyamat, ugyanis bévilni tud az ilyen termel6k
szama a kereslet novekedésével.

A gasztrondmiara, turizmusra illetve borturizmusra is kihat a folyamat. A gasztrondmiaban
megjelentek olyan szerepl6k, akik kizdrélag helyben termelt termékekkel dolgoznak a
kiemelkedd élelmiszermindség miatt illetve tovabbi vallalasuk az ellatasi lancok lerdviditése

ezzel is csokkentve az ember a kornyezetre gyakorolt destruktiv hatasat. Az egykori
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majorsagok mintdjara létrejottek 0 km-es éttermek, melyek kizardlag sajat maguk 3altal
eléallitott termékekkel dolgoznak.

A gasztrondmia szerves részét képezi a borturizmusnak ugyanis alapvet6 cél, hogy a vendég
minél hosszabb id6t toltson a borvidéken, minél tobb szolgaltatast vegyen igénybe és minél
elégedettebben tavozzon, a visszatérés szandékaval (PALLAS, 2013). A komplex élmény
eléréséhez elengedhetetlen feltétel, hogy egy adott boraszat rendelkezzen a régidra jellemz6
borvalasztékkal illetve a borvidéket reprezentalni tudja mind él6széval mind a regionalis
termékek altal. Tovabba feltétel a borok megfelelS koriilmények kozotti bemutatasa, részletes
informacidk ataddsa a borvidéket és az adott boraszatot tekintve egyarant.

A borturisztikai szolgdltatdsokat tovabb szinesithetik a kiilonb6z6 rendezvények, események,
borturdk, birtoklatogatasok, nyitott szlretek, kulturdlis és sportrendezvények, boros
szeminariumok (PALLAS, 2013).

A bordgazatnak és borturizmusnak elvalaszthatatlan szerepe van a vendégekkel, vasarlokkal

igy rendkivul fontos a felkésziiltség, szaktudas.

2.8. Munkaerd

A KSH adatai szerint a 30%-kal csokkent a mezégazdasagi munka mennyisége 2010 és 2020
kozott. 350 ezer éves munkaerbegységrél csokkent le 244 ezerre. Az egyéni gazdasagokat
tekintve ez a csokkenés még jelentGsebb, 2013 6ta figyelheté meg folyamatos csokkenés.

Az 0Osszes mezbgazdasagi munka 56%-at az egyéni gazdasagokban jelentkez6 csaladi
munkaerd teszi ki, 44%-at alkalmazottak végzik. 2010-ben ez az arany 70% csaladi
munkaerébdl, 30% alkalmazotti munkaerdbél allt.

A legtobb munkaerGigényt az el8allitott standard termelési értékre juté munkaerd
felhasznalas tekintetében, a sz616termeld és z6ldséghajtatd gazdasagok igényelték.

Az idénymunkasok szamaban is tortént valtozas, 2015 6ta kdzel 24%-os csokkenés figyelhets
meg. A zOldség és gylimoblcstermesztés jelentds része munkaigényes, igy az élé6munka ezekbdl
a szektorokbdl hidnyzik a leginkabb (INTERNETS8). A probléma megoldasaképpen sokan tavol-
keleti munkaerét alkalmaznak, hogy elkeriljék a munkaerGigényes agazatok leépiilését. Ennek
ellenére csokken a gazdasagok szama, a gépesithetd agazatok tudnak csak alkalmazkodni a

kialakult helyzethez (INTERNET9).
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Alapvet6 problémat jelent az egységnyi emberi munkaer6 hianya igy vagy gépesitésre
szorulnak a vallalkozdsok vagy a birtokméretiik egy kisebb haztdji gazdasagra szlkil mely a
megtermelt javakat nem vagy csak kis mértékben tudja értékesiteni. Ezt a hianyt mérsékeli
tobbek kozott a precizids eszk6zok megjelenése melyeknek koszénhet6en novekednek az

automatizalhato folyamatok és robotikaval elvégezhet feladatok.
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3. Anyag és modszer

Szekunder kutatast végeztem a témdban, makrodkondmiai szinten, az orszdgot érintéen
vizsgaltam Magyarorszag termelését, kiilkereskedelmét és a kilkereskedelmének
versenyképességét, 10 éves viszonylatban. A kialakult folyamatok megértéséhez, elemzéséhez
sziikséges volt, a 10 éves iddszak figyelembe vétele. A mez6gazdasagi termékeken belll a
sz616-bor agazatot emeltem ki, igy a vizsgalt termékkdrom a sz616 és a bor tanulmanyozasara
terjedt ki.

A mez6gazdasagot érintéen kitekintettem Magyarorszag Eurdpai Unidban és a vilagban
elfoglalt helyére, részletezve a termelési-és az exportpiacon elfoglalt helyiinket.

Hazai és nemzetkozi szekunder adatok gydjtésével készitettem a szakdolgozatomat,
szakkdnyvekben, szakcikkekben és az interneten és fellelhetd informaciok alapjan végeztem a
sajat kutatdsomat. Az agazat torténelmi attekintéséhez Eperjesi Imre Boraszati technoldgia
konyve volt segitségemre. Tovabbi informdaciokat a téma kontextusba helyezéséhez
Ganczaughné Albert Katalin irdsabdl, Magyarorszag a XX. szazadban cimd koényv, IV.
fejezetébdl a Sz6lészet és boraszat cim(i fejezetbdl kerestem.

A statisztikai adatokhoz féként a Kozponti Statisztikai Hivatal adatait hasznaltam fel, mely
jelenleg a legszélesebb korben nyujt kimutatdsokat a gazdasagot, és a kilkereskedelmet
érintd informaciokrél. Kiemeltem a 2020-as évben késziilt Agrarcenzus adatait, mely a
mez6gazdasagban az 6sszes gazdasagra kiterjedd, teljeskor( adatdsszeirast végezte el.
Tovabba felhasznaltam nemzetkdzi szervezetek adatait, mint az International Organisation of
Vine and Wine (OIV), illetve Food and Agriculture Organization of the United Nations
(FAOSTAT), melyek 6sszehasonlitasi alapul szolgaltak a KSH altal nyujtott statisztikdkhoz. A
Hegykozséges Nemzeti Tanacsa (HNT) szakmakozi szervezet cikkei, hazai statisztikdi szintén
segitették a téma kidolgozasat. A HNT szakmai cikkein tul a boraszportdl.hu illetve az
agroforum.hu oldalrdl tajékozdédtam, olvastam a témaban. Agrarkdzgazdasagi Intézet (AKI)
altal készitett elemzések, folydiratok mint Agrarpiaci jelentések, éves Agrargazdasagi
statisztikai zsebkonyvek segitettek elmélyedni Magyarorszag piaci tendencidiban, a bel és
kllpiaci értékesitésben illetve a piaci folyamatok miikodésében. Az export értékek és
mennyiségek vizsgdlataban az International Trade Centre (ITC) oldala, a Trade Statistics for
International Business Development (trademap.org) volt nagy segitségemre, melyen keresztiil

az egyes orszagokra, adott évek viszonylatdban tudtam vizsgdlni az értékeket.
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4. Vizsgalati eredmények és értékelésiik
4.1. Sz616 és bortermelés vizsgalata

Magyarorszdgon az Osszes gazdasagra kiterjed§, meghatarozott kiszob feletti, teljes korU
adatosszeirast tizévente végzi el a Kozponti Statisztikai Hivatal. Az utolsé felmérés szerint,
mely 2020 junius 1-jén készilt el, 241 ezer gazdasag mikodott Magyarorszagon, ez 31%-kal

kevesebb, mint 2010-ben volt.

1. tablazat: Fobb mezogazdasagi adatok gazdasagtipusonként, 2020, Forras: KSH

.. - Standard

Gazdasagtipus Gazdasagszam Mez6gazdasagi Allategység termelési

teriilet, hektar . .

érték, eurd
Szakosodott szantofoldi ndvénytermesztés 95817 3314 492 95809 2957402235
Szakosodott kertészet 10721 81 355 5185 587 764177
Szakosodott iltetvénytermesztés 36 803 161 046 2994 403 100 925

Tomegtakarmany-fogyaszto allatok

szakosodott tartasa 11 037 466 956 445 404 635959 134
Abrakfogyaszto allatok szakosodott tartasa 37175 83518 894 874 1372534682
Vegyes novénytermesztés 8766 198 226 15224 314 636 930
Vegyes allattarto gazdasagok 3700 76 762 156 264 227 863 339
Szantofoldi novények — allattartas vegyesen 23 626 514 072 278 246 670 199 459
Osztalyba nem sorolt gazdasag 13357 25340 - -
Osszesen 241 002 4921766 1893999 7169 460 881

Szakosodott lltetvénytermesztéssel, mely magaba foglalja a sz616 és gylimolcstermesztést a
gazdasagok 15%-a foglalkozott. Ez a standard termelési érték 5,5%-at adta (INTERNET10).
2020-ban a KSH gazdasagkiiszob emelést hajtott végre annak érdekében, hogy a csak arut
el6allitdé gazdasdgok megfigyelését és adatainak kozlését pontosabban tudja végezni,
figyelmen kiviul hagyva azokat a gazdasagokat, melyek csak sajat fogyasztasra termelnek - a
kisz6b szerint standard termelési értékiik nem éri el az 1000 Eurdt. Ennek mddszertani
el6készitését 2018-ban kezdték el, tobb EU-tagorszag korabbi mintajara (pl.: Németorszag
2010). A kiiszdb meghatdrozadsahoz a 2010-es Altaldnos Mezégazdasagi Osszeiras adatai, a
2013-as és 2016-o0s Gazdasagszerkezeti Osszeirdsok eredményeit hasznaltdk fel.

A KSH adatai szerint, 2020-ban a 4000 euréndl kevesebb standard termelési értékkel
rendelkez6 gazdasdgok ardnya 70%-rél 53%-ra csokkent, mely az 0sszes termelési értéknek
csak 2,6%-at teszi ki. A kozepes méretl gazdasdgok aranya novekedett, 9%-rél 17%-ra.

A termelés koncentraltsagat jelzi, hogy a termelési érték 45%-at, vagyis jelent6s részét az

e

Osszes gazdasdg csupdn 1%-a allitja el6, 6k a legnagyobb termel&k.
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4. abra:A gazdasagok szamanak alakulasa, Forras:KSH

A mez6gazdasagi tevékenységet folytatd gazdasagok szdmdnak 10 éves valtozasabodl, azt
olvashatjuk ki, hogy a kisebb, haztdji gazdasagok eltlinése a mez6gazdasagi termelés
koncentrdlodasat okozta, korreldlva a legnagyobb gazdasagok méretndvekedésével.

A gazdasagszamokra és terliletméretekre vonatkozé Osszefliggéseket 2020-as KSH adatok
alapjan vizsgdlva szintén koncentralddast figyelhetlink meg. 2020-ra a kis méret(i gazdasagok
terlilete felére csokkent, szdmuk harmadara. A kis és kozepes méret(i gazdasdgokat
egylttesen vizsgalva 54%-os gazdasagszam, 16%-os terlletcsokkenés allapithatd meg.

A nagy gazdasagok esetében a gazdasagok szamaban 35%-os, tertletiiket tekintve pedig 41%-

os novekedésre lehetlink figyelmesek 10 éves id6tavban.
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5. abra: Gazdasagszamok, teriiletméretek 2010 és 2020-ban, Forrds:KSH,
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A 2020-as Agrarcenzus adatai szerint az orszag mez6gazdasagi terlilete 4 millié 922 ezer hektar
volt (az orszag teljes teriiletének kozel 53%-a). Mlvelési agak szerinti megoszldsban azt
l[athatjuk, hogy a magyar mezOgazdasagi teriletek 82%-a szantd, 15%-a gyep, 2%-a

gylimolcsos és 1%-a sz6l6termd terlletbe sorolhaté. A sz6l6termesztés 62.395 ha-on folyt.

Gyep \

Gylimolcsos \
Sz616

S

Konyhakert

Szanté

6. dbra: A mezégazdasdgi teriilet megoszldsa miivelési dganként 2020-ban,
Forras:KSH

A KSH statisztikai alapjan, a 2020-as év, a 2012-2016. évek atlagahoz viszonyitva, 15%-0s a
termdéterilet csokkenést mutat, ugyanakkor a termésmennyiségben nem I[atunk hasonlé
mértékd eltérést. Ezek alapjan arra a kovetkeztetésre juthatunk, hogy ndvekedik
sz6l6lltetvények t6keterhelése.

2020-ban az orszag 62.395 hektar arutermelS sz6l6termd teriletébdl, 59.630 hektar kerilt
betakaritasra. 2020-ban 435 ezer tonna sz6l6t termelt az orszag, mely a 2019-es 457 ezer

tonnahoz képest egy 5%-o0s csokkenést jelent.

2. tablazat:Szolotermelés 2012-2020 kézott, Forras:aki.gov.hu

2012-2016.
évek dtlaga

Szélétermelés
Osszes teriilet (ezer hektar) 80 73 71 68 63
Terméterdlet (ezer hektar) VAl 67 66 65 60
Termésatlag
(terméteriiletre) (kg/ha) G144 7900 8070 7040 7300
Termésmennyiség 432 —: — 457 435
(ezer tonna)
Ebbdl: étkezési célra
felhaszn;’ielt 52616 (ezer tonna) 13 12 1 10 8
Egyszer fejtett bortermés
(milli6 liter) 276 358 355 306 307

23



A 2020. junius 1.-ei KSH kozlés szerint a mez6gazdasdagi terliletek megoszlasat szervezeti
formanként tekintve azt lathatjuk, hogy a teljes mez6gazdasagi terilet 39%-at gazdasagi
szervezetek hasznadljak. A sz6l6 esetében 75,9% az egyéni gazdasagok aranya a gazdasagi

szervezetek 24,1%-dhoz képest.
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7. abra: A mezégazdasagi teriilet megoszlasa miivelési aganként és szervezeti formanként, 2020, Forras: KSH

A sz616 esetében a legmagasabb a sajat terliletet haszndldé gazdasagok szama, 72,3%, ebbdl
kovetkezik, hogy itt a legalacsonyabb a bérelt teriileteket hasznalék ardnya, 20,7%. Az egyéb
jogcimen haszndlt terliletek ardnya 7% a sz616 esetében.

A 2013. évi CXXIl. torvény a mez6- és erdlgazdasdagi foldek forgalmardl 9. paragrafusa
(Foldforgalmi torvény 9. §) alapjan nem szerezhetnek tulajdonjogot jogi személyek, a teriletek
tobbsége egyéni gazdasagok tulajdonaban van. Altaldnossagban kijelenthets, hogy minél
nagyobb egy gazdasag, annal tobb bérelt teriiletet haszndl. A féldtorvény elGirasabdl is
kovetkezik, hogy novekszik a bérelt teriiletek aranya a sajat tulajdontakhoz képest a gazdasagi

szervezetek esetében.

Legjelent&sebb termdéhelyeink a borvidékek. Jelenleg 6 borrégiét ezen beliil 22 borvidéket, és
97 hegykozséget kilonboztetliink meg.

Az orszagban 43 ezer hektaron a teriletek 70%-an fehérbort add szél6fajtakat termelnek,
30%-an vorosbort ado sz6l6fajtakat, 18 ezer hektaron.

A sz6l6lltetvények jelent6s része, 20,2 ezer hektdr a Kunsagi borvidéken talalhatd, mely a
Duna-borrégié tagja. 82% fehér-, 18% vorosbort adé fajtak taldlhatdak ezen a borvidéken. Az
Egri, Soproni, Villanyi és Szekszardi borvidék esetében fordul meg az arany, ezeken a

tertileteken tulnyomo tobbségben vorésbort ado fajtdkat hasznalnak. A Méri, Nagy-Somléi és
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Tokaji borvidék esetén pedig azt lathatjuk, hogy szinte nem haszndlnak vérdésbort ado

sz6l6fajtakat (KSH, 2021b).
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8. abra:Szélofajtacsoportok aranya a borvidékeken, 2020, Forras:KSH

A borvidékek fajtadsszetételét a KSH adatai szerint tovabb vizsgalva azt lathatjuk, hogy az
orszag leggyakoribb sz8l6fajtaja a Kékfrankos, mely az 6sszes terilet 12%-an, kozel 8 ezer
hektaron terem. Kunsagi, Egri és Soproni borvidéken jellegzetesen hasznalatos fajta. A
Kékfrankost koveti a Bianca sz6l6fajta, mely 6 ezer hektdron, az dsszes teriilet 9%-an terem.
Tulnyomé tobbségében Kunsagi borvidéken termesztett fajta, de taldlhato beléle 160 hektar

a Hajoés Bajai, illetve 40 hektar a Csongradi borvidéken.
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9. abra: Az orszagosan leggyakoribb szoldfajtak elofordulasa borvidékenként, Forras: KSH



Harmadik legjelent6sebb fajtank a Cserszegi fliszeres mely 4 ezer hektaron taldlhato az 6sszes
terulet 7%-an.

A Tokaji borvidék hires bora, a Furmint termelése kozel 4000 hektaron folyik az orszagban.
Ebbdl Tokaj képvisel 3500 hektart, de tovabbi 500 hektar féleg a Balatonfired-Csopaki és
Nagy-Somldi borvidéken talalhaté.

3500 hektaron folyik Olaszrizling termelés, ezzel az 5. leggyakoribb sz616fajtank.

Kiemelném még az Aletta rezisztens sz6l6fajtat, melyet 2 ezer hektdron, f6leg a Kunsagi

borvidéken hasznalnak.

A borvidéki terilleteink mindségiiket tekintve, tulnyomd tobbségében rendelkeznek az
Oltalom alatt all6 eredetmegjeldléssel (OEM), ami a legmagasabb akkreditalt mindségi
besorolas. A rendszernek kdszonhet8en megkiilonboztethetlink 4 f6 kategdriat, a minGség
terén. A legalacsonyabb besorolds a Foldrajzi jelolés nélkili (FN), mig a legmagasabb az
Oltalom alatt all6 eredetmegjel6lés. Amint az a 7. abran lathatd, a besorolas alapjan
borvidékeink, alkalmasak a min&ségi borok el6allitasara ugyanis legnagyobb részik

rendelkezik az OEM jelzéssel. A Kunsagi borvidék az egyetlen mely esetében 3%-os eltérést
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10. dbra:A borvidékek teriilete mindsités szerint 2020, Forras:KSH

tapasztalunk az Oltalom alatt all6 foldrajzi jelzést (OFJ) megjeldlés javara a legmagasabb
kategodria ellenében. Az eltérés tobbek kozott a régidoban termesztett Bianca és Aletta
rezisztens fajtdkbdl ered, melyeknek ugyan kiegyensulyozottabb a terméshozamuk, de

leginkabb tomegbor elSallitasara alkalmas tipusok.

Az Agrarkdzgazdasagi Intézet Piaci Arinformacids Rendszer (AKI-PAIR) adatai szerint, 2020-ban

20%-al csokkent az el6z6 évhez viszonyitva az FN, OFJ, és OEM borok belfoldon értékesitett
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mennyisége. Az OEM kategdrian beliil, a fehérborok esetében 26%-os, voros-és rozéborokat
illetéen 14%-os csOkkenést figyelhetlink meg, a belfoldon értékesitett mennyiség
tekintetében. Az 6sszes fehérbort tekintve melyek az 6sszes forgalom 58%-at adtak, 21%-al
kevesebbet értékesitettek. Vords és rozéborok értékesitésének mennyisége a 2020-as évben

20%-0s csokkenést mutat (ECSEDINE et al. 2021).

2020-as KSH adatok alapjan az OEM, OFJ, FN jelzési borok belfoldon értékesitett
mennyiségének csokkenése ugyanakkor novekvs feldolgozoi értékesitési arakat mutatott,
kdszonhetéen a borsz6l6 felvasarlasi aranak 2019-es évhez viszonyitott 15%-0s
novekedésének.

Az FN-és OFJ-borok feldolgozdi értékesitési ara 10%-kal, mig az OEM borok atlagara 27%-kal,
novekedett 2020-ban az el6z6 évhez képest. OEM kategédridn beliil fehérborok esetében 18%-
os, vords és rozéborokat nézve 36%-os az emelkedés az atlagarakat tekintve. Osszeségében a

fehérborok atlagara 12%-kal, a voros és rozéboroké 8%-kal emelkedett.

A HNT 2017-es felmérései alapjan a min8ségi garanciak kapcsan kijelenthetd, hogy a vasarldok
nem latnak kilénbséget az OEM, OFJ, min8ségi borok, védett eredetl borok kozott, igy
ezeknek az informacidknak a szélesitése, tovabbi edukacidja rendkiviil fontos feladat.

Az informdaciéhiany masik érintettje a bioborok kategoriaja, melyet vizsgalva azt lathatjuk,

hogy informacid hidanyaban a vasarlok 64%-a nem vasarolt még bio mindsitési bort.
Y Y
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3. tdbldzat: A belfoldon termelt borok feldolgozdi értékesitési ara, Forrds: AKI PAIR

2020, 2020/2018, 2020/2019,
Megnevezés ‘ HUF/hI ‘ % %

FN 12 658 107,73 139,45
Fehérbor

OF) 19 248 98,01 107,98
Osszes fehérbor 18 990 98,86 111,62

FN 19970 85,86 100,05
Voros- és rozébor

OF) 26 768 94,80 108,15
Osszes voros- és rozébor 26 583 96,20 108,17
FN-bor 6sszesen 15125 80,26 131,69
OFJ-bor 6sszesen 22 447 97,19 107,81
FN- és OFJ-bor 6sszesen 22 198 97,59 110,03
Fehérbor OEM 57 132 100,58 118,17
Voros- és rozébor OEM 60 633 125,44 136,57
OEM-bor 6sszesen 58 959 112,99 126,95

Az OIV adatai alapjan a 2020-as évet tekintve Olaszorszdg a vilag vezet6 bortermelGje,
Magyarorszag a lista 15. pozicidjaban helyezkedik el, Eurdpai Unids szinten az orszag a 6.

legjelent6sebb bortermeld orszagok kdzé sorolhatd.

A haza bortermelésben, 2010-ben megfigyelhetd volt egy visszaesés 334,4 millid literrél, 175,5
millio literre, mely a csokkend borfogyasztasi szokdsok mellett egy meglehet6sen csapadékos,
kevés napsiitéssel telt évvel is magyarazhatd, illetve egy 2005-0s eurdpai unids palyazattal
mely jelent8s Osszegekkel tamogatta azokat, akik kivagtak az ultetvényeiket. 2015 o6ta a

bortermelés nem esett 300 millio liter ala, olvashatjuk ki a KSH 2020-as adataibdl.
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11. abra:A bortermelés alakulasa Magyarorszagon, Forras:KSH
2020-ban a HNT 2020-as adatai alapjan 290 millié liter seprés Ujbort fejtettek mely a 2019-

77 1

ben elGallitott 240 millié literhez képest 21%-o0s ndvekedést mutat.
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4.2. Kereskedelem és kulkereskedelem aktualitasai

2020-ban a KSH adatai szerint, a mez6gazdasagi eredetl aruk kilkereskedelmi egyenlege 0,99
ezer millidrd Forint volt, mely 3,21 ezer milliard Forint export értékbdl és 2,22 ezer milliard

Forint importbdl tev6dott 6ssze (KSH, 2021a).

Az egyenleg 2020-as emelkedése egy nem vart ndvekedés volt a 2019-es 0,87 ezer millard
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12. abra:A mezdgazdasagi eredetii aruk kiilkereskedelmének alakulasa, Forrds:KSH

Forinthoz képest, ugyanis a Covid19-pandémia kovetkeztében az orszag gazdasaganak egyes
terlletein jelent8s visszaesés volt megfigyelhet6. A jarvany f6bb elszenvedé szektorai az ipar,
turizmus és vendéglatas.

A bor-kiilkereskedelmi egyenlegét tekintve, KSH 2020-as adatai szerint, mennyiségben 21%-
os volt a novekedés, értékében 19%-os az el6z6 évihez képest.

A pandémia megjelenését kdvetSen egy vilagszint(i panikvasarlas kdvetkezett, az emberek
élelmiszereket halmoztak fel, egyarant ételeket és italokat, melynek eredményeképpen
szamottevéen nétt a bor és egyéb alkoholok értékesitésének mennyisége is. A karantén
kovetkeztében nulldra csokkent le a kiilonb6z6 vendéglatdhelyeken, rendezvényhelyszineken
vald fogyasztas mennyisége, kizardlag otthonra korlatozddott a borfogyasztas (INTERNET11).
Az ezt megel6z6 id6szakban, ez az ardny a Hegykozséges Nemzeti Tandcsa 2017-es felmérése
alapjan 53% otthoni fogyasztasbdl, 25% vendégségben, 13% étteremben és barokban, 9%
rendezvényen és boraszati eseményen valé fogyasztasbél tevédott 6ssze (TOTTH — SZOLNOKI,
2019).

A borpiac 1/3-at a hipermarketek uraljak, a szupermarketek és kisebb élelmiszerboltok kozel
20%-os piaci részesedéssel rendelkeznek. A boraszatok direkt eladasa és a borszakiizletek
teszik ki az eladasok 5%-at, borkimérés pedig a 6%-at. Az interneten keresztil eladott
bormennyiség ardnya elenyész6 a Covid el6tti id6szakot nézve. Ugyanis a Covid id6szakdban

megnovekedett a webshopokon vald értékesitések mennyisége tobbek koézott annak
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kdszonhetben, hogy a szakiizletek és boraszatok megprébaltak a termékeiket online eladni.
Az idGszak atvészelésére tovabbi otletek sziilettek, mint példaul az online borkdstoldk, melyek
addig irrelevansnak tlintek. Ezek a megolddsok ugyan kompenzaltdak a boraszatok
veszteségeit, de bevételeik messze elmaradtak a korabban kiépitett, megszokott értékesitési
csatornakhoz képest. Legjelent8sebb kiesést a vendéglatdipari szektor szenvedte el, mely a
legtobb termel6t érintette, kiilondsen a kis és kozepes termeléket, melyeknek sokszor a helyi
vendéglatds, borértékesités volt az egyetlen piaca.

A bordszati dgazat a kormanytdél dedikdlt kormdanyzati segitséget kapott, pénziligyi tdmogatas
formajdban, a Hotels, Restaurants, Cafés (HoReCa) d&gazat kozvetitésével a piaci
veszteségeiknek enyhitésére 1,5 milliard forint 6sszegben. Maximum 30 hektdr volt a
palyazhatd birtokméret, ezzel segitve a kis és kozepes vadllalkozasok bevétel kiesését,
piacvesztését.

Zoldszuret lehet8ségét is tobben igénybevették, mely szakmai szemmel nézve nem a jé
valsagkezelési megoldasok kozé tartozik, de olykor sziikségszerd.

Az OIV adatai alapjan a 2020-as évet tekintve Magyarorszag a vilag 14. legtobb bort exportald
orszaga, vezet6 helyen Olaszorszag all. Vildgviszonylatban Olaszorszdg a borexport 19,4%-at
adta ebben az évben, mig Magyarorszag az 1,2%-at.

A KSH 2020-as adatai szerint a hazai bor-kiilkereskedelem értéke névekvd tendenciat mutat.
2015-ben 82,7 millié eurd értékben exportalt az orszag, 2020-ban mar 120,3 millié eurdé
Osszegben, ami a teljes hazai termékexport 0,1%-a. Az idGszaki élelmiszergazdasagi kivitelnek

1,3%-a (INTERNET12).
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13. dbra: A bor-kiilkereskedelem értékének alakulasa Magyarorszagon, Forras: KSH
Az ITC adatai alapjan, 2020-ban Magyarorszag f6 célorszagai: Szlovakia, Németorszag, Egyesilt
Kiralysag, Csehorszag, Spanyolorszag, USA de hozzavetbleg 93 orszag piacaira kerultek a

magyar borokbol.
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Az ITC 2020-as adatai alapjan tovabba az exportérték 6sszegét nézve, egyetlen felvevd partner
se kozelitette meg a szlovdk piacot mely majdnem elérte a 30 ezer USD 6sszeget, 255%-0s
exportérték novekedéssel 10 éves idGszakot nézve. 2010-ben 8373 ezer USD volt az
exportérték a szlovak piac esetében ITC adatokat nézve. Szlovakia 2018 6ta exportértéket
nézve elsé helyen all a kereskedelmi partnereink kozott. Szlovakia esetében export mennyiség
tekintetében hasonldé mértékld névekedésre lehetiink figyelmesek. 11433 tonnardl, 37311
tonndra ndvekedett a szlovak piacra exportalt friss sz616b4l késziil6 bor mennyisége. A szlovak
piac adta a magyar borok export értékének 21,7%-at 2020-ban ami 2010-ben még csak 8,6%
volt. Szlovdkia bortermelésében 2010-hez képest 42%-0s novekedésre lehetiink figyelmesek.

206 ezer hektoliterrél 357 ezer hektoliterre n6tt (INTERNET13).

A német piacot nézve, 2020-ban egy 21%-os novekedés figyelheté meg az exportérték
dsszegét tekintve a 2010-es évhez képest. Osszege kdzel 20 ezer USD mellyel a 2020-ban a
masodik legjelentésebb partneriink. 2011 és 2015 kozott illetve 2017-ben els6é helyen allt
Németorszag az exportértéket tekintve. Az export mennyiségeket tekintve 5,2%-os

novekedést figyelhetiink meg 2010-hez képest. 16650 tonnardl novekedett meg 17558
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14. abra: Magyarorszag legjelentésebb exportpiaca az exportérték tekintetében
1-5, Forras: trademap.org

tonnara. Az ITC adatait vizsgdlva 2010-ben a magyar borok export értékének 14,1%-4at, 2020-
ban pedig 16,4%-at adta a német borpiac. Németorszag bortermelése a kovetkez6képpen

alakul: 2010-ben 6475 ezer hektoliter viszont 2020-ban mar 8405 ezer hektoliter.
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Az egyik legjelent6sebb piaca az orszagnak az Egyesilt Kirdlysag, ahova a palackos exportalt
borok 17%-a keriilt 2020-ban. A 14. dbra alapjan azt figyelhetjik meg, hogy 2010 és 2020
kozotti id6szakot nézve az Egyesilt Kirdlysag esetében kdzel 20%-os exportérték névekedés
tortént, értéke 16263 ezer USD-re n6tt. A magyar borok export értékének 11,8%-at a brit piac

adta, 2010-hez képest 2,3%-0s csokkenést figyelhetlink meg ebben.

Csehorszag esetében, korilbelil stagnal az exportérték, 1%-os csdkkenést figyelhetiink meg a
2010-es és 2020-as évek viszonylataban. A 2010-es 16337 ezer USD-rél csokkent le az
exportérték 16109 ezer USD-ra. Csehorszag adta a magyar borok exportértékének 11,7%-at
2020-ban ezzel szemben 2010-ben 16,8%-ot tett ki ez az érték. Csehorszag 2010-ben és 2016-
ban volt a legfébb kereskedelmi partneriink az exportérték tekintetében. Csehorszag 603 ezer

hektoliter bort termelt 2020-ban, ami egy 65%-0s névekedésnek felel meg 2010-hez képest.

Fontos még megemliteni Spanyolorszagot ugyanis 2010-ben még csak 17. volt az exportérték
0sszege alapjan, 2020-ban Lengyelorszagot cserélve az 5. legjelentésebb partneriinkké lépett
el8. A kiugro érték az 14. abran azt mutatja, hogy 2010-ben Spanyolorszag még csak 961 ezer
USD értékben importalt, 2019-ben fokozatos de jelent6s novekedés utdn, 3717 ezer USD
Osszeget képviselt majd 113%-os novekedéssel 2020-ban 7938 ezer USD értéket ért el. Mig
2010-ben a magyar borok exportértékének csupan 1%-at adta a spanyol piac, 2020-ban mar
5,8%-at. Spanyolorszag 2020-ban, a vilag harmadik legnagyobb bortermelSje 45906 ezer

hektoliter bort termelt.

A 15. abra alapjan Franciaorszag, 2020-ban a hatodik legjelent6sebb piaci partneriink 5943
ezer USD exportértékben importélt magyar borokat. Ertéke 2010-ben 1660 ezer USD-rél volt
igy egy 258%-0s novekedésnek figyelhetlink meg. A magyar bor exportértékének 4,3%-at adta

Franciaorszag 2020-ban.

Lengyelorszag esetében 26%-os exportérték ndvekedést lathatunk. 2010-ben 4398 ezer USD
tett ki, majd 2020-ban 5575 ezer USD értékre névekedett. A magyar borok exportértékének
4,5%-at adta a lengyel piac 2010-ben, ezzel szemben csokkenést figyelhetlink meg, 4,1%-ra

esett vissza 2020-ban.

Svédorszag 2020-ban a 8. legjelentésebb borpiaci partnertinkként (15. dbra) 4127 ezer USD

értékben importalt, ugyanakkor ez 29%-os csokkenésnek felel meg a 2010-es 5791 ezer USD-
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hez képest amikor is 5. legjelent8sebb partnere volt az orszagnak. Az éghajlati adottsagaibol
adddoan nincs szamottevl sz6l6termesztése az orszagnak ebbdl adéddan jelentds importdr.

Svédorszag 2020-as 853187 ezer USD importjabdl 0,5%-at teszi ki Magyarorszag.

Romadnia 2020-as adatai, Spanyolorszaghoz hasonldan, hatalmas novekedést mutatnak az
exportérték tekintetében 2010-hez képest. Ertéke 618 ezer USD-rél nétt 3520 ezer USD-ra,

amely 6sszeg igy a magyar borok exportértékének 2,6%-at adtak.

Kina, 10. legjelent6sebb kereskedelmi partneriinkként, 2020-ban, 3445 ezer USD értékben
importalt a magyar borokbdl mely egy 64%-0s névekedésnek felel meg a 2010-es 2100 ezer
USD-hoz képest. A magyar borok exportértékének 2,5%-at adta a kinai piac 2020-as évet

tekintve.
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15. abra: Magyarorszag legfontosabb exportpiacai az exportérték tekintetében 6-10),
Forras: trademap.org

2020-ban az els6 10 legjelent6sebb bor export piaca az orszdgnak adta az exportérték 81,5%-
at, 111988 ezer USD értékben. 2010-ben az els6 10 orszag exportértéke 69742 ezer USD
0sszegnek felelt meg mely akkor 72%-a volt az orszag teljes bor exportjanak. Az aranya 10%-
al n6tt, értéke kozel duplajara emelkedett. A vilag tobbi orszagaba 2020-ban 6sszesen 25278
ezer USD értékben kerilt magyar bor, mely 6sszehasonlitva, értéke kevesebb mint a szlovak

piacra kerilt borok exportértéke.
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Horddban értékesitett borok esetében jelent6s piaci koncentracio figyelhet6 meg, ugyanis
88%-at 5 kereskedelmi partnereknek szallitjuk, mégpedig a szlovdk, német, cseh, brit és
francia piacra.

A nemzetkdzi piacokon a magyar borok kozil a legkeresettebbek a fehérborok melyeknek

ugyan a kivitelen belili részaranyuk 1,8 szazalékponttal csokkent de igy is 81%-at tették ki.

A borimport 2015 6ta korilbelil stagnal, 17-23,2 millié eurd kézott mozog ennek az értéke
(KSH, 2020). Az AKI 2020-as évre vonatkozo statisztikai azt mutatjak, hogy bor import értéke

1,2 millié eurdval csdkkent az el6z6 évihez képest (EHRETNE, 2021).

Az ITC adatai alapjan az orszag bor importjat nézve 2010-hez viszonyitva ugyanakkor 17%-os
ndvekedést figyelhetiink meg. Ertéke 19918 ezer USD-rél, 23461 ezer USD-ra nétt.

Az ITC tovabbi adatai azt mutatjak, hogy Magyarorszag borimportjanak jelent8s részét 2020-
ban 6vilagi eredetl piacokrdl szerzi be, 6sszesen 15868 ezer USD értékben. 2010-es 13905
ezer USD-hez képest ez 12%-0s novekedést mutat. Az Ujvilagi borok importértéke 2020-ban
7320 ezer USD, 22%-os novekedést mutat a 2010-es 5735 ezer USD-hoz képest. Tehdt az
importértékben tovabbra is 6vildgi eredetli borok vezetnek, ugyanakkor az ujvilagi borok

importértéke kozel kétszeres ndvekedési aranyt mutat 10 éves viszonylatban.

Az egyes piacokat tovabb vizsgalva azt Iathatjuk, hogy Olaszorszagbdl, 2020-ban importértéket
nézve, 28%-al vasaroltunk kevesebbet mint 2010-ben.

Kevesebb bort keriilt az orszagba a német piacokon keresztil is, értéke 18%-0s csokkenéssel
3681 ezer USD lett.

JelentGs, 212%-0s névekedést figyelhetlink meg ugyanakkor Franciaorszag esetében ahonnan

a 2010-es, 2028 ezer USD értékbdl, 6338 ezer USD értékké novekedett.
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16. dbra: Magyarorszdg import piacai 1-10, Forrds: trademap.org

Spanyolorszag tekintetében 42%-os a novekedés aranya, értéke 2020-ban, 1218 ezer USD-nak

felelt meg.

Chile értéke 179 ezer USD-ral, 14%-0s névekedéssel kiemelkedik az ujvilagi borok kozul.

Ertékndvekedésben ugyanakkor az Gjvilagi borpiacok kéziil USA névekedése a legjelentésebb

mely 775%-ot mutat 2010-hez képest, értéke 12 ezer USD-rél 105 ezer USD-ra ndvekedett.

Dél Afrika 168%-o0s és Uj-Zéland 100%-0s ndvekedését érdemes még kiemelni.

Csokkend tendenciat csak Argentina esetén figyelhetlink meg az ujvilagi borok esetében mely
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17. abra:Magyarorszag import piacai 11-20, Forras:trademap.org
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Az AKI 2020-as statisztikai jelentése alapjan a borkivitel értékében 12,5%-al, mennyiségében
18,5%-al novekedett a 2020-as évet tekintve.

A KSH 2020-as adatai szerint a borkivitel jelentfs részét alacsony egységdru, tartdlyban
szallitott bor teszi ki, ez 55,6%-a az export részesedésnek, mig a legfeljebb 2 literes palackban
értékesitett bor a 33,1%-at adja.

Ett6l kismértékben eltéré adatokkal szolgal a HNT. 57%-ot jegyez a tartdlyban értékesitett
borok, 25%-ot a palackban értékesitett borok esetében ugyanerre az évre vonatkozdan

(INTERNET14).

4. tablazat:A magyar borexport és -import dtlagarai és osszetétele, 2020, Forras: KSH

Megnevezés atlagar étlagér
_ L reszesedes () i) részesedés (%)

Bor friss sz616bdl, sz6l6must 6sszesen 100,0 100,0

Ebbdl:
Pezsgébbor friss sz616bdl 2,5 1,9 73 13,4
Bor friss sz616bd|, legfeljebb 2 literes

palackban 1,2 33,1 18 71,5
Mas bor friss sz6l6bdl, 2 liternél nagyobb

tartalyban 0,5 55,6 11 34

Tovabbi 2020-as KSH adatok alapjan, az exportarbevételt vizsgalva viszont megfordul az arany,
a tartalyban értékesitett ,1édig” borok az exportarbevételnek csupan 35%-at adjak, gyenge
minGségik miatt. Az exportarbevétel jelentls részét - 43,5%-at (eredetvédett termékeinket
magaba foglald) palackozott borok (<2 liter) teszik ki magasabb értékiiknek kdszonhetden.
2019-hez képest 2,7%-kal - mintegy 34,5 millié eurdra béviilt ezeknek a palackozott boroknak
az exportértéke, mig exportmennyisége 228 ezer hektoliterre nétt, mely 16,7%-0s bévilés
jelent.

A KSH adatai szerint a friss sz6l6b6l készilt borok atlagara 0,9 eurd/liter, ami unids
0sszevetésben csak Szlovakia atlagarat el6zi meg.

A HNT 2020-as adatai tovabba azt mutatjak, hogy Osszeségében romlottak az értékesitési
atlagdrak mintegy 12%-kal, ugyanakkor ez piaconként erésen eltéré adatokat mutat. Az
Egyesilt Kiralysagban 13%-kal gyengébb atlagarat ért el az orszag, ezzel szemben az Amerikai
Egyesiilt Allamokban 27,9%-kal nétt az értékesitési atlagar. Hasonld, 20%-os ndvekedés
figyelhet6 meg a kinai piacon. A szlovak, lengyel, cseh piacokon szignifikans emelkedés, vagy
csdkkenés nem figyelheté meg. igy kijelenthetd, hogy 2020-ban az USA bizonyult a legjobb

arfekvésid exportpiacnak, az atlagar hétszereséért kertltek ide a palackozott magyar borok. A
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palackozott borok csoportjan belil az eredetvédett boraink koézil a legjelent6sebb piaci

részardnya a tokaji boroknak van, 49%-kal (INTERNET15).
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5. Kdvetkeztetések, javaslatok

5.1. Termelésre vonatkozé megallapitasok

A téma vizsgalata soran két f6 csoportba osztottam a kovetkeztetéseimet, melyek a
kovetkez6k: termelésre vonatkozd, kiilkereskedelemre és versenyképesség javitasara
vonatkozo megallapitasok.

Magyarorszag természeti adottsagai altal, kedvez6 terlilet mezbgazdasagi termelésre,
ugyanakkor a hosszan elhizd6dd aszalyos id6szakok, a termesztett névények mellett a
vizkészleteket, allatvildagot, novénytakarét egyarant karositjdk. ElsGsorban a jelenlegi
konvencionalis termelés atalakitasat latom szlikségszerlinek, mely a globalis kdrnyezeti
problémakra részben megoldast nyujthat.

Az bio-, 6kolégiai-, biodinamikus termesztéstechnoldgiak alkalmazasa megoldast jelenthet a
szarazsag és elsivatagosoddas kérdésére, mely komoly kockazati tényez8je az orszagnak
(INTERNET16). A talajélet diverzitdsdanak megdbrzése és javitdsa, humuszképz&dés elGsegitése,
kevés és alternativ permetszerek alkalmazdsa, biodiverz szigetek kialakitdsa,
gyomszabalyozas, mind segithet a technoldgia hatékony mikoédésében. Az igy megtermelt
termékek magas mindsége javitja az arversenyben a termékek jo pozicionalasat.
Altalanossagban elmondhaté, hogy egy termék feldolgozottsagat tekintve, az dsszetettebb,
feldolgozottabb termékek, magasabb dron értékesithet6k. Példaul a sz616 esetében az
értékesitése lesziiretelt formdaban az alacsony felvasarlasi arak miatt nem rentabilis, mustként
vagy lédig horddban és tartalyban értékesitett borok esetén valamivel jovedelmezébb, de
palackozott formaban a legmagasabb az értékesitési atlagar. A borvidéki terlletek mingségi
besorolasukat tekintve alkalmasak a legmagasabb min&ség elSallitasara, a versenyképesség
alapjat képezve. igy a borok esetében az Oltalom alatt ll6 eredetmegjeldlési kategdridba
tartozé termékek el6allitasara és értékesitésére kell torekedniink.

Az Oltalom alatt allé eredetmegjeldlés kapcsan meriltek fel bennem tarsadalmi, edukacios
kovetkeztetések, ugyanis a HNT kutatdsai azt mutattak, a vasarlok nem tudnak kilénbséget
tenni a kilénboz6 minéségi besorolasok kozott. Ennek az informdcidonak a szélesitése, a
kilénb6z6 kategdridba tartozé borok megismertetése fontos feladatot jelent kiilondsen a
fiatal borfogyasztok koérében. A fiatal célk6zonség tudatos fogyasztdkbal all, akiknek ilyen
jellegli edukdlasa nagy hatdssal lehet a kulturalt borfogyasztds széleskor(i elterjedésére,

népszer(sitésére.
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A World Health Organization (WHO) kiemeli egy 2023-as irasaban, hogy vildgviszonylatban az
europai régioban a legmagasabb az alkohol fogyasztds aranya, 2016-ban Magyarorszag
listavezet6 volt az alkoholizmusban (INTERNET17). A témdamban kifejtettem Magyarorszag
borfogyasztasi szokasait egy HNT felmérés alapjan, amibdl kiderilt, a borfogyasztas csokken a
pezsgd, sor, égetett szeszek és lik6rok javara. igy a magas alkoholfogyasztasi arany, a csékkend
borfogyasztasi szokasokkal kiegészitve is arra hivja fel a figyelmet, hogy az edukacio, a
megel8zés, és a kulturalt borfogyasztas szélesitése az égetett szeszes italok hatranyara milyen
fontos feladat. Ezen feladatokban segitséget nyujthat a bortutizmus, ami a gasztrondémiaval
0sszekotve a bort élményekkel, kulindris élvezetekkel egésziti ki. Magyarorszag kulturdja
szorosan 6sszekapcsolodik a borral, mely adott régidkban a helyi fajtak tekintetében mas és
mas arcat tudja mutatni. Az ilyen céllal inditott borturak segithetnek megismerni az adott
régiora jellemz6 sajatos bordszati termékeket, borvidékeket és a rajuk jellemzé
fajtadsszetételeket, termelSket, technolégidkat, hagyomdanyokat. Tovabbi lehetség a bor-és
ételparositasi modszerek megismertetése széles korben, amely segiti a vasarldkat a tudatos
dontésben.

Az edukacids feladatok ellatdsanak egyik megfelel§ kbzege a bormustrak és borversenyek
helyszine. Itt lehet&ség adddik céltudatosan megismerni termel6ket, borvidékeket, jellegzetes
vagy akar ritka fajtdkat. A bio-, dkoldgiai-, biodinamikus termesztéstechnoldgidk mentén
dolgozd gazdasagok altal elGallitott natlr borok sokszinliségébdl, szélesebb izspektrumukbdl
addddan, erre specializalt borversenyek |étrehozasara lenne sziikség. A fiatalos és Ujdonsagot
jelentd technoldgidk és stilusiranyzatok térhoditdsa egyenl6re dva intik a szakmat a
prognosztizalt fogyasztdi trendek megfogalmazasara ugyanakkor fontos megjegyezni, hogy a
spontan erjesztett natur borok, jelentés szdmu fiatal vasarlokézonséget vonzanak be a
borkedvel8k kérébe.

A fiatal borkedvel8k mellett tovabba a mezégazdasagi munkat végzdék korét is szélesiteni kell,
megoldast talalni a munkaerd kérdésére. Vonzéva kell tenni a fiatalok szamara a szakmat,
hogy lehetGséget ldssanak a benne vald kiteljesedésre. A korabban emlitett precizids
eszkOzhaszndlat és mez6gazdasagi végzettség alapjaul tud szolgdlni a goérdulékeny
generacidvaltasnak, mely csak dgy m(kodhet, ha a fiatalok ambicidézus jelleme, aldzattal

kiegészitve, az id6sek szakmai tapasztalataira és tudasara tamaszkodik.
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5.2. Kilkereskedelemre és versenyképesség javitasara vonatkozé megallapitasok

Ahogy a kordbban vizsgdlt adatok mutatjak, csokken az OEM jelzésli borok megtermelt
mennyisége. Szerencsére a mennyiségi csokkenés nem jart egyutt az atlagarak csokkenésével,
s6t novekednek. Az OEM borok értékndvekedése javitani tudja a tobbi kategdridba tartozo
borok atlagarat is.

Véleményem szerint a termelés atalakitasa mellett az értékesitéssel vannak tovabbi feladatok.
A Covid19-pandémia id&szakabdl levonhatd tanulsag, hogy figyelemmel kell lenni hasonlé
helyzetek kialakulasat illet6en, igy ezt megel6zend6 érdemes egy konzisztens értékesitési-és
marketingstratégiat kidolgozniuk a termel&knek.

A bormarketing kapcsan irtam Magyarorszag gyenge regionalis marketing képviseletérdl, mely
kapcsan a Karpat-medence térségében latom racionalis célnak a fejlédést. Erdemes erdsiteni
a hazai termel6k kozotti kapcsolatot egyiittm(ikddve a hataron tuliakkal. Oshonos magyar
sz6l6fajtak mentén szintén érdemes a kapcsolatokat erdsiteni. Példaul Kéknyeld, Bakator és
Furmint sz6l6fajtakra mar elkezd6dott éplilni k6zos népszerlsitési kampany, rendezvények
indultak el, szervezetek alakultak meg. Rendszeresen, évente megrendezésre keril6 Kéknyell
viragzas linnepe, Furmint februar mintaja mentén lehetne kiépiteni a k6z6s munkat a tébbi
Gsi fajta népszerdsitése céljabdl.

A kordbban részletezett bio-, 6koldgia-, biodinamikus termesztési mdédokon megtermelt
termékekben és ezek Uj piacaiban latok lehet&séget. Az ilyen jellegli termékekre nyitott
piacok, kiilonos tekintettel a natur borok irant érdekl6ddk, vasarlok, keresked6k megkeresése
felkeltette a figyelmemet és érdekl6désemet. Az erre vonatkozd piaci trendek
tanulmanyozasa tovabbi vizsgalatokat igényel. Az értékesitésik tekintetében szeretném
osszefoglalni 5 pontban azokat a kérdéseket, teriileteket, amik felmeriltek bennem a téma
tovabbi vizsgalatdval kapcsolatban.

1) Megfelel6 szigoru kovetelményeket tdmaszt a Bio, Organikus, Demeter mingsités vagy
tovabbi szigoritasra lenne szikség? (A bio, 0©kolégia és biodinamikus
termesztésztechnoldgia részletesebb vizsgalatat igényli, a hasznalt mddszerek,
anyagok tekintetében.)

2) Natur borkultura, boredukdcid kinek a feladata és milyen mddon térténhet ennek a
megvaldsitdasa?(Szikséges lenne a natur borok specialis versenyeztetése, és értékelési

rendszer kidolgozdsa haza és nemzetkdzi viszonylatban. Borexpdkon vald részvétel
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3)

4)

5)

elengedhetetlen a termék illetve a magyar borok népszer(sitése céljabdl. Magyar
nyelvi 0sszefoglalé konyvek készitése, kiadasa a témaban segitheti a munkat.)

Mit6l specidlis a natur bor értékesitése, konkurenciadt jelentenek-e a termel6k
egymasra nézve? (A téma, tovabbi, mikrookondmiai vizsgalatot igényel, a termeldk
sorra vétele, hazai és export piacuk tanulmanyozasa altal, parhuzamot vonva hasonlé
mddon mikodd kilféldi pincészetekkel.)

Melyik exportpiac a legjévedelmez8bb a natdr borok tekintetében, hogyan érdemes
elinditani egy brandet, milyen piacokon érdemes értékesiteni? Mi jellemzé a vasarldok
magatartasara, milyen déntési szempontok a lefontosabbak a natur borok valasztasa
soran?

Milyen bizonyitott élettani hatdsai vannak a natur boroknak? A konvencialis
gazdasagokban késziil6 borokkal szemben milyen értékeket mutat a bor asvanyi anyag

Osszetétele?
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6. Osszefoglalas

A téma Osszetettségébdl adéddan a mezbgazdasag egy szegmensét, a sz616 és bor agazatot
igyekeztem részletesen vizsgalni, kdriljarni hagyomanyos és Uj szempontok alapjan. Tovabbi
vizsgalatok meriiltek fel bennem a szakdolgozat irdsa kdzben igy, hogy mar nagyobb ralatasom
van a témara, de szoritkoztam a targytdl nem eltérni, a kijelodlt irdnyba vizsgalddni, részletesen

elemezni a témat.

A vilagban lezajlodod folyamatok mind tarsadalmi, politikai, gazdasagi és globalis kérnyezeti
problémak siirget6 kérdésekként meriilnek fel a hétkdznapi parbeszédekben és kutatasok
eredményeképpen egyarant. Ezért fontosnak tartottam ezeket kiemelni és valamilyen médon
Osszefliggést taldlni a megolddsban a termelés, a kereskedelem és versenyképesség
tekintetében.

A témam a mez6gazdasag egy olyan specialis szegmensérdl szdl, a sz616-bor dgazatrol, mely
emlékezteti az embert a vildgban betoltott szerepére, hosszutdvéd folyamatokra,
rendszerszemléletre, a természettel valéd 0Osszhangra, melyet mdar az is bizonyit, hogy
generdacidkon ativel6 egy sz6l6t6ke élettartama. Magyarorszag nagy multtal rendelkezik
sz6l6termesztés és borkészités terén, igy makrodkondmia szinten tartottam relevansnak
megvizsgalni a témat, ugyanakkor késébbi kutatdas soran mikrookondmia szinten, egy-egy
gazdasdgra lebontva is szeretném kordljarni a teriletet.

Vilagviszonylatban és Eurdpai Unids szinten is a vildgvezetd bortermel§ és borexportald
orszagok kozott vagyunk. A kutatdsom soran nagy segitségemre voltak a KSH és OIV adatai,
melyek kdzel naprakész informacidkkal rendelkeznek az egész gazdasag mikodését illetéen.
A hazai gazdasadgok szamanak csokkenésébdl megfigyelheté a mezGgazdasdgi termelés
koncentrdlddasa, a legnagyobb gazdasagok méretnovekedésével 6sszefliggésben. Tovabba a
gazdasagkliszob emelést lathatjuk a csokkenés mogott, mely arra enged kdvetkeztetni, hogy
a haztdji gazdasagok tovabbra is léteznek, még ha szamuk nem is magas mértékd. Ezeknek
megléte alapvetden fontos és példa értékd, ugyanis a szocializmusban koncepciondlis volt a

paraszti réteg megsziintetése.

Az orszag 53%-a mez6gazdasagi terlilet, ennek 82%-a szantd, tehat az orszdg alapvetden
szantoéfoldi novénytermesztésre van berendezkedve, csupan a termdteriletek 1%-a
sz6l6termd terilet. Az 6sszes mez8gazdasagi terilet 39%-at hasznaljak gazdasagi szervezetek,

viszont a sz616 esetében 72,3% a sajat terlletet haszndldk ardnya. A betakaritott sz6l6termé
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terlletekr6l 2020-ban 435 ezer tonnat szireteltek, melyb8l 300 millié liter bor késziilt.
Legnagyobb borvidékiink a Kunsagi borvidék, mely jelentds tulsullyal rendelkezik 20,2 ezer ha
tertletével, korulbelll 1/3-at adja a haza sz616termé terileteknek. Ugyan, ezen a borvidéken,
82%-ban fehérbort add sz616fajtakkal foglalkoznak, orszagos szinten Kékfrankos szél6fajtabdl

van a legtébb, mintegy 8 ezer hektaron.

A mez8gazdasagi eredetl aruk kiilkereskedelmi termékforgalma 2020-ban elérte a 3,21 ezer
millidrd forint export értéket.

A 2020-as jarvany hatasai jelent6sen hatottak az agazatra, visszaesett a kereslet, a termel6k
tomeges vasarloktdl és piacoktdl estek el. A helyzet megoldasaképpen Uj haldkon igyekeztek
kompenzalni a profit kiesésuiket, illetve kormanyzati segitséget is kaptak ehhez a kis és kozepes
birtokmérettel rendelkezé gazdasagok.

Novekedett a bor kilkereskedelmi értéke, 2020-ban 120,3 millié eurdt tett ki, ugyanakkor
fontos megjegyezni, hogy ez a teljes hazai termékexport csupan 0,1%-a.

Az orszag f6 kereskedelmi partnerei k6zé sorolhatd az Egyesiilt Kiralysag, ahova a palackban
értékesitett borok 17%-a kerilt. A hordéban értékesitett borok esetében jelentds tulsuly
figyelhet6 meg a legf6bb kereskedelmi partnerek esetében, ugyanis 88%-a ennek a
termékkornek a német, cseh, szlovak, brit és francia piacokra kerdl.

A szlovak piac nagymértékl bévilése kiemelkeddé a tobbi partner kozil. A borexport
részesedés jelentds részét, 55,6%-at, alacsony egységaru tartalyban értékesitett borok teszik
ki, mig a palackban értékesitett borok a 33,1%-at.

Exportarbevétel tekintetében pozitivabb az eloszlas, ugyanis csupan 35%-at adjak a lédig
borok, jelent6s részét, 43,5%-at a palackban értékesitett borok teszik ki. Utébbi exportértéke,
illetve exportmennyisége folyamatos ndvekedést mutat.

Atlagérakat nézve ezzel szemben elmaradunk az unids atlagtdl, sét a lista végén csupan a
szlovakokat megel6zve 0,9 euro/liter értékkel helyezkediink el. Az értékesitési atlagarak
mindemellett romlast mutatnak, de piaconként erGsen eltéré§ csokkené és novekvd
tendencidkat figyelhetiink meg. Az Amerikai Egyesiilt Allamok esetében példaul 27,9%-os
novekedés figyelhetéd meg, mig az Egyesult Kirdlysagba értékesitett borok atlagara 13%-kal
csokkent.

A borimport alapvetéen 2015 6ta stagnadl, 17-23 millié eurd kozé tehetS ennek értéke.
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Az ujvilagi borok térnyerése atalakitotta a piac miikddését, egy agressziv, jol kidolgozott
terjeszkedéssel. A nagy multd, hagyomanyokra épulé évilagi borok marketingkommunikacidja
elmarad ezekhez képest, igy tovabbi hatranyokkal rendelkeznek. Az informatika folyamatos
térnyerése szintén befolydsolja a marketing mUkodését és a kommunikaciés csatornak
kialakitasat. Rovid, lényegre t6rd informacidkra van sziikség a vasarlok figyelmének felhivasa
érdekében. Egyfajta informacids tarsadalom van kiépul6ben, melynek mint a fejl6désnek az
alapja az informacio. Ennek a folyamatnak akarva-akaratlanul mindenki része és résztvevdje.
Az informacio értékké valasa egyben azt is jelenti, hogy hatalmi tényez6vé |ép eld, aki teremti
és elosztja azt.

A mez6gazdasagi végzettséget kiemeltem, mint egyik legfontosabb terllet, melyben
folyamatos fejl6désre van sziikséglink. Az iskolai rendszerek altal nyujtott tudason tul érdemes
visszatekintenlink a tradiciékhoz, melyekbdl Otleteket merithetiink, tovdbba fontos
megosztanunk gyakorlati tapasztalatainkat a tobbi termel6vel a tudas szélesitése és
tovabbitasa céljabol. A régmult id6k hagyomanyos termelési szokasaira alapozva, tudomanyos
szempontok figyelembevételével nyudjt valasztdsi lehet6séget a sz6l6termesztés
konvencionalis atalldsa bio-, 6koldgia-, biodinamikus mikdodésre, igy képezve alternativ
megolddst a globdlis kornyezeti problémak megolddsdn tul, a minGségi élelmiszerek
el6allitdsara és értékesitésére. A natur borok széleskorld megismertetése megfelel§ lehetdség
a fiatal célkozénségek megszdlitasara, a borral kapcsolatos edukacié a kulturalt borfogyasztas
népszerlsitésére. Az eladas Uj szakembereket igényel, akik az 6koldgia gondolkodassal
kiegészitve, pénzlgyi-és marketingstratégiakat tudnak kidolgozni az igy el6allitott borokhoz.
Meghatarozé problémadkkal kell szembenéznitk a XXI. szazadi gazddlkoddknak. Az Uj
helyzetek, kihivasok kovetkeztében érdemes atgondolni a termelés maodjat, uj értékesitési
haldkat célszerd keresni. Uj minségbiztositasi rendszerek jelentek meg, melyek a nemzetkézi
piacokon garantaljak az adott termék vagy egész gazdasag mindségét, miikodését.
Felelsséglink 6vni a kornyezetet és harmdnidra torekedni. Ezek a problémak latszélag nem
kapcsolddnak szorosan a kiilkereskedelemhez, de azt gondolom szemléletvaltasra van szlikség
az eddigi konvencionalis, hagyomanyos termelési és kereskedelmi modellekben egyarant. A
megoldas egy rendszerszemlélet kialakitasaban gyodkerezik és megvaldsitdsa a termel8k
feladata, melyben részt venni és a jobbitas szandékaval mikodni elengedhetetlen.

A probléma rendkiviil 8sszetett és sok feladattal jar. En a sz6l6 és bor agazaton keresztill

szerettem volna bemutatni a fejl6dés és valtozas lehetGségét.
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