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1. Attekintés

Szakdolgozatomban a COVID-19 vilagjarvany hatasait vizsgalom a magyar boraszati
agazatra nézve. Elsé korben a pandémia altalanos hatasait nézem meg gazdasagi és
tarsadalmi szempontbol globalisan és hazai viszonylatban. A dolgozatban kitérek a
vilagpiaci helyzetre, GDP-re valamint miként hatott a munkaerdpiacra. Tarsadalmi
oldalrol, hogy milyen nehézségekkel kellett szembenézni a lezarasok kapcsan, milyen
uj dolgokat kellett beépiteni a mindennapi életbe. Utana a sz6létermesztés és
borfogyasztas torténelmével foglalkozom, hogyan jutottunk el a mai borfogyasztasi
trendekhez, milyen események alakitottak a hazai borkultirat az elmult
évszazadokban. Ezek ismerete sziikséges a tovabbi téméak kibont4sdhoz.
Megvizsgalom, hogy milyen trendek voltak a jarvanyt megel6zden, hogyan alakultak
a fogyasztasi szokasok, mik voltak a fobb beszerzési modok. Utdna a Covid alatti
1d6észak kovetkezik, amikor a lezarasok voltak, megsziintek a kozosségi programok,
kijarasi tilalom volt és a boltok nagy része is be volt zarva. Hogyan alakultak akkor a
fogyasztasi szokasok, milyen 0j trendek alakultak ki, hogyan reagélt a bor 4dgazat a
jarvany okozta negativ hatdsokra. Megvizsgalom a lazitasok kovetkeztében tortént
valtozasokat és, hogy merre tart jelenleg a hazai piac és mit tanitott a pandémia,
hogyan lehetne elkeriilni a bezarasokat. Kitérek a szektor altal igénybe vehetett
tamogatasokra, EU-s ¢és allami szinten. Dolgozatom végén Osszegzem a feltart
informaciokat és javaslattétellel szolgalok a boraszatok szamdéra a jovOre nézve, mi

segithet egy hasonl6 esemény bekdvetkeztekor a talélésben.



2. A Covid-19 vilagjarvany altalanos gazdasagi hatasai

2.1 Vilagszinten

A COVID-19 vilagjarvany példatlan gazdasagi visszaesést idézett eld vilagszerte,
amely mélyrehat6 hatassal volt a globalis GDP-re, a foglalkoztatasra és a nemzetkozi
kereskedelemre is.

A globalis GDP-re gyakorolt hatast a Nemzetkozi Valutaalap (IMF) adataibdl lehet
megtudni. 2020. juniusi elOrejelzésiik szerint a vilag GDP-je 2020-ban 4,9%-Kkal
csokkent, ami 1,9 szézalékponttal rosszabb az aprilisi eldrejelzésnél. Ilyen mértéki
visszaesés nem volt a Nagy Gazdasagi Vilagvalsag 6ta. A jarvany els6é hullamakor a
gazdasagi aktivitas erOteljesen visszaesett, kiilonosképp a masodik negyedévben.
Ekkor vezetett be tobb orszag szigor lezarasokat a virus megfékezése érdekében. A
lezarasok nem csak az utazas szabalyozéasat érintették, tobb szektor is valtoztatasra
kényszeriilt. A foglalkoztatasban és munkaerdpiacon is jelentds zavarokat okozott. A
Nemzetkézi Munkaiigyi Szervezet (ILO) becslése szerint 2020 elsé harom
negyedévében a 17,3%-kal csokkent a globalis munkaodrdk szdma. Ez a mennyiség
495 millié teljes munkaidds allasnak felel meg. A jarvany miatt bekovetkezett
valtoztatasok kiillondsen stlyosan érintette a szolgaltatdsi szektort, ide értve a
vendéglatast, turizmust és a kiskereskedelmet is, ahol a munkahelyek jelentds része
jobbik esetben csak bizonytalannd valt, rosszabbik esetben meg is szlint.

A globalis kereskedelem is jelentds visszaesést konyvelhetett el a jarvanynak
koszonhetden. A Vilagkereskedelmi Szervezet (WTO) adatai szerint a mésodik
negyedévben a vilagkereskedelem 14,3%-kal csokkent a megel6z6 év azonos
1ddszakahoz képest. Sok orszag radikalisabb Iépéseket is tett a jarvany megfékezésére
igy az ellatasi lancok is megszakadtak, gyar bezarasok torténtek és a nemzetkozi
szallitasban bekovetkezett korlatozasok is hozzajarultak ehhez a csokkenéshez.

A vilagjarvany eltéré mértékben sujtotta a kiilonb6zd orszégokat és tarsadalmi
csoportokat. A szegényebb régiok és a sériilékeny tarsadalmi csoportok nagyobb
mértékben szenvedtek a gazdasagi visszaeséstdl, és a helyredllas is lassabban ment
végbe. Vannak olyan teriiletek, ahol ez a gazdasagi valsag a mai napig érezhetd. A
Vildgbank egy 2022-es jelentése hangsulyozta a nemzetkézi egylittmiikodés és
tdmogatas fontossagat a globalis egyenlOtlenségek csokkentése érdekében.
Osszességében kijelenthetd, hogy a COVID-19 vildgjarvany ismeretlen kihivasok elé

allitotta a globalis gazdasagot, ami, ezaltal komoly visszaesést produkalt. 2021-ben és



2022-ben mar novekedés volt, de a helyreéllasi folyamat egyenldtlen, sok szegényebb
orszagnal. A jarvany ravilagitott a hidnyossdgokra is, de emellett a nemzetkozi
egylittmiikodés és a rugalmas gazdasagi struktarak fontossagara is felhivta a figyelmet

a jovObeni valsagok kezeléséhez.

2.2 Magyarorszagon

Globalis helyzethez hasonldéan Magyarorszagot is erdteljesen sujtottak a vilagjarvany
negativ hatésai.

A kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) adatai szerint 2020-ban Magyarorszag GDP-je
5,1%-kal csokkent az ¢léz6 évhez képest. Ez a globalis GDP csokkenésénél is
nagyobb. Ez a visszaesés leginkabb a madasodik negyedévben volt még kiugrobb,
amikor is 13,6%-kal maradt el az egy évvel korabbitdl. A jarvany hatasara az ipari
termelés is visszaesett, kdszonhetden az atmeneti gyarleallasoknak. Az épitdiparban is
visszaesés volt tapasztalhatd foleg a beruhazasok elhalasztasa miatt. A szolgaltatasi
szektort komoly visszaesés sujtotta ahol foleg a szalldshely-szolgaltatdsok és a
vendéglatas teljesitménye 36,2%-kal esett vissza 2020 elsé félévében. Altaldnosan
elmondhat6, hogy mindenkit érintettek a jarvany hatdsai. Az egészségiigy és szocialis
ellatas 20,8%-os visszaesést produkalt, mig a szallitas és raktarozas 12,9%-osat.
Magyarorszagon sorra zartak be a vendéglatohelyek, az egész HORECA szektor
valsagos helyzetbe keriilt. A bezarasok kovetkeztében a foglalkoztatottak szdma 50
ezer fovel csokkent a megel6z6 iddszakhoz képest. Megndtt a munkanélkiiliség, és
elkezdték az érintett szektorban dolgozé emberek atképezni magukat. A jarvany alatt
megugrott az IT-ban kiutat keresdk szdma és a home office valamint a tdvmunka
lehetdsége vonzd volt az emberek szamara. Az ide bekeriilt tobblet, a jarvany
lekiizdése utan is megmaradt ezzel kicsit felboritva a piacot és kezdetben hidnyt
jelentett a vendéglatasban.

A kormany a valsag kezelésére kiilonb6zé megoldasokkal allt eld, ami torzitotta végiil
a piacot és felboritotta a gazdasagot. Osszességében elmondhatd, hogy a magyar
gazdasagban komoly visszaesést okozott a jarvany, foképp az ipar és a szolgaltatasi

szektorokat érintve.



3. A Covid-19 jarvany altalanos tarsadalmi hatasai

3.1 Vilagszinten

A jarvany felerdsitette a kiilonboz6 orszagok kozt fennallé gazdasagi kiilonbségeket,
amelyek a tarsadalomra is kihatottak. Az egyik legfontosabb az egészségligyh6z vald
megfeleld hozzaférés. A szegényebb orszagok és tarsadalmi csoportok kevésbé vagy
csak sokkal késobb fértek hozzd a megfeleld egészségiigyi ellatashoz és a
vakcinakhoz, ami magasabb fertdzési és haldlozasi szdmokhoz vezetett. A Vilagbank
szerint a jarvany szinte minden teriileten novelte az egyenldtlenséget, ide értve az
oltasokhoz val6 hozzaférést, a gazdasagi novekedési ratakat és a megfeleld oktatdshoz
¢és egészségligyi ellatashoz vald hozzaférést. Rengetegen maradtak munkahely nélkiil,
ami magaval hozta a jovedelem elvesztését, igy még nehezebb volt a megfeleld
ellatdshoz a hozzaférés. 2020-2021 kozott vildgszinten 4,4 billido dollarral nétt a
milliardosok vagyona, ezzel szemben tobb mint 100 milli6 ember Kkertilt
szegénységbe.

Az oktatas terén is Gjitasra volt sziikség, az iskolak bezarasa magaval hozta az online
oktatdst. Ez a szegényebb régiokban ahol nem biztositott a megfelel internet
hozzaférés vagy a megfeleld informatikai eszkdzok megléte, ott hatranyos helyzetbe
keriiltek a didkok ezzel tovabb novelve az oktatasi egyenldtlenségeket. Az UNESCO
adatai szerint a jarvany évében koriilbeliil 1,077 millidrd tanuld volt érintett az
iskolabezarasok miatt.

Talan az egyik legfontosabb és legkomolyabb hatds a mentalis egészségre volt. Maga
a jarvany koztudatban betoltott szerepe €s az ezzel jard korlatozasok csak noveltek a
mentélis egészségligyi problémak el6fordulasat. A bezartsag és a személyes talalkozok
korlatozasa eldsegitette a szorongas és depresszio kialakulasat.

Az otthoni bezartsag és fokozott stressz kovetkeztében megnovekedtek a csaladon
beliili erdszakos esetek tobb orszagban is. Sok fiatal a legmeghatarozobb éveiben
kertilt ki a szocialis kozegbdl, igy még hosszabb tavon is érezni lehet majd a jarvany
okozta tarsadalmi hatisokat. Az online térbe torténd atallas negativ hatisai kozt
emlithetd még megnovekedett cyberbullying. A negativ hatdsok nem csak a fiatalokra
nézve, de a felnétt korosztalynal is akar az alkoholfogyasztds novekedését okozhatja.
A jarvany okozta traumat 4tél6 fiatal generaciot esélyes, hogy kiilon fogjak venni a Z-
generaciotol és akér 4j terminologiava valhat. Oket mar COVID-generacioként kezdi

emliteni a szakirodalom.



3.2 Magyarorszagon

Magyarorszagon az egészségiigyi rendszer kapta a legnagyobb terhelést. Alapvetden is
munkaeréhidny volt, erre jott rd a jarvany okozta tobbletmunka. Magyarorszdgon
magas volt a fertézottek szama, igy leterheltek voltak a korhdzak és az egészségiligyi
dolgozok 1is. A slirgds beavatkozasokat elhalasztottdk, amiknek hosszu tava
egészseégligyl kovetkezményei lehettek.

Globalis tendencidkhoz hasonléan az oktatds helyzete Magyarorszagon is komoly
kérdéseket vetett fel. Az online oktatdsra sem a tandrok, sem az intézmények nem
voltak felkésziilve igy ez egy 0j kihivas el¢ allitotta mind a tanarokat, mind a didkokat.
A digitalis eszk6zok hidnya, esetleg a megfeleld internet hozzaférés ugyanigy
problémat jelentettek a vidéki és hatranyos helyzeti csaladoknak.

Ugyanazok a mentalis egészségligyi problémdk a hazai lakossagnal is
megfigyelhetéek voltak mint amit a vildgon mashol is lehetett tapasztalni. Ennek
visszaszoritdsara tobb kozosségi kezdeményezés is indult, hogy erdsitsék a tarsadalmi
egységet. Rengeteg online taldlkozdval, onkéntes segitdé csoportokkal probaltak az
embereket mentalisan egészségesen tartani.

Eletmod szempontjabodl sok valtozast lehetett tapasztalni ami a sok otthon toltdtt
1d6ébol alakult ki. Alapvetéen az emberek tobbsége keriilte a kozdsségi tereket,
tomegkozlekedést meg az alap tarsas érintkezéseket. Sokkal kevesebb tarsasagi
esemény volt €és a jelenlévok szama is csOkkent. Az online tér valt az elsddleges
kapcsolattartasi forma helyszinévé. A megndvekedett csaladon beliili erdszak mellett,
a legtobb helyen megerdsodott a csalddi Gsszetartas, mivel tobb i1dot toltottek egyiitt.
Egyre tobben kezdtek otthon a siités-fézéssel foglalkozni, és vendéglatohelyek
hianyaban otthon kezdtek el uj italokkal is kisérletezni. Nem volt mas aki ajanlhatott
volna dolgokat, beindult a felfedezés az 0j dolgok megismerésére. Az otthoni kulturalt
alkoholfogyasztas is nagyobb hangstlyt kapott és az emberek elkezdtek inkabb a
mindségre menni a mennyiség helyett. Osszeségében elmondhatd, hogy nagoyn
megvaltoztatta a tadrsadalmat Magyarorszagon is a vilagjarvany. Felfedte az eddig
ismeretlen hidnyossdgokat akar az oktatds terén, vagy felszinre hozta a tarsadalmi
kiilonbségeket. Tobben kezdtek el foglalkozni a mentélis egészséggel és nagyobb
hajlanddsagot mutatott az iddsebb generacid is a digitalis eszkdzok hasznalatara

alapvetden a kapcsolattartast eldsegitendo.



4. Sz0106 €s bor Magyarorszagon torténelmi attekintés
A borfogyasztds Magyarorszagon mar egészen a Romai korig visszavezethetd. Kr.u.

1-4. szazadban Pannonia provincia teriiletén ¢€l6 romaiak kezdtek el eldszor
szOlotermesztéssel €és borral foglalkozni a mai Dunantilon. Akkoriban a bor még
vallasi, tdrsadalmi és gyogyaszati szerepet is betoltott. A teriilet adottsagai kedveztek a
szOl6termesztésnek, igy alakult ki ez a kultira a mai Magyarorszag teriiletén.

Késébb a honfoglalé magyarok érkezésével sem sziint ez meg. Nem volt ismeretlen
szamukra a bor mint ital, de vandorlé népként nem alakult ki a sz6l6termesztés és a
borkészités gyakorlata. Ez késobb a kereszténység felvételével valt altalanossa. A
kolostorok és szerzetesrendek voltak a korai boraszat 6 feleldsei, ugyanis a bor
elengedhetetlen tartozéka volt a vallasi szertartdsoknak.

Kozépkor vége fele Magyarorszag mar komoly borkultiraval rendelkezett, foként a
Dunéantilon. Mai napig fontos teriiletek példaul Pannonhalma ¢és a Balaton-felvidék. A
kiralyi jovedelmek kozott fontos szerep jutott a boradonak. Matyas kirdly uralkodasa
alatt mar a minennapi szokasok kozé keriilt a borfogyasztas, és a magyar bor mar a
kilfoldi udvarokban is ismertt¢é valt. Egyre tobb teriileten kezdtek el
szOl6termesztéssel és borkészitéssel foglalkozni.

A torok korban a déli borvidékek elkezdtek kicsit visszaszorulni, ellenben az északi
régiok mint példaul Tokaj-Hegyalja egyre inkabb ndvekedésnek indult és a szerepe is
fontosabb lett. Ekkortajt kezd6dott a tokaji borok térnyerése, az elsd aszuborokat a 17.
szazad elején készitették. Az aszibor a mai napig a borvidék legismertebb bora. A
Habsburg uralom alatt tovabb novekedett a borfogyasztas és a tokaji borok
kereskedelme is fellendiilt.

A 19. szazad masodik felében a magyar borészat elérte akkori csticspontjat. Tobb
boraszat épiilt, novekedett a borkereskedelem is. A belfoldi borfogyasztas mellett
kiemelkedd szerep jutott az exportnak. Magyarorszagon 1875-ben tlnt fel eldszor a
filoxéra, ami mar mas orszdgokban is komoly veszteségeket okozott a
szOl6termesztésben. A torténelmi borvidékeinken talalhatd szdldiiltetvények kozel
40%-4t pusztitotta ki 10 év alatt, de voltak olyan teriileket ahol a karok ennél
nagyobbak is voltak. Ez komolyan visszavetette a magyar szOlOtermesztést, ami
magaval hozta a borfogyasztas és borkindlat visszaesését. Ekkor kezdtek el
kisérletezni a rezisztens fajtdkkal és kezdtek nagyobb tért nyerni mas fajtak. A 20.
szazad elején is a borfogyasztds mérséklodott, foként a gazdasagi vilagvalsagnak és

habortkak koszonhetéen valamint a trianoni targyaldsok kovetkeztében tortént



hatarmodositdsok okozta borpiaci sztkiilés miatt. A szocializmus alatt az
allamositasok kovetkezménye lett, hogy elmozdult az irdny és inkdbb a mennyiségre
mentek, nem pedig a mindségre. A borfogyasztas a mindennapi élet része lett. Az
export is inkabb az olcs6, tomegtermelésii borokra épiilt. Elkezdett hattérbe szorulni a
borkultira meg a mindségi borfogyasztas, viszont a hazi bortermelés azért sok vidéki
haztartasban megmaradt.

Rendszervaltas utan elkezdtek Ujra megjelenni a csaladi boraszatok és 0j lendiiletet
vett a mindségi borkészités. A tomeggyartott nagylizemi borok is megmaradtak, de
egyre tobb csaladi pincészet keriilt a piacra és hozott magaval valasztékot. A 2000-es
évektdl kezdve Magyarorszagon elindult a ,borkultira reneszansza”. Egyre tobb
borfesztival lett, sorban nyitottak a kifejezett borbarokat. A mindségi 1dotoltés és
kulturalt alkoholfogyasztast is népszeriisitdé borkostolok is megszaporodtak. A
gasztrondmiaban egyre nagyobb figyelem fordult a ételek és borok parositasara.
Napjainkban a borfogyasztds mar inkabb kultura és kozos élmény semmint a
mértéktelen alkoholbevitel. Egyre jobban nd a prémium borok folyasztdsa, bar ez
tobbnyire még a varosi, kozéposztalybeli rétegnél jellemzd. Van lelkesedés az 1j
borok kostolasara ¢€s a fiatalabbak is egyre inkdbb keriilik az alsopolcos kategoriat.
Fokozatosan hattérbe szorulnak azok a borok amik a mai napig a mennyiség a
mindség rovasara elvet kovetik. Altalanossagban elmondhaté, hogy a mai napig is
inkabb a fehérborok dominélnak, bar volt egy fellendiilése a roséknak is, de tovabbra
is a fehér bor dominal a fogyasztok korében (70% koriil). Mindemellett persze jelen
vannak ugyanugy a rosé borok, egyre tobb helyen taldlkozni sillerrel €s fokozatosan
valik népszeriibbé a kiilonbdzd gyongy6zé vagy habzdborok. A vordsborok
megmaradnak inkabb az iinnepibb hangulathoz, vagy az otthoni nyugodtabb
kornyezetben kis Onkényeztetésnek. A fesztivalokon is egyre népszeriibbek a boros
standok és a froccs is a nyari italok kozkedveltje lett.

A magyar borfogyasztads mostmar tobb mint 1000 éves torténete soran lathato a szoros
Osszefonodas a tarsadalmi, gazdasagi és kulturdlis valtozasokkal. Volt mar vallasi
szimbolum, kiralyi exportcikk majd paraszti ital és varosi élvezeti cikk is. Jelenleg

egyre inkabb a tudatossag dominal €s a mindség keriil elétérbe a mennyiség helyett.



5. Borfogyasztasi trendek Magyarorszagon a Covid-19 jarvanyt

megeldzo években

5.1 Eves borfogyasztas és mennyiségi tendenciak

A borfogyasztas Magyarorszagon évszazadokra visszatekintd kultiraval rendelkezik.
A modern borpiac azonban komoly valtozasokon ment keresztiil az elmult két
¢évtizedben. Innen is a leginkabb a 2010-es éveket lehet kiemelni. A vildgjarvany elotti
idészakban a borfogyasztast tobb minden is befolyasolta, koztik a gazdasagi és
tarsadalmi folyamatok, a fogyasztdi magatartas €és értékrendek valtozésai, valamint az
Uj generacids borfogyasztok megjelenése. Egyre tobben kezdtek tanulmanyaik soran a
boraszattal foglalkozni €s sorban keriiltek el6térbe a csaladi bordszatok és a kisebb
termeldk. A mindség felé torténd elmozdulas magaval hozta a mennyiség csokkenését
is. A KSH adatai alapjan a magyarorszagi borfogyasztas enyhén csokkend tendenciat
mutatott 2016 ¢és 2019 kozott. Mig ezen iddszak elején még 26,9 liter volt az egy fOre
jutd borfogyasztas, addig ez a mennyiség az iddszak végére mar 21 literre csokkent.
Ez persze nem csak a mennyiségi visszaesést jelzi, hanem azt is, hogy az emlitett
mennyiségi fogyasztas helyét atvette a tudatosabb fogyasztas, valasztasalapva valt a
vasarlas a novekvo valasztéknak koszonhetden, €és elkezdett csokkenni a hétkdznapi
,»,szomjoltd” borfogyasztas is.

A KSH adatai szerint a kovetkezOképp valtozott az éves hazai borfogyasztas

Osszességében ¢€s az egy fore jutd mennyiségben:

Ev Osszfogyasztas (milli6 liter) | Egy fore vetitve (liter)
2016 263,8 26,9
2017 242,6 24,8
2018 240,4 24,6
2019 205,4 21,0

A csokkenés mogott tobb tényezd is all. A demografiai valtozasok mint példaul az

1d6s0d6 tarsadalom vagy az alacsonyabb alkoholfogyasztasti fiatalok mellett a




korabban emlitett fogyasztéi szokasok valtozasa is erdteljesen elOsegitette ezt a

mértékii csokkenést.

5.2 Vasarlasi szokéasok

A 2010-es években a borok beszerzése foleg a nagyobb kereskedelmi lancokhoz
voltak kothetéek mint példaul a hiper- és szupermarketek. Egy 2018-as tanulmany
szerint a fogyasztok kicsivel tobb mint 70%-a vasarolta meg ilyen aruhazakban a
borait, féleg mert ezek konnyen elérhetd elhelyezkedéstieck voltak, gyakran
egybekototték az  altalanos bevasarlasokkal ¢és kifejezetten széles valasztékkal
rendelkeztek, valamint gyakran kifejezetten a borokra fokuszald akciokat hirdettek.
Magyarorszagon ebben az iddszakban a Lidl 4ruhdzak valtak az egyik legnagyobb
borkereskeddvé a hasonld lancokhoz képest. Széles, nem csak hazai borpalettaval
rendelkeztek ¢és rendszeresen hoztak be iddszakos akcidkat kiilonbdzd orszagok
boraira. Ez eldsegitette azt is, hogy a vasarlok ilyen diszkontldncokban vésaroltak mar
meg altaldban a kozépkategorias borokat, olykor impulzusvésarlas keretében amikor a
sorok kozott sétaltak. Tobb iizlet sajatmarkas borokat is kinaltak ami az atlag emberek
szamara kedvezd ar-érték aranyt kinaltak. Példaként megemlithetd akar a Lidl sajat
Balaton Kertje markajelzéssel ellatott borai. Ez egy kiemelkedd badacsonyi bordszat
altal készitett és az iizletldnc szdmara értékesitett borcsalad. A Lidl mellett az Aldi is
egyre jobban elkezdett nyitni a borok fele ¢s mindkét {izletlinc a kiilfoldi akciok
mellett kifejezetten hazai borvidékekre specializalt tematikus heteket is tartottak,
melyeknek nem titkolt szdndéka volt jobban megismertetni a vésarlokat a hazai
borokkal és borvidékekkel, tovabb erdsitve a mindség fele torténd elmozdulast.

A nagyobb diszkontlancok mellett fontos szerepben maradtak a kozvetlen termel6tol
torténd vasarlasok adott esetben a pincészetnél, vagy gyakori szerepléi lettek a
borfesztivaloknak vagy akar a helyi piacokon is megjelentek. Ez elésegitette azt, hogy
a vasarlok pontosabb képet kapjanak az adott borrdl azaltal, hogy sokszor a
kozvetleniil a termeldvel tudtak beszélgetni. Megtudhattak a bor eredetét, kérdezhettek
a technologiardl vagy maganak a bornak a stilusarol. Mindezek eldsegitették, hogy
kozelebb keriiljenek a megvasarolni kivant termékhez és olyan informacidval lattak el
amit maskiilonben borkostolokon vagy egyéb tematikus rendezvényeken ismerhettek

volna meg.



A vizsgalt idészakban az online borvasarlas még az eladasok egészét nézve viszonylag
gyerekcipdben jart. A Pécsi Tudomanyegyetem (PTE) egyik 2020-as felmérését alapul
véve a vasarlok igen csekély, csak 1-2%-a valasztotta az online piactereket a bor
beszerzésére. Ennek természetesen tobb oka is volt, de a legfontosabb a személyes
kostolas hidnya, valamint kevésbé volt még elterjedt altalanossagban véve az online
vasarlds és ez bizalmatlansdgot sziilt. Néhany nagyobb online borkereskedésnek
sikeriilt mar a vilagjarvany elott is jobban érvényesiilnie. Ezek kozil is legnagyobbak
a Bortarsasag, Borhalo vagy a Veritas Borkereskedés. Megtalaltak azt a piaci rést, ami
Magyarorszagon még viszonylag kihasznalatlan volt, és komoly markat tudtak
kiépiteni ra. Folyamatosan novekvd kindlattal, részletes és mindségi leirdsokkal
segitették a véasarlokat, valamint sajat rendezvényeket is tartottak amik tovabb
novelték a kereskedésiik hirnevét. Nagymértékii eltérés a diszkontlancokhoz képest,
hogy ezeknél a kereskedéseknél az ,alsé polcos” borok nem igen voltak
megtalalhatoak, inkabb a kozép és felsOkategdrids borokra épitettek €s nyujtottak
mellé¢ professzionalis szolgaltatdst. Ezeknek az iizleteknek a térnyerése mellett
tovabbra is megmaradt a szegmentici6. A hagyomanyos oldalt képviselték az
lizletlincok ami tovabbra is a tomeges fogyasztds 6 tere volt, nagy valasztékkal
minden arkategoéridban. Masik oldalrdl pedig ott volt az 0j fogyasztoi tarsadalom aki
mar a modernebb platformokat és a specialisabb helyeket keresték. Ok tették ki azokat
a borfogyasztokat akik helyben a borédszatoktol, fesztivalokon valamint még kisebb
aranyban de az online piacterekrdl vasaroltak. Egyre tobb borokra specializalt
esemény kezdett kibontakozni az orszagban. Nagyobb teret kaptak a fesztivalok mint
példaul a Budapest Borfesztival a Budavari Palotaban vagy a borvidékekhez kothetd

sajat rendezvények (Szekszardi Sziireti Napok, Villanyi Vordsbor/Rozé Fesztival...).

5.3 Legkedveltebb borfajtak és stilusok

A 2010-es éveket a fehérbor domindlta a magyar borfogyasztok korében. Az Osszes
elfogyasztott bort nézve tobb mint kétharmadat a fehérborok tették ki. A
legnépszertibb fajtak koz¢ tartozott az olaszrizling, sziirkebarat és a furmint is. Utobbi
tovabb segitette a Tokai borvidék ismertségét. A nyari konnyed illatos boroknal az
irsai olivér is a legkedveltebbek kozé tartozott, foleg akar a nagy melegben ihatd
frissitd froccsoknek koszonhetden. Vorosboroknal alapvetden a bordeaux-i fajtak

dominaltak mint példaul a cabernet franc és merlot, de a fogyasztasi lista elején volt



még a kékfrankos is. Ezek a testesebb fajtak mar inkabb szamitottak rétegbornak, nem
is véletlen, hogy a konnyedebb fehérborok voltak inkdbb a meghatarozoak és vitték el
a piaci részesedés nagy részét.

A roséborok térnyerése inkabb a 18-35 éves korosztalynak kdszonhetd. A fiatalabb
fogyasztok sokkal nyitottabbak voltak a gyilimolcsosebb, friss és vildgosabb szin
borokra. Sok borédszat egymassal versengett, hogy ki tud hamarabb kijonni az 1j
roséboraival. Ebben a szegmensben kiemelkedd volt a Juhasz Rosé, ami mindig az
els6k kozott jott ki. Ok is észrevették a valtozo trendeket, hogy egyre jobban kezdenek
héditani a fiatalok korében a gydngydzo €s habzo borok. Ezt kihasznalva mar szén-
dioxiddal dusitva adtak ki a borukat. Tarsas eseményeken egyre elterjedtebb lett a
pezsgbdfogyasztas is ezzel is egy Uj iranyba mozditva a trendeket, valamint elindult a

kézmiives és organikus borok térnyerése is, féleg a varosi, értelmiségi korokben.

5.4 A mindség ¢és az ar kapcsolata

A magyarorszagi borpiacon egyre jobban megfigyelhetd lett a prémiumizéci6. Ez a
mindség felé torténd elmozdulas. Mig tovabbra is jellemzoen az olcsobb, 1000 forint
koriili vagy az alatti borokat vasaroltak a legtobben, mégis nagyobb ndvekedés volt
tapasztalhatd az 1500-3000 forint kozotti arszegmensben taldlhatd borok eladési
szdmaiban. Ez foként a kozéposztalynak koszonhetd, akik elkezdtek a tudatosabb
vasarlas iranyaba fordulni.

A mindségi borfogyasztassal Osszefliggésbe hozhatdo a borvidék hirneve, egy-egy
bordszat ismertsége és egy adott marka arculata is. A kozép- és felsdkategorias
borokat gyakran vaséroltdk ajandék gyanant, tobbszor eldkeriiltek linnepi alkalmaknal
vagy kifejezetten gasztrondmiai c€lbol. Ezekben az esetekben az ar mar kevésbé volt
meghatarozo6 szempont a valasztasnal, sokkal inkdbb az élmény kertilt el6térbe. Ezt azt
elmozdulést igyekezett sok bordszat is kihasznalni. Tobben torekedetek egy egységes
arculattal a piacon lenni, ami megkiilonbozteti a tobbiektdl. JO példa erre a Sauska
pincészet ami letisztult, massal 0ssze nem téveszthetd cimkékkel latta és latja el a mai
napig a borcsaladjat. Egyre jobban kezdett el6térbe keriilni a megfelel6 marketing is.
A kozosségi média térnyerése segitett olyan emberekhez is eljuttatni a markat, akik
elétte kevésbé vagy egyaltalan nem ismerték. Ezek a valtozasok tovabb erdsitették a
mindségi borfogyasztas fele torténd elmozdulast és a borfogyasztds kulturdjanak

megismertetését.



5.5 Fogyaszt6i szempontok

Az, hogy egy vasarlo mi alapjan dont egy adott bor megvasarlasa mellett az egy
tobbtényezos folyamat. Az elsd €s legfontosabb dontés mindig a szOl6fajta amibdl a
bor késziil. El kell dontenie a vasarlonak hogy fehér, rosé vagy vords mellett teszi le a
voksat. Megvoltak a jol bejaratott fajtdk amiket még a laikusok is ismernek vagy
hallottak réla. Ide sorolhatjuk a nemzetkozi fajtakat mint példaul chardonnay, cabernet
sauvignon vagy merlot, de a klasszikus magyar fajtak kozt is megvoltak a népszertick
akdr a kékfrankos vagy a harsleveli. Utdna tobbnyire a borvidék volt a kovetkezd
szlirési feltétel. A legismertebb borvidékek mindig elsObbséget élveztek a fogyasztok
korében, mert megbiztak egy stabil mindségben. Lehetett ez akar Tokaj, Eger, Villany.
Minden borvidéknek megvoltak a sajatossagai, az egyszeri fogyasztok is ismerték
ezeket a teriileteket. Sokat szamitott a bordszatok hirneve. Befolyasold tényezdvel birt
az, ha egy hires borasz all mogotte vagy valamilyen nagyobb versenyen kiemelkedden
szerepelt egy adott bor és akar tobbszordsen dijazott lett. Az atlag fogyasztora nagy
hatast gyakorolt a megjelenés. A fiatalabb korosztaly nyitottabb volt a modern
megjelenésti vagy a figyelmet vonzo cimkékre és dizajnra. Ezért egyre tobb
kiilonlegesebb cimkéjii bor keriilt a polcokra. Kiemelném itt a Laposa Boraszat
Apukam Vildga cimkéjét. Kiilonleges, mashoz nem hasonlithatd megjelenéssel kertilt
eldszor forgalomba. Szines megjelenése €és Osszetéveszthetetlen elemei a cimkének
egybdl megmutattak, hogy melyik vidékrdl is szarmazik a bor, igy aki nem ismerte a
nevét, az is egybdl el tudta helyezni, hogy Badacsonyhoz van koze. Végiil a masik
legfontosabb tényez6 az ar-érték arany volt. Megvoltak az ismert arkategoriak amik
mentén mar tovabb tudtak szikiteni a valasztékot, de nem feltétlen keresték a
legolcsobb lehetdséget.

Korabban mar emlitve volt, hogy az alkalom amire a vdasarlds sz6l az mi.
Hétkoznapokra csak vacsora mellé vagy barati Osszejoveteleken nem a dragabb
szegmensbdl valasztottak tobbnyire. Persze a korcsoport itt is meghatdrozo6, mert az
egyetemistak sok esetben kevesebb pénzbdl gazdalkodtak a tanulmanyok mellett mint
azok akik stabil munkahellyel rendelkeztek. Mégis igyekeztek tudatosabban vasarolni,
egyre nagyobb szerepe lett az ajanlasoknak és az okoseszkozok napi haszndlata soran
konnyen hozzaférhetdek lettek az informaciok. Megjelentek az értékeléseket gyiijtd
oldalak ¢és akar egy cimke befotozasaval is plusz informacidhoz lehetett jutni (Vivino

applikécio).



6. Borfogyasztasi trendek valtozasa a Covid-19 jarvany idején

2020 tavaszan robbant be igazan a vilagjarvany ami felkésziiletlentil érte mind a vilag
¢s hazai kozeget. A kiilonbozd szektorokat érintd korlatozasok, kijarasi tilalmak és a
vendéglatohelyek bezarasa mind hozzajarult a fogyasztdi magatartas valtozasahoz és a
megnovekedett gazdasagi bizonytalansdg komoly kihivasok elé allitotta a bordszati
agazatot is. Eltorzult a fogyasztoi kép, megvaltozott a borfogyasztds volumene
valamint a megszokott fogyasztasi helyek bezardsa ¢s a kozosségi események hidnya
egy Uj iranyba terelte az embereket. Elterjedtebb lett az otthoni borfogyasztds ami

magaval hozta at 0j trendeket.

6.1 A vendeéglatas visszaesése €s az otthoni fogyasztas eloretorése
Kijelenthetd, hogy a jarvannyal egyiitt jard korlatozasok és bezarasok a vendéglatast
¢érintették a leginkabb. Rengetegen maradtak munka és bevételi forras nélkiil. A
borfogyasztas mint kdzosségi élmény a vendéglatdipari egységek bezarasaval elindult
egy atalakulason és az otthoni kornyezetbe helyezodott at. A KSH adatai szerint a
teljes vendéglatas forgalma 2020-ban 32%-kal csokkent a megel6z6 évhez képest, mig
a munkahelyi és kozétkeztetés is 27%-kos visszaesést szenvedett el.

A fogyasztok a tarsasagi események €s borfesztivalok megsziinésével egyre inkabb az
egyéni vagy a csaladdal kozos €lményként kezdtek el a borfogyasztasra tekinteni. Sok
munkahely bevezette az otthoni munkavégzést, a kijarasi tilalom csokkentette az
utazasokat és igy a borfogyasztas is kezdett visszatérni a mindennapi étkezésekhez.
Mentalis oldalrol megkozelitve a bezartsdg érzése és a stressz ndvekedése is
hozzajarult, hogy egyfajta stresszoldoként szerepelt az alkoholfogyasztas. Mindezeket
figyelembe véve mégsem mondhatd ki, hogy novekedett volna Osszességében a
borfogyasztas volumene. Ez annak tudhatdo be, hogy a vendéglatd egységekhez,
turizmushoz valamit a rendezvényekhez kothetd fogyasztds teljes mértékben
visszaesett. A boraszati agazatnak az egyik legnagyobb felvevOpiaca maga a
HORECA szektor volt.

Egyre tobben kezdtek el otthon kisérletezni a gasztrondmiaval, betdltve a bezarasok
altal hagyott Urt. A kozosségi médiat ellepték az olyan tartalmak amik az otthon
késziilt ételeket mutattdk be, és ezekhez probaltak parositani is a borokat. A Harsanyi
altal végzett kutatas alapjan jelentds része a valaszaddknak arrdl szamolt be, hogy

gyakrabban fogyasztott bort otthon a jarvany alatt, mint az azt megel6z6 idészakban.



Ez az elmozdulas kiillondsen a 30 év feletti, csalados vagy parkapcsolatban ¢élok
korében volt megfigyelhetd. A bor elkezdett egyéb szerepeket betdlteni és a
mindennapi élet részévé valt. Elfért a bor az esti pihenés mell¢, f6zés és siités kozben
vagy akar munka utani kis levezetés gyanant. A PwC Hungary tanulménya alapjan a
varosi fogyasztok 45%-a nyilatkozta azt, hogy a pandémia idején jobban figyelt sajat
maga egészségére €s a mindségi otthoni kikapcsoldodasra. Megvaltozott a bor szerepe,
mar nem csak mint alkoholos italként volt jelen, hanem segitett kicsit a bezartsag
okozta stresszhelyzeten mint egyfajta ajandék magunknak, ami eldtte inkéabb
alkalomhoz kotott volt. ,,Napi egy pohéar vordsbor az egészségre is pozitiv hatéssal
van”. Mivel kevesebbet jartak el az emberek de ndvekedett az otthoni borfogyasztas,
igy jellemzdvé valt, hogy a haztartdsokban felhalmozddott a borkészlet, mivel
kevesebbet jartak bevasarolni, igy egy-egy bevasarlas alkalmaval egyszerre szereztek
be tobbféle bortipust amiket alkalomtdl fiiggden és tudatosabban fogyasztottak el. Ez
a vasarlasi és fogyasztasi hozzaallas alapozta meg a borhoz fiiz6d6 kapcsolat mindségi

ujraértelmezését is.

6.2 Webshopok és az online értékesités térnyerése

A jarvany ideje alatt a leglatvanyosabb valtozds a bor értékesitési csatorndinal
kovetkezett be. Altalanossagban véve is robbanasszerii novekedés volt tapasztalhato
az online vasarlasok terén. A PTE kutatdsa szerint a jarvany el6tti 1-2%-0s online
vasarlas 2020 masodik negyedévére mar megkozelitette a 10-15%-0t a borvasarlasok
tekintetében. Ezt az ugrast és az kiilonb6zd online értékesitési csatorndk eldretdrését
nagyban segitették a kijarasi tilalmak, az emberek probaltak keriilni a személyes
vasarlasokat és a kontaktot masokkal, valamint r4jéttek az online vasarlas kényelmére
1s. Addigra mar sokkal megbizhatobb lett a toérékeny dolgok szallitisa és egyre
batrabban mertek hazhozszallitassal rendelni. Megjelentek valaszthatd opcioként az
érintésmentes kézbesitések, igy az emberekkel torténd kontaktok is minimalisra
csOkkenthetdek voltak. A hazai boriszatok tobbnyire gyorsan reagaltak a valtozo
fogyasztoi igényekre. Elkezdték sajat weboldalaik fejlesztését, sajat webshopot hoztak
1étre és bovitették a kiszallitasi lehetdségeiket. Masok a nagyobb, mar a piacon 1évo
kereskedokkel szerzodtek le és rajtuk keresztiil értékesitették a boraikat. Tovabb
novekedtek az eddig is elonyben 1év0 kereskedések mint a Bortarsasag, Borhal6 vagy

Veritas Borkereskedés. Tobb iizletlanc sajat online boltot inditott mint példaul a Tesco



vagy Auchan akiket késObb a tobbiek is kovettek. A megndvekedett keresletre
valaszul 6k is megndvelt kindlattal és célzott borakciokkal késziiltek. Nagy
népszeriiségnek orvendtek a kiilonb6zo tematikus borcsomagok is amik vagy egy
adott borvidékre, stilusra vagy alkalomra haztak fel a marketinget. Ezek a promdciok
nem csak a valasztds meghozataldban segitettek, de tanitasi jelleggel is sikeriilt a
fogyasztokat bevonzani. Vialogatisokban szerepeltek a kiilonb6z6 borvidékekrol
szarmazo azonos fajtaji borok amiket otthoni kostolds keretében Ilehetett
Osszehasonlitani. Egyre fontosabb szerepet toltott be a részletes leirds és az
értekelések. Nem volt kitél személyesen kérdezni, igy a vasarlok erre tudtak
hagyatkozni. Sokan sajat videokkal is késziiltek, ahol a borasz mutatta be a bort és
mondta el a fontosabb tudnivaldokat. Muszaj volt a valtozasokkal tartani az litemet igy
a megfelel6 online jelenlét meghataroz6 tényezévé valt a borédszatok

versenyképességében.

6.3 Vasarlasi szempontok valtozasa

A pandémia altal bekdvetkezett kornyezet és életmdd valtozasok komoly hatdssal
voltak a borvasarlassal kapcsolatos szokasokra és dontési szempontokra. A rendes
boltok kertilése €s az otthoni fogyasztasra valo atallas, a munkanélkiiliség emelkedése
¢s a haztartdsok bevételtdl torténd elesése anyagi bizonytalansagot valtott ki amik 1j
vasarlasi szempontrendszert alakitottak ki.

A GKI Digital felmérése alapjan mar mas szempontok voltak a meghatarozo tényezok
a valasztds sordn a pandémia el6tti idOszakhoz képest. A webshopok és
hazhozszallitds térnyerésével eldtérbe helyezddott a kiszéllitds gyorsasdga ¢és
megbizhatdsaga. Azok az online boltok lettek sikeresebbek ahol vallalni tudtak a 2-3
munkanapos kézbesitést valamint garantdltdl a pontos hazhozszallitast. Fontos
szempont lett az érintésmentes kiszallitas is, bar igy is a csomagok fertdtlenitésével
kezdddott a bontds. Egyre tobb helyen jelentek meg a csomagatvevd automaték is, ami
0-24 oras atvételi lehetdséget kinalt. Ezekhez persze ugyanugy el kellett jutnia az
embernek, de a nagyobb iddablak igy is pozitivum volt sok vasarlonak.

A nagyobb iizletlancok és online piacterek eldtte is szolgaltak tematikus hetekkel,
idészakos akciokkal 1-1 termékre, de a pandémia okozta bevételkiesést valamivel
potolni kellett, a vasarlok szamara megkapobb akcidkat kellett hirdetni, hogy toliik

vasaroljanak. Ebben az iddszakban a legkeresettebbek kozé tartoztam a kiilonbozo



kozépkategorias, kedvezményes csomagajanlatok. Ilyenek voltak a kordbban mar
emlitett borvidékre specializaldodott valogatasok, vagy amik kiilon tematikara épiiltek
mint példaul ,,bor és film otthoni csomag”. A borok mellé¢ gyakran keriiltek kiilonb6zo
hitést nem igénylé csemegék ¢és egyéb élelmiszerek, amik segitettek bdviteni az
ismereteket. Sok hazai termeld keriilt valsdgos helyzetbe és elindult egy tudatossag a
hazai termékek tamogatédsa irdnyaba. Megnott a kereslet a magyar borok irant és egyéb
termékeknél is lehetett latni a hazai jelzést, ezzel is tdmogatva a magyar gazdasagot.
Fontos volt a boroknal a megfeleld termékinformacid és a mindségi kommunikacio.
Fdleg a nagyobb online piactereken részletes leirasokat lehetett latni a boroknal,
honnan szarmazik és sok esetben a bordszrol is lehetett olvasni. Sok helyen konkrét
ételparositasokat is irtak ami az otthoni gasztrondmiai probalkozasok mellé fontos
szerepet jatszott a valasztds meghozatalédban.

Elkezdtek az emberek egyre jobban foglalkozni a kornyezettudatossaggal igy nagyobb
figyelmet kaptak a fenntarthatd gazdalkodasbol szdrmazd borok, és figyeltek a
csomagolas mindségére. Szamitott az is, hogy ujrahasznosithatd anyagbdl késziiljenek
a csomagoldsok, sok esetben azokat a boraszatokat kezdték eldnyben részesiteni,
akiknél kisebb volt az 0kologiai labnyom. Mindezeket figyelembe véve lathaté nem
csak a borfogyasztasban, de a vele jardo folyamatokndl is a mindség eldtérbe
helyezddése.

Osszességében megfigyelhetd a fogyasztoi magatartasban az, hogy a funkcionalitasa
mellett fokozatosan nagyobb szerepe lett az olyan értékalapu szempontoknak mint az
etikus forrasbol szarmazo termékek vagy a feljebb is emlitett hazai gazdasag

tamogatasa.

6.4 Jarvany kovetkeztében megjelend 1 kozosségi élmények és a
tudatossagra nevelés 1 formai

A tilalmak kovetkeztében megsziind kozosségi programok mint példaul a
borfesztivalok, borkdstolok vagy egyéb szakmai rendezvények miatt 1) iranyt kellett
talalni az élményeknek. Erre kivald taptalajt nytjtott az online tér. Fokozatosan
kezdték bevonzani a boraszatok és a kiilonb6z6 gasztrondmiaval foglalkoz6 oldalak az
uj érdeklodoket. A borszakértok uj formakban igyekeztek pdtolni a kiesé személyes
interakcidkat. Ami ezeldtt ismeretlen volt, az 1) lehetdségeket teremtett. Elindultak

kiilonb6zd online borkostolok amiket az el6térbe helyezddott Zoom hivasokon



keresztiil bonyolitottak, vagy ¢l6 YouTube adasokon keresztiil mutattak be az eldre
meghirdetett id6pontu kostolokat. Mivel az iddpontok adottak wvoltak, igy a
résztvevoknek volt lehetOsége elore beszerezni azokat a termékeket amikkel
foglalkoztak. Sok esetben maguk a boraszatok vagy online piacterek hirdették az
eseményeket, igy rajtuk keresztiil beszerezhetd volt minden ami sziikséges volt, ezzel
is novelve az értékesitést. Megmaradt a tanito jelleg, ugyanugy lehetett kérdezni, a
valtozads a személyes jelenlétben volt. Mégis ez egy olyan kezdeményezésnek
bizonyult, ami segitett még tobb emberhez eljuttatni az informéciot és tudast, valamint
uj embereket vonzott be és ismertették meg a markaikat. Az online oktatas
térnyerésével a kozoktatdson kivill is elindultak kiilonbdzd boraszathoz kapcsolodo
tematikus képzések és workshopok. Voltak boraszatok és egyéb szervezetek is akik
tobbalkalmas tanfolyamokat hirdettek meg, ahol a résztvevok adott témaban
mélyithették a tudasokat.

2020-ban a kozosségi média a mindennapok része volt. A legnagyobbak mint a Meta
alatt miikodé Facebook és Instagram, vagy a fiatalabb korosztalyt megszo6lité TikTok
feliileteit is egyre nagyobb mértékben hasznéltdk ki az online marketing részeként.
Rovidebb videdkban vagy posztokban adtak borkostolasi tippeket, interjuk késziiltek a
szakemberekkel, mutattak be videds formaban a boraszatok mikodését és a
folyamatokat. Megnovekedtek az €16 kozvetitések is, amiket késdbb vissza is lehetett
nézni. A lezarasok kovetkeztében kiesd bevételek és megjelenéseket potolni kellett, és
megtalaltdk az erre legalkalmasabb platformokat. Ezek a kozosségi szervezddések
nem csak a tanitds miatt voltak fontosak, de segitett fenntartani az altalanos emberi
interakciokat amik hattérbe szorultak az otthoni bezartsdg miatt. Az online interakciok
keretében tovabbra is részesei lehettek a fogyasztok a boraszatok mindennapjainak és
segitett valamilyen szinten megtartani a kostoldst mint kozdsségi élményt. Ezek a
kezdeményezések hosszutavon is jovedelmezonek bizonyultak €s a pandémia alatt
rendszeresen szervezték a tematikus estéket ami segitett ndvelni az online kozdsségi

borkultura jelenlétét és fennmaradésat.



7. A borfogyasztasi szokasok alakuldsa a pandémia utani

1dOszakban

7.1 Az online és offline tér 0sszefonodasa

A pandémia alatt feler6s6dott online vasarlasi szokasok a jarvany utani idészakban is
megmaradtak. Miutan megsziintek a lezarasok, ujra beindult az iizletekben torténd
vasarlds és a két csatornanal elindult az Osszefonodds. A vasarlok korében egyre
nagyobb népszeriiségnek Orvendett az online leadott rendelések iizletben torténd
atvétele. Mindez magaval hozta annak a lehetdségét is, ha valtoztatna Utkézben a
rendelésén, akkor azt mar atvételkor is sok esetben le lehet bonyolitani. Egy, a GKI
Digital 2022-es felmérése szerint az online borvasarlas aranya stabilizalodott és a
fogyasztok mar inkabb részesitik eldnyben ezeket a hibrid vasarlasi lehetéségeket.

A jarvanyhelyzet kovetkeztében felgyorsult digitalizacio tartds hatast gyakorolt a
magyarorszagi borpiacra is. Fokozottabb online jelenlét lett megfigyelhetd a
boraszatok ¢és kereskeddk részérél is, valamint Uj technologidk bevezetésével
probaltdk javitani a fogyasztoi élményt. Tobb erre specializalodott okostelefonos
alkalmazas jelent meg a digitalis d&ruhdzakban, fennmaradtak az online borkostoldk és
egyre nyitottabba véltak az emberek is a kiilonb6zd digitalis borlapok olvasésara is. A
Boraszportal egy 2023-as cikke alapjan a digitalis eszkzok hasznalata nem csak a
vasarlas megkonnyitésére szolgalt, hanem hozzéjarult a folyamatos tudatos tanitashoz
¢s a borok iranti érdeklddés novekedéséhez.

A jarvany utani id6északban sem maradtak el a hatraltaté tényezdk amik ugyanigy
érintik a hazai boraszatokat, ide értve az inflaciot és a gazdasagi bizonytalansagot.
Ko6zvetlen kornyezetiinkben a mai napig is aktiv konfliktusok zajlanak, amik torzitjak
a piacot és neheziti a kereskedést. Ezek a tényezdk valtoztatjadk a fogyasztoi
szokasokat is. A sok nehézség ellenére 0j lehetdségek is megnyiltak, flleg a
lezarasokat kovetd turizmus fellendiilésébdl adoddan valamint a gasztrondomiai
forradalom erdsddésével. A megel6z6 1ddszakbdl tanulva fontos lett a boraszatok
szamdra, hogy alkalmazkodjanak a valtoz6 kornyezethez, kiakndzzak az online terek
¢s az ) fogyasztéi igények nyujtotta lehetOségeket. A Magyar Bormarketing
Ugyndkség egy 2023-as stratégidja kiemelten foglalkozik a boraszatok
digitalizaciojdnak tdmogatasaval, hogy minél t6bb emberhez eljussanak. A hazai piac
mellett nagy hangsulyt fektetnek a nemzetkdzi piacokon vald megjelenés segitésére is

ami hozz4jarul a boraszati szektor folyamatos fejlédéséhez.



7.2 A tudatos és mindségi borfogyasztas er6sodése

A jarvany alatt kialakult tudatosabb fogyasztasi szokasok a lecsengés utan is
megmaradtak. Nagyobb figyelem keriilt a mindségi borokra, a borvidékre és a
fenntarthatosagra. Novekedett a bioborok népszeriisége és megfigyelhetd, hogy a
vasarlok mar inkabb hajlandoak tobbet kiadni egy-egy adott borért amennyiben az
mindségi és kdrnyezetbarat. Minderre bizonyiték a Magyar Turisztikai Ugynokség egy
2023-as felmérése, amelybdl kideriil, hogy a fogyasztok 60%-a mar inkabb a hazai,
kistizemi boréaszatok termékeit részesiti elényben és fontosnak tartja a fenntarthato
miikodést. Az alsé polcos borok egyre jobban hattérbe szorultak, és inkabb a vidéki
szegényebb, hatranyos helyzetben €16k korében maradt meg azok vasarlasa.

Viltozott a borfogyasztds alkalomszerlisége is, mig korabban gyakran volt
megfigyelheté az impulzusvasarlas, manapsdg mar inkabb tervezetten torténik a
borfogyasztas és gyakrabban kapcsoljak valamilyen eseményhez. Az események
kozott lehet ez egy szimpla vacsora, ajandék vagy akar kozos kostolas és ezekhet

valasztanak bort, ami tovabb ndveli a mindség szerepét.

7.3 A borfogyasztas tarsadalmi és kulturalis szerepének valtozasa

A borfogyasztas tarsadalmi és kulturdlis szerepe is megvaltozott a jarvany utani
idészakban. Ismét kozosségi élménnyé valt, bar a jarvany alatti bezartsag érezheto lett
azon, hogy az emberek elkezdték jobban értékelni a kisebb, csaladiasabb
rendezvényeket és a személyes kapcsolatok fenntartdsanak fontossagat. A nagyobb
rendezvények mint a borfesztivalok elkezdtek Gjraindulni, visszatértek a koztudatba a
borkostolok 1s, de ezeket gyakran csak korlatozott létszdmmal ¢&s eldzetes
regisztraciohoz kotottek a szervezOk. Minderre sziikség volt azért is, hogy biztositani
tudjak a résztvevok biztonsagat és kényelmét is, megakadalyozva egy jabb hulldm
kitorését. A Winelovers tobb rendezvényt is hirdetett, ahol a hangsuly inkabb a
személyes €élményekre és tanitdsra helyezddott, valamint lehetdséget biztositsanak a
résztvevOknek a bordszokkal valé kozvetlen kapcsolatra és a borok részletesebben

torténd megismerésére.



8. A magyar boraszat valaszai ¢és alkalmazkodasa a pandémia

soran

8.1 Pénziigyi hatasok és alkalmazkodas

A vilagjarvany jelentds pénziigyi kihivasok elé allitotta a teljes magyar gazdaséagot,
koztikk a bordszatokat is. A jarvanyiigyi korlatozdsok hatdsara a boraszatok a
legfontosabb értékesitési csatornaikat veszitették el a vendéglatohelyek ¢és a
borfesztivalok képében. Teljesen megsziint az addig ismert borturizmus igy az onnan
szarmazo bevételek drasztikusan csokkentek. Nem csak a belfoldi, hanem a teljes
nemzetkdzi turizmus is erds visszaesést produkalt. Bizonyos orszagokban teljesen
leallitottdk a beutazast, kiilon engedélyekhez kototték. Voltak olyan magyarorszagi
boraszatok akiket annyira negativan érintettek a jarvany negativ hatdsai, hogy
bezarésra kényszeriiltek. A Babicz Pincészet is kozéjiik tartozott akiknél olyan szinten
csOkkentek a helyszini eladasok, ezéltal akkora bevételkiesést okozva, hogy nem volt
mas valasztasuk.

Minden borészatot egységesen érintd probléma volt a miikddési koltségek ndvekedése.
Mivel vilagszinten érezhetéek voltak a gazdasdgi hatdsok, valamint az import- és
exporttevékenység csokkenése ezért folyamatos emelkedés volt tapasztalhatdo az
alapanyagok araban is. Dragult a szdl6, palackok, cimkék ¢és csavarzarak vagy
parafadugdk beszerzési koltsége, amire elsOkorben a bordszatok sem voltak
felkésziilve, tovabba végeredményben ezek a plusz koltségek végiil a termék végleges
aranak novekedéséhez is vezetett. Az alapanyagokon kiviil az energiavalsag is
sulyosbitotta a helyzetet. Nem csak a boraszatban, hanem alapvetden az egész ipart
megrazta az energiadrak ugrasszerli emelkedése, igy ezek is mind réarakodtak a
boraszatok alap koltségvetésére. A szerencsésebb boraszatok is probaltak az addigi
munkasallomanyt fenntartani, a kedvezdtlenebb helyzetben 1évéeknél viszont nem
volt ritka az elbocsatas sem. Személyes tapasztalat volt ekkor, hogy aki a boraszatban
probalt munkét taldlni, az tobbnyire elutasitdssal taldlta szembe magat, mert a
megvaltozott gazdasagi helyzetben mar nem fért bele i) munkavallal6 felvétele. Hidba
lett volna sziikség még emberi munkaerdre, hogy a termelés a megszokott {itemben
tudjon tovabb folyni, az a koltségvetésbe mégsem fért bele. Voltak olyan helyek, ahol
ideiglenes munkabér csokkentésben allapodtak meg, hogy ne kelljen senkit elkiildeni.
Az inflaci6 novekedése is csak tovabb erdsitette ezt a folyamatot. Sok boraszat talalta

szembe magat azzal, hogy csokkentenie kell a termelést mert nincs felvevdpiac. Olyan



szinten esett vissza az értékesités a bezardsok miatt, hogy a tarolas is problémat
okozott, ¢és az energiadrak emelkedése is tobbletkoltséggel jart. Akik
szOlofelvasarlassal is foglalkoztak, ott sok esetben minimalisra csokkentették az addig
megszokott mennyiségeket és inkabb a sajat termelésbdl szarmazo sz6lot dolgoztak
csak fel, vagy igyekeztek még azon is tiladni. A felvasarlas visszaesés pedig azokat a
hazai termeldket érintette a legnegativabban, akik a sz0l6 eladasabol fedezték az éves
koltségeket. A késztermék felvevOpiacanak drasztikus csokkenése ezaltal azokra is
komoly hatassal volt, akik borkészitéssel nem is foglalkoztak. Voltak kozottiik
nagyobb termeldk, de sok kisebb csaladi vallalkozas is érintett volt benne. A termelés
visszaesés€¢hez nem csak a pandémia okozta bizonytalansag jarult hozz4, hanem az
eldz6 években tapasztalt tultermelés és mindségromlas is.

A valtoz6 helyzetre eltérd stratégiaval probaltak valaszolni a kiillonb6zd boraszatok.
Voltak akik el6zdleg kifejezetten a vendéglatdiparnak adtdk el a boraikat, azok
kénytelenek voltak 0j piacot talalni a készletilk eladasara. Egyesek megprobaltak
alternativat talalni és eltérden a megszokottakhoz, elkezdték felvenni a kapcsolatot a
nagyobb iizletlancokkal és ott hoztdk forgalomba a termékeiket. Masok inkabb az
online piac térnyerésére hagyatkoztak ¢és elkezdték kialakitani a sajat online
jelenlétiiket, sajat webshopot létrehozni és megoldani a hazhozszallitast. Ez a nagyobb
boraszatoknal miikoddképes ut volt, viszont a kisebbeknél ez a sziikséges eréforrasok
hianya miatt nehezen volt kivitelezhet6. Ok mas, mar a piacon jelenlévd online
kereskedésekkel kotottek megallapodasokat, igy tudtak fenntartani magukat.
Hosszutavon ezek a hatasok egy részben pozitivan is felfoghatéak voltak. A pandémia
egy olyan helyzetbe sodorta Sket, ami elStte nem volt megszokott. At kellett gondolni,
hogyan lehet a folyamatokat modernizalni, és atértelmezni a piaci stratégidkat. A
digitalizacioba és online jelenlétbe torténd befektetések, és a megvaltozott fogyasztoi
igényekhez valé rugalmas alkalmazkodas fontos szerepet jatszott abban, hogy taléljék
a jarvany okozta nehézségeket és eldretekintve kihasznaljdk a késObbi ndvekedés
szempontjabol.

Osszességében elmondhatd, hogy a legtobb boraszat a gazdasigi kihivasokra
sokoldalu €s merdben eltérd megoldasokkal alltak eld, amelyek megeldzték a nagyobb
problémdkat mint példaul a bezards. A pandémia ravilagitott a boraszatok
sebezhetdségére, ami leginkdbb az értékesitési csatornadk sziikossége volt és elinditott
egy modernizalasi folyamatot ami a digitalis tér kihasznalasat is jelentette. Sajnos ezek

az intézkedések nem minden esetben voltak elegenddek a bezaras elkeriiléséhez.



8.2 Csaladi boraszatok céljai és alkalmazkodasi stratégiai

A csaladi boréaszatokban altalaban tobb generacié dolgozik egyiitt, gyakran eltérd
célokat és értékeket képviselve. Mint a tdrsadalomra altalanossagban nézve, gy itt is
igaz, hogy a fiatalabb generaciok jobban dsszpontositanak az innovaciokra €és jobban
elboldogulnak a digitalis vilagban, mig az idésebbek inkdbb a hagyomanyos értékek
¢s modszerek mentén szeretnek haladni. Ezek folyamatos kihivast jelentenek, mégis
az egymastol tanulas jelenti a jovot. Lehet gy modernizalodni, hogy kdzben tiszteljiik
a hagyomanyokat. A k6zos munka jelentheti a lehetdségek megteremtését, hogy
alkalmazkodni tudjanak a valtozé vilagra és kialakitsak a jovébeni stratégiakat.
Mez0gazdasag egy masik dgazataban példaul a fiatal generacid jatszott nagy szerepet
a marka rendes felfuttatdsara. Eldtte is megvoltak a mindségi termékek, de hianyzott a
megfeleld online marketing. Ezt a hianyt kihasznalva egy iitOképes marketinget
felépitve valt az orszag egyik legnagyobb chilitermel6jévé a Sarréti Chilifarm.
Ugyanezt el lehet érni a bordszatoknal is, megszolitani nem csak a fiatalabb de az
1désebb generaciot is a sajatos egységes stilussal.

Fontos, hogy észrevegyék a meglévo hianyossagokat egy csaladi boraszatnal. Ahogy a
nagyobb boraszatoknal is lathaté volt, a digitalizacio fele torténd elmozdulas
eredményes volt. A webshopok létrehozasa vagy tovabbfejlesztése, online borkdstoldok
tartdsa €s az aktivabb jelenlét a kzosségi médiaban nem csak abban segédkezett, hogy
a bevételek csokkenését mérsékeljék, hanem hozzdjarultak a markaépitéshez és a
fogyasztokkal vald kozvetlenebb és szorosabb kapcsolat kialakitasdhoz is. A
boraszatok egy része valaszként a megvaltozott piaci koriilményekre a termékportfolio
diverzifikalasaval valaszolt. Uj termékek bevezetésével mint példaul a meglévd
termékek valtozatos kiszerelésében torténd arusitasa (kisebb kiszerelés, bag in box...),
amik jobban illeszkednek a megvaltozott fogyasztasi szokasokhoz. A nagyobb
kiszerelésli bag in boxok esetében elkeriilhetd a hamarabb bekovetkezd
mindségromlas. Otthon vacsordhoz megbontanak egy iiveg bort de nem fogy el, nem
biztos, hogy a kovetkezd napokban elfogy, igy egy természetes mddon romlik az
¢lvezeti érték. Ezzel szemben a bag in boxnal hosszabb tdvon megtarthaté ugyanaz a
mindség, vagy a kisebb kiszerelésnél akar egy vacsora alatt elfogyaszthatd lesz az
egész. Borturizmus szempontjabol atalltak inkabb a kisebb létszamu, személyre

szabottabb eseményekre, amik jobban megfeleltek a jarvanyiigyi eldirasoknak és



biztositottak a latogatok biztonsagat. Szabadtéri programokat szerveztek, és inkébb a

helyi latogatokra fokuszaltak, mivel a nemzetko6zi turizmus jobban korlatozva voltak.

8.3 Exportlehetdségek csokkenése

A magyar borédszatok exporttevékenysége a jarvanyt megeldzo évtizedben fokozatosan
er6sodott, foleg a kozép- €s nyugat-eurdpai piacokon. A tengeren tuli orszagokba mint
példaul az USA, Kanada vagy Japan mar inkabb a kiilonlegességek jutottak el. A
tokaji aszai hirneve a vildg szamos pontjara elért, igy komoly exporttevékenység
tartozott a tokaji borvidékhez. A jarvany megjelenése sajnos sulyos kihivasokat
jelentett ezen a téren. A pandémia hatdsara akadoztak a globalis ellatasi lancok. A
nemzetkozi szallitasi kapacitasok is csokkentek, a konténerhiany, a kiko6toi torlodasok
¢s az adminisztracioés tligyintézések és vamkezelések lassulasa mind az export
tevékenységet nehezitették. Hosszabbodtak a szallitasi idok, novekedtek a koltségek,
amiket a kisebb boraszatok mar nem tudtak megfeleléen fedezni. A célorszdgokban is
nagymértékii gazdasagi visszaesést lehetett tapasztalni, ami csokkentette a prémium
borok iranti keresletet. Sok boraszatot érintett az export visszaesése, a korabban
leszerzddott szallitmanyok lemondasra kertiltek, mert a felvevd partnerek sem tudtak
teljesiteni a vallalasaikat, jobbik esetben csak ideiglenesen felfiiggesztették az
exportiigyleteket. A bizonytalan gazdasagi helyzet, az arfolyam ingadozisok és a
kilfoldi vendéglatohelyek bezarasa is csak elbizonytalanitottak az exporttal foglalkozo
kereskeddket. Osszességében elmondhatd, hogy a jarvany erdsen visszavetette a
korabbi exporttevékenységet a magyar borok piacan. Ez kiilondsen azokat a

boraszatokat érintette negativan akik erdsen a kiilfoldi értékesitésre rendezkedtek be.

8.4 Kihivasok és alkalmazkodas

A vilagjarvany erds negativ hatdssal volt a magyar borturizmusra ami a boraszatok
egyik kiemelkedden fontos bevételi forrasa volt. A bevezetett utazasi korlatozasok €s
egészseégligyl intézkedésem miatt a borturizmusbdl szarmazd bevételek nagy
mértékben csokkentek. A Winetourism.com altal végzett globalis felmérés alapjan a
boraszatok tobb 53%-a 2020-ban tobb mint 50%-0s bevételkiesést tapasztalt az el6zo
évekhez képest a borturizmus terén. A nemzetkdzi turistdk tdvolmaradasa komoly
hatast gyakorolt a magyar borvidékekre. KiilonOsen érintettek voltak azok a

borvidékek, amelyek erdsen épitettek a kiilfoldi latogatokra (pl. Villany, Tokaj-



Hegyalja). Szintén a Winetourism.com szamolt be rdla, hogy a bordszatok 47%-a
tapasztaltal akar 90%-os csokkenést a nemzetkdzi latogatok szdmaban az el6z6 évhez
képest. Ez a csokkenés nem csak a latogatottsagban volt mérhetd, hanem a hozza
kapcsolodo értékesitésben €és a szolgaltatasokbol szarmazd bevételekben is, mint
példaul a borkoéstolok, rendezvények vagy a szallashelyek foglaltsaga. A kiesett
forgalom tobb évnyi fejlesztést sodort veszélybe, és eldtérbe helyezte a borturizmus
visszaépitésének fontossagat mint a kovetkezod év prioritasa.

A globalis felmérésbdl az is kideriilt, hogy a boraszatok 80%-a gondolja ugy, hogy a
borturizmus az elkovetkezendd 10 évben ndvekedni fog a sajat régidjukban. Ez a fajta
optimizmus arra utal, hogy a boraszatok biznak a szektor helyreallasdban és &jra
fellendiil majd a turizmus iranti kereslet.

A pandémia hataséra jelentds valtozason ment keresztiil a turistadk utazési szokasai és
preferenciai. Megnovekedett a biztonsag iranti igény, és nem csak a hazai kdzonség,
hanem a turistdk is inkdbb a kisebb l1étszaml és személyre szabott élményt kindlo
eseményeket keresik, amik megfelelnek az egészségiigyi eldirdsoknak. Ez a trend
kedvezden hathat a kisebb, csaladi boraszatoknak ahol a pincelatogatasokkal
egybekotott személyesebb hangvétell, autentikus ¢€lményt kindld programokat
rendeznek. A helyi termeldket timogatd boraszatok kiilondsen jol profitalhatnak, mert
egyre jobban keresik a turistdk azokat a helyeket, ahol figyelnek a kérnyezettudatos
mikodésre és tamogatjak a helyi kozosségeket. Akar a borkdstolokon felszolgalt
ételek alapanyagait, vagy az ott készilt kézmiives targyak eldtérbe helyezésével is
felhivhatjdk a figyelmet a kornyék sokszinliségére. Ami a fentebb leirtakbol
megallapithatd, hogy a pandémia komoly kihivast okozott a hazai borturizmusban és a

termeldknek, mégis a szektor hosszitavu kilatasai pozitiv iranyba tendalnak.



9. EU-s ¢s allami tdmogatéasok szerepe a boraszatok tulélésében

9.1 Europai Unios tdmogatasok €s intézkedések

A jarvany altal sujtott boragazat tdamogatasara az Europai Unio tobb intézkedést is
hozott. 2020-ban bevezette a krizisleparlasi timogatast. Ennek célja az volt, hogy a
kitermelt borfelesleget csokkentsék és stabilizaljak a piacot. A tdAmogatasban részesiilt
bortermel6k a felesleges bort atadhattak leparlasra és az ebbdl nyert alkoholt nem
¢lelmiszeripari célokra hasznaltak fel. Ez segitett a bortermeldk pénziigyi helyzetén
valamint hozzajarult a borpiac egyensulyanak helyreallitdsahoz.

Bevezetésre keriilt a magantarolasi tamogatds, aminek a célja az volt, hogy a
bortermeldk ideiglenesen tudjak tarolni a felesleges bort addig, amig a piaci feltételen
nem javulnak kell6képpen. Az intézkedés segitette a kinalat szabalyozasat valamint
pozitivan hatott a borpiac stabilizalasara.

Az Europai Unid a bevezetett intézkedések mellett kozvetlen pénziigyi tdmogatast is
nyujtott. Az Eurdpai Mezdgazdasagi Vidékfejlesztési Alap keretében a tamogatas
Osszege mezOgazdasagi termeldk szamdra maximum 7000 eurd lehetett. A kis- és
kozépvallalkozasok pedig egyenként maximum 50000 eurd tamogatdsban
részesiilhettek. Ez hozzajarult a boraszatok pénziigyi stabilitasanak fenntartasahoz és a
munkahelyek megdrzéséhez.

Az Europai Bizottsag 2020 marciusdban a tagallamok szamdra engedélyezte, hogy
ideiglenes allami tamogatast vezessenek be, amivel rugalmasabban tudtak tdmogatést
nyUjtani a bordszatoknak ezzel segitve az ¢életbenmaradast €s a versenyképesség
fenntartasat.

Alapvetden elmondhatd, hogy az Eurdpai Unidnak sikeriilt gyorsan reagalnia a
boraszatokat érintd valsagra, ugyanakkor a timogatasok végrehajtasa soran nem vart
kihivasok is eldjottek. Az Eurdpai Szdmvevdszek jelentése alapjan a tdmogatasok nem
mindig oda keriiltek, ahol igazdn sziikség volt rajik ¢és a tagéllamok kozotti
kiilonbségek miatt a bortermelék nem egységes elbandsban részesiiltek. A jovore
nézve fontos lenne ezeknek a tdmogatasoknak a hatékonyabb és jobban ellendrzott

végrehajtasa, hogy megfelelden lehessen biztositani az adott dgazat stabilitasat.



9.2 Allami timogatasok

Az EU-s tamogatasokon kiviil a magyar kormany is tamogatasokkal probalta segiteni
a boraszatokat. 2020 augusztusdban az Agrarminisztérium meghirdette a Nemzeti
Elelmiszergazdasagi Valsagkezeld Programot. A csomag 1,8 millirad forintos
tamogatast tartalmazott a kis- és kdzepes méretli boraszatok szamara. A tdmogatas
elsddleges célja a sajat termelésii sz016bdl bort eldallitd vallalkozasok, akik els6sorban
a HORECA szektorba és kozvetleniil a fogyasztok szamara értékesitd boraszatok
bevételkiesésének enyhitésére szolgalt. A tadmogatadsban résztvevok legfeljebb 30
hektarra nyujthattak be kérelmet és a tamogatds Osszege maximum 600.000
forint/hektar lehetett. Ezzel probaltak segiteni a fennamradast €s a munkaerd
megtartasat.

A boraszatok szamara tobb palyazati lehetoséget is meghirdettek a Vidékfejlesztési
Program keretében. Ezeknek az elsddleges céljai a technoldgiai fejlesztések
eldsegitése, a kapacitasbdvités és a versenyképesség novelése voltak. A palydzatok
hozzéjéarultak a vidéki gazdasdg megerdsitéséhez, valamint a segitette a boraszatok
hosszl tavo fenntarthatosagat. Két nagyobb palyazat is elérhetd volt, bar az egyik csak
kozvetett modon kapcsolddott a boraszatokhoz. A VP3-4.2.1-4.2.2-2-21 palyazat az
¢lelmiszeripari tizemek komplex fejlesztésére vonatkozott. Ez lehetdséget biztositott a
boraszatoknak, hogy az {iizemek versenyképességét noveljék a technoldgiai
fejlesztésekkel és modernizalja a termelési folyamatokat.

A boraszatokat csak kozvetetten érintd palyazat a VP3-4.2.1.3-21 ami a takarmany
eldallitd tlizemek fejlesztésére szolgalt. Azok a bordszatok amelyek egyéb
tevékenységként integralt mezogazdasagi tevékenységet is folytattak, 6k jogosultak
voltak a palyazasra.

A Magyar Tudomanyos Akadémia mas kutatointézetekkel egyiitt tobb tanulmanyt is
készitettek a Covid-19 jarvany hatasairol és elemezték a tdmogatdsi programok
hatékonysagat valamint javaslattal szolgaltak a jovébeni valsagkezelési megoldasokra.
Elkésziilt a ,,Fehér Konyv a COVID-19-jarvany tarsadalmi-gazdasagi hatasair6l” cimii
kiadvany. Ebben azokat a fobb tampontokat vették sorra, amirdl itt a dolgozat

keretében is foglalkoztam.



10. Kovetkeztetések és javaslatok

10.1 Osszegzés a Covid-19 vildgjarvany hatésairdl a magyar boraszatban

A pandémia jelentds valtozasokat idézett el6 mind globalisan, mind Magyarorszagot
tekintve. Az els6 megjelenéstdl szamitva heteken beliil tarolta le az egész vilagot,
amire az orszagok nem voltak felkésziilve sem gazdaséagilag, sem tarsadalmi szinten.
A megbetegedések szama naprél napra  tobbszOrdsére  emelkedett. A
legveszélyeztetettebb korcsoport az idésebb generacidé volt. Nem volt ismeretlen a
vilag szamara a koronavirus, egy korabbi valtozata a SARS-CoV-1 mar 2003-ban
megjelent és fertézott meg sok embert Azsidban. A Covid-19 valtozat is Azsiabol
indult, és nem sikeriilt elég komolyan venni a tovabbterjedés kockézatat. Késon
indultak el a megakadéalyozasara szolgald intézkedések. Igy torténhetett meg, hogy
hirtelen kellett meghozni a komoly korladtozasokat. Nem volt még vakcina, igy nem is
lehetett ellene gydgyszerekkel védekezni. Meggatoland6 a nagyobb mértéki terjedést,
lezaré intézkedéseket hoztak. Megsziintették a tomegrendezvényeket, bezartdk a
vendéglatohelyeket, korlatoztadk az utazasokat aminek hatdsara a turizmus is teljesen
visszaesett. Kijarasi tilalmak voltak, és megszabott iddsavokban lehetett az
¢lelmiszerboltokban vasarolni. A nem mindennapokhoz sziikséges termékeket aruld
tizleteknek is be kellett zarniuk. Mindez komoly gazdasagi valsagot okozott. A
magyar boraszat kiilondsképp érintett volt, ugyanis az ¢ bevételeik nagyban fliggtek a
HORECA szektortdl mint felvevépiac. Nem miikodtek a vendéglatdipari egységek,
igy ott is tobblet keletkezett a készletben, nem tudtak eladni, igy az Gjabb rendelések is
elmaradtak. A fesztivalok, személyes jelenlétet igényld borkdstolok, pincetirak is
elmaradtak, ugyanis a korlatozadsokat vezettek be az egyszerre egy helységben
tartdzkodhatok szdmara is. A két legfontosabb bevételi forras elvesztésével komoly
pénziigyi hidny alakult ki a boraszatoknal. Csokkent a felvevdpiac, de a termelés
eleinte ugyanolyan litemben ment, készletfelhalmozddast okozva. Sok termeld ennek a
készletnek a raktirozésara sem volt felkésziilve, nem rendelkeztek akkora tarhellyel.
Ezek megsegitésére tobb EU-s és allami tdmogatas is létrejott az idészakban. Voltak
olyan szerencsétlen helyzetbe keriilt boraszatok, akik a kiesett bevételek
kovetkeztében bezarasra kényszeriiltek. Akik tamogatissal vagy anélkiil képesek
voltak fennmaradni, azoknak is Uj stratégidkat kellett kidolgozni. Megvaltozott a
tarsadalmi berendezkedés, a szabadtéri és kozOsségi programokkal egybekdtott

borfogyasztas ebben a formajaban megsziint. Bejott a home office, ami kovetkeztében



az emberek napjuk nagy részét a csaladdal egyiitt toltotték otthon. Onnan dolgoztak,
nem volt utazasi idd, és egész nap ugyanabban a tarsasagban voltak. A borfogyasztas
is atkeriilt az otthoni térbe. Ez elinditotta a mindség fel¢ torténd elmozdulast. Sokan
kisérleteztek otthon a gasztrondémidval kihasznalva a plusz szabadid6t és, hogy nem
lehet sehova menni. Kisérleteztek az étel és italparositdsokkal, amiket eddig a
vendéglatohelyeken tettek meg. Elkezdett a borfogyasztds ujra a mindennapi rutin
része lenni. F6zés mellé, esti pihenéshez, otthoni munkavégzés utan egy-két pohar.
Mig a jarvany elott a vasarlasok legnagyobb része offline tortént, foként a nagy
tizletlincokban, a lezarasok alatt erdteljes ndvekedésnek indult az online értékesités.
Mar a jarvany el6tt is jelen voltak kifejezetten erre is épité vallalkozéasok, igy az
emberek rajtuk keresztiil tudtdk beszerezni hdzhozszallitdssal a borokat. Folyamatos
akciok és tematikus csomagok szinesitették a palettat ami edukacios jelleggel is
szolgalt a vasarloknak, tovabb erdsitve a tudatos és mindségi borfogyasztast. Ezt a
valtozast a kisebb boraszatoknak is le kellett kdvetniiik, hogy elkeriiljék a bezarast.
Fokozodott az online jelenlét és elkezdtek erésebben épiteni a social media
marketingre. A legnagyobb kozosségi oldalakon hirdették magukat és termékeiket.
Elindultak az online borkostolok, ahol adott esetben kdzvetlen a termel6tdl lehetett
megrendelni azokat a borokat amik a kostolod részét képezték. Sokkal tobb videods
tartalom késziilt, ahol igyekeztek kozelebb hozni az emberekhez a boraszatok
mindennapjait. Részletesebb leirdsokkal szolgaltak a feliileteken, hogy tudatosabb
dontést hozhassanak, mivel a személyes kontakt nem volt lehetséges, nem tudtak
helyben kérdezni a borasztol. Kiilon videds borbemutatok késziiltek, bemutatkoztak a
boraszok ¢és a leirdsoknal gyakran a gasztrondmia fele is elmozdultak,
ételparositasokat ajanlottak a termékeikhez. Bdviteni kellett a palettat akar kiilonb6zo
kiszerelésekkel, hogy kiszolgalhassal a megvaltozott fogyasztoi igényeket. Azok a
boraszatok tudtak kisebb bevételcsokkenést elkonyvelni, akik ¢éltek a digitalizacio
lehetoségeivel. Mig eldtte sokszor impulzusvasarlas keretében szerezték be a borokat
egy-egy nagyobb bevasarlas keretében ahogy a sorok kozott sétiltak, a jarvany
hatdsara sokkal tudatosabban keresték a megfeleld bort a kiilonbdzd otthoni
eseményekre vagy ajandék gyanant. Elindult egyfajta prémiumizéacié ezen a téren is,
novekedett a magasabb arkategoriaju borok forgalma. Ez féleg a varosi,
kozéposztalybeli tarsadalomban volt megfigyelhetd. A vidéki, hatranyos helyzetben
¢loknél még megmaradt az alsobb kategérids borok értékesitése, ami valamennyire

meggatolta a piac teljes torzulasat, és a tomegtermelésre bedllt lizemeket is segitette.



Mindezek mellett sajnos elkeriilhetetlen volt a dragulas. A megndvekedett energiaarak
mellett az inflacid is erdsen hatott a végtermék arara. A jarvany eldtti években
tapasztalt fogyasztasi mennyiség csokkenése a jarvany alatt is fennmaradt. Voltak
1idokozben enyhiilések a korlatozasokban, amikor probaltdk kicsit visszahozni a
gazdasagot atmeneti Ujranyitdsokkal, de ezeket ujabb bezardsok kovették. A vakcina
megjelenése és az atoltottsag novelése ugyanakkor elinditotta a tényleges fellélegzést.
Hatraltatd tényezd volt, hogy sok hamis informaci6 terjedt az interneten, ami oltas
szekpticizmushoz vezetett, igy tovabbra is fennallt a tomeges megbetegedés
kockézata. Bevezették az oltasi igazolvanyt, amit azok kaphattak meg, akik megkaptak
a sziikséges két oltast (volt amelyikbdl egy is elég volt hozza). Ujranyithattak a
vendéglatohelyek de még korlatozottan. Azokra akik nem rendelkeztek oltési
igazolvannyal, tovdbbra 1is vonatkoztak a kijardsi korlatozasra vonatkozo
szabalyozasok. Mégis sikeriilt olyan szintet elérni, hogy lassabb tempodban, de
ujraindulhatott a gazdasag. Az ijra megnyitd vendéglatohelyek elkezdtek rendeléseket
leadni, korlatozottan visszatértek a nagyobb rendezvények, iigyelve a résztvevok
biztonsagara, igy ezek tobbnyire eldzetes regisztracidhoz kotottek voltak és
megszabott 1étszamig volt lehetdség jelentkezni. A valsag legfobb tanulsadga, hogy
nem lehet kizarolag a megszokott trendekre épiteni, el kell indulni a modernizéacio
utjan és nyitottan allni az 01j dolgokhoz. A jarvany egyben lehetdséget adott a teljes

szektor szdmara a megujulasra.

10.2 Javaslat a jovére nézve

Ami lesziirhetd a jarvany alatt kialakult helyzetrdl, hogy nem lehet csupan reakcidra
épiteni. Elébe kell menni és olyan stratégidkat kidolgozni, ami egy esetlegesen
bekovetkezd hasonld korladtozdsokat magéaval hozo vilagesemény kovetkeztében is
megadja a lehetdséget a drasztikus bevételkiesés elkeriilésére. Tovéabbra is fenn kell
tartani az online jelenlétet, fokozott irdnyitott marketinggel kell rendelkezni és a
koztudatban tartani a markat. Az online és offline térnek egymas mellett kell
miikodnie, fontos, hogy megmaradjanak a személyes jelenléttel rendelkezd
rendezvények, kisebb borkdstolok vagy akar nagyobb fesztivalok, viszont a
koztudatba hozott online megfeleldiket is meg kell tartani. Nyitottnak kell lenni az 0j
dolgokra és figyelni a vilagban bekovetkezd fogyasztdi szokdsok valtozasat, és

kiszolgélni azokat. Muszdj megfogni a fiatalabb generaciot is. Az alkoholfogyasztast



teljesen masképp értelmezik a kiilonb6zd generaciok. Mig az idésebbeknél mai napig
megvan, hogy sokszor a napi rutin része, a fiatalabb generacioknal mar inkébb alkalmi
élményként €l ez a lehetdség. Kevesebbet is fogyasztanak, €s sokan inkabb keresik az
alternativat. A vildg mas pontjain, féleg Amerikaban, egyre jobban kezdenek
elterjedni az alkoholmentes valtozatok. Mint minden esetében, ezek a trendek egyszer
hazai viszonylatban is egyre vonzdbbak lesznek. Nem kell elengedni a hagyomanyos
értékeket €s teljesen atalakulni, de a hossztava fennmaradas érdekében muszaj
reagalni a valtozasokra. Meg kell jelenni a piacon alkoholmentes alternativakkal, lehet
ez siman sz4161¢, iiditd vagy alkoholmentes bor. Le kell kovetni az elmult évtizedben
tapasztalhatd véltozasokat a mennyiség terén is, igy el kell indulni a mindség felé és
azt részesiteni elényben a mennyiséggel szemben. Erdemes nagyobb hangsilyt
fektetni a fenntarthatdsagra, ujrahasznosithatd csomagoldsokat hasznalni és
probalkozni a natur vagy bioborokkal. A most felnovo generacié szamara ezek fontos
tényezok, sokat novekedett a tudatossag a 2000-res vagy az azt megel6z0 évekhez
képest. Az exporttevékenységet is 0j szintre kell emelni, tobb labon kell éllni, ha
valamelyiket hatranyok érik, akkor is legyen alternativa az eladdsra és szallitsra. A
megmaradas érdekében fontos a tartalékképzésre és a felelés pénziigyi tervezésre
torekedni. Legyen mihez nyllni, ha nem vart hatasok kovetkeznek be. A csaladi
boraszatoknal erdsiteni kell az egyiittmiikodést, és meg kell ismertetni az idésebb

generacioval is a digitalizacio fontossagat.
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Hallgatok, doktoranduszok nyilatkozata mesterséges intelligencia (Ml)
alkalmazasaraél

1. Altaldnos adatok

Hallgaté neve: Tollas Maté

Neptun-kddja: KFYTDK

X BSc/BA [0 MSc/MA [0 Doktori (PhD)

Képzési szint (a megfelel6t jeldlje X-szel):
(I 7=4V7<

Sz6lész-borasz mérnoki - B-BUD-N-HU-

e AAliak.
Tantargy neve/kédja*: SZBO1

A Covid-19 vilagjarvany hatasa a magyarorszagi

A munka cime: X . . .
bordaszatokra és borfogyasztasi szokasokra

* doktori értekezés esetén nem kitoltendé

2. Nyilatkozat az Ml hasznalatarol

Alulirott, etikai felel6sségem teljes tudataban az alabbi nyilatkozatot teszem:

(Kérjiik, valasszon egyet az aldbbi lehetdségek koziil!)
1 A) Nem alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgaltatast.
(Amennyiben ezt jeldlte, a tovabbi tablazatok kitdltése nem sziikséges.)
X B) Alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgaltatast.

(Kérjlik, toltse ki a vonatkozé tablazatokat!)

3. A mesterséges intelligencia hasznalatanak részletezése

I. TABLAZAT: Asszisztensi vagy kisebb mértékii felhasznalas (pl. forditas, nyelvi korrektdra,
otletelés stb.)

(Ezen felhaszndldsok esetében a konkrét promptok és vdlaszok csatoldsa nem sziikséges.)

A felhasznalas célja Alkalmazott MI-eszkoz neve | Erintett rész (ha nem a
és verzidja szoveg egészére vonatkozik)
Forraskeresés ChatGPT 4

Il. TABLAZAT: Jelentds tartalmi hozzajarulas (pl. egy teljes dbra vagy egy hosszabb
szovegrész generalasa)

(Ezekben az esetekben a felhaszndlt kulcsfontossdgu promptok és az Ml dltal adott nyers
vdlaszok dokumentdldsa és a munka mellékletében valo csatoldsa sziikséges.)

Alkalmazott MI- | Az érintett fejezet / | A prompt-naplot

A felhasznalas célja n ; =£= :
eszkoz neve, | dbra / tablazat | tartalmazé




verzidja, pontos sorszama melléklet
elérhetGsége bejegyzésének
sorszama

3/A. Oktato altal elGirt kiegészit6 szabalyok (ha vannak)

Amennyiben az adott tantdrgy oktatdja vagy témavezetSje az Ml-eszk6z6k hasznalatara
vonatkozdan kilon szabalyokat vagy elvarasokat hatarozott meg, kérjiik, az aldbbi mez&ben
foglalja 0ssze ezeket:

Pl. az Ml haszndlatdnak tilalma bizonyos feladattipusokra; csak konkrét eszkéz haszndlata
engedélyezett; eltérd hivatkozdsi elvardsok; dokumentdcios forma stb.

Oktato vagy témavezet6 altal elGirt szabalyok:

4. Minden hallgatéra vonatkozd nyilatkozat:

Kijelentem, hogy az MI altal esetlegesen generalt tartalmakat minden esetben kritikailag
felllvizsgdltam, szerkesztettem és a munkdba illesztettem. A leadott munka minden
eleméért, annak eredetiségéért és tudomdanyos helytdllésagdért teljes kor( felel6sséget
vallalok. Tudomasul veszem, hogy a Magyar Agrér- és Elettudomanyi Egyetem a benyujtott
munkat mesterséges intelligencia detektorral ellenérizheti, és eljarast kezdeményezhet,
amennyiben a nyilatkozatom valétlan vagy hianyos.

Kelt: Pécs, 2025. november 9.

Hallgato alairasa Konzulens/Témavezetd alairasa



