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1 Bevezetés és célkitizés

Az agrarium ¢és a vidéki turizmus kapcsolata egyre jelentdsebb mértékben Osszekapcsolodik.
Ez azt jelenti, hogy az agrarszektor, ami elsdsorban az ¢lelmiszertermelésben €és mas
mezdgazdasagi termékek eldallitasaban jatszik fontos szerepet, az évek folyaman jelentds
turisztikai funkcidra is szert tett. Ez a turizmusforma leginkabb az agrarkozpontu telepiilésekre
jellemzd, illetve amelyek viszonylag gazdag helyi termékkinalattal, kulturalis 6rokségekkel és
hagyomanyokkal rendelkeznek. Az agroturizmus olyan formaja a vidéki turizmusnak, amely
szorosan Osszekapcsolja a mezdgazdasagi tevékenységeket, ezzel lehetdséget teremtve a vidéki
¢letforma, a helyi tradiciok és az agrarkultira megismerésére. (Pannon Vidékfejlesztési

Nonprofit Kft., 2020)

A kutatasi témam kivalasztasdban nagy szerepet jatszott az, hogy Karcagon néttem fel. Karcag
érdekes példdja a hagyomanyos agrarjelleg és a vidéki turizmus 0sszefiiggésének, mivel a varos
nemcsak a Nagykunsdg egyik jelentds mezdgazdasagi telepiilése, hanem a magyar vidéki
hagyomanyoknak és hungarikumoknak elég gazdag helyszine is. Karcag helyi termékei koz¢
sorolhatjuk példaul a hires birkaporkoltet, a fazekassagot, valamint a kunhimzést is. Az elébb
felsorolt néhany érték nemcsak a helyiek identitasanak a része, hanem turisztikai vonzerd is.
Annak ellenére, hogy az attrakciok kindlata folyamatosan bdviil a varosban, ugyanakkor ezek
turisztikai hasznositasa, a helyi gazdasag fejlodésére valo pozitiv hatasa gyenge. Ez a kutatdsom

f6 problémateriilete.

Dolgozatomnak a kdzponti kérdése, hogy Karcag helyi termékei hogyan jarulnak hozza az
agroturizmus fejlédéséhez és ezt a kapcsolatot hogyan lehetne erdsiteni a helyi gazdak,

vallalkozok €s a kozosség aktiv részvételével.

A kutatasom célja, hogy feltdrjam az agroturizmus ¢és a helyi termékek jelenlegi kapcsolatat,

valamint a kihasznalatlan lehetdségeket és hogy ezekre megoldasokat is keressek.
A szakdolgozatomat a kdvetkezoképpen €pitettem fel:

e Az irodalmi attekintésben bemutatom az agroturizmus elméleti hatterét, majd a helyi
termékeket, ehhez szorosan hozzakapcsolva a rovid ellatasi lancokat.

e A masodik rész a tulajdonképpeni kutatdsom: itt ismertetem a kutatasi kérdéseimet és a
hipotéziseimet, majd, Karcag bemutatasaval folytatom. Ezek utan kdvetkezik azoknak

a modszereknek a bemutatasa, amiket a kutatasom soran alkalmaztam.



Kiilon fejezetben ismertetem az eredményeken alapulé kovetkeztetéseimet és javaslataimat.

A kutatas soran az alabbi kérdésekre keresem a valaszokat:

e Milyen helyi termékek talalhatoak Karcagon?
e Milyen ezek ismertsége ¢és fogyasztasa a Karcagon ¢lok, Karcagon valamilyen

érdekeltségekkel rendelkezok korében?

e Vajon milyen motivacioi vannak a helyi termék fogyasztasanak? Hogyan lehetne azokat

népszerisiteni?

Ezekre a kérdésekre a helyi lakossag, valamint a telepiiléshez szorosan kotédok korében
kérddives felmérést végeztem. A kutatds soran 0sszegylijtott adatoknak az elemzése lehetdséget

nyujt arra, hogy pontosabb képet kapjak a jelenlegi allapotokrol és a fejlesztendd iranyrol.
Hipotéziseim a kutatési kérdéseimre:
H1: Karcag helyi termékkinalata tiikrozi a telepiilés agrarprofiljat és termelési adottsagait.

H2: A karcagi lakossag ¢és a telepiiléshez kotddo érdekeltséggel rendelkezdk korében a helyi

termékek rendszeres fogyasztasi ardnya alacsony.
H3: A helyi termékek népszerliségének sziik keresztmetszete az ar.

H4: A helyi termékek személyes megismerése €s kiprobalhatosaga fontos motivacios tényezo a

fogyasztok szamara.



2 Irodalmi attekintés

2.1 A vidékfejlesztésrdl fogalmi és fejlesztési szempontbol roviden

Buckwel kutatasai soran arra a kdvetkeztetésre jutott, hogy a vidékfejlesztés magaba foglalja a
helyi kozosséget, ¢letformajat, a foglalkoztatasi helyzetét, a jovedelmi szerkezetet, lakhatési
koriilményeket, valamint a szolgaltatasok szinvonalat. Mindezek mellett fontos tényezoknek

szamitanak a kulturalis tényezok is mint példaul a helyi ételek és szokasok (Buckwell A., 1997).

Javor (1998) szerint a vidékfejlesztés olyan atfogd stratégiai intézkedéseknek az Osszessége,
mely a vidéki térségek szocialis, 0kologiai és gazdasagi teljesitOképességének a megdrzésére
és fejlesztésére iranyul (Javor, 1998). Dorgai (1998) ugyanezt az iranyt kovette
megallapitdsaval miszerint a vidékfejlesztést nem lehet leszlikiteni csak a gazdasagfejlesztés
tdmogatasara, vagy mas fejlesztési programokra, mivel kiterjed a tudatformalasra, a kozosségi
¢let 0sztonzésére, a civil szervezetek szerepére, a kozosségi értékek megdvasara és az €16- €s

épitett kornyezet védelmére is (Dorgai, 1998).

Allaspontom szerint a vidékfejlesztés egy atfogd tevékenységrendszer, aminek célja a vidéki
térségekben €16 lakossag tarsadalmi és kdrnyezeti helyzetének javitasa. Lényege a periférikus

teriiletek felzarkoztatasa és a fejlddési potencialjanak a névelése.

Akéarmelyik definiciot vessziik is alapul, a fokusz végsd soron a vidéki térségekben miikodo,
miikddtethetd cselekvési programokon van. Ennek az Eurdpai Unidn beliil 6sszehangolt
rendszere van a Kozos Agrarpolitikdn (KAP) beliil, mely Eurdpa egyik legfontosabb
szakpolitikai €s pénziigyi eszkoze a videéki térségek fejlesztésére. Ez alapvetden két {6 pillérre
épiil, az elsd pillér a kozvetlen kifizetések és piaci intézkedések rendszere, mig a masodik pillér

a vidékfejlesztés tamogatasat foglalja magaba (Kengyel, 2022).
I. pillér: Kozvetlen Kkifizetések és piaci intézkedések
e (élja a gazdak jovedelmének stabilizélasa.
o A tadmogatasok foként hektaralapon jarnak (teriiletalapu tdmogatas).
e Arugalmas 6korendszerek keriilnek eldtérbe a zolditési kovetelményekkel szembe

o Tartalmaz piaci valsagkezeld eszkozoket is (pl. intervencid, exporttdmogatas,

magantarolas).



I1. pillér: Vidékfejlesztés
e Hosszabb tavu, beruhazasorientalt tamogatasok.

e C¢l: a vidéki kozosségek erdsitése, a kornyezet megdvasa, innovacio €s diverzifikacio

tamogatasa.
o Kornyezetvédelemmel és éghajlattal kapcsolatos intézkedések bevezetése

A 2023-2027-es KAP ciklusaban az Eurdopai Unio tiz atfogd célt hatarozott meg (1. dbra)
(Europai Bizottsag,). JOl lathatdo az atfogd és tobb dimenzids megkdzelités, melyben
megjelenik a vidéki térségek sokoldalu fejlesztése, a versenyképesség ndvelése, az
¢lelmiszer-ellatasi lancok hatékonysaganak a javulasa. Ezek mellett fontos szerepet kap a
generacidés megljulads a fiatal gazdak tamogatdsaval mely hosszii tdvon biztositja a
mezdgazdasagi tevékenységeket, de a kornyezetvédelem is eldtérbe keriil az

éghajlatvaltozashoz valé alkalmazkodassal és a tajak fenntartasaval.
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2.2 A turizmus szerepe a vidékfejlesztésben

A turizmusnak jelentds szerepe van a vidékfejlesztésben. Természetesen nem minden formaja
miikddik a vidéki €lettérben, de vannak kifejezetten a vidékhez kapcsolddo turizmus-formak.
Ilyen példaul a falusi (vidék) turizmus. Konyves Erika szerint ,, 4 falusi turizmus fontos szerepet
jatszik a vidéki életforma fenntartasaban, a vidék kozosségi és kulturalis értékeinek
megtartasaban, a falusi kézéssegekben megtestesiilo értékek megorzésében” (Konyves, 2001,
p. 6). Ebben a definicioban kiemelem, hogy a turizmus nem csak a gazdasagi tevékenységekre

van pozitiv hatdssal, hanem a vidéki kdzosségekre is, mivel megerdsiti a helyi identitasukat.

Ha a turizmus gazdasagi jelent6ségébdl kiemeljiilk a munkahelyteremtd hatést, akkor fontos
latnunk, hogy nem csak a széllasadas és a vendéglatési teriileteken teremtddnek altala 1j
allasok, hanem a helyi termékek eléallitasaban, a kézmiivességben és a mezdgazdasagban is.
Ez hozzajarulhat az elvandorlds csokkentéséhez, mivel ezzel is lehetdséget kindl a

munkavallalok szamara arra, hogy helyben tudjanak dolgozni (Gonda, 2018).

A turizmus fejlédése a helyi infrastruktura fejlddéséhez is hozzajarulhat. A turistak igényeinek
kielégitése érdekében elkezdenek bdviilni a szolgaltatdsok, uthalozatokat épithetnek ki,
novelhetik a tomegkozlekedési eszkozok kozlekedési idejének gyakorisagat. Ezek a
fejlesztések a helyi lakossag ¢letmindségére is hatdssal vannak, hisz nemcsak a turistdknak lesz

vonzo a telepiilés (Nagy, 2016).

A turizmus ezenkiviil a hagyomanyok ¢és helyi kultira megdrzésében is fontos szerepet jatszik.
Azzal, hogy a turistak érdeklddése a helyi szokasok, gasztrondmiai kultirak irant felkelthetd,
ez segit abban is, hogy a helyi hagyomanyok, kultara értéke ne halvanyuljon el, s6t a fiatalabb
generaciok szamara is atadhaté érték legyen. fgy jarulva hozza a helyiek identitisdnak a

megOrzéséhez €s a kultlra fenntartasahoz (Nagy, 2016).

Tovabbi jellegzetessége a vidéki turizmusnak, hogy minden szezonban tud programot kinalni,

alkalmas tehat a szezonalitas kikiiszobolésére (Kiss, 2001).

Osszességében megallapithatjuk, hogy a falusi (vidéki) turizmus komplex mddon jarul hozza a

vidékfejlesztéshez. A gazdasagi fejlodés mellett szdmos tarsadalmi hozadéka is van. Egyre

crer

megerdsitésében (Kovacs, 2015).



2.3 Az agroturizmus ¢és a helyi gazdasag fejlesztése

A vidéki/falusi turizmus valtozatos turisztikai tevékenységekre épiil. Mivel hozzajarul a vidéki
térségekben ¢lok életmindségének javitisahoz, ezért fontos vidékfejlesztési eszkoz. Uzleti
oldalrol tekintve a vidéki turizmus nemcsak a szolgaltato szektorban jelent lehetdségeket, mivel
karakterrdl van is sz6. Természetesen a vidéki turizmus a kiilonb6z6 vidéki térségekben mas-
mas tematikus kinalatot szolgaltat, de ez minden esetben kapcsolodik a vidék kultirajahoz, a

hagyoményokhoz, az 6rokségvédelemhez is (Kiss, 2001).

Az agroturizmus a falusi/vidéki turizmusnak az egyik formdja, de tilmutat a hagyomanyos
vidéki kornyezetben végzett klasszikus szabadidds programokon. Ez a turisztikai ag akkor
valdsul meg, hogyha bevonjuk az agrariumot is. Ilyen programok lehetnek példaul, hogy ha
lehetdséget biztositunk arra, hogy betekintést nyerjenek az odalatogatok a novénytermesztés és
allattenyésztés munkalataiba. De az agroturizmus keretein beliil a vendégek nem csupan
megfigyeldként, hanem aktiv résztvevoként is megtapasztalhatjdk a vidéki életmodot
(Bernschiitz, et al., 2016). A fenti megfogalmazas jelentdsen kiemeli a vidéki térségeknek és a
mezOgazdasagi tevékenységeknek a fontossagat, a latogatok szamara nyujtott €lményeket €s

tanulési lehetdségeket.

Marques megallapitasa szerint az agroturizmus ,, A vidéki turizmus egy sajatos tipusa, amelyben
a vendéglato haznak egy mezogazdasagi birtok részét kell képeznie, amelyben a tulajdonos
lakik, lehetoveé téve a latogatok szamdra, hogy részt vegyenek a birtokon zajlo mezégazdasagi
vagy kiegészité tevékenységekben” (Marques, 2006, p. 151). Ebben a megkozelitésben a
gazdasag szerepe is megjelenik, utalva arra, hogy ez egy kiegészitd bevételi forras lehet a
mezdgazdasagi termeldk szamara. Ez azért is kedvezd, mert hozzdjarul az adott vidéki térseég

gazdasagi stabilitdsdhoz.

Amikor helyi gazdasagfejlesztésrdl beszéliink, akkor tobb teriileti szint helyi eréforrasainak
mobilizalasarol beszéliink. Ez tobbféle 1éptéket takarhat: egy telepiilést, egy t4jat, kistajat.
Ahogyan Czene- Horkay- Ricz (2010) fogalmaz: ,, 4 helyi gazdasag egy telepiilés, mikro- vagy
kistérség sajat adottsagai altal motivalt, ezeket az adottsagokat fenntarthato modon
felhasznalo,  bels6  erdforrasainak  mobilizalasa  adltal — miikédtetett  osszehangolt
akciok/tevekenységek, emberek, intézmények, anyagok, eroforrasok és eljardasok osszessége.”

(Czene Zs, et al., 2010, p. 14).



Czene- Horkay- Ricz (2010) felfogasaban a helyi gazdasagfejlesztést harom tényezd hatarozza
meg: a helyi kezdeményezés, a részvétel és a kontroll (Czene Zs, et al., 2010).Ez utobbi
biztositja, hogy a helyi érdekek elsddleges szempontként jussanak érvényre (G. Fekete, 2011).
A helyi gazdasagfejlesztés keretében bottom-up (alulrdl vezérelt) tipusu fejlesztések kertilnek
el6térbe. Kapolnai (2023) kiemeli, hogy ezzel egyiitt a torvényi szabalyozasnak és a kdzponti

forrasoknak is van szerepe, dinamizald, vagy épp fékezo hatasa (Kapolnai, 2023).

Mezei (2001) kiemeli, hogy a telepiilési onkormanyzatok, térségi menedzsment szereplok olyan
feladatként tekinthetnek a helyi gazdasagfejlesztésre, ami hatdsos eszkoze lehet egy telepiilés/
térség életmindségének javitdsanak (Mezei, 2001). Ahhoz, hogy valdéban hatdsos eszkdze
legyen a helyi gazdasagfejlesztés a vidék fejlddésének, piacképes helyi termékek kialakitasara

¢s fejlesztésére van sziikség (Fekete, 2016).

2.4 Helyi termékek

A helyi termékek a 123/2009 (IX. 17) FVM rendelet 1.§ (2) ,,m” alapjan ,, helyben eléallitott,
helyben honos vagy helyben megtermelt alapanyagokbol hagyomanyosan nem nagyiizemi vagy
gyvaripari technologiai eljardssal, illetve az adott térségre jellemzo technologiaval, eljardssal
keésziilt mikro- vagy kisvallalkozas altal eléallitott termék” Ez a meghatarozas elég erdsen
hangsulyozza a terméknek a helybeli kotddését, a hagyomanyos eldallitasi modokat, valamint

azt, hogy ne nagyilizemi gyartasrol legyen szo.

Ezzel szemben az Eurdpai Unidé Régiok Bizottsaganak 2011/C 104/4 33. bekezdésében a

kovetkezOképpen hatarozzak meg a helyi élelmiszertermék fogalmat:

1. ,,Helyben (a régioban) termelik;
2. A helyi/regionalis vidékfejlesztési stratégiat tamogato tenyezokent kell felfogni;
3. Az észszeriiseg és a hatékonysag szem elott tartasaval a leheté legréovidebb uton

Jjuttatjak el a fogyasztohoz: a lancot legfeljebb a) a termeld vagy a helyi termeldszervezet, b) a
kindlat és a kereslet dsszehangolasaért felelos fél, avagy felek szovetkezete, valamint c) a

fogyaszto alkothatja;

4. Ertékesithetik helyi kiskereskedelmi iizletben vagy szabadtéri piacon, helyi szerzédés
alapjan, ugyanakkor — a helyi élelmiszer cimke szabadlyainak értelmében — nem értékesithetik

egy kiskereskedelmi lanc kozponti felvasarlasi osztalyanak;
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5. A fogyasztoknak egy vagy tobb konkrét termékjellemzovel kinaljak, ilyen lehet példaul
az iz, a frissesség, a jo minoség, a kulturalis motivacio, a helyi hagyomany, helyi specialitds,
az allatjolét, a kornyezeti érték, az egészségi szempontok vagy a fenntarthato termelési

koriilmények;

6. Az észszeriiség és a hatékonysag szem elott tartasaval a fogyasztohoz a leheto
legkozelebb értékesitik: a tavolsagok a terméktol, a régiotol és a koriilményektol fiiggoen
valtozhatnak, egy a lényeg: az értékesitési pontnak a fogyasztohoz a leheto legkozelebb kell

lennie (ez azonban lehet 1 vagy akar 50 kilométer is);
7. Egy helyi élelmiszer-rendszerhez kotik”™

A nemzetkdzi irodalomban leginkdbb a tavolsagot veszik alapul a helyi termék
megfogalmazasdban. Az USDA egyik tanulmanya alapjan (mely a 2008-as élelmiszerhez
kapcsolodo jogszabalyaira hivatkozva) a helyi élelmiszert olyan termékként hatdrozza meg,
amelyet ,, az eredetétol szamitott kevesebb mint 400 mérfoldes tavolsagon beliil, vagy az

eloallitas allamaban értekesitenek.” (Martinez, et al., 2010, p. 3).

Abban azonban a nemzetkozi és a hazai irodalom is megegyezik, hogy a helyi termékek
hozzajarulnak a helyi gazdasag fellenditéséhez €s a foglalkoztatds noveléséhez. A helyi
termékek nem csupan a turistdk bevonzasdra valok. Rendkiviil hasznos, ha a helyben
(kornyéken) €16 fogyasztok célzottan, azaz tudatosan ezeket a termékeket valasztjadk. A Visa
elvégzett egy kutatast, ami alapjan megéllapitottadk, hogy minden helyi vallalkozéasban elkoltott
10 fontnak tobb (2025 januarjaban koriilbeliil 5000 forintnak felel meg ez az 6sszeg), mintegy
harmada helyi teriileteken marad, ezaltal megduplazddik a helyi gazdasdgban 1évd Osszeg
(Arsyllfa Cymru Observatory Wales, 2020). Ez a kutatas is azt bizonyitotta, hogy ha a helyiek
helyi termékeket vasarolnak, akkor tdmogatjak a helyi gazdasagot, és a pénz, amit elkdltenek

az helyben marad.

A helyi termékek nélkiilozhetetlenek a helyi identitas és a kultira megdrzésében is. Gyakran
ezeknek a termékeknek az eldallitasa kozosségi egylittmiikodéseken alapul, ez pedig erdsiti a
kozosségi kapcsolatokat és noveli a halozatok kialakulasat. (Papp-Vary A. F. & Farkas M.,
2022).

Kornyezeti szempontbdl a helyi termékek tdmogatjak a fenntarthatod fejlédést, a biotermelés
altal eldsegitik a biodiverzitast és csokkentik a tilzott eréforras hasznalatot, ugy, hogy révid

ellatasi lancokat hasznalnak. Ide tartoznak még a kiilonb6z6 csomagolasi megoldasok, ezeket
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tobbféleképpen tudjdk megoldani a termeldk, vagy kevesebb csomagoldssal aruljak a
termékeiket vagy pedig ujrahasznosithatdé csomagoldssal vasarolhatbak meg (Farma euro,

2025).

Osszességében a helyi termékek vasarlasa szdmos gazdasagi elénnyel jar, ezek tamogatéasa és

fejlesztése elengedhetetlen a vidék fenttarthatd gazdasédga szempontjabol.

A helyi termékek igen széles kindlatot képeznek. Harom fOcsoportot tudunk elkiiloniteni az
¢lelmiszereket, a nem élelmiszerként hasznositott mezdgazdasagi ¢lelmiszereket, valamint a

kézmiives termékeket. A 2. dbra Osszegzi a tovabbi alcsoportokat (G. Fekete, 2009).

Elelmiszerek Nem élelmiszerként hasznositott mezégazdasagi

% Feldolgozas nélkiil arusitott élelmiszerek  termékek

» Novényi eredetli termékek: .
imél ¢ virag
[ ) . )

gyumoles o kertészeti termékek

. Oldsé .
z g e thzifa

e erdei termékek

o gydgy- és fiszerndvények Kézmiives termékek

> Allati eredetii termékek % Fabol késziilt termékek
e tojas e asztalos termék
e tej (tehéntej, kecsketej) e famiives termék
e tokehus % KObdl késziilt és kdmiives termékek
e baromfihus ¢ Vasbol késziilt termékek
% Feldolgozott ¢lelmiszerek % Keramia és tivegmiives termékek
» Novényi eredetli termékek: o fazekas termékek
e gabona 6rlemény e cserépkalyha
o tésztafélék, pékaruk, siitemények o livegfestés
e sajtolt vagy préselt olajok «» Textilipari termékek
e savanyusag o fonas, csomo6zas
e konzervalt zoldség, e s7OVés
e aszalt gyiimdlcs e kézimunka (csipke, himzés, horgo-
e flszerek, tinkturak las, gobelin)
> Allati eredetii termékek o selyemfestés
e huskészitmények o viseletkészités

X3

S

Fonott termékek

Viragkotészeti termékek

Viaszbol, faggyubol késziilt termékek
Egyéb disztargyak

o tejtermékek

X3

S

e méz, méztermékek

X3

S

» asvanyviz, szikviz
» alkoholos italok

R/
0.0

2. abra A helyi termékek csoportositasa

Forras: Sajat szerkesztés (G. Fekete, 2009) tanulmanya alapjan
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Ahogy a 2. abran lathato, az élelmiszer kategoria az egyik legnagyobb és legvaltozatosabb
csoport. Ez magaban foglalja a friss gylimolcsoket és zoldségeket, tejtermékeket (példaul: sajt)
husokat, tojasokat, lekvarokat, mézet, pékarut ¢és biotermékeket, de ezeken kiviil mas
feldolgozott ¢élelmiszereket is (G. Fekete, 2009). A mezdgazdasaghoz olyan termékek is
sorolhatéak, amik emberi fogyasztisra nem alkalmasak, példaul kiilonbozd virdgok,
facsemeték. A kézmiives termékek csoportjdban is igen valtozatos kinalattal talalkozhatunk,

hiszen szinte minden anyagbol késziilhet valamilyen disz- vagy hasznalati targy.

2.5 Rovid ellatasi lancok

A helyi termékekhez szorosan kdthetdek a rovid ellatasi ldncok. E tekintetben a cél a termeldk

¢s a fogyasztok kozotti kdzvetlen kapcsolatok erdsitése.

A rovid ellatasi lanc fogalmat szamos dokumentum definialja, mint példaul a Vidékfejlesztési
Program (VP, 2014-2020) mely a kdvetkezOképpen irja le: ,, Termeldi egyiittmiikédésen alapulo,
a termelok és a fogyasztok kozotti szoros foldrajzi kapcsolatot felhaszndlo, maximum egy

kozvetito  kozbeiktatasaval —alkotott, rendszeres értékesitést végzo ellatasi lanc”

(Vidékfejlesztési program, 2014-2020).

Ezt a fogalmat az Eurdpai Parlament és a Tanacs 1305/2013 EU rendelete is meghatarozza,
mely szerint az ellatasi lanc ,,az egyiittmiikodés, a helyi gazdasagi fejlesztés, valamint a
termelok, feldolgozok és a fogyasztok kozotti szoros foldrajzi és tarsadalmi kapcsolatok irant

elkotelezett, korlatozott szamu gazdasagi szereplo dltal alkotott ellatasi lanc”.

Mind a két definicid kapcsan elmondhatd, hogy kiemelik a kozvetitdk szaméanak minimalisra
csokkentését, valamint a termeld €s fogyasztd egymashoz valo kozelségét. Azonban a foldrajzi
elhelyezkedéssel kapcsolatosan nincsenek egységes allaspontok, mivel orszagonként eltéréek
lehetnek ezek a tavolsagok. Magyarorszagon a jogszabaly alapjan egy 40 km-es korzet van
meghatarozva, ami alol Budapest kivétel, mivel itt barmely kistermeld arusithatja a termeékeit.
Viszont az Eurdpai Union beliil ez az értékesitési forma 20-100 km kozott valtozik (Inzsol,

2022).

A szakirodalmak alapjan a termeld €s a fogyasztd kozott harom térbeli-tarsadalmi kapcsolatot

tudunk megkiilonboztetni (Marsden, et al., 2000), (Renting, et al., 2003):

1. Kozvetlen, személyes kapcsolat (face-to-face): Ebben az esetben a fogyasztd kozvetleniil a
termelOtd]l vasarolja meg a terméket. Ezaltal fennall a hitelesség és egy erdsebb bizalmi

kapcsolat, ami az online térben is megvalosulhat.
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2. Térbeli kozelség (spatial proximity): Ekkor a termelés és az értékesités is egy meghatarozott
térséghez vagy helyhez kothetd. A fogyasztonak pedig a helyi termék jelleg a legfontosabb
szempont. Ezek lehetnek példaul: tematikus utak, helyi vendéglatas (éttermek), fesztivalok,

helyi termék boltok.

3. Kiterjesztett térbeliség (spatially extended): Ennél a kapcsolatnal a helyi termék altal viselt
érték és hordozott informacio a legjelentdsebb, melyek altalaban az eldallitd személyre vagy az
eldallitas helyére vonatkozik. Ezeket az informécidkat olyan fogyasztoknak kell tovabbadni,
akik nem kotddnek a teriilethez (példaul hazai vagy kiilfoldi turistdk). Ezekre példa a

kiskereskedelmiboltok, webaruhazak.

Marsden és szerzotarsai (2000) az alternativ élelmiszer haldzatot és ezzel egyiitt a rovid ellatasi
lancot pedig a vidékfejlesztés fontos elemének tartjak. Ezaltal ide kothetd a hazai LEADER
program is (Marsden, et al., 2000).

A kiilonbozo értékesitési modok alapjan az alabbi fajtakat lehet meghatarozni (Kapolnai, 2023):
Kozvetiton keresztiil:

Ebben az értékesitési formaban a termékek viszonteladokon keresztiil, boltok,

vendéglatohelyek kozvetitésével jutnak el a fogyasztokhoz, ezzel sz€élesebb piacot elérve.
Nyitott gazdasag:

Ebben a modellben a termelék megnyitjdk a gazdasdgukat az érdekléddk eldtt, akik
betekinthetnek a termelés folyamataba. Ide tartoznak példaul a falusi vendégasztalok vagy a
»Szedd magad” akciok, melyben a vésarlok sajat maguk sziiretelhetik le a megvasarolni kivant

termékeket.

Hazhoz torténd értékesités:

A termeldk mozgoértékesitése ma mar ritkan fordul eld, de ide tartoznak a mozgodboltok és
vasari arusitdsok. Ezekkel leggyakrabban vésarokon, sport- és egyéb rendezvényeken
talalkozhatunk (Soékiné, 2000). A hdzhozszéllitason alapuld értékesités ujszerli formai a
dobozrendszer és az internetes rendelés.

Ertékesitési pont

A rovid ellatasi alapvetd jellemzdéje az értékesitési pontokon keresztiil torténd adéas-vételt a

termeldk és eladok kozott. Ide tartoznak tobbek kozott a termeldi és hagyomanyos piacok, a
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kozteriiletekre torténd szezonalis vagy alkalomszert kitelepiilések, helyi termék fesztivalok és

egy¢eb kulturalis események keretében torténd értékesitések.

A rovid ellatasi lancok fenntarthatosdganak értékelésére Osszetett, tobb tudomanyteriiletet
atfogd megkozelitésre van sziikség. Az élelmiszerlancok fenntarthatésdga harom f6 dimenzid
mentén vizsgalhatd: gazdasagi, kornyezeti ¢és tarsadalmi szempontok alapjan, amik

kiegésziilhetnek a személyi jollét és az egészség aspektusaival is (Lehtinen, 2012).

Az ¢lelmiszerek eléallitasi modjai, valamint az ezzel jar6 kornyezeti terhelés befolyasolhatja a
fogyasztok dontéseit, valamint a fogyasztokkal fenntartott személyes kapcsolatok is szintén
hatassal lehetnek a kereslet alakulasara ( (Kiss, et al., 2019). Mindez arra utal, hogy nem csupan
a gazdasagi tényezoknek van 1étfontossagu szerepiik, hanem ténylegesen figyelembe kell venni
kornyezeti és tarsadalmi szempontokbdl is. A rovid ellatasi lancok kedvezd tulajdonsagait a

szakirodalom gyakran a fenntarthatosdg koncepcidjaval hozzdk dsszefiiggésbe (pl. (Finco, et

al., 2013).

Ugyanakkor a rovid ellatdsi lancok megitélése nem egységes a szakirodalomban. A
szkeptikusok kétségbe vonjak példaul azt, hogy a szorosabb kapcsolat ténylegesen névelné a
termeldk profiljat. A tdAmogatdok szerint a helyi termelés sokkal fenntarthatobb, mint a hossza
ellatasi lancok, azonban ehhez még a szakmai megalapozottsag csupan csak részben
bizonyitott. Mindezek alapjan a rovid ellatasi lancok fenntarthatosaga tovéabbra is vitatott €s

fenntartasokkal kezelt kérdés ( (Demartini, et al., 2017).
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3 Onallé kutatas
3.1 Kautatasi kérdések

A szakirodalmi forraselemzés a helyi gazdasagfejlesztés, helyi terméképitésrol vezetett el az
elsé kutatasi célom megfogalmazasahoz. A célom, hogy megvizsgaljam, hogy a sziil6foldemen,
Karcagon milyen formaban van jelen a helyi termékek eldallitasa és értékesitése. Mit lehet tudni
azok ismertségérél a Karcagon ¢l6k, a Karcagon valamilyen érdekeltséggel rendelkezdk
korében. Azért ezt a célcsoportot valasztottam, mert tobben osztottdk, osztjdk az egyik
interjualanyom azon véleményét, miszerint Karcag turisztikai szempontbdl egy ,,alvovaros”,
mivel kevés a kulturdlis és aktiv program, ami megszoélitand a helyieket, valamint vonzana a
latogatokat (Karcagi Levendulakert egyik tulajdonosa). Ha pedig ezt kiindulépontnak tekintjiik,
akkor Karcag esetében még nem az a kérdés, hogy példaul orszagos ismertséggel rendelkezik-
e, hanem az, hogy miként van beagyazddva a helyiek (itt é10k, itt érdekeltségekkel rendelkezok)

korében a helyi termék-kinalat.
Kutaté kérdésem tehat:

Milyen helyi termékek talalhatdak Karcagon? Milyen ezek ismertsége és fogyasztisa a

Karcagon €16k, Karcagon valamilyen érdekeltségekkel rendelkezOk korében?
Az ebbdl levezetett két hipotézis:
H1: Karcag helyi termékkinalata tiikrozi a telepiilés agrarprofiljat és termelési adottsagait.

H2: A karcagi lakossag ¢és a telepiiléshez kot6dd érdekeltséggel rendelkezdk korében a helyi

termékek rendszeres fogyasztasi ardnya alacsony.

Mivel a helyi termékek fogyasztisanak Osztonzése nem egyszerlien élelmiszer-mindségi
kérdés, hanem tarsadalmi, gazdasagi szempontbdl dltalaban is fontos fenntarthatdsagi tigy, ezért

a kovetkez6 kérdésekkel egészitettem ki a tervezett kutatdsomat:

Vajon milyen motivacioi vannak a helyi termék fogyasztasanak? Hogyan lehetne azokat

népszeriisiteni?
Az ebbdl levezetett tovabbi két hipotézis:
H3: A helyi termékek népszerliségének sziik keresztmetszete az ar.

H4: A helyi termékek személyes megismerése és kiprobalhatdsaga fontos motivacios tényezd a

fogyasztok szamara.
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3.2 Anyag és modszer:

A kutatasom soran megfogalmazott kérdések, hipotézisek megvalaszolasara 0sszetett kutatasi
modszertant dolgoztam ki. A helyi termékek listdjanak megismerése érdekében végeztem
tartalomelemzést alapjaként személyes tapasztalatokat, valamint online forrasokat hasznéltam.
Tovabba kérddives felmérést is végeztem (online kitdltéssel), melyet a telepiilés kdzosségi
média feliiletein (Facebook) osztottam meg, igy a lakosok konnyen hozzaférhettek akéar
otthonrdl is. Ezzel a moddszerrel az volt a célom, hogy szélesebb korti képet kapjak arrol
mennyire tajékozottak a lakosok a helyi termékek és az agroturizmus lehetdségeivel

kapcsolatban, illetve, hogy hogyan gondolkodnak a vizsgalt kérdésrél Karcag esetében.

A kérddives kutatds lehetové tette szamomra, hogy strukturalt és egységes formaba gylijtsek
adatokat egy nagyobb mintan keresztiil. Ezek alkalmasak kiilonboz0 statisztikai elemzések
készitésére, mivel kdnnyen értelmezhetdek és Osszehasonlithatoak (Boncz, 2015) . Az egyik
legnagyobb elénye, hogy rovid id6 alatt nagy mennyiségli adat gyiijthetd ezzel pedig az
informéciok frissessége is megdrizhetd, illetve széleskorli elérést biztosit, ezzel noveli az
eredményeknek a reprezentativitisat Emellett az online kitoltési forma pedig a kutatés

koltséghatékonysagahoz jarult hozza (Mersz, 2021).

A kérddivet ugy alakitottam ki, hogy zart, illetve nyitott kérdéseket is tartalmaz. A zart kérdések
elére meghatarozott valaszokat tartalmaznak ezzel gyorsabb elemzést tesznek lehetdve, mig a
nyitott kérdések ezzel ellentétben mélyebb betekintést nyujtanak a helyi lakosag véleményébe

¢s tapasztalataiba (McDonald, 2024).

A kérddivemet Osszesen 86 0 toltotte ki, a kitoltés pedig oktdber 7. €s oktober 16. kozott zajlott,
kiilonbozé Karcaghoz kothetdé kozdsségi média csoportokban. Ezeket a csoportokat azért
valasztottam, mivel elsdsorban a helyi lakossag volt a célcsoportom, ugyanakkor a kdozosségi
média jellege miatt eléfordult, hogy olyanok is kitoltotték, akik nem helybeliek, de kdtddnek a

telepiiléshez.

Késziilt néhany félig strukturalt interjl, kifejezetten helyi termékekben érdekelt vallalkozokkal,
akiknek véleménye az értékelések, javaslatok megfogalmazasaban kontroll szerepet toltott be.

Interjialanyaim:

e Kovacs Lajos, Karcagi 1zek csaladi vallalkozas tulajdonosa (Interj:2025.10. 17),
e Nagy Attila Csaba, méhész (Interju:2025.10.18),
e a Karcagi Levendulakert egyik tulajdonosa (Interj:2025.10.15.)

17



3.3 A vizsgélat helyszinének bemutatdsa: Karcag

Karcag, a Nagykunsag févarosa Magyarorszag keleti részén az Eszak-alfoldi régioban

helyezkedik el Jasz-Nagykun-Szolnok varmegyében. Ez a teriilet az Alf6ld kdozepén talalhato.

crer

Szolnoktol és Debrecentdl is minddssze 60-60 kilométerre van. Ez a sajatos elhelyezkedés
lehetvé teszi, hogy mindkét megyeszékhely gazdasagi és kulturalis vonzasaban legyen.
Fark

idszalok
Nadudvar

Kunhegyes

. ———"f‘al?n-wq\.'m.ar:,'

Kenderes

= Kistjszallas

3. dbra Karcag térképe
Forras: Openstreetmap (https://data2.openstreetmap.hu/terkep/Karcag)
Mivel Karcag és térsége természeti és kulturalis néz6pontbdl is szamos vonzerdvel bir, része a
Debrecen és térsége turisztikai térségnek, igy ebbdl a szempontbdl is érdemes jellemezni. A
Debrecen ¢és térsége turisztikai régid két alrégiobol all: Debrecen-Hajdliszoboszl6 és a Tisza-
t6- Hortobagy. A masodik csoporthoz illeszkedik Karcag (Magyar Turisztikai Ugynokség).
Szamos egészségturisztikai, kulturalis és aktiv turizmust mondhat magaénak ezzel
kikapcsolodasi lehetdségeket biztositva az idelatogatoknak. Természeti részrél az egyik
legnagyobb vonzerd a puszta, de ebbdl is kiemelkedik a Hortobadgyi Nemzeti Park mely az
UNSECO Vilagorokség része (UNESCO, World Heritage Convention), melyhez Karcag maga
is kapuként csatlakozik. A Tisza-td sincs messze Karcaghoz, ahol a vizi és aktiv turizmust

helyezik elénybe (horgaszat, kerékparozas, vizi sportok).

Karcag torténeti értelemben a Nagykunsag fovarosa. Kozigazgatasi értelemben jarasszékhely

1s. A Karcagi jaras ot telepiilést foglal magaba (Karcag, Kisujszallas, Kenderes, Kunmadaras és
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Berekfiirdd). Statuszénak koszonhetden fontos szerepe van a térség ¢letében, hiszen

kozigazgatasi és szolgaltatasi funkcidval rendelkezik.

A varos kozigazgatasi teriilete rendkiviil nagy: 368,6km?-en fekszik, de mivel csak kicsit tobb
mint 19 ezer lakossal rendelkezik (2023 KSH Kozponti Statisztikai Hivatal), igy ez alacsony

népsuriséget eredményez (51,55 f6/km?2).

Ahogy korabban emlitettem a telepiilés agrarkozpontu. Készitettem egy kordiagramot a
regisztralt vallalkozdsok megoszlasarol gazdasagi ag szerint (%-os aranyban). Az adatokat a
mezdgazdasag, valamint az ipar esetében (TelR) alapjan készitettem el, mig a szolgéltatasi
szektort a fennmarado értékekbdl szdmoltam, annak érdekében, hogy meglegyen a 100%, tehat
ez a kiegészités csak becsiilt adatnak tekinthet6. Az 4. abra alapjan megallapithat6, hogy a
szolgaltatasi szektor képviseli magat a legnagyobb aranyban 43%. A mezdgazdasagi
vallalkozasok koveti 38%-kal, ami jol tiikkr6zi Karcag agrarprofiljat, ezzel az agroturizmus
alapjat képezve. Végiil pedig az ipar, ami csupan 19%-ot ad hozza. Ez a megoszlas jol tiikrozi
a gazdasagi szerkezetet. A szolgdltatdsok terjeszkedése jol mutatja a vidéki diverzifikaciot
azonban az ipar alacsony jelenléte miatt a foglalkoztatasi szerkezet tovabbra is erdsen

mezdgazdasag orientalt.

19%

43%

\/38%

m [par = mezdgazdasag = szolgaltatds

4. dbra Regisztralt vallalkozasok szazalékos megoszlasa 2024-ben gazdasagi ag szerint
Forras: (TelR, 2025)
A telepiilés kozuton a 4-es szamu fétton érhetd el, ami kozvetlen 6sszekottetést biztosit a mar
korabban emlitett két megyeszékhellyel, Szolnokkal és Debrecennel. Ugyanakkor az M3-as
autopalya iranyabol is megkdzelithetd. Az épiild M4-es autdpalya is varhatdan javitani fogja a
telepiilés elérhetdségét, ami eldsegiti a gyorsabb €s zokkendmentesebb megkozelitést. Ezeknek

a kapcsolatoknak koszonhetéen Szolnoktdl €és Debrecentdl is mindossze egyoras, mig

19



Budapesttdl egy kicsit tobb mint kétoras utazéassal elérhetd. Ezek a kozlekedési adottsagok

kedvezodek lehetnek az ingazok €s az utazok szamara is.

A tomegkozlekedési lehetoségek is megfeleldek, mivel az egyik fovonalnak szamitd vasut
(Budapest -Zahony vasttvonal) kdzvetlentil érinti a varost. Ugyanakkor a Tiszafiired felé tarto
vasutvonalat nemrégiben megsziintették. Ez hatranyként értelmezhetd, hiszen ez a vonal
kozvetlen kapcsolatot biztositott a Tisza-tohoz, mely a térség egyik legjelentdsebb

Okoturisztikai célpontja.

A vasuti kozlekedés mellett szamos autdbuszjdrattal is rendelkezik a telepiilés, amelyek koziil
a helyi és a helykozi jaratok is jelentOsek. A rendszeres helykozi jaratoknak koszonhetden
konnyen elérhetéek a kornyezd telepiilések, mint példaul Bucsa, Kisujszallas, Berekfiirdd
Kunmadaras, Tiszaflired igy el6segitve a mindennapi ingazast. De emellett tdvolsagi jaratok is

biztositottak ezaltal akar Budapestre is el lehet jutni.
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4 Eredmények

4.1 Kérdoives felmérés I.: a megkérdezettek tarsadalmi statusza

A kérddiv kitoltéinek nemek szerinti megoszlasa alapjan megéallapithatd, hogy a valaszadok
kortlbeliil haromnegyede nd volt (5. dbra). Ez az aranybeli eltérés annak tulajdonithatd, hogy
a ndk tudatosabban foglalkoznak a vésarlassal és az ezekhez kothetd kérdésekkel, mint a
férfiak. Emellett valdszintisithetd, hogy a férfiak kisebb ardnyban vesznek részt hasonlo jellegii

kérdobives felmérésekben.

= N§
= Férfi

-

5. dbra A kérdoives felmérésben megkérdezettek nemek szerinti megoszlasa

Forras: sajat szerkesztés, 2025
Az ¢letkor szerinti megoszlas tekintetében a vélaszadok legnagyobb részét a 18-24 éves
korosztaly képviselte, 6ket kovették a 45-54 éves résztvevok (6. abra). A fiatalabb korcsoport
magasabb ardnya vélhetdleg az online kérddives moddszernek koszonhetd, hiszen ezeket a
platformokat elsdsorban &6k hasznaljadk. Ebbdl adodéan a kutatds nem tekinthetd
reprezentativnak, mivel a teljes lakossdgot nézve valosziniileg az idGsebb korosztaly is

ugyanugy jelen van a fogyasztok korében, azonban kevésbé aktivak az online térben.
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6. abra A kérdoives felmérésben megkérdezettek életkor szerinti megoszlasa
Forras: sajat szerkesztés, 2025
Az iskolai végzettségre vonatkoz6 kérdésbdl kideriilt (7. ébra), hogy a valaszadok tobbsége
fels6foku végzettséggel rendelkezik. Ez arra enged kdvetkeztetni, hogy ezen iskolazottsagh
személyek korében fontosabb a tudatos vasarlasi szokasoknak a kialakitdsa, valamint a

turisztikai programokon valo részvétel.

= Végzettség nélkiili

17% .

= Altalanos iskolai
végzettség

40% = Szakmunkas,

Szakiskola
= Erettségi

= Felsofoku végzettség

= Phd fokozat

aw

7. abra A kérdoives felmérésben megkeérdezettek iskolai végzettség szerinti megoszldsa
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A kérdéivben rakérdeztem a kitoltok €s a vizsgalt telepiilésnek a kapcsolatéra is, hiszen ez a
tényezd fontos hattérinformaciokat nyujthat egyes valaszok értelmezéséhez. Mivel nem
mindegy, hogy a valaszado jelenlegi lakosként, volt lakosként vagy esetleg latogatoként tekint
Karcagra, hiszen a személyes kotddés befolyasolhatja a telepiilésrdl alkotott véleményt. A

valaszok alapjan a résztvevok kozel 60%-a helyi lakos volt, ami lehetévé tette, hogy a helyi
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lakossag véleménye meghatdroz6 moddon jelenjen meg. Emellett tovabbi 13 %-uk szintén

kotodott Karcaghoz uigy, régen a telepiilésen laktak, de valami miatt elkoltoztek (8. dbra).

3% ,
8% = Alland¢ lakos
vagyok

= Régebben Karcagon
¢éltem, de jelenleg
mashol lakom

19%

= Nem Karcagon élek,
57%  de gyakran
megfordulok

= Nem kotodom a
telepiiléshez, csak
latogatoként jarok ide

13%\\/

8. abra A kerdoives felmérés vailaszadoi és a telepiilés kozotti kapcsolat

Forras: sajat szerkesztés, 2025

4.2 A kérddives felmérés vizsgalata II: A valaszadok véleménye a helyi termé-
kek kérdéskorérol

A helyi termékek fogyasztasi szokdsainak vizsgalata soran készitettem egy altalanos, vasarlasi
gyakorisdgara vonatkozo kérdést. Az ,altalanos” kategoéridba azok a termékek tartoztak,
amelyeket a valaszadok mas telepiilésekrol, piacokrol vagy boltokbol is beszerezhetnek, ezaltal
nem kothetéek kimondottan Karcaghoz. Az eredmények alapjan altalanos szinten a rendszeres
vasarlok aranya 35%, ami viszonylag alacsony. Arra utal, hogy a helyi termékek vasarlasa terén

nem alakult ki egy mindennapi szokas. (9. dbra)
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9. dbra Altalénossagban milyen gyakran visdarolnak helyi terméket a kérdGives felmérés
valaszadoi
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A kérddiv soran arra is rakérdeztem, hogy a valaszadok ismernek-e a karcagi termékeket. Az
eredmények alapjan a megkérdezettek tobb, mint haromnegyede ismer legalabb egy helyi
terméket Karcagrol. Ez mutatja, hogy az ismeretség ezek irant a fogyasztoi cikkek irdnt

megvan, azonban szilikségesek még fejlesztések a tudatositas érdekében. (10. dbra)

= [gen, tobb félét is
50% = Csak néhanyat

41% = Nem

o

10. abra A valaszadok mennyire ismerik Karcag helyi termékeit
Forras: sajat szerkesztés, 2025
Az elobbi kérdéshez kapcsolddoan a kérddiv tartalmazott egy kiegészitd nyitott kérdést is, mely
arra kérdezett ra, hogy mely helyi termékeket vasaroljak a leggyakrabban (1. tdblazat, 2. ). Erre
a kérdésre 52 valasz érkezett, azonban mivel nyitott formaban volt, igy barmennyi terméket fel
lehetett sorolni, viszont atlagosan egy ember két terméket emlitett meg. Az elsé tablazat az
¢lelmiszer-jellegli termékeket mutatja mig ezzel szemben a masodik tébldzat a nem

¢lelmiszerként hasznositott mezdgazdasagi, valamint a kézmiives termékeket jeleniti meg a
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kérdobivet kitoltok valaszai alapjan. A kategorizalast az irodalmi részben bemutatott G. Fekete

(2009) munk3ja alapjan készitettem el.

Ahogy az 1. tdblazat is mutatja a legtobb valaszado az élelmiszer jellegli termékeket emlitette
meg (méz, tejtermékek, zoldség, gytimolcs, hust és szorp). Ezeknek a termékeknek a nagyrésze
a mindennapi fogyasztishoz kapcsolodik. Azonban a helyi piacon a termékkindlat ennél
sz¢lesebb. Ilyenek példaul a savanyusagok, a hidegen sajtolt olajok, a lekvarok, a sajtos tallérok

stb.

A nem ¢lelmiszer jellegli kategoria egy sokkal sziikebb képet mutat. A valaszadok tobbsége
csak néhany virdgot, valamint kézmiives termékek, mint példaul a Miska kancsét vagy a
himzett termékeket emlitette meg. A véros hagyomanyaihoz kapcsoldodéan meg viszont
figyelembe kell venni a kiillonboz6 fazekas termékeket, a Tékés keramiat, fonott termékeket,
valamint a kunhimz0 egyesiilet munkéssagat is. Kézmiives termékhez sorolhatjuk még példaul
a méhviaszgyertyat, amelyeket gyakran a helyi méz mellett értékesitenek. Agroturisztikai
kézmiives termékként megemlithetjiik a Levendulakert altal eldallitott illatzsakokat, valamint

illoolajokat (2. tablazat).

Osszességében pozitiv, hogy legalabb 1 helyiterméket a megkérdezettek zdme fel tudott
sorolni, ugyanakkor a lehetdségekhez képest ez még szerény eredmény. Ez jol mutatja, hogy a
megkérdezettek az agrartermeléshez kotddd arukat ezen beliil is az ¢élelmiszereket tekintik

helyinek, ezzel reflektalva az els6 hipotézisemre.
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1. tablazat Mely élelmiszer termékeket vasaroljak a leggyakrabban a megkerdezettek

Termékcsoportok Példa termékek Emlitések szama

hagyma, répa, petrezselyem,

Zoldségek ‘ ' 16
paradicsom, paprika

alma, korte, szamoca, sz010,

Gytimolesok 15
cseresznye stb.

Gyogy-fiiszernovények fiszerpaprika 3
Tojas tytktojas, flirjtojas 6
Tej, tejtermékek kecsketej, sajt, joghurt 19

tészta félék, ferdinand, lan-

Tésztafélék, pékaruk, siite-
gos, mézeskaldcs, aprosiite- 10
mények
mények

birkahus, sertéshus, csirke-

Hus, hiiskészitmények hus kolbasz, disznotoros ter- 15
meékek, birkaporkolt

Méztermékek méz, viragpor, viasz 20
Italok szorp (Karcagi [zek) 11

2. tablazat Nem élelmiszerként hasznositott mezogazdasagi termékek, Kézmiives termékek

Termékcsoportok Példa termékek Emlitések szama
Virag levendula, tulipan 4
Kézmiives termékek Miska kancso, kunhimzés 2

Erdekességként szerettem volna megtudni, milyen helyi rendezvényeken szoktak talalkozni
ezekkel az arukkal. A valaszadok legnagyobb aranyban a Karcagi Birkaf6z0 Fesztivalt
emlitették, ami érthetd, hisz ez orszdgosan jegyzett program, raépiilve a hungarikum

birkaporkdlt hagyomanyorz6 programjara.

Az altalanos vasarlasi szokasokkal szemben a karcagi helyi termékek kifejezetten a varosban
vagy kornyékén eldallitott, egyedi, helyi jelleggel bird termékek A karcagi termékek esetében

valtozatosabbak az aranyok. A valaszadok koriilbeliil 32%-a vasarol rendszeresen, 31%-a
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alkalmanként. Ez 6sszhangban van azzal a hipotézissel, miszerint a helyi termékek fogyasztasi

aranya alacsony.

Fontos kiemelni, hogy nem minden valaszado6 ¢l Karcagon, igy ezek az eredmények torzitjak
a valés képet. Mindezek ellenére elmondhatd, hogy a karcagi termékek iranti kereslet

Osszességében stabilnak tekinthetd. (11. abra).

= Rendszeresen

0,
29% = Alkalmanként
= Ritkan

= Soha

.

31%

11. abra Milyen gyakran vasarolnak Karcagon helyi terméket a kérddives felmérés valaszadoi
Forras: sajat szerkesztés, 2025
G.Fekete (2009) nyoman a szakirodalmi attekintésben bemutattam a helyi termékek fobb
csoportjait. Kivancsi voltam, vajon a helyi termékkinalatban, tényleg az agrar-élelmiszeripari
adottsagok- e az uralkoddak. Mivel ez nem volt kotelezd kérdés igy ezt 82 valaszado toltotte
ki. Ez alapjan vizsgélva a megkérdezettek tobb mint 90%-a az élelmiszer kategoriat valasztotta,
ezt kovették a mezdgazdasagi termékek majd a kézmiives aruk 28%-os arannyal (12. abra). Ez
a kérdés alatdmasztja a fentebb bemutatott tablazatban 1évd adatokat, valamint az els6

hipotézisemet is.

Mez6gazdasagi termékek || | ||GG—_ 34
Kézmiives termékek _ 23
Bletmiszerck | -

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
A kérdést kitolték szama (db)
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12. abra A megkérdezettek altal vasarolt karcagi termékek csoportositasa
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A 3. 4bra ¢és 14. abra is jol mutatja, hogy a lakosok foként a hagyomanyos, régebb 6ta ismert
termékeket (példaul birkaporkolt, méz, zoldség, gyiimolcs) helyezik el6térbe. Mivel nyitott volt
a kérdés, ezért lehetéség volt ujabb elemek megfogalmazasara is. Igy irodott a sorba az u.n.
ferdindnd (siitemény), mint helyi, és mint hagyomany 6rz6 termék. A tapasztalat az, hogy a
felsorolt termékek zoménél az ,,egyszer-kétszer talalkoztam vele” a leggyakoribb valasz, vagyis
nem rendszeres fogyasztasrol van sz6. Erdekes tapasztalatom, hogy olyan helyi termék is van,
példaul a PerfektNatura termékek, melyekrél sokan nem hallottak, annak ellenére, hogy egy

mintabolttal is rendelkeznek Karcag varosaban.
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13. abra Az alabbi karcagi termékeket milyen mértékben ismerik vagy vasaroljik a
vdlaszadok

Forras: sajat szerkesztés, 2025
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14. dbra Az alabbi karcagi termékeket milyen mértékben ismerik vagy vasaroljak a
valaszadok
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A vasarlasi helyszinek tekintetében a legtobben a piacot, illetve kozvetlen a termel6tdl vald
beszerzést jelolték meg. Sok esetben fennall az az eset, hogy maga a termeld értékesiti a
termékét/ terményét a piacon igy a kettd kozott lehet atfedés. Az egyik interjualanyom
elmondta, hogy a helyi értékesitéseknek a lehetdsége az utobbi években besziikiilt, foként a
termel6i piac megsziinése Ota. Emiatt a termeldk szdmara nehezebbé valt a kozvetlen

értékesités, valamint az egyiittmitkdések kialakitasa.

A legalacsonyabb ardnyban a rendezvényeken €s az online feliileteken torténd vasarlas jelent
meg a valaszokban. Itt fontos megjegyezni, hogy a helyiek a kedvezébb lehetdségeket keresik,
éppen ezért a rendezvényeken valo értékesités jelolése nem kapott magas jelolést. A belépdk és
a rendezvények arfelhajto hatasat a helyi fogyaszto igyekszik kikeriilni. Az online értékesités
is alacsony jelolést kapott, ami azt sugalljam, hogy a termeldk vagy nem érhetéek el online,
vagy a fogyasztd nem keresi ezt az értékesitési csatornat. Ez az interjuk alapjan részben igaz is,
mivel sok termelé nem érhetd el online, de a beszélgetések soran akadt olyan is, aki rendelkezik
weboldallal, viszont még nincs elterjedve a koztudatban, igy nem igazan hasznalja ki. (15.

abra).
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15. abra A helyi termékek értékesitési helyszineinek fontossaga a megkérdezettek korében
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt

Forras: sajat szerkesztés, 2025

4.3 A kérdoives felméres vizsgalata I11: A valaszadok véleménye a helyi terme-
kek népszeriisitésérol

A helyszinek utan az is érdekelt, hogy mi befolyasolja a fogyasztot, hogy megvasaroljon egy
helyi terméket. Ezt a kérdést mind a 86 valaszado kitoltotte. A kérdésem egy félig nyitott kérdés
volt, mivel a valaszadok tobb lehetdség koziil valaszthattak, de akar egyéb szempontot is
irhattak, ha nem talaltak szdmukra megfeleld valaszt. A véasarladsi motivaciokat tekintve a
legtobben a mindséget (74%) és az arat (56%) emelték ki. Ugyanakkor tobben valasztottak a
megbizhatosagot is. Ehhez a gondolathoz fiizheté hozza Nagy Attila Csaba méhész egyik
kijelentése miszerint a személyes kapcsolatok kiemelten fontosnak tekinthetéek, mert ,,igy
biztosabb az ember abban, amit vasarol”. Ez 0sszhangban all a H4 hipotézisemmel, mely a
személyes kapcsolatot és a kiprobalast tartja a f0 motivacionak. Az egyediség, a
kornyezettudatossag €s az elérhetdség viszont kisebb szerepet kapott a dontések soran. Volt
olyan valaszad6 is, aki kiemelte, hogy 6 artol fiiggetleniil elényben részesiti a magyar
termékeket a kiilfoldiekkel szemben. A kapott valaszokban magas az ar-kérdés, de a vasarlokat

leginkébb a termék mindsége Osztonzi fogyasztasra (16. bra).
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16. abra Mi befolyadsolja leginkabb a valaszadokat, hogy vasarolnak-e helyi termékeket?
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A vésarlast befolyasold tényezok mellett fontos kérdés volt a termékek megfizethetdsége is,

hiszen ahogy a fenti diagram is bemutatja ez a masodik legtdbbet figyelembe vett szempont.

Ennek vizsgalatara egy 1-6-ig terjed6 skalat készitettem, ahol a valaszadok értékelhették, hogy
mennyire elfogadhat6 az ar (ahol az 1-es azt jelentette, hogy egyaltalan nem megfizetheto, a 6-
os pedig, hogy teljesen megfizethetd kategoriat mutatta). A valaszadok tobbsége (81 %) 4-es
vagy annal magasabb értéket adott, ami alapjan egész megfizethetdnek tartjdk az arakat.
Ugyanakkor a valaszadok majdnem 20%-a szerint, a termékek draganak szamitanak. Ebbol
szamomra ugy tlinik, hogy a termekek ar-ért€ék ardnya a tobbség szamara elfogadhatoak,
azonban, ha az arérzékeny fogyasztokat vizsgaljuk szamukra ezek gatld tényezoként hatnak

(17. abra).

35
30

32
25 24
20
15 13 14
10
5

2 1
, m —

1 2 3 4 5 6

17. abra Mennyire tartjak megfizethetonek Karcag termékeit a valaszadok
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Megjegyzes: 1: legalacsonyabb érték, 6: legmagasabb érték
Forras: sajat szerkesztés, 2025

A valaszadok azt is bejelolhették, hogy ,,milyen platformokon taldlkoznak leggyakrabban
Karcag termékeivel és agroturisztikai kinalataval”. A kérdésre tobb valaszlehetdség is adhato
volt, melyet mind a 86 kit61t6 megvalaszolt. (18. dbra) A diagram alapjan megallapithato, hogy
Karcag helyi termékeivel és agroturisztikai kinalatdval foként a helyi rendezvényeken (65%)
talalkoznak. Ez azt jelzi, hogy a telepiilés kiilonb6z6 eseményei (fesztivalok, kulturalis
programok) segitenek a helyi termeldk ismeretségének novelésében. A mésodik legfontosabb
kommunikécios csatornanak a kozosségi médiafeliiletek szamitanak, hiszen a valaszadok 53%-
a ezen a feliileten talalkozott Karcag termékeivel, vagy agroturisztikai kinalataval. Ebbdl lehet
kovetkeztetni arra, hogy egyre hangsulyosabb szerepet kap a digitdlis tér, ami jelenleg

kiaknazatlan lehetdségeket rejt magaban.
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18. abra A megkérdezettek valasza arra a kérdésre, hogy: milyen platformokon talalkoznak
leggyakrabban Karcag helyi termékeivel és agroturisztikai lehetoségeivel
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt
Forras: sajat szerkesztés, 2025
A kovetkezd kérdésben arra voltam kivancsi, hogy a valaszadok hogyan értékelik: milyen
eszkozokkel lehetne hatékonyabb a helyi termékek népszeriisitése. A megkérdezettek tobbsége
fesztivalok ¢€s vasarok (76,7%), valamint kozosségi média kampanyok (58%) altal
népszertsitené a kinalatot. Azaz a kézzel foghat6 termékek esetében a fesztivalokon ezekkel
vald kozvetlen taldlkozés: a kostolds, a finom illat, az izlésesen csomagolt termék onmaga

generalja a fogyasztast a valaszadok nézete szerint. A hirdetések, még a személyes ajanlasok
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(lajkolasok) sem kelnek ezzel versenyre (19. abra). Ugy tiinik, hogy a helyi termékek
kinalatdban a turisztikai fesztivalok és programok valoban jotékonyan befolyasoljak a
fogyasztast, ami a termék ismertségét, és az eldallitok szdmara a biztos bevételt erdsiti. Egyéb
valaszként megjelent az offline megjelenés (hirdetés) is példaul oriasplakatok altal, amit jo
Otletnek tartok hiszen igy barmely célkozonséget el lehet érni. Részben ez a kérdés is
hozzacsatolhat6 a negyedik hipotézisemhez, mivel alatdmasztja azt, hogy a személyes jelenlétet

részesitik elényben a résztvevok.
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19. abra A megkérdezettek valaszai arra, hogy milyen modon népszeriisitenék Karcag
termékeit és agroturisztikai kindlatat
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt
Forras: sajat szerkesztés, 2025
Arra is kivancsi voltam, hogy milyen agroturisztikai programokat, valamint szolgéltatasokat
latndnak szivesen a megkérdezettek, ebben a kérdésben is tobb valaszt megjeldlhettek (20.
abra). Az eredmények azt mutatjak, hogy a legtobben a termékkostolokat, valamint a termeldi
bemutatokat jelolték meg, de sokan tartottak fontosnak az oktatasi célu programokat is példaul
egy méhészeti bemutatot, ami nem csak a didkoknak, hanem a felndttek szamara is érdekes
lehet. A legkevesebb szavazatot az agroturisztikai szallashelyek kaptak, ami érthetd, hiszen a
helyi (kornyékbeli) lakosok szdmara ezek kevésbé relevansak, ugyanakkor a turizmus
fejlesztése szempontjabol mégis fontos egy ilyen lehetdség kialakitasa is. Az eredmények
alapjan a lakosok inkdabb az élményekhez kapcsolodd eseményeket partoljak, valamint

kozosségi programokat részesitik eldnyben.
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20. abra A megkérdezettek altal fontosnak gondolt fejlesztendé agroturisztikai programok és
szolgaltatasok
Megjegyzés: Tobb valasz is adhato volt
Forras: sajat szerkesztés, 2025
Arra a kérdésre, hogy mivel lehetne erdsiteni a helyi gazdak, vallalkozok és a turisztikai szektor
egylittmiikodését az a valasz fogalmazodott meg, hogy a helyi gazdak, vallalkozok és turisztikai
szektor egylittmiikddése tobb iranyu fejlesztést igényel. A legtobben a kozos rendezvényeket,
programokat és a reklamok fontossagat emelték ki. Ezek altal kialakithatoak a kapcsolatok, a
bizalom és a tapasztalatcsere is. Emellett tobben is hangsulyoztak a palyazatok, tdimogatasok
fontossagat is. De a kozosségi Osszefogast is megjegyezték fontos elemként. A fejlesztési
szempontok soraban tehat nem elég, ha csak a gazdasagi lehetdségekre, adottsagokra figyeliink,

fontos, hogy szem el6tt tartsuk a tdrsadalmi egyiittmiikodés céljat is.
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5 Kovetkeztetések, javaslatok
A kovetkezo fejezetben a hipotéziseimet elemzem, bemutatva, hogy milyen megallapitasokra
jutottam a kutatdsom soran, majd javaslatokat fogalmazok meg az eredményeket figyelembe

véve.

H1: Karcag helyi termékkinalata tiikrozi a telepiilés agrarprofiljat és termelési

adottsagait

A kutatas alapjan a hipotézis igaznak tekinthetd, hiszen a helyi termékkindalat 6sszhangban all
a telepiilés agrarprofiljaval, valamint hagyomdnyaival. A kindlat tilnyomé része
mezdgazdasagi eredetli vagy pedig ehhez kothetd feldolgozott élelmiszer. Ilyen termékek
példaul a méz, lekvar, szorp, valamint ide sorolhaté a karcagi gasztrondmiat meghatarozo

birkaporkolt is, ami a térség allattenyésztésének a szimbolikus elemei kozé tartozik.

Az interjuk is megerdsitették ezt az Osszefiiggést. A Levendulakert a helyi talaj és éghajlati
adottsagokat hasznalva mikodik, a méhész a kornyékbeli novényallomanyra alapozza a
tevékenységét. Mig a Karcagi [zek mérka a helyi, sajat alapanyagok feldolgozasara koncentral.
Ezek mutatjdk, hogy a termeldk probaljak minél jobban kihasznalni a térség agraralapu

er6forrasait.

A termékkinalat agrarjellege egy erds alapot képez a turisztikai és gazdasagi fejlesztések
szdmara. Azonban a szolgaltatasi szektor ndvekedésével egyidejlileg a termékkindlat tudatos
bdvitésével, valamint a szervezett megjelenésében is lehetdségek rejlenek. Emellett a helyi
termékek nagyobb meértékii turisztikai integraldsa is hozzajarulhat Karcag arculatanak

erdsitéséhez €s a térség ismeretségének noveléséhez.

H2: A karcagi lakossag és a telepiiléshez kotodo érdekeltséggel rendelkez6k korében a

helyi termékek rendszeres fogyasztasa alacsony

A kérddives kutatds eredményei alapjan megallapithatd, hogy a megkérdezettek tobbsége
pozitivan viszonyul a helyi termékekhez azonban a rendszeres fogyasztas ardnya tovabbra is
alacsony. A valaszadok tobb mint kétharmada ismer legalabb egy helyi terméket mindezek
ellenére koriilbeliil csak egyharmada vasarolja ezeket rendszeresen. Ez az ardny azt mutatja,

hogy az érdeklddés jelen van a fogyasztok részérdl, azonban a tudatos vasarldi szokas még nem
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alakult ki. A fogyasztasi szokasok alakuldsat befolyasolhatjdk még az emberek egyfajta

kényelmi preferenciai, ami a nagyobb aruhédzak felé tereli dket.

Az interjuk is aldtdmasztjak ezt a feltevést, hiszen a Levendulakert tulajdonosa kiemelte, hogy
a helyi lakossag kevésbé értékelte a piaci jelenlétét a termékeiknek, ezért a vallalkozés a
késébbiekben inkabb kiilonbozd vasarok, valamint rendezvények irdnyaba kezdte el fejleszteni
a tevékenységét. Viszont emiatt a termékeik ismeretsége sokkal inkabb alkalmi eseményekhez

kotédik, nem pedig a mindennapi fogyasztoi szokasokhoz, emiatt pedig kevésbé ismertek.

A helyi termékek fogyasztasanak Osztonzése érdekében célszeri lenne kialakitani tudatos
vasarloi szokasokat. Ezeknek elsddleges feladata lehetne a helyi lakossag tdjékoztatasa ¢€s
bevonasa melyek megvaldsulhatnanak akar népszertsitd kampanyokon keresztiil, kiilonb6z6
oktatdsi programokkal, termékbemutatokon vagy akar szdmos Uj turisztikai program

formajaban.

Emellett a konnyebb elérhetéség érdekében egy ,,helyi termék-helyi bolt” tipust értékesitési
helyet is meg lehetne valositani a piactéren kiviil. Ez nem csupan a konnyebb elérhetdséget
biztositana, hanem az értékesitési csatorndk bovitését is. Emellett a termeldk kozotti
Osszefogast, valamint egy egységesebb arculatot is kialakitana, amivel a termékek

megbizhatosagat is novelné.

Ha szeretnénk novelni a vasarlasi hajlandosagot akkor kiilonb6z6 kedvezmények bevezetése is
érdemes lehet. Erre mar taldlunk példakat a gyakorlatban is: Nagy Attila Csaba méhész
elmondasa szerint, ha egy vasarl6 nagyobb mennyiségben vesz téle terméeket akkor vagy

kedvezményt ad vagy pedig ajandékot tesz a termékek mellé ezzel erdsitve a lojalitast.

Mindezen feliil az 6nkorményzat bevonasaval online média feliileteken is lehetne tdmogatni a

megjelenésiiket a termeldknek.

Osszességében a hipotézis igaznak tekinthetd, mivel a vélaszadok attitiidje pozitiv, de a

tényleges vasarlasi arany alacsony.
H3: A helyi termékek népszeriiségének a sziik keresztmetszete az ar

A kutatdsi eredmények alapjan a hipotézis részben igazolodott, mivel nem csak az éar
befolyésolja a termékek népszeriiségét, hanem a mindség is. A kérdéivben megkérdezettek tobb

mint fele a helyi termékek arszintjét kdzepesnek vagy pedig elfogadhatonak itélte meg.
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A termékek népszeriisitésével kapcsolatosan célszerti lehet a kiilonbozé kedvezmények mellett
a mindség bemutatdsara is hangsulyt helyezni. A fogyasztok szemében tudatositani kell azt,
hogy az esetleges bolti termékekkel szembeni magasabb arak mogott mindségi (kézmiives)

termék rejlik, ami gazdasagi értéket is képvisel.

H4: A helyi termékek személyes megismerése és kiprobalhatosaga fontos motivacios

tényez6 a fogyasztok szamara.

Ez a hipotézis leginkabb a fogyaszt6i bizalmat és a személyes tapasztalatok szerepét vizsgalja.
A felmérés eredményei alapjan a helyi termékek iranti érdeklédést leginkabb a személyes
¢lmény erdsiti. A valaszadok tobb mint 60%-a helyi rendezvényeken taldlkozik karcagi
termékekkel. Emellett a legtobben szivesen vennének részt helyi termékkodstolokon, ami szintén

alatdmasztja a hipotézist.

Az interjlalanyok is azt hangstlyoztak, hogy a személyes taldlkozasok ndvelik az ismeretséget,
valamint a termeldk felé kialakul6 bizalmat. A személyes jelenlét nem csak a vasarlast, hanem
a helyi identitast is erdsiti, mert a fogyasztok a termékeken keresztiil kotddni tudnak a teleptiilés

értékeihez.

A termékek jobb megismerhetdségére megoldas lehet tudatosan beépitett termékkodstolok egy-
egy helyi rendezvénybe. Ezzel a H3 hipotézisre reflektdlva a megbizhatosag mellett a
mindséggel kapcsolatos felmeriild kérdéseikre is vélaszt kapnanak a fogyasztok. Hosszabb
tavon akar egy kiilon ezekre felépitett programsorozat kialakitdsa, melyekbe oktatasi
intézményeket €s civil szervezeteket is be lehetne vonni, a fiatalabb generacidé megszolitasa
érdekében. A rendezvényeken kiviil a termeldk tarthatnanak nyiltnapokat a helyi 6nkormanyzat

segitségével (marketing szempontbol) eldsegitve a személyes kapcsolatok tovabbi erdsodését.
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6 Osszefoglalas

A dolgozatom kozponti téméja Karcag agroturizmusanak és helyi termékeinek kapcsolati
Osszefiiggése. A kutatds célja annak feltardsa volt, hogy a telepiilés agrarprofilja milyen
mértékben jelenik meg a helyi termékkinélatban, valamint, hogy ezek a termékek hogyan

jarulhatnak hozzé a turizmus fejlodéséhez és a helyi identitas megdrzéséhez.

A dolgozat elsé része elméleti alapot nyujt a vidékfejlesztés, turizmus ezen beliil az
agroturizmus, valamint a helyi termékek és rovid ellatasi lancok Osszefiiggéseirdl. Az irodalmi
attekintés ravilagit arra, hogy az agroturizmus nem csak gazdasagi tevékenységként

értelmezheto.

Az empirikus kutatds Karcag telepiilésre fokuszalt. A kutatds sordn kérddives felmérést
készitettem a helyiekkel, valamint olyanokkal, akik valamilyen m6don kétddnek Karcaghoz.

Félig strukturalt interjuk is késziiltek az agroturizmusban fantazit 14t6 néhany helyi termeldvel.

Az eredmények alapjan elmondhat6, hogy a fogyasztoi ismeretek egészen magas szinten allnak
a helyi termékekkel kapcsolatosan. Ennek ellenére a rendszeres vasarloi hajlanddsag mérsékelt.
Ez egyrészt a helyi termeldi piac megsziinésével (is) magyarazhatd. A legfontosabb vasarlasi
szempontok kozott az ar, megbizhatosag és mindség dominalt, mig a termékek egyedisége és a
kornyezettudatossag csak masodlagos tényezonek szamitott. Ezek alapjdn a fogyasztok
motivaciojat az arérzékenység befolyasolja, de a személyes tapasztalatok is sokat szamitanak,
ezaltal megerdsitve azt a hipotézist miszerint a kiprobalhatosag és a személyes kapcsolatok

befolyasold tényezok.

A kutatas azt is kimutatta, hogy a helyi termékek marketing megjelenése fejlesztésekre szorul.
A valaszadok tobbsége ennek érdekében hasznosnak tartand, ha tobb rendezvényen vagy
kozosségi média feliileten lennének elérhetdek a termeldk. Ezeket tartjak a leghatékonyabb
megjelenési formanak. Természetesen az offline hirdetésekrdl sem szabad megfeledkezni. A
termeldi és fogyasztoi kapcsolat erdsitése kulcsszerepet jatszhat a gazdasdgban. Az interjuk
ravilagitottak arra, hogy az egyik legnagyobb kihivas a termel6k kozotti bizalmatlansag,

valamint az ebbdl kialakul6 egyiittmiikddéseknek a hidnya.
A hipotézisek kovetkeztetése alapjan a kovetkezé megallapitasokat tehetjiik:

e Az elsé hipotézis teljesiilt, mivel Karcag helyi termékei tikrozik a telepiilés
agrarjellegét, hisz a termékek legf6képpen az élelmiszer kategoridban vannak.

e A masodik hipotézis szintén igazolddott, mivel a rendszeres fogyasztas alacsony.
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e A harmadik hipotézis részben tekinthetd igaznak, mivel ez egy Osszetett dontési
folyamat és nem csak az ar befolyasolja a termékkel kapcsolatos dontést.

e A negyedik hipotézis szintén megerdsitést nyert, mert a kérdéiv alapjan bizonyithato,
hogy a termékek kiprobalhatésaga/ megkodstolhatdésaga és a személyes tapasztalatok

fontos motivacios tényezdként vannak jelen.

Osszességében a helyi termékek és az agroturizmus szinergikus kapcsolatban 4ll egymassal,
azonban sziikség van egy tudatos kommunikécios tamogatasra. A kutatas eredményei
raviladgitanak arra, hogy az agroturizmusban van potencidl, de ez csak akkor lehet
eredményes, ha az iigy integralni tudja a fogyasztokat, termeldket, az onkorményzati,

valamint a turisztikai szereploket.
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1. melléklet Fogyasztoi kérdéssor

Az agroturizmus és a helyi termékek kapcsolata Karcagon

Tisztelt Valaszado!

Vigh Csenge vagyok, a Magyar Agrar- és Elettudoményi Egyetem Vidékfejlesztési
Agrarmérnok szakjanak végzds hallgatoja.

A szakdolgozatom témaja az agroturizmus és a helyi termékek kapcsolata Karcagon. Kuta-
tasom célja, hogy feltarjam az agroturizmus és a helyi termékek jelenlegi helyzetét, valamint a
fejlesztési lehetdségeket.

A kitoltés onkéntes és anonim, a vilaszokat bizalmasan kezelem, ¢s kizarolag kutatasi célra
hasznalom fel.

A kitoltés koriilbeliil 5-10 percet vesz igénybe.

1. Az On neme?
o Férfi
e NO
2. Az On életkora?
e 18 alatt
o 18-24
o 25-34
. 3544
o 4554
e 55-60
e 060 felett
3. Az On legmagasabb iskolai végzettsége?

o Végzettség nélkiil

e Altalanos iskolai
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e Szakmunkas, Szakiskola
o Frettségi
o Felsofoku végzettség
e Phd fokozat
4. Milyen kapcsolatban all Karcag telepiilésével?
e Allandé lakos vagyok
e Régebben Karcagon ¢éltem, de jelenleg méashol lakom

e Nem Karcagon ¢lek, de gyakran megfordulok itt (pl. munka, rokonok, rendez-
vények miatt)

e Nem kotddom a telepiiléshez, csak latogatoként jarok ide
e Csak ritkan vagy most el6szor jarok itt
5. Vasarol rendszeresen helyi terméket?
e Rendszeresen

e Alkalmanként

e Ritkan
e Nem
6. Ismeri Karcag helyi termékeit?

e Igen, tobb félét is

e (sak néhanyat

e Nem
7. Mely termékeket vasarolja a leggyakrabban?
8. Milyen karcagi rendezvényeken, vasarokon vagy eseményeken taldlkozott mar
helyi termékekkel?

9. Milyen gyakran vasarol Karcagon helyi terméket?



e Gyakran

e Havonta
e Ritkan
e Soha
9. Melyik kategodriaba tartozé helyi termékeket vasarolja a leggyakrabban? (Tobb

valasz is lehetséges)

e Elelmiszerek (pl. termel6i z6ldség, gyiimolcs, méz, tojas, stb)

e Kézmiuves termékek (pl. keramia, kunhimzés, kézzel készitett ékszerek)

e Mezdgazdasagi termékek (pl. gyogyndvények, facsemeték, viragok

10. Kérem, jeldlje, hogy az alabbi karcagi helyi termékeket milyen mértékben is-

meri vagy vasarolja!

Gyakran | Egyszer-kétszer | Ismerem névrdl, | Teljesen ismeret-
o talalkoztam vele | de nem probal- | len szamomra
vasarlom
tam
Karcagi birkaporkolt
Karcagi {zek szorp

Karcagi [zek lekvar

Karcagi méz

Karcagi keramia

Karcagi palinka

Kézmiives sajtok

PerfektNatura olajok

PerfektNatura magvak

PerfektNatura Orlemé-
nyek

PerfektNatura krém (élel-
miszer)

Savanyt kdposzta

Termel6i zoldség

Termel6i gylimolcs




Termeldi Sajtos Tallér

Kézmiuves ékszerek

11. Hol szokott leggyakrabban helyi termékeket vasarolni? (Tobb valasz is lehetsé-
ges)

e Piacon
e Helyi kisboltban
e Kozvetleniil a termel6tol
e Rendezvényen
e Online rendelés Utjan
o Egyéb:
12. Mi befolyésolja, hogy vésarol-e helyi termékeket? (Tobb valasz is lehetséges)
o Ar
e Mindség
e Megbizhatosag
e Kornyezettudatossag
e Konnyt elérhetdség
e Egyediség
e Helyi gazdak tdmogatasa
e [Egyéb:
13. Mennyire tartja megfizethetOnek Karcag helyi termékeit?

Egyaltalan nem megfizethetd 1 2 3 4 5 6 Teljesen megfizet-
hetd

14. Milyen platformokon talalkozik leggyakrabban Karcag helyi termékeivel és ag-
roturisztikai lehetdségeivel? (TObb valasz is lehetséges)

o Kozosségi média (Facebook, Instagram, Tiktok)
e Helyi Gjsag, TV
o Turisztikai irodak

e Helyi rendezvények



e Viros honlapja
e Nem talalkoztam vele
e Egyéb

15. Milyen modon népszeriisitené On Karcag helyi termékeit és agroturisztikai ki-
nalatat? (Tobb valasz is lehetséges)

o Kozosségimédia kampanyok

e Fesztivalok és vasarok

e Turisztikai informacios kdzpontok
e Online értékesitési platformok

e [Egyéb:

16. Milyen tipust agroturisztikai programok ¢és szolgaltatasok irant érdeklédne leg-
inkabb Karcagon? (Tobb valasz is lehetséges)

e Gazdasagok latogatasa

e Lovasprogram, allatbemutatd
e Termel6i bemutatok

e Kézmiives foglalkozasok

e Helyi termék kostolok

e Hagyomanydrzd események
e Oktatasi jellegli programok (pl: betekintés a méhészetbe)
e Agroturisztikai tarak

e Zenés kostolo estek

e Agroturisztikai szallashelyek
e Egyéb:

17. On szerint mivel lehetne erdsiteni a helyi gazdak, vallalkozok és a turisztikai
szektor egytittmiikdodését



2. melléklet Karcagi Levendulakert Forras: Karcagi Levendulakert Facebook oldala




4. melléklet Karcagi Izek szorp Forrds: Karcagi Izek Facebook oldala







MATE Szervezeti és Miikodési Szabalyzat

lll. Hallgatéi Kévetelményrendszer

lll.1. Tanulmdanyi és Vizsgaszabdlyzat

6.13. sz. fiiggeléke: A MATE egységes szakdolgozat /

diplomadolgozat / zarédolgozat / portfélié készitési utmutatdja

4.2. sz. melléklete: Nyilatkozat a zarédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié nyilvanos
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eredetiségérdl

A hallgaté neve: Vigh Csenge
A Hallgaté Neptun kddja: EQO73T
A dolgozat cime: Az agroturizmus és a helyi termékek kapcsolata Karcag

példajan keresztil

A megjelenés éve: 2025
A konzulens intézetének neve: Vidékfejlesztés és Fenntarthatd Gazdasdag Intézet
A konzulens tanszékének a neve: Vidék- és Terlletfejlesztési Tanszék

Kijelentem, hogy az altalam benyujtott szakdolgozat egyéni, eredeti jelleg, sajat szellemi alkotasom.
Azon részeket, melyeket mds szerz6k munkdajabdl vettem at, egyértelmlien megjeloltem, és az
irodalomjegyzékben szerepeltettem. Tovdbba kijelentem, hogy a dolgozat elkészitése soran
alkalmazott mesterséges intelligencia-eszk6zok (pl. szoveggenerdlds, nyelvi javitds, forditas,
adatelemzés) hasznalata nem helyettesitette a sajat kutatasi és alkotéi munkamat, azok alkalmazdasat
a forrasok kozott vagy a moddszertani részben feltlintettem, és a szakmai-etikai elvarasoknak
megfelel6en jartam el.

Ha a fenti nyilatkozattal valétlant allitottam, tudomasul veszem, hogy a zardvizsga-bizottsag a
zardvizsgdbal kizar és a zardvizsgat csak Uj dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatdsat
engedélyezem.

Tudomdsul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotds felhasznaldsara,
hasznositdsara a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori szellemitulajdon-kezelési
szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomdsul veszem, hogy dolgozatom elektronikus vdltozata felt6ltésre kerll a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetem kényvtéri repozitori rendszerébe. Tudomasul veszem, hogy a megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kbvetéen

- titkositasra engedélyezett dolgozat a benyujtdsatdl szamitott 5 év eltelte utdn
nyilvdnosan elérheté és kereshet6 lesz az Egyetem kdnyvari repozitori rendszerében.

Kelt: 2025. év 11. ho 07. nap
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NYILATKOZAT

Vigh Csenge (hallgaté Neptun azonositéja: EQ073T) konzulenseként nyilatkozom arrél, hogy a
szakdolgozatot Aattekintettem, a hallgatét az irodalmi forrdsok korrekt kezelésének
kovetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A zarddolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portféliot a zardvizsgan torténd védésre
javaslom / nem javaslom?.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem*?

Kelt: 2025. év november hé 07. nap

bels6é konzulens

1 A megfelel8 aldhtzandé.
2 A megfelel8 aldhtzando.



Hallgatok, doktoranduszok nyilatkozata mesterséges intelligencia (Ml)
alkalmazasardl

1. Altalanos adatok

Hallgaté neve: Vigh Csenge
Neptun-kddja: EQO073T

B BSc/BA [0 MSc/MA [ Doktori (PhD)

Képzési szint (a megfelel6t jelélje X-szel): ]
(I -4 V/= o L

Tantargy neve/kédja*: szakdolgozat

Az agroturizmus és a helyi termékek

A munka cime: g s ..
kapcsolata Karcag példajan keresztiil

* doktori értekezés esetén nem kitoltendd

2. Nyilatkozat az Ml hasznalatarol

Alulirott, etikai felel6sségem teljes tudataban az aldbbi nyilatkozatot teszem:

(Kérjiik, valasszon egyet az aldbbi lehetbségek kéziil!)
A) Nem alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgdltatast.
(Amennyiben ezt jeldlte, a tovabbi tablazatok kitdltése nem sziikséges.)
[1 B) Alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgaltatast.

(Kérjuk, toltse ki a vonatkozd tablazatokat!)

3. A mesterséges intelligencia hasznalatanak részletezése

I. TABLAZAT: Asszisztensi vagy kisebb mértéki felhasznalas (pl. forditas, nyelvi korrektura,
otletelés stb.)

(Ezen felhaszndldsok esetében a konkrét promptok és vdlaszok csatoldsa nem sziikséges.)

A felhasznalas célja Alkalmazott Ml-eszkoz neve | Erintett rész (ha nem a
és verzidja szbveg egészére vonatkozik)

Il. TABLAZAT: Jelent6s tartalmi hozzajarulas (pl. egy teljes dbra vagy egy hosszabb
szovegrész generalasa)

(Ezekben az esetekben a felhaszndlt kulcsfontossdgu promptok és az Ml dltal adott nyers
vdlaszok dokumentdldsa és a munka mellékletében valé csatoldsa sziikséges.)

Az érintett fejezet / .
Alkalmazott MI- | sbra /  tablazat A prompt-naploét

A felhasznalas célja . . ;
eszkoz neve, tartalmazé melléklet

pontos sorszdma




verzidja, bejegyzésének
elérhet6sége sorszama
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3/A. Oktato altal elGirt kiegészité szabalyok (ha vannak)

Amennyiben az adott tantargy oktatdja vagy témavezetGje az Ml-eszkdzok haszndlatara
vonatkozdan kilon szabalyokat vagy elvardsokat hatarozott meg, kérjlik, az alabbi mezében
foglalja Ossze ezeket:

Pl. az Ml haszndlatdnak tilalma bizonyos feladattipusokra; csak konkrét eszkéz haszndlata
engedélyezett; eltérd hivatkozdsi elvdrdsok; dokumentdcios forma stb.

Oktatd vagy témavezet6 altal elGirt szabalyok:

4. Minden hallgatéra vonatkozé nyilatkozat:

Kijelentem, hogy az Ml dltal esetlegesen generalt tartalmakat minden esetben kritikailag
felllvizsgaltam, szerkesztettem és a munkaba illesztettem. A leadott munka minden eleméért,
annak eredetiségéért és tudomanyos helytallésagaért teljes korl felel6sséget vallalok.
Tudomasul veszem, hogy a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem a benyujtott munkat
mesterséges intelligencia detektorral ellendrizheti, és eljarast kezdeményezhet, amennyiben
a nyilatkozatom valétlan vagy hidnyos.

Kelt: Godoll6, 2025. november hoé 07. nap

Hallgaté alairasa Konzulens/Témavezetd alairasa

nyilatkozatom a 3/A-ra  vonatkozdan
érvényes



