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A dolgozat célja, hogy bemutassa a Lipoti Pékség piaci fejlodését, piacszerzési stratégiait és
miikodésének sajatossagait a magyar siitdipar kontextusaban. A kutatds kozéppontjaban az a
kérdés all, hogy milyen tényezdk segitik eld, illetve gatoljak a marka hazai terjeszkedését, €s
milyen versenyeldnydkkel rendelkezik a vallalat a nemzetkozi cégekkel szemben. A dolgozat
elméleti hatterét a marketing és stratégiai menedzsment szakirodalom, valamint Dr. Doman

Szilvia, a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem docensének miivei adjak.

A vizsgalat soran kvalitativ modszert alkalmaztam: félig strukturdlt interjukat készitettem a
Lipoti Pékség Tulajdonosaval, a Pékszovetség Elndkével, boltvezetdkkel és munkatarsakkal,
tovabba tartalomelemzést végeztem nyilvanos vallalati nyilatkozatok, cikkek ¢€s iparagi
jelentések alapjan. A dolgozat kiemelten foglalkozik a 100%-0s friss szerviz rendszerrel, a
hatvani gyartolizem logisztikai elonyeivel, valamint a Lipoti brand értékalapu

pozicionalasaval.

Az eredmények azt mutatjdk, hogy a Lipoti Pékség sikerének kulcsa a mindségkdzpontl
gyartas, a kézmilives hagyomanyok apolasa, €s a magyar termék imazsanak erdsitése.
Ugyanakkor a tdmegtermelés, a megszokasbol fakadé markakopds és a multinacionalis lancok
térnyerése komoly kihivast jelentenek. A dolgozat végén javaslatokat fogalmazok meg a

marka jovobeli fejlodése €s piaci megerdsitése érdekében.



