MATE Szervezeti és Mitkodési Szabalyzat

I11. Hallgatoi Kovetelményrendszer

ITI.1. Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat

6.13. sz. fiiggeléke: A MATE egységes szakdolgozat /
diplomadolgozat / zarodolgozat / portfolio készitési utmutatoja
5.2. sz. melléklete: Tartalmi kivonat (absztrakt)

Médiafogyasztasi szokasok elemzése
Mezo Balazs Roland
Kereskedelem és marketing, alapképzés, nappali
Agrar- és Elelmiszergazdasagi Intézet, Kereskedelem és Marketing Tanszék

Belsd témavezetd: Dr. Kovacs Annamaria, egyetemi docens, Magyar Agrar- és Elettudomanyi

Egyetem

A szakdolgozat a médiafogyasztasi szokasok alakuldsat vizsgalja a digitalizacio és a generacios
kiilonbségek 0sszefliggésében. A kutatés kiindulopontja az a tarsadalmi és technoldgiai valtozas,
amely alapvetden befolyasolja, hogyan és milyen célbol hasznaljak az emberek a kiilonb6zd
médiumokat. A téma aktualitdsat az adja, hogy a médiatartalmak fogyasztdsa ma mar az
egyének mindennapi életének meghatdrozo része, ugyanakkor a fogyasztasi formak,

motivaciok és preferenciak jelentds atalakulason mentek keresztiil.

A dolgozat célja, hogy feltarja a médiahasznalat pszicholdgiai és szociologiai dimenzioit,
valamint azokat a motivaciokat, amelyek a kiilonb6z6 generaciok médidhoz vald viszonyat
alakitjak. A kutatas kitér az informacidszerzés, a szorakozas és a tarsas kapcsolddas szerepére,
tovabba vizsgalja, miként hatnak a digitalizacidval jaro 0j jelenségek az egyének médiahoz vald

viszonydra.

Az empirikus vizsgalat két modszertani pillérre épiil, interjis elemzésre és kérddives felmérésre.
Az interjuk kvalitativ megkozelitésben a kiilonb6zd korosztalyok médiahasznélati attitiidjeit és
¢lményeit tartak fel, mig a kérddives kutatds kvantitativ adatokkal egészitette ki a vizsgalatot.

Az eredmények értelmezése a szakirodalmi feldolgozas és a szekunder adatok tiikrében tortént.

A kutatas megallapitasai szerint a médiahaszndlat minden korcsoportban a mindennapi élet
szerves rész¢éve valt, de a haszndlat mddja, célja és eszkdzei generacionként eltéré mintazatokat
mutatnak. A fiatalabb generaciok jellemzden interaktivabb, digitalis kdrnyezetben mozognak,

mig az iddsebb korosztalyok médiahasznalatat inkabb a hagyomanyos csatornak hatdrozzak



meg. A médiafogyasztas motivacioi sokrétiiek, az informacids igény, a szorakozés és a tarsas

kapcsolddas mind fontos szerepet toltenek be.

A kutatds eredményei ramutatnak arra, hogy a médiafogyasztds nem pusztdn technologiai
jelenség, hanem tarsadalmi, kulturdlis és pszicholdgiai folyamat is. A médiatudatossag ¢s a
kritikai gondolkodas fejlesztése alapvetd fontossagu annak érdekében, hogy az egyének
képesek legyenek a forrasok értékelésére és a kiegyenstlyozott tartalomfogyasztasra. A kutatas
eredményei hozzajarulhatnak a jovébeli médiatudatos nevelés és a kommunikacios stratégiak

kialakitasahoz.



