Bitcoin, modernkori aranylaz, vagy tulipanmania?
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A szakdolgozat célja annak feltarasa, hogy a Bitcoin jelensége inkabb egy modernkori pénziigyi
buborékot testesit meg, vagy egy valddi technoldgiai €s gazdasagi innovaciot képvisel. A
vizsgalat a marketing és fogyasztdi magatartds szempontjabol kozeliti meg a kérdést, kiemelt
figyelmet forditva a befektetdi dontéshozatal pszichologiai tényezdire, a tdmegkommunikécio,
a kozosségi média és az informacids aszimmetria hatasaira. A dolgozat kozponti kérdése: vajon
a Bitcoin mogotti keresletet racionalis értékteremtés vagy inkabb a kollektiv fogyasztoi illuzid

és a ,,digitalis aranyldz” marketingmechanizmusa hajtja?

A kutatds interdiszciplinaris megkozelitéssel épit hidat a gazdasadgi és marketingelméleti
aspektusok kozott. A szakirodalmi feldolgozas a spekulacids viselkedés, a FOMO (Fear of
Missing Out), valamint a nyajhatas pszichologiai gyokereit elemzi, és ezeket parhuzamba allitja
a modern marketingkommunikacids folyamatokkal. A kozosségi média altal felerdsitett
befektetdi hype — hasonldan a terméktrendekhez — azt mutatja, hogy a Bitcoin terjedése nem
csupan pénziigyi, hanem kommunikacids és tarsadalomlélektani jelenség is. Modszertani
szempontbol a dolgozatban technikai elemzés és mesterséges neuralis halo (Convolutional
Neural Network, CNN) kertiilt alkalmazasra. A CNN modell eredményei azt mutattak, hogy bar
a Bitcoin ardinamikdja részben a klasszikus buborékokra jellemzd mintazatokat kdveti, mogotte
valds technologiai érték is huzodik, amelyet az id6 igazol, nevezetesen a Bitcoin reziliencidja.
A blockchain decentralizalt rendszere 0j iizleti és marketinglehetdségeket nyit a digitalis
gazdasagban, mikozben a piaci kommunikacios zaj €s a befektetdi percepciok tovabbra is

meghatdrozo6 tényezdk. A dolgozat megallapitasai szerint a Bitcoin nem kizardlag pénziigyi



eszkdz, hanem egy olyan markava valt, amely a bizalom, a fliggetlenség és az innovacid
szimboluma a fogyasztoi tudatban. A kozosségi média, az influencer marketing és a peer-to-
peer kommunikacidé a markaérték legfébb alakitoi, hasonléan a modern fogyasztoi
termékekhez. A jelenség ramutat arra, hogy a jovo befektetési dontéseiben a pszichologiai,
tarsadalmi és marketingkommunikécios tényezok legalabb olyan sullyal esnek latba, mint a

pénziigyi mutatok.

Osszegzésként elmondhatd, hogy a Bitcoin egyszerre tiikkrozi a digitalis kor gazdasagi
forradalmat és a marketingvezérelt fogyasztoi magatartas 0j korszakat. A dolgozat gyakorlati
kovetkeztetései szerint a piac jovObeni stabilitasanak kulcsa a befektetdi edukacio, az atlathatod
kommunikécio és a felelds markaépités, amelyek képesek csokkenteni a tulzott spekulaciobol

eredd kockazatokat.



