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1. Bevezetés

1.1. A kutatas hattere és aktualitasa

1.1.1. A turizmus szerepe a vidéki térségek fejlodésében

A turizmus a globalis gazdasag egyik leggyorsabban ndvekvd agazata, amely jelentds hatast
gyakorol a tarsadalom, a gazdasag és a kdrnyezet kiilonb6z6 teriileteire. Az ENSZ Turisztikai
Vilagszervezetének (UNWTO, 2023) adatai szerint a turizmus a vilag GDP - jének mintegy
10% - at adja, és minden tizedik munkahely kozvetve vagy kozvetleniil ehhez az dgazathoz
kapcsolodik. A vidéki térségek szdmara a turizmus kiilondsen fontos szerepet tolt be, mivel
segithet ellensulyozni az ipar leépiilését, a mezdgazdasag szerkezeti atalakuldsat és a fiatal
népesség elvandorlasat. A vidékfejlesztés és a turizmus kozott szoros kdlesonhatas all fenn, a
turizmus nem csupan gazdasagi, hanem tarsadalmi és kulturalis funkciot is betolt, erdsiti a
kozosségi identitast, €s hozzajarul a helyi eréforrasok fenntarthatd hasznositasahoz (Csete -
Lang, 2005; Michalko, 2012). A vidéki turizmus alapelve, hogy a fejlédésnek helyi emberekre,
helyi erdforrasokra és helyi értékekre kell épiilnie (Nemes, 2018). Ez a megkozelités a
borturizmus esetében kiilondsen érvényes, hiszen a sz016 - és borkultura szervesen beagyazodik
a taj torténetébe, gazdasagaba és tarsadalmi életébe. A borturizmus a tematikus turizmus egyik
legdinamikusabban fejlédoé formaja, amely egyesiti a mezogazdasag, a gasztronomia, a kultara
¢s a szabadiddés tevékenységek elemeit. Hall és Mitchell (2002) meghatarozdsa szerint a
borturizmus olyan utazasi forma, amelyben a latogatok borvidékeket keresnek fel a borkdstolas,

a borkészités megismerése, illetve a borhoz kapcsolodo élmények atélése céljabol.
1.1.2. A borturizmus harom alappillére

A borturizmus harom alapvetd pillérre épiil (Getz, 2008). Az elsd a bor, mint termék, amely
magaban foglalja a mindséget, az eredetet, a markat és az élményt. A masodik a borvidék, mint
desztinacio, amelyet a taj, a kultura, a hagyomany ¢€s a helyi k6zossé€g hataroz meg. A harmadik
pillér pedig a turisztikai €lmény, amely a latogatés, a kostolds, a tanulds és a kikapcsolodas
integralt folyamatat jelenti. A borturizmus tehat egyszerre gazdasagi és kulturalis tevékenység,
hozzéjarul a helyi gazdasidg erésodéséhez, a kulturdlis 6rokség megdérzéséhez, valamint a
tertileti identitas formaldsahoz. Magyarorszagon mindez kiilondsen fontos a kevésbé ismert, &m
kivalo adottsagokkal rendelkezd borvidékeken, mint példdul a Matrai borvidék, ahol a

fenntarthat6 borturizmus a jovo egyik kulcsfejlesztési iranya lehet.



A borturizmus tobbféle formaban jelenik meg, amelyek eltérd célcsoportokat, motivaciokat
¢s ¢élménytipusokat szodlitanak meg. Ezeket az 1. tablazat foglalja Ossze nemzetkozi

Osszehasonlitasban (Hall - Mitchell, 2002; Getz, 2008).

1. tablazat: A borturizmus f6 tipusai és jellemzéi

(Forras: Hall - Mitchell, 2002; Getz, 2008; nyoman sajat szerkesztés)

A borturizmus fo tipusai és jellemzoi (nemzetkozi 6sszehasonlitas)

Tipus Célcsoport Fo motivacio Példaorszag

Elményalapi borturizmus | Fiatal felnéttek | Elmény, gasztronomia | Magyarorszag

Kulturalis borturizmus | Idésebb korosztaly | Tradicio, helyi értékek | Olaszorszag

Prémium borturizmus Szakértd kozonség | Mindség, presztizs | Franciaorszag

1.1.3. A fenntarthat6sagi szempontok

A fenntarthatosdg az elmult két évtizedben a turizmusfejlesztés egyik legfontosabb
kulcsfogalmava valt, hiszen a turizmus ndvekedése csak akkor tarthatd fenn hosszu tavon, ha
az gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti szempontbol is kiegyensulyozott. A Brundtland jelentés
(1987) meghatarozasa szerint a fenntarthato fejlédés célja, hogy ,.a jelen sziikségleteinek
kielégitése ne veszélyeztesse a jOvO generaciok lehetdségeit”. A fenntarthatésag harom
alappillére a gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti dimenzio, egymassal szoros kolcsonhatasban
all, és csak e harmas egyensuly megteremtésével biztosithatd a fejlédés hosszu tavi

fennmaradésa (1. dbra, Gyulai, 2013).

A turizmusban ez a szemlélet azt jelenti, hogy a gazdasagi novekedés, a tarsadalmi jolét és
a kornyezeti feleldsség harmasa egymast erdsité modon kell, hogy érvényesiiljon (Michalko,

2012).

A borturizmus teriiletén a fenntarthatosag kiilondsen Osszetett kérdés, hiszen itt a
mezdgazdasagi termelés, a tajhasznalat, a kulturalis 6rokség €s a turisztikai élmény egymassal
szoros kapcsolatban allnak. A fenntarthat6 borturizmus olyan fejlédési modell, amely egyszerre
torekszik a kornyezeti terhelés minimalizalasdra, a helyi kozOsségek bevondsara és
megerdsitésére, valamint a kulturalis és gasztrondmiai 6rokség megdrzésére (Getz - Brown,

2006). Ennek gyakorlati megvalositasa tobbek kozott energia és viztakarékos technologiak



alkalmazasaban, a rovid ellatasi lancok el6térbe helyezésében, valamint a helyi értékekre épiild

marketing ¢s turisztikai programok fejlesztésében nyilvanul meg.

A Mitrai borvidék kiilondsen alkalmas e megkozelités vizsgdlatara, mivel természeti
adottsagai, klimatikus viszonyai €s tarsadalmi struktirija kedvez a fenntarthatosagi elvek
gyakorlati alkalmazasanak. A borvidéken a természeti kdrnyezet és a boraszat szoros egységet
alkot, ami lehetdséget teremt a helyi eréforrasok felelds hasznositasara és a kdrnyezettudatos
turizmus fejlesztésére. A helyi termeldk korében egyre inkabb megjelennek a kdrnyezetbarat
technologiak, a megajulo energiaforrasok hasznalata, valamint a kozdsségi egyiittmiikodésre és
mindségi termelésre épitd kezdeményezések. Ezek a torekvések nemcsak a kornyezeti terhelés
csOkkentését szolgaljak, hanem megalapozzak a fenntarthatésagon alapulé borturizmus hosszu

tava fejlodését a Matrai borvidéken.

1. abra: A fenntarthatésag harom alappillére

(Forras: Gyulai, 2013 Okologiai Intézet a Fenntarthaté Fejlddésért Alapitvany)

Tarsadalom

Fenntarhatosag

Kornyezet Gazdasag

A fenntarthatosadg harom pillére a gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti dimenzi6, egyiittesen

biztositja a hosszl tavu, egyensulyon alapuld fejlédést (Gyulai, 2013).
1.2. A kutatas célja és jelentosége
1.2.1. Kutatasi célok és kérdések

A kutatas célja a borturizmus ¢€s a vidékfejlesztés kapcsolatanak feltarasa a Matrai borvidék
példajan keresztiil, kiilonds tekintettel a fogyasztdi preferencidkra és a fenntarthatosagi
szempontokra. A dolgozat arra torekszik, hogy bemutassa, miként jarulhat hozza a borturizmus

a vidéki térségek gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti megujuldsdhoz, valamint hogyan



illeszthetd be a fenntarthatd fejlodés elveibe. A kutatds {6 célkitlizései tobb egymassal
Osszefliggd teriiletet érintenek. Egyrészt célja feltarni, hogy a borturizmus milyen gazdasagi,
tarsadalmi és kornyezeti hatdsokkal jar a Matrai borvidéken, masrészt megvizsgalni, miként
befolyasoljak a fogyasztdi preferencidk a borturizmus fejlédési irdnyait. A dolgozat tovabba

crer

elosegitve a helyi gazdasag megerdsodését és a térség versenyképességének novelését.
1.2.2. A kutatas harom f6 kérdése

A kutatas harom f6 kérdésre épiil. Elsoként arra keres valaszt, hogy a borturizmus milyen
modon jarul hozzd a Matrai borvidék gazdasagi diverzifikacidjahoz ¢€s kozdsségi
megujulasahoz. Masodszor azt vizsgalja, hogy a turistdk dontéseiben mekkora szerepet
jatszanak a fenntarthatosagi értékek és a kornyezettudatos szemlélet. Harmadrészt elemzi, hogy
a borvidék fejlddése mennyiben fligg a helyi szereplok boraszok, dnkorményzatok, turisztikai

szolgaltatok egylittmitkddésétdl és stratégiai gondolkodasatol.
1.2.3. A Kkutatas gyakorlati és elméleti haszna

A kutatas gyakorlati haszna abban rejlik, hogy eredményei alapul szolgalhatnak a helyi
dontéshozok, boraszatok és turisztikai szervezetek szadmara. Az elemzések segitségével
azonosithatok a borturizmusban rejld fejlesztési potencialok, valamint a fogyasztoi igényekhez
igazod6 szolgaltatasfejlesztési iranyok. Elméleti szempontbol a dolgozat hozzdjarul a
borturizmus és a fenntarthat6 fejlédés kapcsolatdnak tudoményos értelmezéséhez, hiszen a
szakirodalom gyakran kiilon targyalja ezeket a teriileteket. Jelen kutatas célja e dimenzidok
integraldsa, vagyis a gazdasagi, tarsadalmi ¢és koOrnyezeti szempontok egységben valo

bemutatasa a Matrai borvidék péld4jan keresztiil.

1.3. A Matrai borvidék relevanciaja a kutatasban

1.3.1. A borvidék helye a magyar boraszati rendszerben

A Matrai borvidék Magyarorszag egyik legjelentdsebb bortermeld térsége, amely a Matra
hegység déli lejtdin, Heves varmegye teriiletén helyezkedik el. Kozponti telepiilése Gyongyos,
amely torténelmi és gazdasagi szempontbol egyarant meghatarozo szerepet tolt be a borvidék
¢letében. A Matrai borvidék a hazai boraszati rendszerben 6nalld, eredetvédett teriiletként

miikddik, miikodését és szabdlyozasat pedig a hegykdzségi torvény, valamint a borvidéki



rendtartas hatarozza meg. Ezek a jogszabalyok pontosan rogzitik a telepithetd szélofajtakat, a
borkészités technologiai feltételeit és az eredetmegjelolés szabalyait, biztositva ezzel a mindség
¢és az eredet hitelességét. A borvidék kozel 5500 hektar szoldteriilettel rendelkezik, amelyrdl
évente mintegy 250 ezer hektoliter bor keriil a piacra (Hegykozségek Nemzeti Tanacsa, 2023).
A Matraban késziilt borok tobbsége friss, lide, gyiimolcsds fehérbor, de az elmult években egyre
nagyobb figyelmet kapnak a prémium rozé és vordsborok is. A térség boraszataira jellemz6 a
hagyomanyok tisztelete és a modern technologiai szemlélet parhuzamos jelenléte, ami a Matrat

a magyar boraszat egyik legdinamikusabban fejlodo borvidékévé teszi.
1.3.2. A Matrai borvidék fenntarthaté borturizmusanak a vizsgalata

A Matrai borvidék kiilondsen alkalmas a fenntarthaté borturizmus vizsgéalatdra, hiszen
valtozatos gazdasagi szerkezettel rendelkezik, ahol a kis csalddi pincészetek és a nagyobb
borészati véllalkozasok egymds mellett, egymast kiegészitve mitkddnek. A térség kivételes
természeti adottsagai, a vulkanikus talaj, a gazdag biodiverzitas és a kedvezd mikroklima mind
hozzajarulnak a mindségi szdl6termesztéshez és a borvidék egyedi karakteréhez. Emellett a
borvidéken fokozatosan fejlodd turisztikai infrastruktura figyelhetd meg, egyre tobb
latogatokozpont, borkdstolohely és tematikus program jon 1étre, ugyanakkor a térség még nem
valt a tomegturizmus célpontjava. Eppen ez a tényezé ad kiilonleges lehetdséget a Matrai
borvidéknek arra, hogy fenntarthaté mintarégiova valjon, ahol a helyi értékek megorzése és a
modern turizmus fejlesztése harmonikusan Osszekapcsolodik. A természetes kdrnyezet, a
boraszati hagyomanyok és az emberléptékii gazdasagi szerkezet egyiittese olyan alapot teremt,
amelyre a jovoben sikeresen épithetd egy fenntarthatosdgon alapuld, élménykdzponta

borturizmus (Kiss - Dombi, 2019).
1.4. A dolgozat felépitése

A dolgozat szerkezete logikailag épitkezd, az elméleti keretektSl a gyakorlati elemzésig
halad:

1. Bevezetés: a kutatas céljai, hattere, relevancigja.

2. Szakirodalmi attekintés: a borturizmus, a fenntarthatdsag és a fogyasztoi magatartas
elméleti alapjai.

3. A Matrai borvidék bemutatasa: torténet, gazdasagi szerkezet, turisztikai helyzet.

4. A kutatas modszertana: eszk6zok, mintavétel, adatgytijtés.



Kutatasi eredmények és értékelés: a fogyasztdi preferencidk és fenntarthatdsagi
attitidok bemutatasa.

A hipotézisek értékelése: stratégiai irdnyok, egyiittmiikodési lehetéségek.
Fejlesztési iranyok és javaslatok: 0sszegzés, ajanlasok, tovabbi kutatasi lehetdségek.

Osszegzés és zarogondolatok
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2. Szakirodalmi attekintés

2.1. A borturizmus fogalma, jellemzéi és fejlodése

A borturizmus 0Osszetett kutatasi teriilet, amely 6tvozi a turizmuselmélet, a marketing, a
gazdasag ¢s tarsadalomtudomany, valamint a kdrnyezetgazdalkodas megkozelitéseit. A fejezet
célja, hogy atfogo képet adjon a borturizmus elméleti alapjair6l, bemutassa annak kapcsolatat
a vidékfejlesztéssel és a fenntarthatésaggal, valamint feltdrja a fogyasztdi magatartds és
preferenciak alakulasat, amelyek a borvidékek fejlédését meghatarozzak. A borturizmus a
turizmus egy specialis, élményorientalt formaja, amely szorosan kapcsolodik a borhoz, a
borvidék kulturalis 6rokségéhez, gazdasagi strukturajadhoz és természeti kdrnyezetéhez. Hall és
Mitchell (2002) meghatarozasa szerint a borturizmus olyan turisztikai tevékenység, amelynek
soran a latogatok borvidékeket keresnek fel a borkdstolés, a borkészités megismerése, valamint
a borhoz kapcsolodd kulturdlis élmények atélése céljabol. A nemzetkdzi szakirodalomban
(Getz, 2008; Carlsen, 2004; Charters - Ali-Knight, 2002) a borturizmust gyakran a
mezdgazdasag és a szolgaltatoipar kozotti ,,hidként” értelmezik, hiszen egyszerre kapcsolja
Ossze a termelést, a gasztronomiat, a kulturalis értékeket és a vendéglatast. A bor nem csupan
termék, hanem élményhordozo és identitasképzd elem, amely a helyi kultarat, hagyomanyokat
¢s életmoddot is kozvetiti. A borturizmus viladgszintli fejlédése a 20. szdzad masodik felében
gyorsult fel, amikor t5bb orszag koztikk Franciaorszag, Olaszorszag, Spanyolorszag, Uj -
Zéland és Ausztralia, tudatosan kezdett foglalkozni a borvidékek turisztikai markazasaval, a
borutak kialakitasaval és az integralt szolgaltatasok fejlesztésével. Ezekben az orszdgokban a
borturizmus a helyi gazdasidg egyik meghatarozo pillérévé valt, amely nemcsak a
borértékesitést novelte, hanem a vidéki kozosségek identitasat és nemzetkdzi ismertségét is
erOsitette. Magyarorszag a borturizmus ezen fejlddési folyamatat néhany évtizedes késéssel
kovette. Az 1990-es években jottek 1étre az elsd borut-egyesiiletek, példaul a Villanyi, a Tokaji
¢és a Balatoni Borutak Szdvetsége, amelyek célja a bor és a turizmus kapcsolatanak erdsitése, a
helyi termeldk Gsszefogédsa és a mindségi vendégélmény kialakitasa volt. A Matrai borvidék
késobb csatlakozott ehhez a fejlddési ivhez, de az elmult években a mindségi boraszatok
térnyerése, a gasztroturizmus bdviilése és a természetkozeli turizmus irdnti ndvekvo érdeklédés
révén egyre hangstlyosabb szerepet tolt be a hazai borturisztikai palettan. A Matra sajatos
adottsagai a vulkanikus eredeti talaj, a kedvezé mikroklima, a févaros kozelsége €s a valtozatos
borészati kinalat kedveznek annak, hogy a borvidék a fenntarthatd borturizmus egyik

mintateriiletévé valjon Magyarorszagon.
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2.2. A borturizmus és a vidékfejlesztés kapcsolata

A borturizmus a vidékfejlesztés egyik kulcstényezdje, mivel szoros kapcsolatot teremt a
mezdgazdasagi termelés, a turizmus és a helyi kdzosségek megerdsitése kozott (Csete - Lang,
2005). A vidékfejlesztés célja nem csupan a gazdasagi novekedés elémozditasa, hanem a
tarsadalmi kohézio erOsitése, a kulturdlis 6rokség megdrzése és a kdrnyezet fenntarthato
hasznalata is (Nemes, 2018). E torekvések jol illeszkednek a borturizmus alapelveihez, hiszen
a borhoz kapcsolddd turizmus egyszerre jarul hozza a gazdasagi diverzifikdcidhoz, a helyi
identités erdsitéséhez és a taji értékek megdérzéséhez. A borturizmus multifunkcionalis szerepet
tolt be a vidéki térségek fejlodésében. Egyrészt noveli a helyi gazdasagi bevételeket a
borértékesités, a szallashely-szolgéltatds és a vendéglatas révén, masrészt eldsegiti a helyi
termékek, kézmiives aruk €s szolgaltatdsok piacra jutasat. Emellett hozzajarul a telepiilések

turisztikai arculatdnak formaldsdhoz, erdsiti a helyi marka ismertségét, és kozosségformalod

hatasaval segiti a fiatalabb generaciok vidéken maradasat.

Michalké (2012) megfogalmazasa szerint a borturizmus ,a vidéki teriiletek
ujrafelfedezésének eszkoze”, hiszen lehetéséget teremt arra, hogy a latogatdk a boron keresztiil
ujra felfedezzék a t4j értékeit, a helyi hagyomanyokat és a vidéki életmdd autentikus vonasait.
Ezaltal a borturizmus nemcsak gazdasagi tevékenység, hanem a helyi kultira megdérzésének és

a fenntarthat6 vidékfejlesztésnek is fontos motorja.

2. tablazat: A borturizmus gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti hatasai a vidékfejlesztésben

(Forras: Csete - Lang, 2005; Nemes, 2018; nyoman)

A borturizmus gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti hatasai a vidékfejlesztésben
Pozitiv hatas Lehetséges kockazat
Gazdasagi Bevételnovekedés, 1 vallalkozasok Tulzott szezonalis fliggeés
Tarsadalmi Ko6z0sségi identitas er6sodése Kulturalis homogenizacid
Kornyezeti T4jmegdrzés, biodiverzitas Tertilethasznalati nyomas

A borturizmus hatdsai tehat tobb dimenzidban érvényesiilnek, gazdasagi, tarsadalmi és
kornyezeti szinten egyarant. Bar a tevékenység hozzdjarul a vidéki térségek gazdasagi
élénkiiléséhez, a helyi kozosségek megerdsddéséhez és a tajértékek megdrzéséhez, ugyanakkor
bizonyos kockazatokat is hordoz, mint példaul a szezonalis fiiggdség, a kulturalis egységesedés

vagy a terililethasznalat fokozodésa (Csete - Lang, 2005; Nemes, 2018).
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2.3. A fenntarthatosag elméleti keretei

A fenntarthat6 fejlédés koncepcidjat a Brundtland jelentés (1987) fogalmazta meg, amely
szerint a fejlodésnek biztositania kell a jelen sziikségleteinek kielégitését anélkiil, hogy ezzel
veszélyeztetné a jOvo generaciok lehetdségeit. Ez a gondolat ma a turizmus és a boraszat
teriiletén egyarant meghatarozd iranyelvként szolgdl, hiszen a gazdasidgi novekedés, a
tarsadalmi jolét és a kornyezeti feleldsségvallalas kozotti egyensuly megteremtése

elengedhetetlen a hossza tavu sikerhez.

A fenntarthatosag harom pillérre épiil, gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti dimenziokra. A
gazdasagi fenntarthatosag célja, hogy olyan miikodoképes és versenyképes gazdasagi modellt
hozzon létre, amely hosszi tdvon is biztositja a megélhetést és az erdforrasok hatékony
felhasznalasat. A tarsadalmi pillér a k6zosségi részvételt, az esélyegyenldséget €s a kulturdlis
identitds megorzését hangsulyozza, mig a kornyezeti fenntarthatdsag a természeti eréforrasok

megovasat, az 6kologiai labnyom csokkentését és a biodiverzitas védelmét helyezi el6térbe.

A turizmusban a fenntarthatdsag azt jelenti, hogy az agazat olyan modon mikddik, amely
minimalizélja a kornyezetre gyakorolt negativ hatasokat, mikézben gazdasédgi ¢és tarsadalmi
elényoket biztosit a helyi kdzosségek szdmara (UNWTO, 2020). Ez magaban foglalja a felelds
fogyasztéi magatartds O0sztonzését, a helyi eréforrasok ésszeri hasznositdsat, valamint a
kulturalis és természeti Orokség megdrzését. A fenntarthaté borturizmus esetében mindez
tovabb bdviil a boraszatok sajatos mitkodésével. A fenntarthatd szemléletet kovetd pincészetek
kornyezetbarat technologidkat alkalmaznak, mint példaul viz és energiatakarékos rendszereket,
megujulo energiaforrasokat, talajkiméld miivelési modszereket, emellett tudatosan tamogatjak
a helyi beszallitokat és gazdalkodokat, ezzel is erdsitve a régidé gazdasagi Onallosagat.
Ugyanakkor a fenntarthatdsag nemcsak a termelésre, hanem a kommunikaciora is kiterjed, a
boraszatok feleldsen tajékoztatjdk a fogyasztokat, eldsegitve a tudatos borfogyasztast és a

kornyezettudatos dontéseket (Getz - Brown, 2006; Kiss - Dombi, 2019).

A fenntarthat6 borturizmus tehat nem csupan kornyezetvédelmi, hanem komplex tarsadalmi
¢s gazdasagi stratégia is, amely a helyi értékekre, a tudatos termelésre és a hosszl tava

kozosségi jolétre épit.
2.4. Fogyasztoi magatartas és preferenciak a borturizmusban

A borturizmusban a fogyasztdi dontések jellemzOéen érzelmi é€s értékalaptiak, hiszen a

latogatok nem pusztdn egy terméket vasarolnak, hanem egy komplex élményt keresnek,
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amelyben a bor, a taj, a kultara és a személyes benyomasok egymassal szorosan 6sszefonddnak.
A Dborfogyasztds és a borturizmus ¢lménye igy egyszerre kapcsoloédik az izleléshez, a

hangulathoz, a tarsas élményekhez ¢s a hely autentikus karakteréhez.
2.4.1. A borturistak harom tipusa

Getz (2008) alapjan a borturistak harom {6 csoportba sorolhatok. Az elkotelezett
borrajongok elsdsorban szakmai érdeklddésiik miatt latogatnak el a borvidékekre; szdmukra a
borkultira, a boraszatok technoldgiai megoldasai és a fajtaismeret jelentik a legnagyobb
vonzer6t. Az élménykeresd latogatok szdmara a kozOsségi, gasztronomiai és kulturdlis
¢lmények dominalnak, mig az alkalmi borturistak esetében a borvidék csupan egy kiegészito
elem a tagabb turisztikai programban, példaul kirandulas vagy wellness-hétvége részeként. A
hazai kutatdsok (Szabo, 2016; MTU, 2022) szerint a magyar borturistik dontd tobbsége az
¢lménykeresd kategoriaba tartozik, ami azt mutatja, hogy a borturizmus ma mar sokkal inkabb

az élményalapu fogyasztasrol, mintsem a borismereti tudasrol szol.
2.4.2. A dontéseket befolyasold tényezok

A borturisztikai dontéseket szdmos tényezd befolydsolja. A legfontosabb szempontok kdzott
szerepel a bor mindsége €s ara, a helyi vendégszeretet €s a személyes kapcsolatok élménye,
valamint a kulturalis programok és a természeti kdrnyezet mindsége. Az utdbbi években
azonban egyre nagyobb hangsulyt kapnak a kdrnyezeti €és fenntarthatosagi tényezok is, hiszen
a turistdk egyre tudatosabban keresik azokat a helyszineket és termékeket, amelyek
Osszhangban allnak a kdrnyezetvédelemmel és a helyi értékek megdrzésével. A fenntarthatosag
iranti érdeklddés mara meghatarozo trenddé valt a borturizmusban. A latogatok értékelik az
okologiai szol6termesztést, a helyi termékek hasznalatat, valamint az autentikus, nem tomeges
turisztikai élményeket (Nemes, 2018). A borvidékek szdméra mindez azt jelenti, hogy a
versenyképesség egyre inkabb azon mulik, mennyire tudjak 6tvozni a mindségi borkinélatot a

kornyezettudatos, élménykozpontl és emberléptékii turizmusfejlesztéssel.

A Dborturizmus a szakirodalom szerint komplex fejlesztési eszkoz, amely gazdasagi,
tarsadalmi és kornyezeti szinten is hozzajarul a vidék fejlédéséhez. Erdsiti a helyi kozosségeket,
¢lénkiti a gazdasagot, és a fenntarthatdsag elveire épit, amelyre a Matrai borvidék jo példat

mutat.
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3. A Matrai borvidék bemutatasa

3.1. A borvidék foldrajzi elhelyezkedése és természeti adottsagai
3.1.1. Teriilete és elhelyezkedése

A Matrai borvidék Magyarorszag egyik legnagyobb és legvaltozatosabb bortermeld teriilete,
amely két jol elkiilonithetd foldrajzi egységbdl all. A torténelmi borvidék szdélétermesztd
tertiletei a Matra hegységtdl délre, Hatvantol egészen Domoszloig htizdédnak, de az utdbbi
évtizedekben a borvidék kiterjedése boviilt. Ma mar a Budapesttdl északkeletre és keletre fekvo
sz016termo teriiletek is a Matrai borvidékhez tartoznak, igy a borvidék telepiilései Heves,
Nograd és Pest varmegye hatarain beliil helyezkednek el. A borvidék teriileti lehatarolasat a
127/2009. (1X.29.) FVM rendelet rogziti. A borvidékhez szamos telepiilés tartozik, koztiik
Abasar, Apc, Atkar, Detk, Domoszlo, Gyongyos, Gyodngydshaldsz, Gydngydsoroszi,
Gyongydspata, Gyongyodssolymos, Gyongydstarjan, Hatvan, Karacsond, Markaz, Nagyréde,
Pélosvorosmart, Sziicsi, Visonta és tobb mas kozség, amelyek mind meghatirozd szerepet
jatszanak a térség bortermelésében. E telepiilések szdldkataszter szerinti elsdé €és masodik
osztalyu teriiletei alkotjdk a borvidéket, amely az orszag masodik legnagyobb kiterjedésii
borvidéke. A kotott talaju és hegyvidéki borvidékek kozott pedig a Matra szamit a
legnagyobbnak Magyarorszagon. A borvidék teljes termdhelyi teriilete 32 497 hektar, ebbdl 24
261 hektar els6 osztalyt mindsitésii. A ténylegesen sz6ldvel beiiltetett teriilet megkozelitdleg 5

500 hektar, ami még igy is jelentds aranyt képvisel az orszagos bortermelésben.
3.1.2. Domborzat és mikroklima

A Matrai borvidék kiilonlegessége foldrajzi fekvésében és mikroklimajaban rejlik (Toth,
2005; Pécsi - Sarfalvi, 1979). A hegyvidéki és sikvidéki adottsdgok hataran elhelyezkedd
borvidék egyszerre élvezi a védett mikroklima eldnyeit és a kedvez6 benapozottsagot. A diilék
jellemzden 150 - 300 méteres tengerszint feletti magassagban fekszenek, ahol a déli és délkeleti
lejtésti teriiletek kiilondsen kedveznek a szél6termesztésnek. A Matra hegység a Kéarpatok egyik
legfiatalabb vulkanikus képzddménye, amely geoldgiailag fiatal tufabol, andezitbdl és riolitbol
épiil fel. Ez a vulkanikus eredet adja a matrai borok egyedi, asvanyos és markans szerkezetét,
amely a borvidék egyik legfobb jellemzojévé valt. Az éghajlat mérsékelt kontinentélis, de a
hegység kozelsége miatt a borvidék telepiilései kozott kisebb-nagyobb mikroklimatikus

kiilonbségek figyelhetok meg. A Matra déli lejtéi természetes védelmet nyljtanak az északi
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szelektdl, mig a Gyongyds-Nagyréde térségébdl érkezd meleg levegd eldsegiti a sz016
megfeleld beérését. A homérséklet és a napsiitéses ordk kedvezd aranya biztositja, hogy a
borvidéken foként illatos, aromagazdag fehérborok késziiljenek, amelyek egyszerre konnyedek,
frissitéek, ugyanakkor jol felismerhetd karakterrel rendelkeznek. Ez a sajatos természeti és
klimatikus kornyezet teszi a Matrai borvidéket egyedive, és adja borainak kiilonleges, asvanyos
jellegét, amely mind hazai, mind nemzetkozi szinten egyre inkdbb elismerté valik. A borvidék

elhelyezkedését és f6bb telepiiléseit a 2. abra szemlélteti. (Mészaros, 2025).

2. abra: A Matrai borvidék

(Forras: Mészaros, 2025 Magyar Bor, Matrai Borvidék)
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3.1.3. Talajtipusok és geologiai sajatossagok

A Matrai borvidék talajtani adottsdgai rendkiviil valtozatosak, amit elsdsorban a térség
vulkanikus eredete hataroz meg. A kiilonb6zd koézettipusok ¢€s talajrétegek mozaikszerii
elrendezddése sajatos termohelyi jelleget biztosit, amely kozvetleniil befolydsolja a borok
izvilagat és szerkezetét (Bor.hu, 2024; Matrahegy.hu, 2024). A borvidéken harom f6 talajtipus

kiilonithetd el, amelyek eltérd tulajdonsagokkal és boraszati potencidllal birnak.

A riolit és andezit-tufa talajok els6sorban Gyongydstarjan, Abasar és Markaz kornyékén
jellemzoek. Ezek a talajok jo viztarto képességiiek, ugyanakkor kivalé vizatereszto struktiraval
rendelkeznek, ami kedvez a sz6l6 gyokérzetének mélyre hatolasahoz. Magas asvanyianyag-

tartalmuk miatt a rajtuk termett borok karakteresek, telt iztiek és markans szerkezetiiek.
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A barna erddtalaj ¢és 10sz foként Nagyréde, Detk és Visonta térségében fordul eld. Ezek a
talajok termékenyek, konnyen miivelheték, ¢és kiegyensulyozott vizhaztartasuknak
kdszonhetden lagyabb, harmonikusabb borokat eredményeznek. Az innen szarmazd borok

altalaban szép-kerek savszerkezettel rendelkeznek és fogyasztasra korabban érettek.

A homokos valyogtalajok Atkar, Ludas és Ecséd hataraban talalhatok meg leginkabb. Ezek
a talajok kivaloé vizelvezetéssel rendelkeznek, ami kedvez a gylimolcesds, illatos fehérborok
alapjaul szolgal6 szdlofajtaknak. A konnyi, jo levegdzottségli szerkezet miatt a sz616ndvény
egészségesen fejlodik, és kiilondsen alkalmas olyan fajtak termesztésére, mint az Irsai Olivér,

a Cserszegi Fliszeres vagy a Sauvignon Blanc.

A Matrai borvidék vulkanikus kozetei, foként az andezit és a riolit, meghatarozd szerepet
jatszanak a borok egyedi karakterének kialakitasdban. Az ezekbdl szarmazo asvanyi anyagok
gazdagitjdk a mustot, és a borokban jellegzetes, dsvanyos, sos, koves izjegyek formajaban
jelennek meg. A szakirodalomban ezt a jelenséget gyakran ,,matrai terroir - hatasként” emlitik
(Toth, 2005). Kiilonosen a Chardonnay, a Sziirkebarat és a Kékfrankos mutatja meg ezt a
kiilonleges asvanyos karaktert, amely a Matrai borok egyik legfontosabb ismertetdjegyévé valt

mind a szakmai, mind a fogyasztoi megitélésben.
3.1.4. Eghajlati adottsagok

A Matraaljai borvidék éghajlata a tobbi észak-magyarorszagi borvidékhez képest valamivel
melegebb és szarazabb. A Matra hegység védohatasanak koszonhetéen a déli lejtokon kedvezo,
kiegyensulyozott mikroklima alakult ki, amely idedlis a sz6l8termesztéshez. A hegység felfogja
az északi hideg légtomegeket, igy a tavaszi és 0szi fagyok csak ritkan okoznak kéarokat. Az évi
kozéphomérséklet koriilbeliil 10 °C, a napfénytartam 1 900 - 2 000 6ra, mig az éves csapadék
mennyisége 600 mm koriil alakul. Az uralkodé északnyugati sz¢€l eldsegiti a levegd mozgasat
¢és mérsékli a gombas betegségek megjelenését. A jégesd viszonylag ritka, ami tovabb noveli a
termelés biztonsagat. A borvidék mérsékelten meleg, szaraz és napfényben gazdag klimaja
kivalo feltételeket biztosit a sz616 mindségi beéréséhez €s a friss, gylimolesos karakterti borok

eldallitasahoz.
3.2. A borvidék torténeti attekintése és boraszati hagyomanyai

A Matrai borvidék torténete tobb évszazadra nyulik vissza, és szorosan Osszefonddik Heves
varmegye mezdgazdasagi kultardjaval, valamint a térség tarsadalmi és gazdasagi fejlodésével.

A bor és a szO8lémiivelés nem csupan gazdasagi tevékenységként, hanem identitdsképzd
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tényezoként is meghatarozo szerepet toltott be a helyi kozosségek életében. A szO0l6hoz ¢€s
borhoz kapcsolddd hagyomanyok nemzedékrél nemzedékre 6roklddtek, s maig meghatarozzak

a térség arculattat és kulturalis orokségét.

A szOl6termesztés a Matra déli lejtdin mar a 13. szazadban dokumentalt forméaban létezett.
Az elsd irasos emlékek a Gyongyosi és Abasari apatsagok birtokleltaraiban talalhatok, amelyek
,hegyaljai sz616kr61” tesznek emlitést (Toth, 2005). Az egyhdzi birtokok, kiilondsen az Abasari
bencés apatsag, uttdrd szerepet jatszottak a szélomiivelés €s borkészités fejlesztésében. A
szerzetesrendek szaktuddsa, valamint az altaluk meghonositott technologiai jitasok, a fahordos
érlelés és a pinceasas alapoztak meg a helyi boraszat fejlodését és szakmai kultargjat. A torok
hodoltsag idején (16 - 17. szézad) a szOloterililetek egy része elpusztult, de a lakossag a
hegyoldalak védettebb részein tovabb folytatta a termelést. A bor ekkor a megélhetés és a helyi
kereskedelem alapjat jelentette, kiilondsen a természetes cukortartalmu, édesebb borok voltak

keresettek a vasarokon és a helyi piacokon.

A 18 - 19. szazad a borvidék viragkoranak tekinthetd. A Rakoczi-szabadsagharcot kovetden
a Gyongyos, Nagyréde, Abasar térség Magyarorszag egyik legismertebb bortermd vidéke lett.
Ebben az id6szakban alakultak ki a szervezett hegykozségek, amelyek meghatiroztak a
sz0l6hegyek tagozodasat, a birtoknyilvantartasokat és a miivelés rendjét. A 19. szazad kozepére
a borvidék mar jelentds kereskedelmi kozpontta valt, a helyi borokat Budapestre, Pozsonyba ¢és
Bécsbe is széllitottak, s6t a Gyongyosi Borpiac orszagos hirnévre tett szert (Borbas, 2019). A
boraszat fejlodését azonban sulyosan visszavetette a filoxéravész (1875 - 1890), amely a
szOldiiltetvények dontd részét elpusztitotta. A termeldk a valsag utan fokozatosan élltak talpra,
amerikai alanyokra oltottak a megmaradt fajtakat, €s uj, ellenallobb sz6élofajtakat telepitettek.
Ezzel egyidejlileg atalakult a fajtaszerkezet, és kialakult a borvidék mai képe, amely a
hagyomanyos értékek és a korszerli boraszati szemlélet 6tvozetére épiil. A 19. szdzad végére a
Matrai borvidék ismét a magyar boraszat egyik fontos kdzpontjava valt, amely a mai napig 6rzi

torténelmi gyokereit €s szakmai hitelességét.

A borvidék torténetének fobb korszakait és a hozzajuk kapcsolodd borstilusokat az 1.

tablazat foglalja 6ssze (Toth, 2005; Borbas, 2019).
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3. tablazat: A Matrai borvidék fébb torténeti korszakai és jellemz6 borfajtai

(Forras: Sajat szerkesztés)

A Matrai borvidék fobb torténeti korszakai és jellemz6 borfajtai
Idészak Torténeti esemény Jellemzd borstilus
XIHI-XV. sz Egyhazi birtokok, apatsagok Edes, oxidativ borok
XVIII. sz. Ujjaépités, hegykozségek Konnyed fehérborok
XIX. sz. Filoxéra utani megujulas Illatos, gyiimolesos borok
XX. sz. Allamosités, ipari termelés Széaraz, tomegborok
XXI. sz. Mindségre torekvés Prémium, terroirborok

A szocialista iddszakban, 1949 ¢s 1989 kozott, a Matrai borvidék boraszata alapvetd
szerkezeti és mukodési valtozasokon ment keresztiil. A termelést kozpontositott rendszerbe
szervezték, a korabbi csaladi és egyhdzi birtokok helyét adllami gazdasadgok és szdvetkezetek
vették at. A hangsuly ekkor a mennyiségi termelésen volt, nem pedig a mindségen, ami hosszu
tavon a borvidék hirnevének gyengiiléséhez vezetett. A Gyongydsi Allami Gazdasag és a
Nagyrédei Sz6l0skert Zrt. elddje ebben az iddben a borvidék teljes termelésének jelentds részét
biztositotta, meghatarozva a térség gazdasagi iranyat. A korszak bordszati szemléletét az
iparszerl feldolgozas és a nagylizemi hatékonysag jellemezte, mikozben a kézmiives, mindségi
borészat hattérbe szorult. A sz6létermelés ebben az idében inkabb tomegaru - eloallitassa valt,
¢s a borvidék presztizse jelentdsen csokkent. Ennek ellenére a nagyiizemi korszak nem hagyott
kizarolag negativ 6rokséget. A korszakban kiépiilt feldolgozotizemek, a korszer(i infrastruktuira,
valamint a fajtavaltas folyamata mind hozzajarultak ahhoz, hogy a borvidék a rendszervaltozast
kovetden gyorsabban tudjon alkalmazkodni az 0j gazdasagi kornyezethez. A rendszervaltozas
utan, az 1990 - es évektdl kezdddden, megindult a borvidek 0jjasziiletése. A privatizacid soran
szamos csaladi bordszat jott 1étre, amelyek a hagyomanyos sz6ldmiivelési tapasztalatot a
korszer(i technologiaval és piaci szemlélettel 6tvozték. Ez az id6szak a borvidék modern kori
fejlodésének kezdetét jelentette, amikor a mindség, az egyediség és a helyi értékek ismét

elotérbe kertiltek.

A 21. szazad elejétdl a Matrai borvidék 0j korszakba 1épett, amelyet a megujulas €s a tudatos
pozicionalas jellemzett. A cél a mindségorientalt boraszat ¢€és az ¢élményturizmus
Osszekapcsoldsa lett, aminek eredményeként egyre tobb bordszat fordult a terroir - alapu

borkészités és a helyi turisztikai kinalat fejlesztése felé. Megjelentek a borkostold programok,
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tematikus rendezvények és a kozdsségi marketing kezdeményezések, mint példaul a ,,My
Matra” marka, amely a borvidék fiatalos, modern arculattdt hivatott erdsiteni. Az elmult
é¢vekben a Matrai borvidék arculata latvanyosan atalakult. A borok stilusa friss, tide és fiatalos
lett, mikozben a termeldk egyre nagyobb figyelmet forditanak a fenntarthatosagra és a
kornyezetbarat technologidk bevezetésére. A borturizmus fejlodése €s a vidéki életmod -
¢lmény integralasa 0j lehetdségeket teremtett a térség szamara, amely mara a természetkozeli,

élményalapt turizmus egyik fontos kézpontjava vélt (MTU, 2022).

A Matrai borvidék torténete a folyamatos megujulas és az alkalmazkodas torténete. A
kozépkori apatsagi boraszatoktol a 19. szédzadi viragkoron, majd a 20. szazadi visszaesésen at a
21. szdzadban ismét a mindsé€g, az innovacio és a fenntarthatosag valt a fejlodés alapelvévé. A
borvidék multja ma mér nemcsak kulturdlis orokségként értelmezhetd, hanem olyan
eréforrasként is, amelyre a jovO fejlesztései épithetnek, a helyi értékek megdrzésével, a

kozosségi Osszefogas erdsitésével €s a természet tiszteletben tartasaval.
3.3. Gazdasagi és szerkezeti jellemzok

A Miatrai borvidék gazdasagi szerkezetét elsOsorban a kis - és kozépbirtokos boraszatok
tulsulya hatdrozza meg, amelyek a térség hagyomanyosan csaladi tulajdonu iiltetvényeire
épiilnek. A boraszat és a mezdgazdasag szorosan Osszefonodik, igy a széldtermesztés és a
borkészités nemcsak gazdasagi tevékenység, hanem életforma is a helyi kozosségek szamara.
A borvidék gazdasagi szerkezete jol példazza, hogyan képes a vidéki térségek fejlesztése a
hagyomanyokra és a helyi tudasra épiilve fenntarthatéan mitkddni, mikézben alkalmazkodik a

modern piaci elvarasokhoz.
3.3.1. A birtokszerkezet és termelési jellemzok

A birtokszerkezet egyik legfobb sajatossaga a rendszerszintli sokszinliség, a kis, csaladi
kézben 1év6 pincészetek mellett jelen vannak a kdzepes méretii, technologiailag fejlettebb
boraszatok is. Ez a rugalmas struktira lehetdévé teszi, hogy a térség egyszerre képviselje a
kézmiives hagyomanyokat és a korszerli, exportorientalt bordszatot. A csaladi boraszatok
jellemzden a helyi tradiciokat és a mindség iranti elkotelezettséget 6rzik, mig a kdzepes lizemek

a modern technoldgiai (jitasok és a piaci versenyképesség irdnyaba nyitnak.

Az elmult évtizedben a borvidék éves termelési volumene 250 - 300 ezer hektoliter kozott
mozgott, amely a magyar bortermelés mintegy 10 - 12 szazalékat adja (Hegykozségek Nemzeti

Tandcsa, 2023). A termelés szerkezetét tekintve a borvidéket els6sorban a fehérborok
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dominanciaja jellemzi, amelyek az Ossztermelés mintegy 80%-at adjak. Ezek mellett a
rozéborok aranya koriilbeliil 15%, mig a vorosboroké koriilbeliil 5%, amely ugyan alacsony, de
az utdbbi években lassu novekedést mutat. Ez az elmozdulés jol jelzi, hogy a helyi boraszok

igyekeznek kihasznalni a borvidék adottsagait és diverzifikalni kinalatukat.

A borvidék gazdasagi strukturaja kiegyensulyozott, a hagyomanyokra épiilé csaladi
gazdasagok ¢€s a korszerli boraszatok egylittmiikodése stabil termelési hatteret biztosit. Ez a
kettOsség a borvidék egyik legnagyobb erdssége, mivel egyszerre képes meglrizni a helyi
értékeket €és nyitni a nemzetkdzi piacok felé, mikézben a fenntarthat6sagi €s mindségorientalt

szempontokat is egyre inkabb érvényesiti.

4. tablazat: A Matrai borvidék sz616 és bortermelésének megoszlasa (2023)

(Forras: Németh, 2017; és HNT, 2023; adatok nyoman)

A Matrai borvidék sz616 és bortermelésének megoszlasa (2023)
Mutaté Erték Megjegyzés
Szdlotertilet 5500 ha ebbdl 5 500 ha muvelt
Termeldk szdma 1682 90% kistizemi gazda
Boraszatok szama 224 20 kézepes méretii
Eves bortermelés 250 000 hi 80% fehérbor

3.3.2. Gazdasagi kihivasok és jovébeli iranyok

A Matrai borvidék fejlédése az utdbbi években jelentds, tovabbra is tobb kihivassal néz
szembe. A borok nemzetkdzi ismertsége még alacsony, a fiatal bordszok ¢€s a szakképzett
munkaerd hidnya egyre érzékelhetobb, mig a kisebb boraszatok tOkeellatottsaga korlatozott.
Emellett a marketingtevékenység széttagolt, hianyzik az egységes arculat és a kozos
kommunikacios stratégia. A jovo fejlédésének kulcsa a koordinalt fejlesztéspolitika, a
fenntarthat6sag beépitése a gazdasagi dontésekbe és a digitalis innovacidk erdsitése lehet. A
borvidék kiegyenstlyozott gazdasagi szerkezetére épitve, ahol a kézmiives kisboraszatok ¢és a
modern lizemek egyiittmiikddnek redlis esély nyilik a tovabbi fejlédésre. A Matrai borvidék
legnagyobb erdssége a sokszinli termelés, a mindségi potencidl és a helyi kozosségek

Osszefogasa, amelyek a fenntarthatd ndvekedés alapjat jelenthetik.
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3.4. Turizmus és borturizmus a Matrai borvidéken

3.4.1. Turisztikai kinalat és infrastruktura

A Matra térségében tobb mint 300 turisztikai szolgaltatdo miikodik, amelyek elsésorban a 24-
es fout és a 2408-as Ut mentén, a Magas-Matra térségében koncentralodnak. A szallashelyek,
vendéglatoegységek €s aktiv turisztikai szolgaltatok alkotjak a térség kindlatanak gerincét. A
turizmusfejlesztésben az onkormanyzatok, a TDM-szervezet és civil szereplok miikddnek
egylitt, ugyanakkor a komplex programcsomagok, példaul vezetett tirak, eszkozbérlés vagy

transzfer még nem elterjedtek (Heves Varmegyei Onkormanyzat, 2020).

A térség meghataroz6 attrakcioi kozé tartozik a High - Tech Sportok Bazisa Matrafiireden,
amely egész évben szervez élményprogramokat (e - bike, terepsegway, nordic walking, faklyés
turdk). A Matraszentistvani Sipark és az Oxygen Adrenalin Park szintén kulcsfontossagu
szerepet jatszanak a térség turizmusaban. A szallashely kinalat sokréti, a 3 - 4 csillagos
hotelektdl (pl. Hotel Residence Ozon, Lifestyle Hotel Matra, Kastélyhotel Sasvar Resort) a
panzidkon ¢s vendéghazakon at egészen a kempingekig ¢€s turistahdzakig minden tipus
megtalalhat6. A Siroki Varcamping, a Tura Camping (Pardd) és a Matra Kemping (Sasto)
mintegy 400 féréhelyet biztositanak. A Galyatetd Turistacentrum és az Agasvari turistahaz a
természetjarok fo bazisai. A panzidk és magéanszallashelyek egyre inkabb nyitnak az aktiv
turizmus felé, azonban az egységes termékfejlesztés és a digitalis informacids rendszerek
hidnyoznak. A térségben fejléddben van a kerékparos infrastruktuira is, jelenleg két szervizpont
(Szalajkahaz, Kékestetd) mitkddik, de a cél 30 helyszines halozat kialakitasa (Gyongyds Varos
TDM, 2022). A helyi termékek, koztiik a Matrai borok, a Paradi viz és a kézmiives élelmiszerek
megjelenése a vendéglatasban még korlatozott, ami a térség turisztikai identitasanak erdsitéseét

szolgalo fontos fejlesztési teriilet.
3.4.2. Aktiv - és borturisztikai fejlesztési iranyok

A Miatra turizmusa komplex, négyévszakos kindlatra épiil, ahol a természetjaras, az aktiv
kikapcsolddas €s a boraszat egymast erdsitik. A gyalogos €s kerékparos tardk infrastruktiraja
kiemelkedd, ugyanakkor a kindlat még mindig szezonalisan koncentralt. A téli szezonban a
Matraszentistvani Sipark domindl, mig a nyari idészakban a borturizmus és a gasztrondmia
keriil elotérbe. A lovas és kempingturizmus fejlesztése folyamatban van, a csaladi és aktiv
csomagok kialakitdsa pedig hozzajarulhat a tartozkodasi id6 és a vendégkoltés noveléséhez

(MTU, 2021).
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A borturizmus ma mar a borvidék egyik {6 gazdasagi pillére, tobb mint 60 boraszat fogad
vendégeket, ahol borkostolok, dillétardk és borvacsordk varjak a latogatokat. A legnagyobb
latogatottsdgi események, a GyongyoOsi Borfesztival, a Nagyrédei Sziireti Fesztival és a
Gyongyostarjani Nyitott Pincék évente tobb ezer érdeklédét vonzanak, a Gyodngydsi
Borfesztival példaul tobb mint 10 000 latogatot és 25 millid forintos gazdasagi hatast jelentett
2023-ban (Gydngyds Onkormanyzat, 2023). A borvidék jovéjét meghatarozo f6 célok kozott
szerepel a fenntarthat6sag és a zold turizmus integraldsa, a gasztrondmiai kindlat bovitése, a
mindségi szallashelyek fejlesztése és a fiatal szakemberek utdnpodtlasanak tdmogatiasa. A
legnagyobb kihivast a szezonalis latogatottsag csokkentése, az egységes szolgaltatasi szinvonal

megteremtése, valamint a digitalis marketing €s az online jelenlét erdsitése jelenti.

A Mitrai borvidék turizmusa ma mar nem kiegészité gazdasagi tevékenység, hanem
stratégiai jelentdségli dgazat, amely a természet, a bor és a kozosségi elmény egységére épiil. A
jovo sikerének kulcsa a négyévszakos, mindségi borturizmus kialakitasa, amely a helyi

értékekre, a taj adottsagaira ¢és a vendégélményre épit.
3.4.3. Marketing, arculat és digitalis jelenlét

A borvidék kommunikacidja 0j egységes arculat alatt zajlik ,, Matrai borvidék - Hegyek.
Borok. Kézosség. ”’(Matraiborvidék.hu). A kdzosségi és szakmai kommunikacio is igyekszik

ezen szlogennel iranyt mutatni, ennek szellemiségében megjelenni.

3. abra: A Matrai borvidék logoja
(Forras:Matraiborvidek.hu)
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Az MTU (2023) elemzése alapjan a Matrai borvidék online jelenléte kimondottan erds a
vidéki desztindciok kozott. A térségben tobb mint hatvan aktiv bordszat rendelkezik sajat
weboldallal, amelyek nemcsak termékkinalatukat mutatjdk be, hanem a borturisztikai
programokroél, rendezvényekrol és szallaslehetdségekrol is részletes tajékoztatast adnak. A
borészatok 85%-a aktivan hasznélja a kdzosségi média feliileteit, elsdsorban a Facebookot ¢s
az Instagramot, ahol rendszeresen osztanak meg tartalmakat kostolokrol, fesztivalokrol, uj
borokrol és szezonalis eseményekrdl. A borvidék digitalis elérhetdésége folyamatosan boviil, a
kozosségi platformok éves latogatottsaga meghaladja a 80 ezer f6t, ami jol mutatja a novekvo
online érdeklddést €s a digitalis kommunikacid szerepének erdsodését a borvidék turisztikai és

marketingtevékenységében.
3.5. A fenntarthatosag szerepe a Matrai borvidék fejlodésében

A fenntarthatosag az elmult évtizedben a Matrai borvidék fejlédésének egyik meghatarozo
pillérévé valt, mind a boraszati termelés, mind a borturizmus szempontjabol. A térség fejlodése
egyre inkabb 0sszhangba keriilt az Eurdpai Unid Zo6ld Megallapodasanak (European Green
Deal, 2019) és a Nemzeti Fenntarthato Fejlodési Keretstratégianak (NFFS, 2019) iranyelveivel,
amelyek a kornyezettudatos termelést, a felelds eréforras gazdalkodast €s a helyi kozdsségek
megerdsitését helyezik a kdzéppontba. A borvidék szerepldi felismerték, hogy a gazdasagi
versenyképesség megdrzése csak akkor lehetséges, ha a természeti kdrnyezet megdvasa és a

tarsadalmi feleldsségvallalas szerves részévé valik a mindennapi miikodésnek.

A fenntarthaté bortermelés a Matrai borvidéken ma mar nem csupéan elméleti célkitiizes,
hanem gyakorlati szinten is megjelend szemlélet. A boraszatok egyre nagyobb aranya alkalmaz
precizidés szOlotermesztési technoldgidkat, integralt novényvédelmet ¢&s meghjuld
energiaforrasokat, példaul napelemrendszereket. A SzO6lészeti és Boraszati Kutatdintézet
(SZBKI, 2023) adatai szerint a borvidék az energiahatékony technoldgidk aranyat tekintve
orszagos viszonylatban is az élmezOnybe tartozik. A csepegtetd 6ntdzés €s a viz visszaforgatod
rendszerek hasznalata hozz4jarul a viztakarékossaghoz, mig a célzott permetezés €s monitoring
eszkozok csokkentik a vegyszerfelhasznalast €s a talajterhelést. A korkords gazdasag elvei is
egyre inkdbb teret nyernek, tobb boraszat hasznositja a sz616torkolyt és a seprét biogaz vagy
alkoholtermelésre, ezaltal a melléktermékek is értéket képviselnek. A csomagolés teriiletén is
megjelent a tudatos szemlélet, a konnyitett-ujrahasznosithat6 palackok hasznalata csokkenti a
szallitasi energiaigényt ¢és a keletkez6 hulladék mennyiségét (Birkds, 2021). Ezzel

parhuzamosan egyre nagyobb hangsulyt kapnak a helyi beszallitok, a rovid ellatasi ldncok és a
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kornyezeti tudatossagra neveld kozosségi kezdeményezések. A fenntarthatosag a borvidéken
nem csupan technoldgiai, hanem tarsadalmi dimenzidban is értelmezhetd. Tobb telepiilésen,
Abasaron, Nagyrédén és GyoOngyostarjanban a bordszatok és Onkorményzatok kozosen
szerveznek faiiltetési programokat, hulladékgyljtéseket és zold rendezvényeket, amelyek
nemcsak a kornyezettudatossagot erdsitik, hanem a helyi kozosségi Osszetartozast is. A
boraszatok szerepe igy tulmutat a gazdasagi funkcion, a fenntarthatdsag a helyi identitas és a

tarsadalmi kohézio formaldsanak is eszkozévé valik.

A fenntarthatdsag gondolata a Matrai borvidék turisztikai fejlédésében is meghatarozova
valt. A borturizmus egyre inkabb a természetkozeli, alacsony kornyezeti terhelésii és autentikus
¢lményekre épiil. A boradszatok és vendéglatohelyek kozotti egyiittmiikodések célja, hogy a
latogatok ne pusztan fogyasztoként, hanem a helyi ko6zdsség részeként kapcsolodjanak be a
borvidék életébe. A helyi termékek eldtérbe helyezése, a rovid ellatdsi lancok kialakitésa,
valamint a kornyezetbarat kozlekedés, a gyalogtirdk, kerékparutak és elektromos jarmiivek
hasznalata mind hozzajarulnak a fenntarthatd borturizmus térnyeréséhez. A Szentes és Sagi
(2020) altal végzett kutatds kimutatta, hogy a magyar borturistak tobb mint fele elényben
részesiti azokat a desztinacidkat, ahol a fenntarthatdsag a szolgaltatdsok szerves részét képezi.
A Matrai borvidék ebbdl a szempontbdl kedvezd helyzetben van, hiszen a természeti
adottsagok, a kistizemi boraszatok ¢€s a helyi kdzosségek egyiittmiikodése természetes moédon
biztositja a kornyezeti és tarsadalmi fenntarthatosag feltételeit. A FAO (2022) szakmai ajanlasai
is megerdsitik, hogy az ilyen tipust helyi turizmusfejlesztés hozzajarul a kulturalis 6rokség

megorzéséhez, a gazdasagi onellatas erdsitéséhez €s a t4ji értékek hosszu tava védelméhez.

A ,,z0ld borvidék” koncepcié a Matraban méara nemcsak gazdasagi, hanem identitasbeli
jelentéseggel is bir. A boraszatok €s a turisztikai szolgaltatok szamara a fenntarthatosag nem
csupan marketingeszkdz, hanem stratégiai irany, amely a jovObeni versenyképesség ¢és
hitelesség alapjat adja. A kornyezettudatos termelés, a kozosségi egyiittmiikddés és a
természetkozeli borturizmus egymast erdsito tényezokként jarulnak hozzéa ahhoz, hogy a Matrai

borvidék hosszu tavon is élhetd, értekdrzo €s vonzo térség maradjon.

3.6. Kozosségi és tarsadalmi dimenziok a Matrai borvidéken

A Matrai borvidék nem csupan mezdgazdasagi €s gazdasagi egység, hanem egy szorosan
Osszefonodo tarsadalmi, kulturalis és identitasformalo tér, ahol a bordszat a kozosségi élet egyik

legmeghatdrozobb szervezdereje. A tobb évszdzados szélomiivelési ¢és borkészitési
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hagyomanyok mélyen beépiiltek a helyi identitasba, €¢s maig alakitjak a térség tarsadalmi
szerkezetét, kulturalis 6nképét és mindennapi életét. A boraszat a Matraban egyszerre jelent
megélhetést, értékteremtést és kozosségi élményt, amelynek hatdsai a gazdasagi szerepen tal a

tarsadalmi kohézioban is megmutatkoznak.

3.6.1. A boraszat és kozosség kapcsolata

A boraszat a Matrai borvidék telepiilésein mindig is tobb volt, mint mezdgazdasagi
tevékenység, a helyi kultara, hagyomany és tarsadalmi Osszetartozds szimboluma. A
sz6lémiveléshez €s a borkészitéshez kapcsolddo tudas generaciorol generaciora 6roklodott, igy
a boraszati hagyomany a térség identitasanak meghatarozo része maradt. A boréaszatok jelenléte
a mindennapi élet szinte minden teriiletére kihat, munkahelyeket teremtenek, fenntartjdk a
hagyomanyos tdjhasznalatot, és részt vesznek a helyi kulturdlis rendezvények, sziireti
felvonulasok, borfesztivalok, jotékonysagi estek szervezésében. A nemzetkozi szakirodalom a
bortermelés és a helyi k6zosség kapcsolatat ,,boralapti helyi identitasként” (wine - based local
identity) irja le, amely szerint a bor nemcsak gazdasagi termék, hanem tarsadalmi és kulturalis
szimbolum is (Getz, 2008; Hall - Mitchell, 2002). A Matrai borvidéken ez az identitds nem
elvont fogalom, hanem mindennapi gyakorlat, a boraszatok a kozosségi események {6 szervezoi
¢és tdmogatoi, akik a térség életének meghatdrozo alakitéi. A bordszok kozosségi szerepvallalasa
erdsiti a tarsadalmi tokét, noveli a bizalmat és a k6zosségi részvételt, mindazt amit Putnam

(2000) a tarsadalmi toke alapvetd elemeinek tekint.

3.6.2. Helyi egyiittmiikodések és a My Matra kozosségi bor szerepe

A Miatrai borvidéken a formalis szervezeti keretek, példaul egy egységes borut-egyesiilet
hianya ellenére egyiittmiikodések jellemzik a boraszatokat, az Onkormanyzatokat és a
turisztikai szerepldket. Ezek a haldzatok tobbnyire informalis alapon, 6nkéntes sszefogasbol
jonnek létre, kozos rendezvények, marketingakciok, infrastrukturalis fejlesztések vagy térségi
promocios projektek mentén. Az ilyen egylittmiikodések egyik legkiemelkeddbb példaja a ,,My
Matra” kozosségi bor kezdeményezés, amely a borvidék uj, kozosségi identitdsanak egyik

legerdsebb szimboluma.

A My Matra koncepcid egyfajta ,,borpiramis-modellként” miikodik, alapjat a helyi termeldk
egylittmikodése adja, akik kozosen alakitottdk ki a bor eldallitasdnak szakmai és mindségi

szabalyait. E folyamat célja nem pusztin egy ) marka létrehozdsa, hanem a borvidéki
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egylittmiikodés és tudasmegosztas erdsitése volt. A programban részt vevo bordszok, koztiik én
magam is aktivan kozremiikodtink a szabalyrendszer és a mindségi kritériumok
kidolgozasdban, ami példat mutat arra, hogyan tud a szakmai kdzosség kozos érték mentén
egységesen fellépni. A My Matra bor az egylittmikodésen alapuld vidékfejlesztés
mintapélddja, az egyéni boraszatok versenyhelyzet helyett szinergiat teremtettek, és a térség
k6z0s arculatat erdsitik a piacon. A kozdsségi bor egységes arculattal, transzparens mindsitési
rendszerrel és a fenntarthatosagi elvek integralasaval jarul hozza ahhoz, hogy a Matrai borvidék
versenyképes, hiteles és megkiilonboztethetd legyen a hazai borpiacon. A kezdeményezés
nemcsak gazdasagi, hanem tarsadalmi és kulturalis innovacio is, amely a k6zosségi identitas 1j,

modern formdjat képviseli.

A boraszatok kozotti egylittmiikddés kiterjed a turizmusra és a kulturalis életre is, kdzos
megjelenések torténnek regiondlis véasarokon, szakmai forumokon, valamint a térségi
fesztivalokon (pl. Matrai Borfesztival, Nyitott Pincék, Sziireti Napok). A helyi véllalkozasok,
kézmiives termeldk és vendéglatohelyek bevonasaval a borvidék sokszinii, tobb agazatot
Osszekapcsold kozosségi Okoszisztémava valt. E folyamatok hozzdjarulnak a vidéki
¢letmindség javitdsahoz, a tarsadalmi kohézid erdsités¢éhez ¢és a lokalis identités

megerdsodéséhez.

5. tablazat: A Matrai borvidék szerepléi kozotti egyiittmiikodési formak és céljaik

(Forras: Sajat szerkesztés, sajat megfigyelések, Németh 2017)

Egyiittmiikodési Résztvevok Cél Példa
forma
Rendezvény- Boraszatok €s Ko6z6sségi programok, Sziireti
szervezés onkormanyzat helyi identités Fesztival,
Borkorzo
Ko6z6s promécio Boréaszatok ¢€s Markaépités ,Matrai bor”
turisztikai regionalis
szolgaltatok arculat
Oktatas és Iskolak és Pélyaorientacid, szakmai Boraszati
szemléletformalas boraszok utanpotlas bemutatok
Kozosségi projektek | Civil szervezetek és Kornyezetvédelem, Faiiltetés, hegyi
boraszok tarsadalmi feleldsség takaritas
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3.6.3. Generaciovaltas és tarsadalmi megujulas

Matrai borvidéken az elmult évtizedben latvanyos generacidvaltas indult meg a boraszatok
korében. Az ) nemzedék, a 30 - 40 év kozotti fiatal boraszok modern szemlélettel, innovativ
megkozelitéssel €és nyitott gondolkodasmoddal alakitjak at a térség arculatat. A fiatal
szakemberek nemcsak a borkészitésben hoznak 1j mindséget, hanem a kommunikacioban €s a
kozosségi szerepvallalasban is. Tudatosan épitenek a digitalis marketing eszkozeire, aktivan
hasznaljak a kozosségi médiat, és felismerik a turizmusban rejlé lehetdségeket, kiillondsen a
borturizmus ¢és az ¢lményalapt programok teriiletén. A fiatal bordszok generacidja szdmara a
fenntarthatosag €s a kozosségi értékek hangsulyos szerepet kapnak. Céljuk, hogy a boraszatot
ne csupan gazdasagi tevékenységként, hanem felelds tarsadalmi kiildetésként is megéljék. Ez a
szemléletvaltas nemcsak a borvidék megujulasat szolgalja, hanem hozzajarul a vidékfejlesztési
célok megvalositasdhoz is. A boraszatok igy nemcsak a helyi gazdasag meghatarozé szerepldi,
hanem megtartd erdét is jelentenek a fiatal generaciok szdmara. A modern gondolkodasu
boraszok munkdja segit mérsékelni az elvandorlast, erdsiti a helyi identitast, és biztositja, hogy

a Matrai borvidék a jovOben is versenyképes, innovativ €s kozosségileg erds térség maradjon.

3.6.4. Tarsadalmi téke és helyi identitas megorzése

A Matrai borvidék kozosségeiben a bor, akarcsak Tokajban vagy Villanyban a helyi identitas
egyik alappillére. A kozdsségi boraszatok (pl. csaladi pincészetek, termeldi 6sszefogasok)
hozzajarulnak a helyi hagyoméanyok fennmaradasahoz, a sz616hegyi élet, a sziireti szokasok, a
borkdstolok €s a vendégszeretet mind kulturdlis értékként 6roklddnek tovabb. Ez a kulturalis
folyamat a tarsadalmi fenntarthatdsag része, ahogy Csete €s Lang (2005) 1s kiemelik, a vidéki
térségek hosszu tava fejlddése csak akkor tarthato fenn, ha gazdasagi, tdrsadalmi és kornyezeti
dimenzio6i egymassal egyenstlyban maradnak. A Matrai borvidék tarsadalmi szerkezetében a
bordszat nem csupan termeld agazat, hanem a kozosségi élet egyik legfontosabb formélo
tényezdje. A helyi egyiittmiikodések, a generdciovaltas és a kdzosségi részvétel ndvekedése
egyarant hozzajarul a borvidék fenntarthato fejlddéséhez. A kozosségi dimenzidk erdsitése a
jovOben kulcsfontossagu lesz a borturizmus tarsadalmi elfogadottsaga és a térség megtarto ereje

szempontjabol.
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3.7. Kihivasok és fejlesztési lehetéségek a Matrai borvidéken

A borvidék fejlédése tobb teriileten egyszerre hordoz lehetdségeket és kihivasokat. A térség
gazdasagi modellje kettds szerkezetre épiil, amelyben a nagyobb feldolgozdiizemek és a kis €s
kozépméretli csaladi boraszatok egyarant fontos szerepet toltenek be. A Nagyrédei Szolok
Borforgalmazo Kft. és a Danubiana Kft. a sz6l6felvasarlas, a feldolgozas és az export 6 bazisai,
mig a kisebb boraszatok a mindségi, kézmiives boraszat és a borturizmus meghatarozo
szerepl6i. A Kozponti Statisztikai Hivatal (2024) és a Hegykozségek Nemzeti Tanacsa (2023)
adatai szerint a borvidék 5 500 hektar szdl6teriiletén tobb mint 1 600 termeld és kozel 200 aktiv
boraszat miikodik. Ez a kettds gazdasagi szerkezet stabilitast biztosit, ugyanakkor kihivast is
jelent a piaci egyensuly és az egyiittmiikodés szempontjabol. A jovo fejlddési irdnya egy olyan
partnerségen alapuld modell lehet, amely a nagyobb lizemek logisztikai és exportkapacitasait a
csaladi boraszatok értékalapu, innovativ szemléletével kapcsolja dssze. A kozos értékesitési
csatorndk, a termeldi klaszterek és a térségi markaépités mind olyan eszkdzok, amelyek

hozzéjarulhatnak a borvidék hosszu tava versenyképességéhez.

A borturizmus a Matrai borvidék egyik leggyorsabban fejlodd, ugyanakkor még
kiaknazatlan teriilete. A turisztikai kinalat sokszin(i, de teriiletileg egyenetlen, a fejlettebb
infrastruktiura Gyongyds és a kozponti telepiilések koré koncentralodik, mig a kisebb falvakban
korlatozottabbak a szolgaltatasok. A KSH (2024) adatai szerint a borvidék turisztikai kapacitasa
kozepes szintli, €s elsdsorban szezondlis latogatottsag jellemzi. A fejléddés érdekében
elengedhetetlen a boraszatokat, vendéglatohelyeket és szallasokat dsszekapcsold tematikus bor
és gasztronomiai Utvonalak kialakitasa, valamint az élményalapi programok, példaul a
daléturak, gasztrohétvegek, sziireti rendezvények bovitése. Az egységes ,,Matrai bor” marka és
a hozzé kapcsolddo arculat erdsitése kulcsfontossagli ahhoz, hogy a térség komplex turisztikai

desztinacioként jelenjen meg a hazai és nemzetkdzi piacon.

A klimavaltozas hatdsai a Matrai borvidéken is egyre érzékelhetobbek. Az Orszagos
Meteorolodgiai Szolgalat (2024) mérései szerint az elmult harom évtizedben az atlaghOmeérséklet
kozel egy Celsius-fokkal emelkedett, mig az éves csapadékmennyiség csokkent. A szélsdséges
iddjarasi jelenségek, aszaly, tavaszi fagy, hirtelen zivatarok kozvetleniil befolyasoljak a
termésbiztonsadgot és a bor mindségét. A boraszok egyre tobb alkalmazkodasi intézkedést
vezetnek be, terjed a precizios sz6l6gazdalkodas, a csepegtetd 6nt6zés, a viz visszaforgatas és

a napelemes energiahasznalat. Emellett novekszik a klimatiird sz616fajtak iranti érdeklddés is.
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A kornyezeti alkalmazkodés tehat nem csupan technologiai kérdés, hanem a fenntarthatosag és

a hosszu tavu versenyképesség alapfeltétele.

A tarsadalmi kihivasok koziil a népességfogyas, az eloregedés és a munkaeréhiany jelentik
a legnagyobb problémat. A térség lakossaga folyamatosan csokken, a fiatal korosztaly aranya
pedig az orszagos atlag alatt marad. Ez a folyamat a boraszati €s turisztikai agazatok munkaerd
ellatottsagat is befolyasolja. A generdciovaltds ugyanakkor nemcsak nehézség, hanem
lehetdség is a megujulasra, az j nemzedékek nyitottak az innovéacidra, a digitalizaciora és a
fenntarthat6 szemléletre. A borédszatban és a borturizmusban dolgoz6 fiatal szakemberek 1j
oOtleteikkel, modern eszkozeikkel és kommunikacids csatornaikkal képesek a borvidék
megujitdsara. A szakmai képzések, a fiatal gazdak szadmara elérhetd tdmogatasok, valamint a
helyi kozosségi kezdeményezések mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a boraszat ne csupan

gazdasagi tevékenység, hanem életforma és kozosségmegtarto erd legyen.

A Matrai borvidék jovoje harom f6 stratégiai pillér mentén hatarozhaté meg: a gazdasagi és
innovacios megljulés, a turizmusfejlesztés és a fenntarthato, kozosségi fejlédés erdsitése. A
technoldgiai fejlesztések €s a digitalizacid lehetové teszik a termelékenység novelését és a
versenyképesség javitasat. A turizmus teriiletén az egységes arculat, a mindségbiztositas és az
egész éves programkinalat kialakitdsa teremthet hosszu tavi stabilitast. A fenntarthatosag pedig
a klimatudatos gazdalkodés, a fiatal szakemberek bevondsa és a helyi egylittmiikodések

fejlesztése révén valosulhat meg.

A Matrai borvidék fejlddése tehat egy érzékeny, de kiegyensulyozott szerkezeten alapul,
amelyben a gazdasagi teljesitmény, a kdrnyezeti felel6sség és a kozosségi értékek kolecsondsen
erdsitik egymast. A térség jovoje azon mulik, hogy a borészat, a turizmus €s a helyi tarsadalom
képes-e kozosen kialakitani egy olyan fejlodési palyat, amely biztositja a borvidek

egyediségének, mindségének és versenyképességének megdrzését a kovetkezd évtizedekben is.
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4. A kutatas modszertana

4.1. A kutatas célja és hipotézisei

A kutatas célja a borturizmus és a fenntarthatdsag kozotti Osszefiiggések feltardsa a Matrai
borvidéken, kiilonos tekintettel a fogyasztoi preferenciakra, a latogatok tudatossagara és a
boraszatok alkalmazkodasi stratégiaira. A vizsgalat kettds megkozelitést alkalmaz, egyrészt a
turistak szemszogébdl vizsgalja, milyen attitidok és értékek befolyasoljak a fenntarthato
borészat iranti érdeklddést és a helyi termékek iranti elkotelezOdést; masrészt a boraszati
szereplok nézOpontjat elemzi, kiilonods tekintettel arra, hogyan értelmezik €s valositjadk meg a
fenntarthat6 gazdalkodas és a turizmus fejlesztésének gyakorlatat. A kutatés atfogd képet kivan
adni arr6l, hogyan illeszkedik a fenntarthatésagi szemlélet a Matrai borvidék gazdasagi,
tarsadalmi és turisztikai folyamataiba, valamint milyen iranyban fejleszthet6 a boraszatok és a
turisztikai szolgaltatok egytittmiikodése. Az eredmények hozzajarulnak ahhoz, hogy a borvidék

jovobeli stratégiai megalapozottak és hosszll tdvon fenntarthatok legyenek, erdsitve ezzel a

crer

A szakirodalmi hattér és az eldzetes tapasztalatok alapjan a kovetkez6 hipotézisek keriiltek

megfogalmazasra:

» H1: A Matrai borvidéket felkeresd turistdk tobbsége fontosnak tartja a
fenntarthatosagot és a helyi termékek fogyasztasat.

» H2: A borfogyaszt6i dontéseket nemcsak az ar és a fajta, hanem egyre inkabb az eredet
¢s a kornyezeti feleldsség is befolyasolja.

» H3: A borvidék boraszatai kozill egyre tobben alkalmaznak fenntarthatd
technologidkat, de a kornyezettudatos szemlélet még nem altalanos.

» H4: A turizmus és a boraszat egylittmikodése erdsitheti a borvidék gazdasagi
stabilitdsat és ismertségét.

» Hb5: A borturizmus fejlesztése a helyi kozosségek szamara gazdasagi és kulturalis

eldnyoket is hozhat, ha az a fenntarthat6sag elvei szerint valosul meg.

A kutatds targya a Matrai borvidék, a vizsgalat kiterjed a borvidék fo telepiiléseire. E
térségben koncentralodik a bortermelés, a feldolgozolizemek, valamint a legtobb borturisztikai

szolgaltatas.

31



4.2. Alkalmazott modszerek

A kutatds kombinalt (kvantitativ és kvalitativ) moddszertannal késziilt, hogy a lehetd

legteljesebben feltarja a borvidék helyzetét.
4.2.1. Kvantitativ kutatas - kérdéives felmérés

A kutatas kérdbives felmérése a borturistak és borfogyasztok preferencidinak, attitiidjeinek,
valamint a fenntarthatdsaggal kapcsolatos ismereteinek feltarasat célozta. A kérddiv 20 zart és
nyilt kérdést tartalmazott (Iasd 1. melléklet), amelyek 6t f6 témakor koré épiiltek, a latogatasi
szokasok, a borvasarlasi preferencidk, a fenntarthatdsagi tudatossag, a turisztikai élmények ¢€s
a fejlesztési igények vizsgalatara. A mintanagysag 0sszesen 204 6 volt, ami megfelel6 alapot
biztositott a statisztikai elemzésekhez és a fogyasztoi trendek értelmezéséhez. Az adatgytijtés
2025 szeptemberében és oktoberében zajlott, két modszer kombinalasaval, egyrészt online
formaban, a Google Workspace kérdéiv segitségével, masrészt személyes megkérdezéssel,
borfesztivalokon és borkdstold eseményeken. A mintavétel vegyes mddszertannal tortént. Az
online kérdéivek esetében véletlenszerli mintavétel, mig a helyszini felmérésnél szandékos
mintavétel valdsult meg, kifejezetten a borturizmusban aktiv latogatok bevondséaval. Fontos
ugyanakkor megjegyezni, hogy a minta nem kizarolag olyan vélaszadokbdl allt, akik mar jartak
a Matrai borvidéken. Bar a kutatas elsddleges célcsoportjat a borturizmusban részt vevo
latogatdk alkottdk, a valaszadok egy része olyan fogyasztd volt, aki mas borvidékrdl vagy
csupan altalanos borfogyasztdi tapasztalat alapjan toltotte ki a kérddivet. Ez a koriilmény a
kutatds egyik korlatjat jelenti, mivel bizonyos valaszok inkdbb a potencidlis, mintsem a
tényleges latogatoi attitidoket tiikrozik. Ezt a tényez6t az elemzés sordn figyelembe kellett

venni az adatok értelmezésénél.

Az adatok feldolgozasa statisztikai modszerekkel, elsOsorban leird statisztikdk és
kereszttablas elemzések segitségével tortént. A feldolgozas célja az volt, hogy feltarja a
kiilonbozd latogatoi csoportok kozotti eltéréseket, valamint azokat a tényezdket, amelyek
meghatarozzak a fogyasztdi dontéseket és a fenntarthatdosaggal kapcsolatos véleményeket a

Matrai borvidéken.
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4.2.2. Kvalitativ kutatas - mélyinterjiak

A kvalitativ kutatas célja a Matrai borvidék meghatdroz6 szerepldinek személyes
tapasztalatait és véleményét feltarni a fenntarthatdsag, a borturizmus aktualis helyzete, valamint
a jovobeli fejlesztési lehetdségek kapesan. A kutatas soran hat helyi boraszat tulajdonoséaval
vagy vezetdjével késziilt interju, akik a borvidék kiilonb6zd méretli €s profili gazdasagait
képviselték. Az interjukra 2025 juliusaban és augusztusaban keriilt sor, személyes formaban,
félig strukturalt interjutechnika alkalmazéasaval. Az interjuk atlagos iddtartama 30 - 45 perc
volt, ami elegendd teret biztositott a részletes, személyes nézdpontok és szakmai tapasztalatok
feltarasara. A kérdések, melyek részletes vazlata a 2. mellékletben talalhat6 tobb kulcsteriiletre
iranyultak. A boraszatok gazdasagi helyzetére és piaci kihivasaira, a fenntarthatosagi
gyakorlatok alkalmazasara, a turisztikai tapasztalatokra, a kzosségi egylittmitkdések jelenlegi
formaira, valamint a jovobeli fejlesztési elképzelésekre. A vélaszok elemzése kvalitativ
tartalomelemzéssel tortént, amelynek soran az interjuk szovegébdl 6 témakoroket, visszatérd
kulcsfogalmakat és azok kozotti 6sszefiiggéseket azonositottam. A vizsgalat célja az volt, hogy
feltarja, miként gondolkodnak a borvidék szerepldi a fenntarthaté fejlédés gyakorlati
megvaldsitasardl, a turizmusban rejld lehetdségekrol, valamint a kozdsségi egyiittmiikodések

szerepérodl a térség hossza tava fejlodésében.

4.3. Adatfeldolgozas és elemzési modszerek

Az Osszegyiijtott adatok feldolgozasa két szinten tortént, 6tvozve a primer és szekunder
kutatasi modszereket. Egyrészt kvantitativ elemzés késziilt, amely sordn a kérddives valaszok
statisztikai Osszesitése, szazalékos megoszlasanak vizsgalata és kereszttablas elemzése valosult
meg. A fogyasztoil szokasok és latogatasi mintdzatok bemutatasat diagramok é€s tablazatok
segitettek, amelyek eredményeit szakirodalmi és statisztikai adatokkal vetettem Ossze a
relevans tendencidk azonositasa érdekében. Masrészt kvalitativ tartalomelemzés valdsult meg,
amely a félig strukturalt mélyinterjuk szovegeinek kodolasan és kategorizalasan alapult. Az
elemzés sordn harom f6 témakor rajzolodott ki, a fenntarthatdsag, az egyiittmiikddés és a
turizmusfejlesztés. A kvalitativ eredményeket névteleniil beépitett idézetek és szemléltetd
példak tették értelmezhetévé, aldtdmasztva a dolgozat f6 megallapitdsait. A modszertani
megkozelités tehat nem csupdn a primer adatgyiijtésre épiilt, hanem a szekunder forrasok
bevonasara is, ami lehetdvé tette a kutatasi eredmények tobb szempontu értékelését. Ez a

tobbrétegli elemzési modell jelentdsen noveli a dolgozat tudomanyos megalapozottsagat, és
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hozzajarul ahhoz, hogy a Matrai borvidék fejlédési lehetdségeirdl komplex, valos adatokon

alapul6 képet nyujtson.
4.4. A kutatas korlatai

A kutatdsnak tobb korlatja is van, amelyek befolydsolhatjdk az eredmények
altalanosithatosagat. A mintavétel nem tekinthetd reprezentativnak a teljes magyar borturista
populéciora, mivel a valaszadok talnyomo tobbsége belfoldi latogatok koziil keriilt ki, igy a
nemzetkdzi perspektiva csak korldtozottan érvényesiil. Tovabbi korlatot jelent, hogy az
adatgytiijtés a nyari-6szi iddszakban zajlott, vagyis a borturizmus csucsszezonjaban, ezért az

adatok szezonalis torzulasokat is hordozhatnak.

A kérdoiv kitoltéi kozott olyan valaszadok is szerepeltek, akik korabban még nem jartak a
Matrai borvidéken. Egy nagymintas, orszagos kutatas esetében az ilyen valaszokat gyakran
kiszlirik, azonban jelen kutatasban ezek az adatok is tudatosan megdrzésre keriiltek. Ennek oka,
hogy a vizsgéalat nemcsak a tényleges borturistak élményeire, hanem a potencialis latogatok
ismereteire, attitidjeire és motivacidira is kivant ralatast adni. Ezzel a dontéssel a kutatas
sz€lesebb képet nyujt a borvidék turisztikai vonzerejérdl, illetve arrdl, hogy a Matra milyen

mértékben jelenik meg a borturizmus irant érdekl6dok tudataban.

A kutatas moddszertana egy kombinalt megkozelitésre épiil, amely 6tvozi a személyes
tapasztalatokra épiild kvalitativ megfigyeléseket €s a statisztikai adatelemzést. Ez a kettds
modszertan lehetdvé tette, hogy a dolgozat egyszerre legyen elemzd és javaslattevo jellegli. Az
eredmények hozzdjarulnak annak megértéséhez, hogy a latogatok miként viszonyulnak a
fenntarthatosaghoz, milyen fejlesztésekre van igény a borvidék turizmusanak erdsitése
érdekében. Valamint, hogy a helyi boraszok miként tudjdk a fenntarthatd fejlédés elveit

beépiteni mindennapi mitkddésiikbe.
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5. Kutatasi eredmények és értékelés

5.1. A valaszadok profilja és latogatasi szokasai

A primer kutatds 2025 nyaran zajlott, 0sszesen 204 kitolté bevonéasaval. A minta kényelmi
mintavételen alapul, ezért nem tekinthetd orszagosan reprezentativnak, ugyanakkor jol tiikkrozi
a Matrai borvidék latogatdi korének fobb jellemzdit. A kutatas célja nem a teljes magyar
borturista-populacié leirasa, hanem a borvidék borturisztikai keresletének ¢és latogatoi
profiljanak feltarasa volt. A minta nemi megoszlasa kiegyenlitett, életkor szerint pedig a 20 -
30, a 40 - 50 és az 50 év feletti korosztalyok dominalnak, ami megfelel a hazai borturizmusban
tapasztalt korstruktiranak: a fiatal felndttek és a kozépkortak az aktiv élménykeresdk, mig az

1ddsebb korosztaly stabil, hiiséges borfogyasztdi bazist alkot.

4, abra: A valaszadok neme - életkora

(Forras: Sajat szerkesztés, kérdbives felmérés alapjan)

A valaszadok neme A valaszadok életkora

= 20 év alatti 10,3%
Férfi 38.2% = 20-30 év 19,1%
= Férfi 38,2%
= NG 61,8% 30-40 év 5,9%

6% 40-50 év 29,4%

30%

A valaszadok lakohely szerinti megoszlasa a Heves varmegyei kozpontisdgot mutatja,
kiilondsen Gyongyds és Nagyréde kornyékérdl, ugyanakkor Budapest, Eger é¢s Miskolc is
jelentds aranyban képviseltetik magukat. Ez arra utal, hogy a Matrai borvidék nemcsak a
helyiek, hanem a févarosi és észak-magyarorszagi latogatok szamara is elérhetd uti cél,

leggyakrabban hétvégi kikapcsolodas és gasztrondmiai élmények céljabol.

A latogatasok gyakorisdga alapjan a vélaszadok jelentOs része rendszeres latogato, aki
évente egy vagy tobb alkalommal keres fel borvidékeket. Ez a visszatéré vendégek magas

aranyat és a térség stabil vonzerejét jelzi.
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5. abra: Magyarorszagi borvidék latogatasok gyakorisaga

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

A valaszadok Magyarorszagi borvidékek latogatasanak
gyakorisaga

2%

= Evente tobbszor 30,9%
Eventel-2 alkalommal 41,2%
Ritkan 26,5%

Még soha 1,5%

26%

41%

A valaszok tanusaga szerint a résztvevok tulnyomo tobbsége mar ellatogatott a Matrai
borvidékre, koziilik sokan tobb alkalommal is. Ez arra utal, hogy a valaszadok jelentds része
személyes élményekkel és tapasztalatokkal rendelkezik a térségrdl, ami megbizhato alapot

biztosit a borvidékkel kapcsolatos vélemények és elégedettségi szintek értékeléséhez.
Jart mar a Matrai borvidéken:

» lIgen, tobbszor: 89,7%
> lgen, egyszer: 4,4%
» Nem, de tervezem: 5,9%

A minta tartalmazott néhany olyan valaszadot is, akik még nem jartak személyesen a
borvidéken, azonban a kutatas célja nem kizarolag a tényleges latogatoi élmények vizsgalata
volt, hanem a potencidlis borturistak érdeklddésének és ismereteinek feltérképezése is. Ez
indokolta, hogy valaszaikat az elemzésben megtartottam, hiszen betekintést nydjtanak abba,
hogyan jelenik meg a Matrai borvidék képe azok tudatdban is, akik a jovOben tervezik a
latogatast. Ez a szempont kiilondsen értékes lehet az uticélfejlesztés és a marketingstratégiak
tervezése szempontjabol. A felmérés alapjan a latogatok leggyakrabban csaladi vagy barati
programok miatt érkeznek a borvidékre, amelyet szorosan kovet a kirandulas és természetjaras.
A borkostolas és borvasarlas a harmadik leggyakoribb motivacioként jelent meg, amit sokan
gasztronomiai élményekkel €és rendezvények, fesztivalok latogatasaval kapcsolnak Gssze. A
valaszok azt mutatjak, hogy a latogatok tobbsége Osszetett €lményt keres, ahol a borfogyasztas

a természet kozelségével és a kozosségi, barati hangulattal egytitt alkot vonzo programot.
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6. abra: Latogatéi motivaciok

(Forras: Sajat szerkesztés, kérdbives felmérés alapjan)

Latogatoi motivaciok

Csaladi/barati program I
Rendezvény/fesztival I
Gasztronomiai ¢lmény N
Kirandulas/természetjaras I
Borkoéstolas/borvasarlas I

0 20 40 60 80 100 120 140 160

m Elmény/valasz

5.2. Fogyasztoi preferenciak és a fenntarthatésaghoz val6 viszony

A kérdoives kutatas soran kiilon figyelmet kapott, hogy a valaszadok milyen tipust borokat
fogyasztanak leggyakrabban, milyen szempontok alapjan valasztanak bort, valamint hogyan
viszonyulnak a helyi, fenntarthatd termeléshez. Az eredményekbdl jol kirajzolodnak a
fogyasztoi izlés és a tudatossdg jelenlegi irdnyai. A vélaszadok korében a legnépszeriibb
borfajtdk a fehérborok voltak, amelyeket a rozéborok és a vorosborok kovettek. A habzd és
pezsgd italokat kevesebben emlitették, de ezek aranya fokozatosan ndvekszik, kiilondsen a
fiatalabb (20 - 30 év kozotti) korosztaly korében. Ez a tendencia dsszhangban all a hazai piaci
adatokkal is, amelyek szerint a konnyed, gylimolcsds, alacsonyabb alkoholtartalmt borok egyre

népszeriibbek a fiatalabb fogyasztok korében.

7.  abra: Afogyasztok borvalasztasi iranyai

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

A fogyasztok borvalasztasi iranyai
Habzdbor/Pezsgd
Vorosbor

Rozébor

Fehérbor

o

20 40 60 80 100 120 140 160

B Bortipus/Valaszado



A kutatas eredményei szerint a valaszadok szamara a borvalasztas soran a fajta bizonyult a
legfontosabb tényezOnek, amelyet szorosan kdvet a szarmazasi hely, vagyis a borvidék hirneve
¢s jellemzo6i. Ezt koveti az ar, majd a marka ismertsége és a csomagolds megjelenése. A
valaszok alapjan a fenntarthato, kornyezetbarat termelés szempontja jelenleg még kevésbé
befolyasolja a vasarlasi dontést, bar tobb kitolto is jelezte, hogy hosszabb tavon fontosnak tartja
az ilyen szemléletii boraszatok tamogatisat. Ez azt mutatja, hogy a fenntarthatésag iranti
tudatossag mar megjelent a fogyasztok gondolkodasaban, de még nem valt elsédleges dontési

tényezdve a vasarlas soran.

8. abra: Borvasarlasi szempontok

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

Borvasarlasi szempontok

Maraismeret
Csomagolas
Fentarthato el6allitas
Fajta

Szarmazasi hely

Ar

o

20 40 60 80 100 120 140 160 180

m Szempontok/Valaszado

A borvasarlasi dontéseket jelenleg els6sorban a bor fajtdja, a szarmazasi hely és az ar
hatarozza meg, mig a marka és a csomagolas inkabb kiegészité szerepet toltenek be. A
fenntarthatosagi szempontok ugyan még hattérben vannak, de a valaszok alapjan mar

megjelendben van a kérnyezettudatos gondolkodas.
5.3. A fogyasztoi szemlélet és a fenntarthatéosaghoz valé viszony

A kutatés egyik kdzponti célja annak feltarasa volt, hogy milyen a fogyasztok hozzaallasa a
helyi termel6khoz, és mennyire tartjdk fontosnak a fenntarthatd bordszatok miikodését. A
valaszokbdl egy olyan kép rajzolodik ki, amelyben a tudatos, helyi értékekre nyitott szemlélet
mar megjelent, de a kornyezettudatos gondolkodas még nem valt a mindennapi dontések

meghatarozo elemévé.

A valaszadok tobbsége a legfontosabb tényezOnek tartja, hogy a bor helyi termel6tol

szarmazzon. Ez jol mutatja, hogy a fogyasztok szamara a személyes kapcsolat, az eredet
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hitelessége és a kozvetlen bizalom meghatiroz6 a borvalasztas soran. Tobb személy kiemelte,
hogy szivesen valasztanak olyan bordszatot, amely ,.torténettel és emberi arccal” rendelkezik,

ez a személyes kapcsolat és hitelesség iranti igényt tiikrozi.

9. 4bra: Helyi termel6t6l szairmazoé bor fontossaga

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

Helyi termel6tol szarmazo bor fontossaga

100
80
60
40
20 l
0 — |
1 2 3 4 5

| [-5/Valaszado

A borvidék megitélése a kitdltok korében dsszességében kedvezd. A valaszok atlaga kozel
4 - es értéket mutat, ami azt jelzi, hogy a legtobben versenyképesnek tartjak a Matrai borokat
mas hazai borvidékekhez képest. A visszajelzések alapjan a Métrai borok erdssége a frissesség,
gylimolcsosség €s jo ar-érték arany, ugyanakkor tébben utaltak arra, hogy a borvidék ismertsége
¢s piaci pozicidja még fejlesztést igényel. A ,kevésbé felkapott” és ,,alulértékelt” kifejezések
arra utalnak, hogy a fogyasztok mindségben elismerik a Matrat, de kommunikacioban és

marketingben még latjak a fejlodés lehetdségét.

10. abra: A Matrai borok versenyképessége

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

A Matrai borok versenyképessége

100
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20 .
0 — |
1 2 3 4 5

m |-5/Valaszadok
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A ,fenntarthatd boraszat” fogalmat a valaszadok tobb mint fele mar ismeri, €és tobbségiik
pozitivan viszonyul a kornyezetbarat termeléshez. A megkérdezettek mintegy kétharmada
jelezte, hogy szivesen vasarolna olyan bort, amelyet kornyezetkimélé modon allitanak eld. A
valaszokbdl kideriil, hogy a fenntarthatosagot a fogyasztok leginkabb helyi alapanyagok
hasznélatdhoz, energiatakarékos technoldgiakhoz és kdrnyezetbarat csomagolashoz kotik. A
tarsadalmi felel6sségvallalas még kevésbé jelenik meg a valaszokban, de egyre tobb fogyaszto

értékeli az ilyen kezdeményezéseket.

11. abra: Valaszado hallott a fentarthato boraszatrol, vasarolna kornyezetbarat bort

(Forras: Sajat szerkesztés, kérdbives felmérés alapjan)

Hallott a fentarthaté Vasarolna kornyezetbarat
boraszatrol modon készitett bort

= igen 55,9% = nem 44,1% =igen 67,6% = nem 1,5% nem tudom 30,9%

12. abra: Fontos tényezok a fenntarthaté boraszat miikodésében

(Forras: Sajat szerkesztés, kérdbives felmérés alapjan)

Fontos tényezok a fenntarthaté boraszat
miikodésében

Térsadalmi felel6ségvalaldas I
Kornyezetkiméld csomagolas NN
Energiatakarékos termelés I
Helyi alapanyagok hasznalata |
0 200 40 60 80 100 120 140 160 180 200

m Fontos tényezok/Valaszadok

A fenntarthatdsagi szempontok szerepe a borvasarlasi dontésekben mérsékelt, de ndvekvo
tendenciat mutat. Az 6tfoku skalan a valaszok atlaga 3 koriil alakult, ami azt jelzi, hogy a

"o

kornyezetbarat eldallitas jelenleg nem elsddleges, de mar érzékelhetden befolyasold tényezo.
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13. abra: A ,fenntarthatésag” kifejezés a borvasarlas soran

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

A fenntarthatosag kifejezés a borvasarlas
soran

100
80
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40

20 . . I . -
0
1 2 3 4 5

m 1-5/Valaszaddk

A fogyasztok szemlélete alapjan elmondhatd, hogy a helyi bordszatok irant erds bizalom és
érdeklodés mutatkozik, mig a fenntarthatosag iranti nyitottsag fokozatosan erdésodik. Bar a
kornyezettudatossag jelenleg még nem dontd szempont, egyre inkabb a tudatos fogyasztoi
magatartas részévé valik. A Matrai borvidék szdmara ez lehetdséget jelent arra, hogy a helyi
eredet és a fenntarthatésag kommunikacidjat tudatosan beépitse a borvidéki markaépitésbe és

turisztikai stratégiaba.
5.4. A borvidék turisztikai kinalatanak értékelése és fejlesztési iranyai

A kérddives felmérés eredményei alapjan a valaszadok tobbsége a Matrai borvidéket
természetkozeli, csaladias és vendégszeretd helynek tartja. A leggyakrabban emlitett jellemzok
kozott a ,kellemes hangulat”, a ,,valtozatos”, az ,,autentikus” és a ,,gyonyorli kornyezet”
kifejezések szerepeltek, ami arra utal, hogy a latogatok szamdara a borvidék nem pusztan
boraszati célpont, hanem komplex élményhelyszin. A természet kozelsége, a helyi vendéglatas
¢s a személyes kapcsolatok egyiittesen formaljak azt az élményt, amely a térség vonzerejét
meghatarozza. A valaszok alapjan a borvidék legfObb vonzerejét a természeti kornyezet
szépsége, a bordszatok és kostolok kindlata, a csaladias és kozvetlen 1égkor, valamint a kedvezd
ar - érték arany jelenti. E tényezOk Osszessége adja a Matrai borvidék ,baratsagos, de még
felfedezésre vard” arculatat, amely kiilonleges lehetdséget kinal a jovObeni turisztikai és
boraszati fejlesztések szdmara. A véalaszadok tobb olyan teriiletet is megneveztek, ahol a Matrai
borvidék tovabbi fejlédése elengedhetetlen. A leggyakrabban emlitett hianyossdgok kozott
szerepelt az éttermek és a gasztrondmiai kindalat korlatozott volta, a kulturalis programok és

rendezvények alacsony szdma, valamint a boros traitvonalak ¢€s szervezett tematikus
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programok hianya. Emellett sokan hangsulyoztdk az online informaciok ¢és a
marketingtevékenység fejlesztésének sziikségességét is. A valaszok alapjan a borvidék akkor
valhat igazan versenyképessé, ha a borhoz kapcsolodé élményeket gasztrondmiai, kulturalis és
természetkozeli elemekkel egésziti ki. A latogatdk szerint éppen e teriiletek Gsszehangolt
fejlesztése jarulhat hozza ahhoz, hogy a Matrai borvidék egyre vonzdobb, soksziniibb és
fenntarthatobb turisztikai célpontta véaljon. A valaszadok tobbsége a borvidékkel személyes
ajanlasok, rendezvények és kozosségi média utjan taldlkozott. Ez arra utal, hogy a Matrai

borvidék kommunikacidja elsésorban organikus, kapcsolati alapu.

14, abra: Kommunikacios talalkozas a Matrai borvidékkel

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan)

A Matrai borvidék kommunikacios
csatornai

Szakiizletek
Online hirdetések — mmm—
RendezvEny ek —

Személyes ajanlas
KOzOsSEg1 1mé i s —

0 20 40 60 80 100 120 140 160

B Kommunikacios talalkozas a Matrai borvidékkel/Valaszadok

Az eredményei alapjan harom f0 fejlesztési irany korvonalazddik a Matrai borvidék jovobeli
fejléddése szempontjabol. Az elsé az integralt borturisztikai élménylanc kialakitasa, amely a
borészatok, éttermek, szallashelyek és kulturalis helyszinek szorosabb egyiittmiikodésére épiil.
Ennek részeként tematikus bor és gasztrondmiai Utvonalak, példaul a ,Matrai izek Utja”

l1étrehozésa segithetné a latogatok szamara az egységes €s tartalmas élmény biztositasat.

A masodik fejlesztési irany a kdzos markaépités és kommunikacio erdsitése, amelynek célja
egy egységes ,,Matrai borvidék” brand megteremtése. Ennek kézéppontjadban a fenntarthatosag,
a természetkozeliség és a helyi identitds értékeinek hangsulyozasa all, ami hozzajarulhat a

térség megkiilonboztethetd €s hiteles arculatanak kialakitasdhoz.

A harmadik {6 irdny a fenntarthato fejlesztési modellek eldtérbe helyezése, amely magaban
foglalja a helyi termelk ¢és turisztikai szolgaltatok egylittmiikddésének erdsitését, az
energiahatékony és kornyezetbarat megoldasok tdmogatasat, valamint a helyi lakossag aktiv

bevonasat a rendezvények és programok szervezésébe. E harom fejlesztési irdny egyiittesen
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teremtheti meg a Matrai borvidék hosszl tavon is versenyképes és fenntarthatd fejlodésének

alapjat.

A ,Milyen szavakkal jellemezné a Matrai borvidéket?” kérdésre adott valaszokbol egy
pozitiv, sokrétli, ugyanakkor fejlesztésre nyitott kép rajzolddott ki. A megfogalmazasok
tulnyomo tobbsége érzelmileg toltott, ami arra utal, hogy a borvidék erds benyomast kelt a
latogatokban. A valaszok gyakran személyes élményeket, hangulatokat, a természeti kornyezet
szépségét és a borfogyasztas élményét emelték ki. A valaszok tematikus elemzése soran tobb
visszatérd jellemz6t lehetett azonositani. Az érzelmi és hangulati vonatkozasu leirasok, mint
példaul ,,csalddias”, ,,hangulatos kornyezet”, ,,baratsagos”, ,,otthonos” vagy ,,I1¢lekfeltoltd” azt
mutatjak, hogy a Matrai borvidék elsdsorban érzelmi ¢lményt nyujt, amely a személyességbol
¢s a természet kozelségébdl fakad. A természeti és taji értékeket hangsulyozo valaszok, példaul
,»gyonyorl kornyezet”, ,,vulkanikus hegység kincsei”, ,,remek talajosszetétel”, ,,friss levegd” a

tajképi adottsagokat a borvidék egyik legfontosabb vonzerejeként azonositjak.

A borok mindségével és stilusaval kapcsolatos megjegyzések, a ,,zamatos, illatos borok”, a
friss, tide izek™, a ,,fajtagazdagsag” és a ,,fehérboros jelleg” kifejezésekkel irtak le a Matrat,
amelyet a valaszadok elsdsorban friss, illatos fehérborairdl ismernek. Tobben ugyanakkor
fejlodési lehetdségeket €és hidnyossdgokat is megfogalmaztak, hogy ,,van tere a fejlddésnek”,
,marketingben elmarad”, vagy ,,még nincs megtalalva a sajat stilusa”. Ezek a megjegyzések

tobbnyire épito jellegliek, és a borvidék iranti joindulatot tiikrozik.

A borvidék identitdsaval és egyediségével kapcsolatos leirdsok, mint ,,egyedi, kiilonleges”,
,»vulkanikus kincsek”, ,alulértékelt”, ,.fiatalos, megijuld™, arra utalnak, hogy a valaszadok

értékként tekintenek a Méatrai borvidék sajatossagaira, és rejtett gyongyszemkent jellemzik azt.

A valaszadok a Matrai borvidéket kellemes, baratsagos és természetkozeli térségként irjak
le, ahol a boraszatok személyes hangulatot és csaladias vendéglatast kinalnak. A legtobben a
t4) szépségét, a borok frissességét ¢és a helyiek kozvetlenségét emlitették pozitivumként.
Ugyanakkor sokan ugy vélik, hogy a borvidék még kevéssé ismert a nagykdzonség elott, ezért
,megérdemelné a nagyobb figyelmet”. A Matrai borvidéket igy a valaszadok rejtett, de
izgalmas és folyamatosan fejlédé borvidékként latjak, amelyben jelentds lehetségek rejlenek

mind a borturizmus, mind a markaépités jovije szempontjabol.
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5.5. A kérdoives kutatas osszegzése

A kérddives felmérés eredményei alapjan a Matrai borvidék kellemes, pozitiv ¢és
vendégbarat, ugyanakkor fejlodo és igéretes a valaszadok szemében. A vizsgalat legfontosabb
tanulsaga, hogy a borvidék ismertsége ugyan még nem orszagos szinti, de a térségbe latogatok
korében erds a személyes kotédés és az élményalapu visszatérés igénye. A minta Gsszetétele
azt mutatja, hogy a Matra els6sorban regionalis vonzerdvel bir, de elérhetd célpont a fovaros és
Eszakkelet-Magyarorszag lakoi szamara is. A latogatok tobbsége rendszeresen visszatér, ami a
borvidék allando vonzoé €s visszacsabitd erejére utal. A motivaciok elemzése szerint a Matrai
borvidék latogatasait elsdsorban tarsas ¢€s élményalapu célok vezérlik, csalddi, barati
programok, természetjaras, borkostolds és gasztronomiai élmények. Ez megerdsiti a
borturizmus ,, komplex élmény” jellegét, ahol a borfogyasztas nem Onallo cél, hanem a
kozosségi és természeti élmények része. A borvalasztdsi preferencidk terén a fajta és a
szarmazasi hely bizonyultak a legfontosabb tényezdknek, az ar pedig tovabbra is meghatarozo,
de nem kizarélagos szempont. A fenntarthatdsagi szempontok jelenleg még hattérbe szorulnak,
ugyanakkor a valaszadok tobbsége nyitott a kornyezetbarat boraszatok tamogatasara,
megismerésére és kiprobalasara, ha errdl hiteles informacidhoz jut. A borvidék iméazsa tehat a
valaszok alapjan érzelmileg erdsen pozitiv, a ,,gyonyori”, , csaladias”, , valtozatos”,
. természetkozeli” jelzOk dominalnak. Ez azért értékes a térség szamara, hiszen a

borturizmusban az érzelmi kétddés az egyik legerdsebb visszatérési és ajanlasi tényezo.

5.6. Mélyinterjuk tematikus elemzése
5.6.1. A vizsgalat hattere és médszertana

A kérddives kutatas kvantitativ eredményeit a mélyinterjuk kvalitativ elemzése egészitette
ki, amelyek célja a Matrai borvidék boréaszati és turisztikai szerepldinek tapasztalatait,
értékeléseit és jovoképét feltarni.

Az interjualanyok a borvidék kiilonb6z6 méretii €s profil szereploit fedik le:

» kistermel0 - 6 ha, csaladi gazdalkodas, (13),
kozepes birtok - 19 ha/500 - 600 hl, (14),
nagy feldolgozo/exportér - tobb szaz ha, 20 - 25 ezer hl, (15),
nagy volumeni borkészit6 sajat sz616 nélkiil — 70 - 80 ezer hl, (12),

régebb ota miikodo boraszat (11),

YV V. V VYV V

bio mindsitéssel rendelkezo csaladi boraszat, 1,4 ha, 25 - 30 hl. (16)
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Ertékesitési csatornak:
» export és belfoldi lancok dominanciaja a nagyoknal (12, I5),
> helyi piac/felvasarlas a kicsiknél (I3, 14),

» borturizmus mint kiegészit6 csatorna tobb szereplénél (11, 14, 15).

Az interjuk soran az elemzés tematikus kodolas modszerével tortént, a kovetkezo f6 témak
mentén:
» A borvidék helyzete, er0sségei és gyengeségei
Gazdasagi miikodés és piaci kornyezet
Turizmus és latogatoi €lmény
Fenntarthat6sag €s innovacio

Ko6z0sségi egylittmikodés €s identitas

YV V. V V V

Jovokép és fejlesztési iranyok

Az eredmények a borvidék szerepldinek valds tapasztalataira, megfigyeléseire ¢és

crey

5.6.2. A Matrai borvidék helyzete és imazsa

A valaszaddk szerint a Méatrai borvidék legfobb sajatossaga a sokszinliség, ez egyben erdsség
¢és kihivas is. A termeldk egyetértenek abban, hogy a borvidék kiemelkedd természeti
adottsagokkal, valtozatos terroirral és széles fajtakinalattal rendelkezik, kiilondsen az illatos,
konnyed fehérborok tekintetében. A klimatikus feltételek €s a foldrajzi elhelyezkedés (a févaros
kozelsége, a Matra domborzati védelme) kedvezdek, a szakértelem és a szdlStermesztés
hagyomanya adott. Ugyanakkor a sokszinliség gyengeségként is értelmezhetd, a borvidék nem
rendelkezik egységes, j61 kommunikalhat6 identitassal. Az interjialanyok szerint hianyzik az a
kozos lizenet, amely a Matrat egyértelmiien pozicionalnd a hazai borpiacon. Tdbben
hangsulyoztak, hogy ,,a Matra mindenre képes, de épp ezért nehéz megfogni a 1ényegét” ami

kommunikécios kihivast jelent.

Erdsségek:
» Sokszinliség és alkalmazkodoképesség: széles fajtakdr, kiilonbozo borstilusok (11, 14,
15).
» Természeti adottsagok: kedvezé klima, domborzat, terroir (12, 14, 15, 16).
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» Mennyiségi és minOségi potencial: a borvidék egyszerre képes volumenre és

mindségre (I5).

» Kozelség a fovaroshoz és vonzo taj: turisztikai elény (I5).

Gyengeségek:

» Széttagolt identitds/kommunikacid, a sokszinliség miatt nehéz egyértelmii lizenetet
adni (11, 16).
Gyenge marketing €s alacsony ismertség: orszagos lathatosag hianya (12, 14, I5).
Alacsony felvasarlasi arak / alularazottsag: versenyképességi hatrany (11, 12).

Szétszort, elavult liltetvények: arculati és gazdasagi kockazat (12, 14).

YV V V V

Osszefogés hianya, érdekellentétek: kdzds programok kifulladnak (12, 14, 15, 16).

11: ,, Sokszinii a Mdatra, de pont ezért nincs egyértelmii vizenet.”

’

12: ,, 4 kozos kezdeményezéseknek nincs igazi gazdaja.’

5.6.3. Gazdasagi helyzet és piaci verseny

A legtobb borasz alularazott borvidékként jellemzi a Matrat, az atadasi arak alacsonynak,
ami a jovedelmezdséget is korlatozza. A verseny mind a hazai, mind a nemzetkdzi piacokon
erds, mikdzben az energia és munkaerdkoltségek novekedése tovabb neheziti a helyzetet. A
kisebb termeldk jellemzden a helyi piacra vagy felvasarloknak értékesitenek, a kozepes és nagy
szereplok esetében pedig az export €s a lancpartnerek dominalnak. A piaci helyzetet sulyosbitja,
hogy a borvidék ismertsége orszagosan még mindig alacsony. A Matra borai sokszor nem
jelennek meg a prémium szegmensben, pedig a mindség tobb szerepld szerint ,,felvenné a
versenyt” a nagyobb presztizsii borvidékekkel. A versenyképesség novelése érdekében az

interjualanyok tobbsége 6sszehangolt kommunikéciot €s arpozicionalast siirget.

Fo tényezok:
» Alacsony bor és sz6ldarak, erés verseny a hazai és nemzetkdzi piacon (11, 12).
» A konnyd, illatos, alacsony alkoholu fehér borok piaci kereslete elény a Matranak (14,
15).
» A MyMatra kozosségi bor jo irany, de alacsony ismertség és koordinacios hiany
gatolja (I5).

» Helyi vendéglatas kevéssé nyitott a matrai borokra (14).
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I5: ,,A4 stilus, amit ma keresnek, a Matraban adott, ezt kell jol kommunikalni és arban

1

érvényesiteni.’
5.6.4. Turizmus és latogatoi élmények

A Dborvidéki turizmus megitélése megosztott, de minden valaszadd szerint jelentOs
novekedési potenciallal rendelkezik. Tobben tapasztaljak, hogy a vendégek nyitottabbak a
borészati élményekre, és egyre tobben keresik a személyes kapcsolatot a termeldvel. Egyre
gyakoribbak a borkdstolok, borvacsordk és céges rendezvények, ugyanakkor a programkinalat

még széttagolt.

A megitélés nem egységes:
» Tobben keresletcsokkenést érzékelnek 2015 6ta (12, 14).
» Masok novekvo érdeklodést latnak a ,,bor mogotti torténet”, a készitd személye irant,
¢s tobb céges/ csoportos programot (15).
» Abban van egyetértés, hogy van tér a programkindlat és a szallas/étterem-

Osszekapcsolas fejlesztésére (11, I5).

A borturizmus erdsitésének 6 akadalyai:
» aszallashelyek és boraszatok foldrajzi tavolsaga,
»  ahelyi kozlekedés hianya (nincs borbusz vagy transzfer),

» aszolgaltatdsok kozotti alacsony szintl egylittmiikodés.

Az interjuk alapjan a latogatok szamara idedlis lenne egy komplex borturisztikai élménylanc,

amelyben a bordszat, a gasztrondmia és a természetjaras egységes kinalatot alkot.

5.6.5. Fenntarthatosag és innovacio

A boraszatok dontd tobbsége alkalmaz valamilyen kornyezetkiméld technolodgiat,
leggyakrabban napelemes rendszert, hdszivattyat, szelektiv hulladékgytijtést, valamint
talajkiméld miivelést és AKG/AOP programban vald részvételt. A nagyobb iizemek mér
okologiai gazdalkodast is folytatnak egyes teriileteken. A fenntarthatosdg motivacidja
tobbnyire személyes értékrendbdl fakad, amelyet késobb gazdasagi eldnyként és
marketingeszk6zként is hasznositani lehet. A legnagyobb akadalyok az anyagi forrasok hianya,
a szigoru szabalyozas, a munkaeréhiany, valamint a névényvédelmi kényszerek. Az amerikai
sz6l0kabodca terjedése példaul ellehetetleniti a teljesen vegyszermentes miivelést, ami a bio

mindsités elterjedését korlatozza. Tobben ugy vélik, hogy a fenntarthatésag nemcsak szakmai,
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hanem identitasbeli kérdés is, ,,ha nem vigydzunk a szOlore és a talajra, a borvidék jovoje is

veszélybe kertil.”

Alkalmazott megoldasok:
» napelem (11, 12, 13, 15),
» hoszivattyu (12),
» szelektiv hulladékgyijtés (I, 13, 15),
> AKG/AOP, talajkiméld miivelés, részben dkologiai parcellak (14, 15).

Motivécio: személyes értékrend, késobb gazdasagi eldny / marketing is lehet (11, 13, I5).

Korlatok:
» Novényvédelmi kényszerek (amerikai szol6kaboca terjesztette betegségek) €s
szabalyozasi kotottségek (14).
» Forrashiany, munkaeréhiany, szemlélet (11, 12, I5).
» Hulladék és adminisztrativ rendszerek bonyolultsaga (Nébih, MOHU), egyszertsitett
foglalkoztatas korlatai (14).

14: ,,A kérnyezetvédelem fontos, de a jelenlegi virushelyzet mellett nehéz csak zéld

szempontok szerint védekezni.”
5.6.6. Kozosségi egyiittmiikodés és identitas

Az interjualanyok tobbsége egyetért abban, hogy a boraszatok kozotti sszefogas gyenge, €s
jelenleg nincs olyan koordinalo szervezet vagy személy, aki a borvidék egységes képviseletét
ellatna. A kozos projektek (példaul a MyMatra bor) j6 kezdeményezések, de a megvaldsitasuk
gyakran rovid életli vagy eredménytelen a szervezettség hianya miatt. Ugyanakkor tobb pozitiv
példat is talalunk, egyes telepiiléseken (pl. Gyongydssolymos, Nagyréde) a helyi boraszok
kozosen szerveznek programokat, részt vesznek falunapokon, iskolai oktatasban és
jotékonysagi rendezvényeken. Ezek az aktivitdsok a boraszatok tarsadalmi beagyazottsagat

erositik, és hozzajarulnak a k6zosségi identitds megdorzéséhez.
Kooperacio allapota: szorvanyos, gyenge szervezettség (12, 14, 15).

Pozitiv példak: kozds rendezvények, My Matra termék, helyi Osszefogds egyes

teleptiléseken (11, 15).
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Kulturalis beéagyazottsag: tobb szerepld aktiv oktatdsi €és kozosségi programokban
(6voda/iskola, egyetemi gyakornok, Muzsikal az erdd, sport), tarsadalmi beadgyazodas erds (15),

de telepiilési egyiittmiikodés helyenként akadozik.

5.6.7. Jovokép és fejlesztési iranyok

A valaszadok szerint a kdvetkezo 5 - 10 év kulcskérdése, hogy a borvidék mennyiségi vagy
mindségi iranyba fejlodik. A vélemények megoszlanak, egyesek a piaci kényszerek miatt
mennyiségi ndvekedést valdszinisitenek, mig masok szerint csak a mindségi termelés
biztosithat hosszi tdvli fennmaradéast. Abban azonban egyetértés van, hogy a korszeri
technoldgia, a fiatal generacio bevonésa €s a fenntarthato szemlélet nélkiil a borvidék nem lehet
versenyképes. A fiatalok szerepe kulcsfontossagu, de a szakma jelenleg nem elég vonzo
szamukra, sem a fogyasztds, sem a hivatas szintjén. A megoldds a képzési programok,

gyakornoki lehetdségek, kozosségi edukacio és digitalizalt marketing bevonasa lehet.

Mennyiség vagy mindség: megosztott varakozas, tobben mennyiségi iranyt valdsziniisitenek

a piaci kényszer miatt (I1, 12), méasok szerint a mindség az egyetlen fenntarthat6 palya (I5).

Konszolidacid: varhato szerkezeti atalakulas, gyengébb gazdasagi ldbakon 4llo szereplok

kiesése (14).

Fiatalok és innovacio: alacsony vonzerd a szakma irant (I3, 14), mégis kulcsszerep harul

rajuk marketing/kommunikacios kompetencidkban (12, 15).

Tamogatasok: megosztott allaspont van, aki torzitonak tartja, inkdbb helyi és kozosségi

fejlesztéseket siirget (I1), masok nélkiilozhetetlennek latjak a jelen helyzetben (14, 15).

Legnagyobb lehetdség: a konnyli, illatos fehérborok matrai erdssége; fovaros kozeli

turizmus; soksziniiség okos pozicionalasa (14, 15).

Legnagyobb veszély: identitdsvesztés a tomegtermelésben, amerikai szdlokaboca és
novényvédelmi kockazatok, alacsony ar és jovedelmezdségi szint, vezetd/koordinator hianya

(12, 14, 15).
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5.6.8. K6zos mintazatok és fejlesztési lehetéségek

A mélyinterjuk alapjan a Matrai borvidék stabil szakmai alapokkal és jelentds fejlodési
potenciallal rendelkezik, ugyanakkor szdmos strukturalis kihivassal néz szembe. A termel6k
egyhanguan a természeti adottsagokat, a valtozatos borstilusokat és a fovaros kozelségét tartjak
legfébb erdsségnek. A gyengeségek kozott az Osszefogas hidnya, a kommunikacios
széttagoltsag €s az alularazottsag jelenik meg. A turizmus terén megvan az alapja egy komplex
borturisztikai modellnek, de ennek kiépitése koordinaciot, infrastrukturalis fejlesztést és
egységes arculatot igényel. A fenntarthatosag iranti elkotelezettség novekszik, de jelenleg
elszigetelt gyakorlati szinten marad. A kdzosségi marketing és a fiatal generacid bevonasa Uj
lendiiletet adhatna a borvidéknek. A Matrai borvidék a boraszok ¢€s turisztikai szereplok
véleménye alapjan olyan térség, ahol a természeti értékek, a szakmai tudéds és a csalddias
vendégszeretet egylitt teremthetik meg a jovO sikerének alapjat. A jovobeli fejlesztések kulcsa
az Osszefogas, az egységes markaépités, a turizmus integralt fejlesztése és a fenntarthato
szemlélet. A borvidék jovéje szempontjabol kulcsfontossagh a helyi kozosségek,
onkorményzatok és szakmai szervezetek aktivabb egyiittmiikddése, valamint a fejlesztési
forrasok tudatos, stratégiai felhasznalasa. A digitalizacio, az online jelenlét és a kdzosségi
média hatékonyabb alkalmazasa eldsegitheti a borvidék ismertségének novelését és a fiatal
fogyasztok megszolitasat. Emellett kiemelt szerepet kaphat a fenntarthatdé gazdalkodas, az
okoturisztikai elemek integraldsa és a kornyezettudatos szemlélet terjesztése. A Matrai
borvidék szamara a hagyomany és az innovacio egyensulyanak megteremtése jelenti a fejlodés

legfontosabb iranyat.

5.7. SWOT - elemzés: a Matrai borvidék helyzete a mélyinterjuk és

kérdoivek alapjan

A SWOT - elemzés alkalmazasa jol strukturalja a belsé tényezoket (erdsségek, gyengeségek)
¢s a kiils6 kornyezetet (lehetdségek, veszélyek), valamint hidat teremt a primer (kérddiv,
N=204; félig strukturalt interjuk) és kvalitativ megallapitdsok gyakorlati 6sszegzése felé. A
kategoridkat tematikus kodoldssal képeztem (turisztikai kindlat, marka/kommunikécio,
természeti adottsagok, piaci helyzet, egyiittmiikodések, szabalyozasi adminisztrativ kdrnyezet),
majd a valaszok gyakorisaga és sulya alapjan soroltam be. A minta kényelmi jellegli; a SWOT
igy helyzetképet és stratégiai irdnyokat ad, de nem tekinthetd orszagos reprezentativ

kovetkeztetésnek.
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6. tablazat: SWOT-elemzés - A Matrai borvidék

(Forras: Sajat szerkesztés, kérddives - mélyinterjis felmérés elemzése alapjan)

Erésségek

Gyengeségek

Kedvezd természeti adottsdgok, valtozatos

domborzat, vulkanikus talaj, j6 klima.

Egységes arculat és kommunikaci6 hianya, a

»Matrai marka” nem elég ismert.

Sokszinl sz6l16fajta és borstilus-paletta,

kiilonosen illatos, friss fehérborokban erds.

Alacsony felvasarlasi arak, gyenge ar

érvényesités a piacon.

Févaros kozelsége, Budapest és Eszakkelet

- Magyarorszag fel6l konnyen elérhetd.

Széttagolt turisztikai kinalat, hidnyzo
Osszekapcsolt élménylanc (bor, gasztrondmia,

szallas).

Hagyomany ¢és szakértelem, tobb

generacios boraszatok, stabil tudasalap.

Korlatozott egyiittmiikodés a boraszatok,

onkormanyzatok, turisztikai szereplok kozott.

Csaladias, természetkozeli atmoszféra,

pozitiv fogyasztdi percepcio.

Marketing forrasok hianya, gyenge orszagos

¢s nemzetkdzi megjelenés.

Novekvo érdeklodés a borkostolok, helyi
programok irant.

Munkaerdhiany, nehézkes adminisztracio

(NEBIH, MOHU, tamogatasi rendszerek).

Lehetéségek

Veszélyek

Komplex borturisztikai fejlesztések, bor,
gasztrondmia, természet egységes

kinalatban.

Klimavaltozas és 0j ndvényvédelmi kihivasok

(amerikai szél6kabdca, aszaly).

Egységes borvidéki markaépités (pl.

,Matrai Friss”, ,,Vulkanikus Fehérek™).

Borvidéki arculat elmosddasa, ha a

sokszinliség nem kap iranyt.

Ko6z0sségi marketing és értékesités

(MyMatra megujitasa, kzos promociok).

Fogyasztasi szokdsok valtozasa, csokkend

borfogyasztas, egészségtudatos trendek.

Fenntarthat6sagi innovaciok, napelem,
talajkimélé miivelés, kornyezettudatos

arculat.

Tamogatasok kiszamithatatlansaga,

forrashidny és tulzott biirokracia.

Fiatal generaci6 bevonasa, dualis

keépzések, gyakornoki programok.

Kis termel6k kiszorulasa, birtokkoncentracio,

helyi értékek elvesztése.

Budapest kozelsége, rovid hétvégés
borturizmus, kerékpar és gyalogos

utvonalak fejlesztése.

Nemzetkdzi verseny erdsodése, olcsd

importborok nyomasa.
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A matrai bels6 erd a természeti terroir alap (vulkanikus talaj, mikroklima) €s a friss, illatos
fehér stilus, amelyre egyértelmi termékpozicié épithetd. A legnagyobb belsé hidny az egységes
arculat és az Osszekapcsolt élménylanc, amig a kinalati elemek (bor, gasztrondmia, szallas,
természet) sok helyen kiilon-kiilon erdsek, addig a latogatd szdmara kevésbé ,,varrjak 0ssze”
Oket egy kovetkezetes utvonalla, csomagga. Kiilso térben a révid hétvégés piac és a Budapest
kozeli elérhetdség kifejezett lehetdség, mikdzben a klima és piaci kockazatok (csokkend

borfogyasztas, importnyomas) differencialt, mindség és élményorientalt valaszokat igényelnek.
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6. A hipotézisek értékelése

A kutatas célja annak feltarasa volt, hogy a fenntarthatosag, a helyi termékek iranti szemlélet
¢s a boraszati-turisztikai egyiittmiikodések milyen szerepet toltenek be a Matrai borvidék
fejlodésében. A kutatds soran megfogalmazott 6t hipotézis értékelése, a kérddives ¢&s

mélyinterjis eredmények alapjan tortént.

H1: A Matrai borvidéket felkereso turistak tobbsége fontosnak tartja a fenntarthatosagot

és a helyi termékek fogyasztasat.

Részben igazolt

A kérddives eredmények szerint a valaszadok tobbsége pozitivan viszonyul a helyi
termékekhez, és szivesen vésarol borokat kozvetleniil a termel6ktdl. A fenntarthatosag, mint
dontési szempont még nem valt meghataroz6 tényezové, a valaszadok kevesebb mint fele
tekinti ezt tudatosan fontosnak, inkdbb masodlagos értékként jelenik meg a vasarldsi
dontésekben. A mélyinterjuk is ezt erdsitették meg, a boraszok szerint az érdeklédés a
kornyezetbarat termelés irdnt nd, de a fogyasztok tobbsége még elsdsorban az iz és az ar alapjan

valaszt.

Kovetkeztetés: a helyi termékekhez vald kotddés erds, de a fenntarthatdsadg tudatos
szempontként valé megjelenése még korlatozott. Ennek fejlesztése kommunikacids és

edukacios feladat.

H2: A borfogyasztoi dontéseket nemcsak az ar és a fajta, hanem egyre inkabb az eredet

és a kornyezeti felelosség is befolyasolja.

Részben igazolt

A kérdoiv szerint a fogyasztok dontését leginkabb a szdl6fajta, a szdrmazasi hely és az ar
hatarozza meg. Ez aldtdmasztja, hogy az eredet €s a termdhely mar jelentds befolyasolo
tényezo, kiilondsen azok korében, akik mar jartak a borvidéken. A kornyezeti felelosség
azonban még kevésbé hangsulyos, a fenntarthatdsdgi cimkék és ,,z0ld” lizenetek kevéssé
ismertek vagy nem befolydsoljak érdemben a vasarlasi dontést. A bordszok szerint viszont a

jovoben ez a szempont ,,piaci eldnny€” valhat, ha kdvetkezetesen €s hitelesen kommunikaljak.
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Kovetkeztetés: az eredet egyre fontosabb, de a kdrnyezeti tudatossag beépiilése a fogyasztodi

dontésekbe még kezdeti stddiumban van.

H3: A borvidék boraszatai koziil egyre tobben alkalmaznak fenntarthaté technologiakat,

de a kornyezettudatos szemlélet még nem altalanos.

Teljes mértékben igazolt

A mélyinterjik alapjan a boraszatok dontd tobbsége mar alkalmaz fenntarthatosagi
technologidkat, mint példaul napelemes energiatermelést, talajkimélé miivelést, hdszivattyus
rendszereket és szelektiv hulladékgytijtést. Tobben részt vesznek AKG vagy AOP programban,
¢s kisebb teriileteken 6koldgiai gazdalkodast is folytatnak. A szemlélet még nem éaltalanos, a
kisebb termeldk esetében sokszor pénziigyi vagy technoldgiai akadalyok miatt marad el a
kornyezetbarat fejlesztés. A fenntarthatésag motivacioja legtobbszor gazdasagi és értékrendi

szempontbol keveredik.

Kovetkeztetés: a technoldgiai fejlodés eldérehaladott, de a fenntarthatosagi szemlélet széles

kort elterjedése még id6t és tamogatast igényel.

H4: A turizmus és a boraszat egyiittmiikodése erdsitheti a borvidék gazdasagi stabilitasat

és ismertségét.

lgazolt

Mind a kérddives valaszok, mind az interjik alapjan a borturizmus a borvidék egyik
legfontosabb  kitérési pontja. A vendégek szivesen vesznek részt borkostolokon,
rendezvényeken, €s értékelik a személyes kapcsolatot a termeldkkel. A boraszatok szamara a
turizmus Uj bevételi forrast és kozvetlen fogyasztéi visszajelzést jelent. Tobb interjualany
hangsulyozta, hogy a borturizmusban rejld lehetdségek még nincsenek teljesen kihasznalva, de
a turizmus és boraszat dsszekapcsolasa erdsitheti a gazdasagi stabilitast €s ndveli a borvidék

ismertségét.

Kovetkeztetés: a turizmus ¢és bordszat kozotti egylittmiikodés kulcsfontossaghi a Matrai

borvidék jovdbeli fejlodése szempontjabol.

H5: A borturizmus fejlesztése a helyi kozosségek szamara gazdasagi és kulturalis

elonyoket is hozhat, ha az a fenntarthatosag elvei szerint valosul meg.
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lgazolt

Az interjuk alapjan a boraszatok aktiv szerepet vallalnak helyi rendezvények, falunapok,
jotékonysagi események és oktatdsi programok tamogatdsaban. A turizmus igy nemcsak
gazdasagi hasznot hoz, hanem erdsiti a helyi identitast és kozoOsségi Osszetartozast is. A
fenntarthato fejlesztés, mint példaul a helyi alapanyagok, energiahatékony megoldasok és
kulturalis 6rokség megoOrzése biztosithatja, hogy a ndvekedés ne veszélyeztesse a taj és a
kozosség értékeit. A kérddives valaszok szerint a latogatok is értékelik az autentikus, csaladias

¢s természetkozeli élményeket, ami hosszl tavon a fenntarthato turizmus alapja lehet.

Kovetkeztetés: a borturizmus fejlesztése nemcsak gazdasagi, hanem tarsadalmi - kulturalis

elénydket is hordoz, ha a fenntarthatésagi szempontokat a gyakorlatban is érvényesitik.

A kutatasi hipotézisek értékelése alapjan a Matrai borvidék fejlédése szorosan Osszefiigg a
fenntarthatosaggal, a helyi termékek megbecsiilésével ¢és a turizmus - bordszat
egylittmiikodésével. A fogyasztéi oldalrol a fenntarthatosagi szemlélet még csak részben
jelenik meg, de a termel6k korében mar elindult egy értékrendi €s technoldgiai atalakulas. A
jovobeni fejlesztések sikerének feltétele, hogy a fenntarthatosdg ne csupan kommunikacios

elem, hanem valos gazdasagi és kozosségi érték legyen a borvidék mindennapi miikodésében.
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7. Fejlesztési iranyok és javaslatok a Matrai borvidék erositésére

A kutatds eredményei alapjan a Matrai borvidék egyértelmiien kiemelkedd természeti és
szakmai adottsagokkal rendelkezik, ugyanakkor az 6sszefogas, a kommunikaci6é és a piaci
pozicionalas hidnya gatolja abban, hogy az orszag legversenyképesebb borvidékei kozé
emelkedjen. A boraszatok, turisztikai szereplék €s a helyi kozosségek véleményei arra utalnak,
hogy a fejlédés kulcsa nem 1 teriiletek bevonasaban, hanem a meglevd erdéforrasok tudatos

integralasaban, a kozos fellépésben és az egységes markaépitésben rejlik.

A javaslatok 6t {6 stratégiai irdny mentén foglalhatok dssze:

1. [Egységes arculat és markaépités

2. Borturisztikai élménylanc fejlesztése

3. Fenntarthatosagi és innovacids megoldasok elterjesztése
4. Kozosségi egylittmiikodés €s helyi identitas erdsitése
5

Oktatas, utanpotlas €s generaciovaltas tamogatas
7.1. Egységes arculat és markaépités

A mélyinterjik soran tobb bordsz is hangsulyozta, hogy a Matrai borvidék jelenleg nem
rendelkezik egységes, jol beazonosithatd {lizenettel. A ,,mindenbdl egy kicsit” tipusu
sokszinliség ugyan a borvidék gazdagsagat tiikrozi, am kommunikacios szempontbodl hatranyt
jelent, mivel neheziti az egységes arculat és markaidentitas kialakitasat. Eppen ezért sziikség
van egy ko6z0s, karakteres brandre, amely a borvidék legfébb értékeit emeli ki, mint példaul a
vulkanikus eredetii talaj, a friss €s illatos, reduktiv fehérborok, a természetkozeli, csaladias
hangulat, valamint Budapest kozelsége €és a konnyli megkdzelithetdség. A javaslatok kozott
kiemelt helyet kap egy egységes vizudlis arculat kialakitdsa, amely a borvidék egyedi stilusat
és értékeit tiikkrozné. Emellett fontos lenne egy k6zos kommunikacids platform létrehozésa, egy
modern, tobbnyelvli honlap, aktiv kozosségi média jelenlét és kiadvanyok formajaban, a
boraszatok ¢és turisztikai szolgaltatok bemutatasara. A hatékony megjelenés érdekében éves
marketingterv kidolgozasa is indokolt, amely magédban foglalnd a sajtomegjelenéseket, a
borkostold roadshowk szervezését, valamint a kozos részvételt hazai és nemzetkozi szakmai
vasarokon. Hosszabb tavon pedig célszerii lenne kidolgozni egy mindségi kritériumrendszert,
amely a ,,Matra” név alatt megjelend borok esetében garantalna az eredetiséget, a stilusegységet

¢€s a borvidéki identitas hitelességét.
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7.2. Borturisztikai élménylanc fejlesztése

A kérddives és interjus kutatdsok egyarant ravilagitottak arra, hogy a latogatok komplex,
tobb elembdl allé élményre vagynak, nem csupan egy egyszerlli borkdstolora. A boraszatok,
éttermek, szallashelyek és természeti latnivalok Osszekapcsoldsa ezért elengedhetetlen egy
atfogo, jol szervezett borturisztikai élménylanc kialakitasdhoz, amely a Matrai borvidéket
egyseéges €s vonzo turisztikai célponttd teheti. A fejlesztési javaslatok kozott szerepel tematikus
borutvonalak létrehozasa, mint példaul a ,,Matrai Fehérek Utja”, a ,,Bor és Kilatas” vagy a
,»Csaladias Pincék Korutja”, amelyek a latogatok szdmara iranyt és tematikus élményt
kinalnanak. Emellett fontos lenne borturisztikai csomagok kialakitasa, amelyek a boraszatok
latogatasat, a helyi széllaslehetOségeket, a gasztronémiai élményeket €s a taratitvonalakat
egységbe foglaljak. A kozlekedés megkonnyitése érdekében célszerli lenne borbusz vagy
transzferjarat bevezetése a hétvégi idoszakokban, amely biztonsagos és kényelmes kozlekedést
biztositana a borvidéken beliil. Tovabbi fejlesztési irdny a kozds eseménynaptar 1étrehozésa,
ahol minden borvidéki rendezvény, legyen sz6 borfesztivalrdl, piknikrél vagy falunaprol
egyetlen online platformon lenne elérhetd, ezzel is eldsegitve az atlathatosagot és az egységes
kommunikéciot. Emellett javasolt egy interaktiv latogatokozpont kialakitdsa Gyongyoson,
amely atfogd modon mutatna be a borvidék torténetét, borait és kulturdlis értékeit. E
fejlesztések azt a célt szolgaljak, hogy a Matra a rovid hétvégés borturizmus egyik kiemelt és
konnyen megkozelithetd célpontjava valjon, ahol a bor, a természet és a vendégszeretet

harmonikus egységet alkot.
7.3. Fenntarthatosagi és innovacios fejlesztések

A boraszatok tobbsége mar jelenleg is alkalmaz kiilonféle kornyezetbarat megoldasokat, ami
jol mutatja, hogy a fenntarthatdsag iranti elkotelezettség egyre inkabb megjelenik a Matrai
borvidéken. A fenntarthatdésag azonban nem csupan technologiai kérdés, hanem a borvidéki
identitas €s a piaci versenyképesség meghatarozo eleme is lehet. A kornyezettudatos szemlélet
hangstilyozasa hozzajarulhat ahhoz, hogy a Matra modern, felelds és értékalapu borvidékként
pozicionalja magat a hazai és nemzetkozi piacon egyarant. A fejlesztési javaslatok kozott
szerepel egy ,Z0ld Matra” mindsités 1étrehozasa, amely egységesen azonositand a
kornyezettudatos bordszatokat, és hitelesen kommunikéalna a fenntarthatosagi torekvéseket a
fogyasztok felé. Emellett fontos szerepe lehet az energiahatékonysagi fejlesztéseknek, példaul

a napelemek, hdszivattytk, viz-visszaforgatd rendszerek és talajmegdérzd technologiak
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sz¢élesebb korti bevezetésének. A talajkimélé miivelés ¢€és a precizids szOlotermesztés
tamogatdsa kozos képzéseken keresztiil erdsithetné a szakmai tuddsmegosztast €s a hosszl tava
fenntarthatosagot. A kornyezetbardt marketing is fontos szerepet jatszhat, a borvidéki
palackokon megjelend piktogramrendszer ,,helyi sz616b61”, ,,napenergiaval késziilt”, ,,csaladi
gazdasag” vizualisan is kozvetithetné a fenntarthatosagi értékeket. A fenntarthatosag tudatos
kommunikéldsa nemcsak kornyezetvédelmi szempontbdl eldnyds, hanem egyértelmi piaci
versenyelonyt is jelenthet, hiszen a fiatalabb fogyasztoi rétegek korében egyre nagyobb az

igény a feleldsen, zold szemlélettel késziilt termékek irant.
7.4. Kozosségi egyiittmiikodés és identitas erositése

A Miatrai borvidék jelenlegi legnagyobb kihivasat az Osszefogas hianya jelenti. A
mélyinterjuk sordn tobben is kiemelték, hogy bar az elmult években szdmos kezdeményezés
indult el, ezek nem kaptak tartds intézményi hatteret, igy sok igéretes projekt nem tudott hosszu
tdvon fennmaradni. A borédszok, dnkormanyzatok, turisztikai szolgaltatok és civil szervezetek
kozos fellépése nélkiil a fejlodés csak részben, korlatozott mértékben valosulhat meg. A kutatés
eredményei alapjan tobb javaslat is megfogalmazhatd a hatékonyabb egylittmikddés
érdekében. Célszerli lenne Borvidéki Koordinicios Testiilet 1étrehozasa, amely évente
egyeztetné a programokat, a tdmogatasi lehetdségeket és a kozos marketingtevékenységeket.
Egy kozosségi borhaz vagy vinotéka kialakitasa Gyongyoson tovabbi lehetdséget biztositana
arra, hogy a borvidék minden boraszata bemutathassa borait a latogatoknak, ezzel is erdsitve a
térség turisztikai vonzerejét. Fontos szempont a tarsadalmi szerepvallalas erdsitése is, a helyi
oktatdsi intézmények, sportegyesiiletek és jotékonysagi programok tdmogatdsa segitené a
boraszatok bedgyazddasat a helyi kozosség életébe. Emellett az egyhdzi és kulturalis
szervezetekkel vald egylittmiikodés a hagyomanyorzés, valamint a borhoz kotédd iinnepek,
Szent Marton-nap vagy Szent Ivan - &) k6z0s megszervezésében tovabb ndvelhetné a borvidék
kulturalis értékét és lathatosagat. A kozosségi identitds megerdsitése hosszll tivon nemcsak a
borvidék tarsadalmi elismertségét novelheti, hanem hozzajarulhat ahhoz is, hogy a helyi
lakossag még inkabb biliszke legyen sziil6foldjére, és aktiv részese legyen a Matrai borvidék

fejlédésének.
7.5. Oktatas, utanpotlas és generaciovaltas

A boraszatok tobbsége egyetért abban, hogy a fiatal generacié bevonasa kulcsfontossagu a

Mitrai borvidék jovoje szempontjabol. Ugyanakkor jelenleg a bordszati és agrarpalyak kevésbé
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vonzoak a fiatalok szamara, ami hosszu tdvon kihivast jelent az utanpotlas biztositasaban. A
jovo sikere azon mulik, hogy sikeriil-e ezeket a palydkat modern, innovativ és jovOorientalt
hivatasként bemutatni, amelyek egyszerre kinalnak szakmai fejlédést, kreativ kibontakozast és
kapcsolatot a természettel. A boraszok szerint ennek érdekében sziikség van egyetemi ¢és
szakképzési partnerségek kialakitdsara, amelyek bovitik a gyakorlati képzések lehetdségeit €s
kozelebb hozzak a fiatalokat a szakmahoz. Emellett fontos lenne gyakornoki ¢&s
mentorprogramok inditdsa a bordszatokban, ahol a tapasztalt szakemberek kozvetleniil
adhatnak at tudasukat a kovetkez6 generacionak. A fiatal szakemberek Osszefogéasat segithetné
egy Ifjusagi boraszati forum vagy a ,,Fiatal Matrai Boraszok” kozosség 1étrehozasa, amely
platformot biztositana a tapasztalatcserére és az egylittmiikddésre. A jovObe mutatd
fejlesztésekhez elengedhetetlen a digitalis kompetencidk erdsitése is, ideértve a kdzosségi
média, az online értékesitési platformok és a digitdlis marketing tudatos hasznélatat. Ezzel
parhuzamosan az oktatdsi programok is szerepet kaphatnak, amelyek az iskoldkban mutatnak
be a boraszat kulturalis és hagyomany6rzd szerepét, példaul a sziireti hagyomanyokat, a
fenntarthat6sagot és a kézmiives mesterségek értékét. Matrai borvidék jovojének kulcsa abban
rejlik, hogy a meglévo értékekre, a természeti adottsdgokra, a szakmai tuddsra €s a csaladias
hangulatra épitve sikeriiljon kialakitani egy Osszefogason, fenntarthatosdgon €s mindségen
alapulo fejlédési modellt. Az egységes kommunikécio, az élménykozpontl borturizmus, a zold
technolégidk és a fiatal generacid aktiv bevondsa egyarant hozzéajarulhatnak ahhoz, hogy a

Matra az elkdvetkezd évek egyik legsikeresebb és legélhetobb magyar borvidékéveé valjon.

Ahogy az egyik interjualany talaloan fogalmazott:

»A Matraban minden megvan, csak ossze kell fognunk, hogy lathatova valjon, ami mar

most is érték.”
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8. Osszegzés és zarégondolatok

A ,Borturizmus ¢és vidékfejlesztés a Matrai borvidéken a Fogyasztdi preferencidk és
fenntarthat6sag” cimi kutatas célja a borvidék jelenlegi helyzetének, turisztikai potencialjanak
¢és fenntarthatdsagi torekvéseinek atfogd elemzése volt. A dolgozat bemutatta, hogy a Matrai
borvidék a magyar boragazat egyik legdinamikusabban fejl6dd, ugyanakkor legdsszetettebb
térsége, ahol a hagyomanyos termelés és a modern szemlélet egyarant jelen van. A szakirodalmi
attekintés és a megfigyelési vizsgalatok egyértelmiien alatamasztottak, hogy a borturizmus
nemcsak gazdasagi, hanem tarsadalmi és kulturdlis jelentOséggel is bir. A turizmus révén
er6sodik a térség ismertsége, bovil a helyi szolgaltatasok kore, és megdrzédnek azok az
értékek, amelyek a Matrat egyedivé teszik, a vulkanikus talaj, a friss, illatos fehérborok, és a
természetkozeli, csaladias hangulat. A kutatds rdmutatott arra is, hogy a fenntarthatosag a
borvidék szerepldi szamara egyre fontosabb stratégiai szempont. A boraszatok novekvo
aranyban alkalmaznak kornyezetbarat technologidkat, és a helyi kozdsségek is nyitottabbak az
Okoturisztikai és zold fejlesztések irdnydba. A szemléletformaldas még nem teljes, kiilondsen a
fogyasztoi oldalon, a fenntarthaté termelés elényei még kevéssé jelennek meg tudatos dontési

szempontként.

A kérdodives és interjus eredmények alapjan a borvidék legfontosabb erdsségei:

» kedvezo természeti adottsagok és valtozatos terroir,
> fovaros kozelsége és konnyii megkozelithetdség,
» gazdag sz6lofajtavalaszték és jo mindségii borok,

» tobbgeneracios szakmai tudas és elhivatott termeldk.

A gyengeségek és kihivasok kozott kiemelkedik:
» az 0sszefogas hianya és a széttagolt kommunikacio,
» agyenge piaci pozicio, alacsony felvasarlasi arakkal,
» amarketing €s arculat hianyossagai,
>

a turisztikai infrastruktura és kozlekedési kapcsolatok korlatozottsaga.

A SWOT - elemzés és a hipotézisek értékelése alapjan megfogalmazott fejlesztési iranyok
az alabbi 6t stratégiai pillérre épiilnek:
1. Egységes borvidéki arculat és kommunikécio
2. Komplex borturisztikai élménylanc fejlesztése
3. Fenntarthat6 technologidk és innovaciok timogatasa
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4. Kozosségi egyiittmiikddés és helyi identitas erdsitése

5. Fiatal generaciok bevondsa és oktatasi partnerségek kialakitasa

A Matrai borvidék jovoje igy egyértelmlien a mindségen, egyiittmikodésen és
fenntarthat6sagon alapulo fejlodés iranyaba mutat. A kutatés tapasztalatai azt igazoljak, hogy a
siker nem pusztan gazdasagi kérdés, hanem értékalapti kozosségi épitkezés, amely a borvidék
minden szerepldjét érinti. A dolgozat eredményei nemcsak a boraszatok és turisztikai
szakemberek szamdra nyujtanak gyakorlati irdnymutatdst, hanem hozzéjarulhatnak a
fenntarthat6 vidékgazdasag fejlesztéséhez is. A jovobeli kutatasok kiterjeszthetik a vizsgalatot

mas magyar borvidékekre, dsszehasonlitva azok fenntarthatosagi gyakorlatat és turisztikai

crer

A kutatds lezarasaként az egyik borasz gondolatai tiikrozik legjobban a dolgozat

mondanivalgjat:

,»A legszebb, legjobb adottsagi borvidék, amely osszefogassal, tudatos fajta valasztassal

és egy jo kozosségi marketinggel Magyarorszag legsikeresebb borvidéke lehetne.”
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Mellékletek

1. Kérdoiv: A ,,Borturizmus és vidékfejlesztés a Matrai borvidéken -

Fogyasztoi preferenciak és fenntarthatosag”

Célcsoport: latogatok, borfogyasztok, borturistak
Cél: feltarni a fogyasztdi preferencidkat, fenntarthatosagi attitidoket és a borvidékrdl alkotott

véleményeket.
I. Altalanos adatok

1. Milyen gyakran latogat el borvidékekre Magyarorszagon?

> [ Evente tobbszor

> O Evente 1-2 alkalommal
» [ Ritkan

» [ Még soha

2. Jart mar a Matrai borvidéken?

» [ Igen, tobbszor

» [ lgen, egyszer

» [ Nem, de tervezem

» 0O Nem, és nem is tervezem

3. Mi volt az elsddleges célja a latogatasnak?

» [ Borkostolas / borvasarlas
» [ Kirandulés / természetjaras
» [ Gasztrondémiai élmény

» [ Rendezvény / fesztival

» [ Csaladi / barati program

I1. Fogyasztoi preferenciak
4. Milyen tipust borokat fogyaszt leggyakrabban?

» [ Fehérbor

» [ Rosé

» [ Vorosbor

» [ Habzo / pezsgd
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5. Melyik szempont a legfontosabb borvasarlaskor? (Tobb valasz is jelélheto)

O Ar

[J Szarmazasi hely / borvidék

O Fajta

L] Markaismertség

L] Fenntarthato6 / kdrnyezetbarat eldallitas

YV VYVYYVY

[J Csomagolas / design
6. Mennyire fontos Onnek, hogy a bor helyi termel6tdl szarmazzon?
» 1 = egyaltalan nem fontos ... 5 = nagyon fontos

7. Mennyire tartja mindségi szempontbdl versenyképesnek a Matrai borokat mas borvidékekkel
szemben?

» 1=gyengébb ... 5 = sokkal jobb

8. Milyen szempontbol tartja leginkabb vonzonak a Matrai borvidéket?

0] Természeti kornyezet

L] Borészatok és kostolok

O Ar-érték arany

L] Kozvetlen, csalddias hangulat
[ Konnyli megkozelithetdség

YV V VY

I11. Fenntarthatosag és tudatossag
9. Hallott mar a fenntarthato boraszat fogalmarol?

» lgen
» [ Nem

10. Vasarolna-e szivesebben olyan bort, amelyet kdrnyezetbarat modon éllitanak eld?

» [ lgen
> [ Nem
» O Nem tudom

11. Mely tényezdket tartja fontosnak egy fenntarthaté boraszat mitkdésében?

» [ Helyi alapanyagok hasznalata
» [ Energiatakaré¢kos termelés

» [ Kornyezetkimélé csomagolas
» [ Tarsadalmi feleldsségvallalas
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12. Mennyire befolyasolja Ont a ,,fenntarthatosag” kifejezés a borvasarlas soran?
» 1 =egyaltalan nem ... 5 = nagyon nagy mértékben

13. Fontosnak tartja-e, hogy a boraszat k6zosségi programokat is szervezzen (pl. helyi
rendezvények, faiiltetés, iskolai egylittmiikodés)?

» [lgen
> [ Részben
> [ Nem

IV. Borturisztikai élmények és fejlesztési igények
14. Milyen szolgaltatasokat hianyol leginkabb a Matrai borvidéken?

» [ Szallashelyek

> [ Ettermek / gasztronomiai kinalat
» [ Kulturalis programok

» [ Boros tarattvonalak

» [ Online informéci6, marketing

15. Mennyire elégedett a borvidék turisztikai infrastrukturdjaval?
» 1 =nagyon elégedetlen ... 5 = teljesen elégedett

16. Mennyire tartja fontosnak, hogy a boraszatok egyiittmiikodjenek a helyi turisztikai
szolgaltatokkal?

» 1 =-egyaltalan nem fontos ... 5 = nagyon fontos

17. Milyen kommunikécids csatornan talalkozott leggyakrabban a Matrai borvidékkel?

» [ Kozosségi média

» [ Személyes ajanlas
» [ Rendezvények

» [ Online hirdetések

» [ Szakiizletek / boltok

18. Milyen szavakkal jellemezné a Matrai borvidéket? (nyilt kérdés)
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Keérdoiv lezarasa
Kitoltés ideje: ...............

Neme:

> O nd
» O férfi

Lakéhely: ............... (véaros / megye)

Megjegyzés / észrevétel: ...t

2. Mélyinterju: A ,,Borturizmus és vidékfejlesztés a Matrai borvidéken —
Fogyasztoi preferenciak és fenntarthatosag”

Cél és hattér: A kutatds célja annak feltarasa, hogyan latjak a Matrai borvidék kiilonb6z6
szereplOi a borturizmus fejlodését, a fenntarthatosag lehetdségeit és a helyi gazdasag jovojét.
Az interjualanyok:

» Kkis boraszat (csaladi, kézmiives),

» kozepes boraszat (0nalld palackozés és turisztikai jelenlét),

» nagy feldolgozdiizem,

» turisztikai szolgaltato,

» vidékfejlesztési vagy dnkormanyzati szakember.
I. Altalanos hattér és miikodés
1. Kérem, mutassa be roviden véllalkozéasat / intézményét!

» Miodta miikodnek, milyen f6 tevékenységekkel foglalkoznak?
2. Hogyan jellemezné a Matrai borvidéket ma?

» Milyen erdsségeket és gyengeségeket lat a térségben?

3. Az elmult években tapasztalt-e valtozast a bordszat vagy a borturizmus iranti
érdeklddésben?

I1. Termelési és gazdasagi jellemzok
4. Mekkora teriileten gazdalkodnak, és évente mekkora mennyiségii bort allitanak el6?

5. Milyen értékesitési csatornakat hasznalnak leginkabb?
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» Helyi piac, belfoldi forgalom, export, online értékesités?
6. Hogyan latja a borvidék gazdasagi helyzetét és a piaci versenyt?
I11. Fenntarthatosag és innovacio

7. Alkalmaznak-e kornyezetbarat technologiakat (pl. napelem, 6ntozés, szelektiv
hulladékgytijtés, talajkiméld miivelés)?

» Haigen, milyen tapasztalataik vannak?

8. A boraszat miikodésében mennyire fontos szempont a fenntarthatdésag és a
kornyezettudatossag?

» Inkabb gazdasagi elény, marketingeszkdz vagy személyes értékrend?

9. Milyen akadalyokat 14t a fenntarthat6 gazdalkodas elterjedésében?
» (pl. anyagi forras, szemlélet, szabalyozas, képzés)

IV. Turizmus és latogatéi élmény

10. Részt vesznek-e borturisztikai tevékenységben (kostolok, pincelatogatas, rendezvények)?
» Ha igen, milyen tipusu programokkal?

11. Milyen a kapcsolatuk a helyi turisztikai szolgaltatokkal (szallashelyek, éttermek,
onkorményzatok)?

» Mennyire jellemz0 az egyiittmiikodés?

12. Hogyan értékeli a borvidék turisztikai infrastruktirajat (megkozelithetdség, szallas,
kommunikéci6)?

13. Milyen fejlesztésekre lenne leginkabb sziikség a borvidéken a turizmus erdsitése
érdekében?

V. Kozosségi egyiittmiikodés és helyi identitas
14. Mennyire jellemz0 a boraszatok kozotti egytittmiikodés a Matrai borvidéken?
» Léteznek kozos kezdeményezések, kozos marketing vagy beszerzés?

15. Részt vesznek-e kozosségi, kulturalis vagy tarsadalmi programokban (pl. falunap,
borfesztival, oktatas)?

16. Mennyire érzik, hogy a boraszat hozzéjarul a helyi kozdsség életéhez és a telepiilés
fejlodéséhez?

VI. Jovokép és fejlesztési iranyok
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17. On szerint milyen irdnyban fejlddik a Matrai borvidék a kovetkezé 5—10 évben?
» Inkabb a mennyiségi vagy a mindségi termelés erdésodik?

18. Milyen szerepet lat a fiatal generacio és a technoldgiai innovaciok szamara a boraszat
jovojében?

19. Milyen tdmogatasokat vagy fejlesztési programokat tartana sziikségesnek (EU, allami,
helyi szint)?

20. Mit tart a legnagyobb lehetdségnek €s a legnagyobb veszélynek a borvidék jovojében?
VII. Zaro6 rész
» Szeretne-e hozzaflizni valamit, amit fontosnak tart a borvidék jovojével
kapcsolatban?

» Hozzajarul-e, hogy az interjuban elhangzottakat anonim mddon a kutatasban
feldolgozzuk?
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Koszonetnyilvanitas

Ezaton szeretném kifejezni Oszinte koszonetemet konzulensemnek és az oktatdoimnak a
szakmai utmutatasért, timogatasért €s a szinvonalas oktatasért, amely nélkiil ez a dolgozat nem
jOhetett volna létre. Kiilon koszonettel tartozom a Nagyrédei Hegykozségnek és a hegybiro,
Csernyik Istvan urnak, akik értékes segitséget nytjtottak az adatgytijtésben. Halas vagyok a
Hegykozségek Nemzeti Tandcsa (HNT) munkatarsainak, akik lehetévé tették a borvidéki
statisztikai és agazati adatok felhaszndlasat. Koszonet illeti tovabbd mindazokat a boraszokat,
szOlotermeldket, turisztikai szakembereket és kérdodivkitoltoket, akik idejliket és tapasztalatukat
megosztva hozzéjarultak a kutatas sikeréhez. Végiil szeretném megkdszonni csalddomnak a
tiirelmiiket, biztatasukat és tamogatasukat, amely végig kisérte a dolgozat elkészitésének teljes

folyamatat.
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NYILATKOZAT

Kovacsik Krisztian (név) (hallgaté Neptun azonositdja: UNXXS2) konzulenseként nyilatkozom
arrdl, hogy a zdrédolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portféliot! attekintettem, a
hallgatot az irodalmi forrasok korrekt kezelésének kbvetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl
tajékoztattam.

A zarddolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portfélidt a zardvizsgan torténd
védésre javaslom / nem javaslom?,

A dolgozat allam- vagy szolgdlati titkot tartalmaz: igen nem*3
Kelt: 2025 év november hé 08 nap
Dy Xovaen %5 My

belsé konzulens

1 A megfeleld dolgozattipus meghagyasa mellett a tobbi tipus térlendé.
2 A megfeleld aldhtzandé.
3 A megfeleld aldhtzandé.
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NYILATKOZAT

diplomadolgozat nyilvanos hozzéférésérél és eredetiségérdl

A hallgato neve: Kovacsik Krisztian
A Hallgaté Neptun kédja: UNXXS2
A dolgozat cime: A Borturizmus és vidékfejlesztés a Matrai borvidéken —

Fogyasztoi preferenciak és fenntarthatosag

A megjelenés éve: 2025
A konzulens intézetének neve: Vidékfejlesztés és Fenntarthaté Gazdasag Intézet
A konzulens tanszékének a neve: Turizmus — Vendéglatas Tanszék

Kijelentem, hogy az 4ltalam benyujtott zarédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié:
egyéni, eredeti jelleg(i, sajat szellemi alkotasom. Azon részeket, melyeket mas szerz6k munkdjabdl
vettem at, egyértelmien megjeléltem, és az irodalomjegyzékben szerepeltettem. Tovébba
kijelentem, hogy a dolgozat elkészitése soran alkalmazott mesterséges intelligencia-eszkdzék (pl.
széveggeneralas, nyelvi javités, forditds, adatelemzés) haszndlata nem helyettesitette a sajat kutatasi
és alkotdi munkdmat, azok alkalmazdsat a forrasok kézétt vagy a mddszertani részben feltlintettem,
és a szakmai-etikai elvardsoknak megfelelGen jartam el.

Ha a fenti nyilatkozattal valétlant &llitottam, tudomasul veszem, hogy a zardvizsga-bizottsdg a
zarévizsgabodl kizar és a zardvizsgat csak Uj dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatdsat
engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az &ltalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotds felhasznaldsara,
hasznositdsara a Magyar Agrar- és Elettudoményi Egyetem mindenkori szellemitulajdon-kezelési
szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomdsul veszem, hogy dolgozatom elektronikus véltozata feltéltésre kerll a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetem konyvtari repozitori rendszerébe. Tudomasul veszem, hogy a megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kdvetéen

- titkositasra engedélyezett dolgozat a benyujtasatdl szamitott 5 év eltelte utan
nyilvdnosan elérhet6 és kereshetd lesz az Egyetem konyvari repozitori rendszerében.

Kelt: Nagyréde, 2025. november 07
ey, Na )

Hallgaté alairasa
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Hallgatok, doktoranduszok nyilatkozata mesterséges intelligencia (MI)

alkalmazasarél
1. Altalanos adatok
Hallgaté neve: Kovacsik Krisztian
Neptun-kddja: UNXXS2
B O Doktori (PhD
Képzési szint (a megfelel6t jeldlje X-szel): D Sc,/BA X MSc/MA B § )
CTESYEb: wvmvsmananes
] Sdja*: VIR TEILESR_TeS | )
Tantargy neve/kddja iy AN
A Borturizmus és vidékfejlesztés a Matrai
A munka cime: borvidéken — Fogyasztdi preferencidk és
fenntarthatosag

* doktori értekezés esetén nem kitoltendd

2. Nyilatkozat az Ml hasznalatardél

Alulirott, etikai felelésségem teljes tudatdaban az alabbi nyilatkozatot teszem:

(Kérjiik, vdlasszon egyet az aldbbi lehetéségek koziil!)
[0 A) Nem alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgaltatast.
(Amennyiben ezt jelélte, a tovabbi tablazatok kitoltése nem sziikséges.)

X B) Alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy szolgaltatast.

(Kérjiik, téltse ki a vonatkozd téblazatokat!)

3. A mesterséges intelligencia hasznalatdnak részletezése

I. TABLAZAT: Asszisztensi vagy kisebb mértékii felhasznélas (pl. forditds, nyelvi korrektura,
otletelés sth.)

(Ezen felhaszndldsok esetében a konkrét promptok és vdlaszok csatoldsa nem sziikséges.)

A felhasznalas célja Alkalmazott Ml-eszkoz neve | Erintett rész (ha nem a
és verzidja szdveg egészére vonatkozik)
helyesiras ellendrzés chat gpt

Il. TABLAZAT: Jelentds tartalmi hozzajarulds (pl. egy teljes dbra vagy egy hosszabb
szovegrész generalasa)

(Ezekben az esetekben a felhaszndlt kulcsfontossdgu promptok és az Ml dltal adott nyers
vdlaszok dokumentdldsa és a munka mellékletében valé csatoldsa sziikséges.)
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Alkalmazott Mi- A EHntett fejezet | A prompt-naplét

o eszkoz neve, | , e tartalmazé melléklet
A felhasznalas célja .. ' | dbra / tablazat : 2
verzidja, g bejegyzésének
, = pontos sorszama >
elérhetGsége sorszama

3/A. Oktaté altal el8irt kiegészité szabalyok (ha vannak)

Amennyiben az adott tantdrgy oktatéja vagy témavezetSje az Ml-eszkézok hasznélatara
vonatkozdan kiilon szabdlyokat vagy elvérasokat hatarozott meg, kérjiik, az aldbbi mezében
foglalja 6ssze ezeket:

Pl. az MI haszndlaténak tilalma bizonyos feladattipusokra; csak konkrét eszkéz haszndlata
engedélyezett; eltérd hivatkozdsi elvdrdsok; dokumentdcids forma stb.

Oktato vagy témavezetd altal elGirt szabalyok:

4. Minden hallgatdra vonatkozé nyilatkozat:

Kijelentem, hogy az MI 3ltal esetlegesen generdlt tartalmakat minden esetben kritikailag
felllvizsgaltam, szerkesztettem és a munkaba illesztettem. A leadott munka minden eleméért,
annak eredetiségéért és tudomanyos helytalldsagdért teljes kor( felelésséget vallalok.
Tudomasul veszem, hogy a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem a benyuijtott munkat
mesterséges intelligencia detektorral ellenérizheti, és eljarast kezdeményezhet, amennyiben
a nyilatkozatom valétlan vagy hianyos.

Kelt: Nagyréde, 2025. november 07

Hallgaté aldirasa Konzulens/Témavezetd aldirasa
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