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A dolgozat célja az elektromos hajtast jarmtivek magyarorszagi helyzetének, valamint az
elterjedésiiket meghatarozo tényezoknek a vizsgalata. A téma aktualitasat az adja, hogy az
Eurdpai Unid 2035-t61 tervezi megsziintetni az 0j, kizardlag bels6 égésii motorral szerelt autdk
forgalmazasat, ezzel egyértelmiien kijeldlve a kozlekedés jovobeni iranyat és megerdsitve a

z€rd emisszios technoldgidk szerepét.

A szakirodalmi feldolgozés az elektromos jarmiivek fejlodésének fobb allomasaira, valamint a
hazai piac sajatossagaira ¢és trendjeire fokuszal. Az elméleti alapot egy kérddives felmérés és
két szakértoi interju egésziti ki, amelyek célja a fogyasztoi attitlidok, ismeretek és eluitéletek
feltarasa. A kutatds eredményei azt mutatjdk, hogy a technologiai fejlédés dnmagaban nem
elegendd az attoréshez: a hiteles, szakmailag megalapozott kommunikacid, az edukacio és a

kiszamithato, hosszl tava tamogatasi hattér kulcsfontossagu a piac novekedéséhez.

Az eredmények alapjan az elektromobilitds Magyarorszagon dinamikusan fejl6dd, ugyanakkor
még formalodo teriilet. A fogyasztoi nyitottsag fokozatosan erdsodik, de a magas vételar, a
toltdinfrastruktira hidnyossagai és az informacidhianybol fakado bizonytalansadg tovabbra is

gatolja a novekedést.



Osszességében a dolgozat ramutat arra, hogy az elektromobilitds nem pusztin technoldgiai
ujitads, hanem a fenntarthatd kozlekedés és a gazdasagi fejlédés egyik kulcsteriilete. Az
alternativ hajtast jarmiivek térnyerése Magyarorszagon elkeriilhetetlen, ugyanakkor a siker
feltétele a fogyasztok, a vallalatok ¢és a dontéshozok kozotti tudatos, hosszu tavu

egytittmikodeés.



