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A dolgozat célja a hazai novényi alapa hushelyettesité termékek fogyasztoéi elfogadottsaganak
¢s motivacidinak atfogd vizsgalata volt. A szakdolgozat alapjat egy komplex kutatasi
megkozelités adta, mely soran szekunder és primer kutatdsi moddszereket alkalmaztam. A
szekunder kutatas soran korabban elérhetd statisztikékat, szakirodalmi forrasokat és piaci
elemzéseket vizsgaltam, amelyek segitették a kutatdsi probléma pontos meghatarozasat és a
magyarorszagi novényi alapu hushelyettesitok piacanak hattérfeltarasat. A primer kutatas egy
online kérddéives adatgyljtés volt Google Forms platformon, amelyet holabda mintavételi
technikaval bonyolitottam le, 119 valaszad¢ részvételével. A kérddiv 19 kérdésbdl allt, melyek
a demografiai jellemzékon tul a fogyasztéi szokdsokat, motivacidkat, attitlidoket és
arérzékenységet vizsgaltdk. Az adatok elemzését Microsoft Excelben végeztem, leiro
statisztikai mutatokat (szazalékos megoszlas, atlag, szoras) alkalmazva, amellyel betekintést
nyertem a fogyasztoi magatartas fobb jellemzdibe. Ez a mddszertani kombinacid lehetdvé tette,
hogy atfogd képet kapjak a piaci tendencidkrol és a fogyasztok attitiidjeirdl, valamint, hogy a
primer kutatds eredményeit megalapozottan értelmezzem.

Vizsgalatom eredményei ramutattak az arérzékenység jelentdségére, amely egy kulcstényezdje
a fogyasztoi dontéseknek a novényi alapt hushelyettesitok piacan. Ugyanakkor az ar mellett
egyeb tényezok — példaul a termék érzékszervi tulajdonsédgai, az egészséges ¢és természetes kép,
valamint a fogyasztoi bizalom — egyarant alapvetd hatassal vannak az elfogadottsagra. Kiemelt
szerepet kaptak a fenntartdsok és elutasitasi okok, amelyek szoros Osszefiiggésben allnak a
fogyasztdi ismeretek és attitlidok szintjével.

A kutatds tovabbd megerdsitette, hogy a kornyezettudatossag, az egészségtudatossag és az
allatvédelem, mint motivaciok mind erdteljesen hozzajarulnak a névényi alapu étrend iranti
nyitottsaghoz. Ezen eredmények alapjan javaslom a termékfejlesztés irdnyainak bovitését az
ar/érték arany javitasaval, valamint a fogyasztoi edukacio és a kommunikacio erdsitését annak

érdekében, hogy a fogyasztokban csokkenjenek a fenntartasok €s ndjon a bizalom.



Osszességében a dolgozat képet ad a magyarorszagi ndvényi alapu hiishelyettesiték mogotti
fogyaszto6i attitlidokrdl €s piaci lehetdségekrol, egyuttal ramutat azokra a fejlesztési iranyokra,

amelyek eldsegithetik a termékek sikeres bevezetését és elterjedését a hazai piacon.



