Absztrakt

A dolgozat célja annak feltdrdsa, hogy a magyar lakossdg korében milyen tényezdk
befolyéasoljak a modern tOkepiaci termékekhez vald viszonyt és a befektetési dontések
meghozataldt. A kutatds kozéppontjadban a pénziigyi tudatossdg, a kockazatvallaldsi
hajlandosag, az intézményi bizalom, a pénziigyi edukacio ¢és az informacidforrasok szerepe allt.
A dolgozat f6 kérdése arra iranyult, hogy ezek a tényezok miként jarulnak hozza a tudatos
befektet6i magatartds kialakulasdhoz ¢és a modern befektetési formdk elfogadasdhoz

Magyarorszagon.

A kutatds kvantitativ modszertannal, kérddives adatgyljtés formdjaban valdsult meg. Az
adatfelvétel 2025 oktoberében és novemberében zajlott, online formaban, a Google Forms
feliiletén. A kérddivet 110 valaszado toltotte ki, akik kiilonbozo é€letkoru, végzettségli és
pénziigyi tapasztalattal rendelkezé személyek voltak. Az adatok feldolgozésa és elemzése az
IBM SPSS Statistics szoftver segitségével tortént. Az elemzés soran leiro statisztikai mutatokat,

khi-négyzet probat, varianciaanalizist (ANOVA ¢és korrelacios elemzést alkalmaztam.

A kutatds eredményei tobb fontos Osszefliggésre mutattak ra. Kimutathaté volt, hogy a
magasabb pénziigyi tudatossaggal rendelkezd valaszadok nagyobb aranyban fektetnek be
tokepiaci eszk6zokbe, ami alatamasztja, hogy a tudas és az dnbizalom kulcsszerepet jatszik a
befektetési aktivitdsban. Az intézményi bizalom szintje szintén szignifikdnsan befolyasolta a
befektetési hajlandosagot: azok, akik nagyobb bizalommal vannak a pénziigyi intézmények
irant, aktivabban vesznek részt a piacokon. Ezzel szemben az életkor és a kockazatvallalasi
hajlanddsag kozott nem volt statisztikailag szignifikans kapcsolat, bar a fiatalabb korosztaly

korében enyhén magasabb kockdzatvallalasi szint volt megfigyelhetd.

A koz0sségi média szerepe szintén jelentdsnek bizonyult: a kozosségi platformokon tajékozodod
valaszadok nagyobb valdszintiséggel mutattak érdeklddést a kriptovalutak irant, mint azok,
akik hagyomanyos forrasokat hasznaltak. Emellett a pénziigyi képzésen részt vevok
nyitottabbnak bizonyultak a modern befektetési formak irant, ami ravilagit a pénziigyi edukécio

hosszu tava pozitiv hatdsaira.



A kutatas egyik fontos tanulsdga, hogy a befektetdi dontések mogdtt nemesak raciondlis
megfontolasok, hanem pszichologiai és érzelmi tényezdk is meghizodnak. A bizalom, a
veszteségkeriilés és a kockazatérzékelés egyiittesen alakitjdk a pénziligyi magatartast. A
dolgozat eredményei megerdsitik, hogy a pénziigyi tudatossag fejlesztése, az intézményi
atlathatosag novelése ¢és a digitalis edukacid erdsitése elengedhetetlen a magyar befektetési

kultara fejlédéséhez.

A kutatds nem reprezentativ, de értékes betekintést nyujt abba, hogyan gondolkodnak a
magyarok a modern tékepiaci lehetéségekrdl, és milyen tényezdk Osztonzik vagy éppen
gatoljak a befektetési aktivitdst. Az eredmények hozzajarulhatnak ahhoz, hogy a pénziigyi
szektor, az oktatasi intézmények és a dontéshozok hatékonyabban tAmogassak a tudatos, hosszi

tavon is fenntarthatd befektetdi magatartas kialakitdsat Magyarorszagon.



