DIPLOMADOLGOZAT

Kiss Bernadett

2025



MI/AIE

Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Budai Campus
Vidékfejlesztés és Fenntarthato Gazdasag Intézet

Regionalis és kornyezeti gazdasagtan mesterképzési szak

A szekszardi borvidék boraszainak marketing tevékenysége, ezek

térségi és fogyasztoi aspektusai

Belso konzulens: Dr. habil Ritter Krisztian

egyetemi docens

VF(I, Vidék- €s

Tertletfejlesztési Tanszék

Készitette: Kiss Bernadett

Budapest

2025



TARTALOMJEGYZEK

1. Bevezetés €5 CEIKITUZESEK . ....c..uiiiiiiiiiieie et e 3
2. Szakirodalmi AtEEKINTES .......cccveieeiieeeiie ettt ettt e et e e e raeesaeeesabaeesaseeesnneeenns 5
2.1 A terliletfejleszteSTOl TOVIACN.......eiiiiii et 5
2.2 A videkfejleszZtESTOl TOVIACN ....ccuvveeeiieeiiie ettt e e e e s 7
2.2.1 A mezdgazdasag ¢és a vidékfejlesztés kapcsolata ..........cccvveveiieeiiiiccieeecieeeiee e, 9
2.2.2 Az endogén fejlesztés elmElete .........ccovevieieiiieeiiieceeeeeee e 12
2.2.3 A turizmus szerepe a VidEKfejlesztesben .........covvvvviiriieiiieniiciiecie e 14
2.2.4 A bor, MINt tUrISZEIKAL VONZETO ......eeeeveiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e e e eeeeeaeeeeeeeeeseeeans 15

2.3 A magyarorsZagi DOITEGIOK .........cccuiiruiieiieiieiie ettt eebeessaeennees 16
2.4 A szekszéardi borvidék bemULatasa..........oeeevvieiiirieriieieeeeee e 18
2.4.1 Foldrajzi elhelyezKedESe .........oevuiiriiiiiiiiiieiieceeieee ettt e 18
2.4.2 TOTtENEIMI RALLETE ..o 19
2.4.3 Eghajlati- és talajtani adottSAZA..............c.ooeveevreeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeean 19
2.4.4 A borvidék szerepe a hazai bortermelésben ............cccveeiiiieiiiiniiieceeee e, 20

2.5 A szekszardi borvidék telepllesel .......covuiieriiieiiiieiiieeeecee e 20

3. ANYAZ €S MNOUSZET ......eeiieeiieeiieeiee ettt ettt ettt et e et e esttesabeesbeeenbeesseesnbeesseesnbeenseesnseas 24
3.1 SZeKUNAET KULALAS .....oouiieiiieiieie ettt sttt e eneeas 24
3.2 PrIMET KULALAS......eoiiiiiieiie ettt st ettt ettt e e e e sneeenneas 25

4. Eredmények €5 Erte€KelESTK .......cccuiiiiiiiiiiiiiiieieee e 27
4.1 A fogyasztol KErdOiv eredmMENYEl.......ccccueieiiieeiiieeiieeeieeeteeeiveeeieeeeaeeesree e e e seree e 27
4.2 A bordszati INteTJUK eTeAMENYCL....ccuviieriieeriiieeiiieeiiee ettt eteeeire et e e ree e eesesee e 37
4.3 Az dnkormanyzati interjuk eredmeEnYel ........cccvueeeriieeiiieeiieeeie e eeaee e 43

5. Kovetkeztetések €s Javaslatok .........c.cooeueeieiiiiiiiiiiiieeeee e 48
6. OSSZETOZIALAS .........oeeeeeeieeeeeeeeeee ettt ettt e ettt en s enn s 51
7. T10AAlOMIEZYZEK ...ttt et e et e et e et e e et e e et eeenae e e nbeeennaeeenns 53
8. ADTAJEZYZEK ...t 57



9. TADIAZAtOK JEZYZEKE ...ceeuvvieeeiieciie ettt et et e e e e e et e e s e e e s sbaeeenaeeenns 58

LO. MEIIEKIBLEK ...ttt ettt ettt ettt e saeens 59
1. melléklet: Interju kérdések a telepliléseknek............ocveevieniiiiiieniieiiiieceee e, 59
2. melléklet: Interju kérdések a boraszatoknak ............ccceevvieriieniieniienienieceeeie e 60

3. melléklet: Kérddiv a fogyasztoknak: Borfogyasztdsi szokasok, kiilonos tekintettel a

SZEKSZATAL DOTVIACKIE ... 61
4. melléklet: BOroSTVEZ CIMKE......ccviiiiiiieciieeciee ettt eee e e e e eeree e 66
Hallgatdn NYIlatKOZat .........cccveiiiiiieiie et e e e e e e s e e e saaeeesreeenaneeas 67
Konzulensi nyilatkOZat .............ooouiiiiiiiie e 68
Mesterséges intelligencia nyilatkozat.............cooooeiiiiiiiiiiiiiie e 69



1. BEVEZETES ES CELKITUZESEK

A sz6élomiivelés, a boraszat, a borfogyasztas tobb szdz évre visszanyuld tradicioval
rendelkezik. A borral kapcsolatos szolasok, kozmondasok a magyar irodalom ¢és kultara részei,
emellett szdmtalan kifejezés €l a magyar emberek fejében a bor izérdl, szinérdl és illatarol. A
bor az az ital, amely megjelenik egy iinnepkor a csaladi asztalon, egy barati dsszejovetelkor,
vagy akar egy elegéans étteremben. Tehat a bor a mai vilagban a mindennapok részévé valt.
Jotékony hatasai miatt is sokan fogyasztjak, persze a mértékletességre torekedve. Mivel a
mindennapok meghatarozo itala, valamint adott telepiilések, téregységek endogén eréforrasa,

attrakcioja is, ezért tartottam érdekesnek egy, a bor koré fonodo vizsgalatot lefolytatni.

Diplomadolgozatom célja, hogy a sziildvarosomhoz kozeli szekszardi borvidék, azon beliil
pedig a bordszok marketing tevékenységét, ennek némely teriileti és fogyasztdi aspektusat
vizsgaljam. A témat harom oldalrdl szeretném megkozeliteni. Egyrészt a fogyasztd oldalardl,
ahol mar késztermékként jelenik meg a bor; masrészt a boraszatok oldalarol vizsgadlnam meg a
bor mindennapi helyzetét és a marketing tevékenységét (kindlati oldal); a harmadik vizsgalt
szerepldi kor pedig a szekszardi borvidékbe tartozo telepiilések, illetve az, hogy Ok mit

gondolnak a bor szerepérdl a helyi turizmusban (teriileti aspektusok).
A diplomadolgozatom 3 6 kutatasi kérdése az alabbi:

e Milyen hatdsa van a szekszardi borvidéknek, a helyi boraszoknak és azok termékeinek
a térség turizmusara és fejlodésére?

e Befolyasolja-e a bor csomagolasa a vasarlasi szandékot?

e Mely kozosségi média platformokon értesiil leginkabb a fogyasztd a bordszatokhoz

kapcsolodo aktualitdsokrol?

Dolgozatomat a téma kapcsolddasi pontjai miatt a teriiletfejlesztés fogalmanak ismertetésével
kezdem, majd ratérek a vidékfejlesztés fogalmara, illetve, hogy a mezdgazdasagnak, a
turizmusnak és kozos eredként a bornak milyen hatasa van a vidékfejlesztésre. Majd folytatom
a magyarorszagi borrégiok bemutatasaval, ezt szlikitve €s jobban kifejtve térek ra az altalam
valasztott szekszardi borvidékre. A vizsgalt borvidék fobb jellegzetességeinek és termesztett
sz6l6fajtdinak bemutatisa utdn a hasznalt kutatasi mdodszereimet ismertetem. Az alkalmazott
moddszerek alapjan kapott adatokat elemzem, majd értékelem. A dolgozat végén

megfogalmazom a kovetkeztetéseimet €s javaslataimat, melyet szeretnék megosztani a helyi



boraszokkal is, akik segitettek a diplomadolgozatom megvalositasaban. Véleményem szerint
egy Osszefoglal6 a kapott eredményekrél hasznos lehet mind a bordszatok, mind a telepiilések
szamara. Az eredményeim alapjan formalhatjdk a marketing tevékenységiiket, jobban a

fogyasztoi igényekre szabhatjak a kinalatot, termékek és rendezvények terén egyarant.

A szekszardi borvidék telepiiléseinek tarsadalmi, gazdasagi és kulturalis jellemz6i, valamint a
helyi boréaszati hagyomanyok €s innovaciok jelentdsen befolyasoljdk a helyi borfogyasztasi
szokasokat €s a borvidék marketing koncepciojat, ami 0sszességében meghatarozza a borvidék

versenyképességét. Ezek alapjan az alabbi hipotéziseket fogalmaztam meg:

H1: A szekszardi bort fogyasztok szamara elsddleges szerepet jatszik a termdhely és a

borészat ismertsége.

H2: Az egyes szekszardi boraszatok kornyezeti fenntarthatdsagra torekvd gyakorlatai

befolyasoljak a borvidék imazsat a fiatalabb és tudatosabb fogyasztok korében.

H3: A borvidék telepiilései altal szervezett rendezvények pozitivan korreldlnak a helyben

készitett borok értékesitésével és fogyasztasaval.

H4: A borvidékhez tartozo telepiilések eltéré demografiai jellemzoi érzékelhetden nehezitik

a fiatalok boraszati szakma felé valo orientalasat.

HS: A kis- és kozepes méretli boraszatok szamara a kozvetlen értékesitések (pl.:
borkostolok, borfesztivalok) jelentésebb aranyt képviselnek, mint a nagyobb boraszatoknal,
ahol nagyobb aranyban van jelen az export, az online értékesités és a nagykereskedelmi

uzletlancokban vald értékesités.



2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A szakirodalmi attekintésben elséként egy tagabb oldalrdl kézelitem meg a teriilet- és
vidékfejlesztés témakorét, mert Ugy vélem ezek alapvetéen hatdrozzak meg a
diplomadolgozatom targyat alkot6 borvidéket, illetve a szakombol adoéddan fontosnak tartottam
ezen oldalrol is megvizsgalni a rendelkezésemre allé szakirodalmakat. A vidékfejlesztés
témakorében egyre mélyebb témaékat érintettem, igy kifejtettem a mezdgazdasag és
videkfejlesztés kapcsolatat, az endogén fejlesztés elméletét, a turizmus vidékfejlesztésben
betoltott szerepét és foglalkoztam a borral, mint turisztikai vonzerdvel. Ezen témak utan tértem
at a diplomadolgozatomat alapjaiban meghatarozo6 témakorokre, igy felsoroltam és jellemeztem

a magyarorszagi borrégiokat és a szekszardi borvidéket.

2.1 A teriiletfejlesztésrol roviden

Farago (2003, 21. old.) szerint: ,, A térbeliség a fizikai elkiiloniilés és egymasra hatas
sajatos egységet adja’. A teriiletfejlesztés egy olyan komplex fogalom, amely 6nmagéban is
hasznélatos, de magéba foglalja a régid-, a telepiilés- és a telepiilés-halozatfejlesztést is (1.
abra). Magyarorszagon a teriiletfejlesztés harom dimenziot olel fel, a tarsadalmi, a gazdasagi és
a kornyezeti aspektusokat. Ezen teriiletek folyamatainak figyelése, értékelése és atfogd
fejlesztése jelenti a teriiletfejlesztés legfobb feladatait. Egyes térségek kozott elkeriilhetetlen a
verseny, emellett fontos a visszamaradottabb régiok felzarkdztatdsa. Egy adott térség akkor lesz
versenyképes, ha egyszerre képes magas jovedelmet eldallitani és magas foglalkoztatottsagi

szintet fenntartani (Bajmocy, 2011).

Teleptilés-
hélozat-

fejlesztés

lelepiilés-
fejlesztés

1. abra A teriiletfejlesztés helye a kapcsolodo fejlesztési teriiletek esetében

Forras: Farago, 1987



A teriiletfejlesztés rendszerében egy ujfajta szemléletvaltas soran kapott egyre nagyobb
hangsulyt az integralt teriiletfejlesztés. Finta (2015, 133. old.) igy fogalmaz az integralt
miikodésrol: ,, Az integralt mitkodeés az egyes részek kozotti sszehangolt tevékenység, amelynek
bonyolultsagi foka eltéro lehet. Integralt miikodés hianyaban a részekbol allo egész
mitkodéskeptelenné valna . A teriiletfejlesztés esetében ez ugy értelmezhetd, hogy a tarsadalmi,
gazdasagi ¢és kornyezeti aspektusokat Osszehangoltan és nem kiilonalld stratégiaként kell
kezelni (Baranyai, 2013). A teriiletfejlesztés a szubszidiaritas elvén miikddik, tehat egy alulrol
felfelé épitkez6 szemléletmod, mely esetében a problémakat a legalacsonyabb (tarsadalmi)
szinten kell kezelni. A terliletfejlesztési rendszer alapjat a csaladok, a vallalkozasok, az
onkormanyzatok, vagyis 0Osszefogd néven az egyéni dontéshozok alkotjdk. Az integralt
terliletfejlesztés alapvetd célja a térségek versenyképességének javitdsa, a teriileti kohézio

novelése €s a fenntarthatd fejlodés erdsitése (Mariela et al., 2023).

A teriiletfejlesztés pénziigyi forrasait hazai és eurdpai szinten tobb helyrdl finanszirozzak. A
strukturalis alapok olyan pénziigyi eszk6zok, melyekkel a teriiletfejlesztést tamogatjak, ezaltal

a tertileti kiilonbségeket csokkentik. Az alabbiak alkotjék a strukturalis alap forrasait:

e Az Eurdpai Regiondlis és Vidékfejlesztési Alap (ERFA) az EU egyik legjelentdsebb
pénziigyi eszkoze, célja az elmaradott régidk felzarkdztatasa €s a nehézségekkel kiizdo
régiok segitése;

e Az Eurdpai Mezdgazdasagi Garancia Alap (EMGA) és az Eurdpai Mezdgazdasagi és
Vidékfejlesztési Alap (EMVA) a Kozos Agrarpolitika megvalosuldsdhoz jarul hozza,
segitve a mezdgazdasag ¢és a vidék erdsodését és versenyképességének javitasat;

e Az Eur6pai Szocidlis Alap+ (ESZA+) céljai a munkaerdpiac javitdsa, tamogatja a

tarsadalmi befogadast és fejleszti az oktatast (Matshkalyan - Feher, 2017).

A tertiletfejlesztés kulcsfontossagi a borvidékek esetében is, mert segiti a vidéki térségek
gazdasagi megerdsddését, a helyi kozosségek népességmegtartd erejét, valamint a tajértékek
megOrzését. A helyi gazdasag fejlesztése, ezen beliil a borvidék fejlesztése hozzdjarul Uj
munkahelyek teremtéséhez, ezaltal csokkenti az elvandorlast. A borturizmus bdviilése eldsegiti
a térség latogatottsagat, vonzobba teszi a térséget a turistak és mas befektetOk szamara, ezaltal
multiplikator hatast eredményezve (Marianna - Richard, 2019). A borturizmus népszeriisége
els6sorban annak koszonhetd, hogy a borkultaran keresztiil a latogatok kozvetlen kapcsolatba
keriilhetnek egy térség jellegzetes értékeivel, hagyomanyaival, életmodjaval és miivészi

sajatossagaival. E kapcsolat kiilonosen hangstlyossa teszi annak sziikségességét, hogy a térség



szereploi megOrizzek €s tovabb ¢€ltessék a helyi bordszati €s gasztrondmiai hagyomanyokat, a
tarsadalmi és kulturalis kotddéseket, valamint mindazon elemeket, amelyek a régié sajatos
atmoszférajat meghatarozzak. Mindezeket célszerli magas mindségli, komplex élményként

megjeleniteni és értékesiteni a turisztikai piacon (Michael et al., 2000).

2.2 A vidékfejlesztésrol roviden

Ugy vélem a teriiletfejlesztés és a vidékfejlesztés szorosan dsszekapcsolodd, de nem
azonos fejlesztéspolitikai teriiletek. A teriiletfejlesztés atfogdbb fogalom, melynek célja az
orszag, azon belill régiok, kistérségek tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti fejlesztése, mig a
vidékfejlesztés a rurdlis térségek életmindségének Osszetett €s fenntarthatd javitasara iranyul.
A két teriilet céljai részben atfedik egymast, féleg kistérségi szinten. A borvidékek szintjén is
fontos a két fejlesztési iranyzat 6sszehangolasa, mert a borvidék is akkor fejléddhet fenntarthato
modon, ha egyarant lehetdség van infrastrukturalis beruhazasokra és gazdasagi-, human- ¢és

kornyezetfejlesztésre is.

A vidék, mint fogalom definidlasa nehéz feladat, ugyanis a szakértOk kozott is megoszlanak a
vélemények, mert nincs konkrét mutatoszam, amellyel leirhatdo lenne. A koznyelvben a
Budapesten  kiviili  orszagrészek, geografia szerint partvidék/hegyvidék ¢és a
kozgazdasdgtudomany szerint iparvidék. A kozos, mindenki altal elfogadott vidékfogalom
meghatarozasdnak nehezitdé koriilménye, hogy a vidéket magéba foglalo tér és annak elemei
folyamatosan valtoznak (Kovdcs et al., 2015). Fekete (2013, 6. old.) gy fogalmaz a vidék
egyseéges fogalmardl: ,,4 magyar nyelvben a ,,vidék” egyszerre jelent tdajat, tdjegységet,
valamilyen foldrajzi szempontok szerint homogén teriiletet, valamint falusi térséget. Sot
gyakran minden, a foévaroson kiviili teriiletet is ezzel a szoval hataroznak meg”. Az Europai
Unios értelmezése alatt azonban a vidéki térség olyan teriilet, hogy a falvak €s a kisebb varosok
gazdasagi és tarsadalmi egységet alkotnak. Ezeket alacsonyabb népstirliség, valamint a
gazdasagi, szocialis és kulturalis struktirak kisebb koncentracioja jellemzi, illetve a tertiletiik
jelentds részét mezdgazdasagi, erddgazdasagi, természetvédelmi vagy rekredcios célokra

hasznéljak (Charta, 1996).

Mivel a tér folyamatosan véltozik, ezért egy tudatos és tervezett beavatkozésra volt és van
sziikség. Az intervencid lényege, hogy a vidéki térben €lok életmindségét javitsak, a térség
er6forrasait hatékonyan hasznaljdk és megteremtsék az egyenstlyt az ott ¢l6k és a kdrnyezet
kozott. Ennek hatasadra és megvalositasara alakult ki a vidékfejlesztés, mint fogalom és

tevékenység. A vidékfejlesztés alapelemeit a Vidéki Térségek Eurdpai Chartdja hatarozza meg.



Hérom alapvet6 funkcidt jelol meg a ruralis térségek esetében: a gazdasagi, az 6kologiai és a
szociokulturalis funkciot. A gazdasagi funkcid magaba foglalja azokat a tényezdket, melyek a
megélhetéshez €s az eréforrasok megdrzéséhez jarulnak hozza. Kiemelt jelentdséggel bir a
mez0-, erdo- és a vadgazdasag, valamint a haldszat fenntartdsa. Ennek oka a vidéken €16k, de
akar az egész orszag ¢lelmiszersziikségletének kielégitése és a csaladok életszinvonalanak
biztositdsa. A gazdasagi funkcié céljai kozé sorolhatdé a gazdasag versenyképességének
novelése €s a munkahelyteremtés. Az Okologiai funkcid a kornyezet (viz, levegd, fold)
megdvasaban, védelmében és annak fenntarthato modon vald kihasznalasaban nyilvanul meg.
A taj sokszinliségének fenntartdsa, illetve a vadon ¢él6 ndvényeknek és allatoknak sziikséges
feltételek megteremtése kulcsfontossagu a funkcié megfeleld hasznalatanal. A harmadik, vagyis
a szociokulturalis funkcid a vidéki életforméhoz kapcsolodo kozosségi és kulturalis értékek
megtartdsdban jatszik kiemelt szerepet. Esetében fontos a falusi és a varosi lakosok
kapcsolatanak erdsitése és a varosiak falun valo tidiilési, pihenési lehetdségének biztositasa is
(Kis, 2011). A ruralis térségek harmas funkcidi egymassal 0sszefliggenek és a cél, hogy azokat
kiegyensulyozott és fenntarthat6 egészként kezeljiik, fejlessziik. A vidék kulturalis és természeti
értekeire vald odafigyelést kiilonféle mozgalmak és civil szervezetek olyan kitartdan
kovetelték, hogy az Eurdpai Bizottsag is napirendre tlizte és végiil igy sziiletett meg a Cork-i
nyilatkozat. 1996-ban elfogadtak a nyilatkozatot és az Eurdpai Unio (tovabbiakban: EU) azéta
tudatosan vallalja, hogy a vidék maradjon fenn, ne tinjon el €s olyan legyen az eurdpai vidék,
ahol megfeleldek az életfeltételek. Ehhez 10 pontban foglaltdk dssze a vidékfejlesztési politika
alapelveit (Csapo, 2004).

Az elsO pont a vidék elotérbe helyezése, melynek célja az elvandorlas megeldzése, a szegényseég
elleni kiizdelem, a munkahelyteremtés és az esélyegyenldség kialakitasa. Ezt koveti az integralt
megkozelités, vagyis a vidékfejlesztés egységes jogi és politikai keretbe foglalasa, ezt az EU
minden ruralis terliletére alkalmazni kell. Harmadik a vdltozatossag kialakitasa, mely szerint
koncentralni kell tAmogatasokkal a magan- ¢és kozosségi kezdeményezéseket, ezek eszkozei:
beruhazasok, technikai segitségnyujtas, megfeleld infrastruktira stb. A fenntarthatosag pontja
szerint olyan vidékfejlesztést kell timogatni, ami megdrzi az eurdpai vidék szépségét, ugy, hogy
a mai generaciok haszndlni tudjak és ne tegyék tonkre a jovO generacid szamara. A
szubszidiaritas elve szerint a dontéseket amennyire lehet, decentralizalttd kell tenni, a
vidékfejlesztés legyen helyi szintll és kozosségi iranyitasu. A hatodik pont az egyszeriisités,
vagyis a vidékfejlesztési politikat radikalisan egyszeriisiteni kell, hogy a rendszer rugalmasabb

legyen. A programozasndl fontos, hogy kovetkezetes és atlathatd folyamatot kell kovetni a



vidékfejlesztési programok kialakitdsanal ¢és ezeknek illeszkednie kell az egyes régiok
vidékfejlesztésének egységes programjaba. A finanszirozas pontja szerint a helyi forrasokat be
kell vonni a vidékfejlesztési projektekbe, illetve el kell érni a bankszektor és mas pénziligyi
kozvetitok nagyobb ardnyu aktivitasat a vidékfejlesztésben. Az utolso elotti pont az iranyitas,
miszerint novelni kell a regionalis €és helyi hatésagok, valamint a kézosségek kozigazgatasi
kapacitasat ¢és hatékonysagat, ezek elérését képzésekkel, technikai segitségnytjtassal,
kommunikécioval, partneri kapcsolatokkal, tapasztalatcserékkel lehet elérni. Az utols6, vagyis
tizedik pont az értékelés és kutatas, ennek lényege, hogy a folyamatok atlathatosaga és a pénzek
helyes felhasznalasa érdekében meg kell erdsiteni a programok feliigyeletét, értékelését és

ellendrzését (Nemes, 2000).

A vidéki térségek fejlodési potencidlja a rendelkezésre all6 eszk6zokon és eréforrasokon alapul,
ezek alapvetden gazdasagi, tarsadalmi és természeti tényezok. A vidékfejlesztés egyik, ha nem
a legjelentdsebb pénziigyi eszkdzei az unids €s hazai tamogatasok, ilyen példaul a Kozos
Agrarpolitika, mely anyagi és fejlodési lehetéséget nyujt a vidéki térségekben é16 gazdalkodok
szamara. A jelenlegi ciklusban a f6 hangstlyt a generdciovaltds, a fiatal gazdalkoddk és a
fenntarthat6 gazdalkodds tdmogatédsa jelenti. Pénziigyi eszkdzok kozé sorolhatok a kis- és
kozépvallalkozasok, illetve a helyi szervezetek. A vidékfejlesztés esetében a technoldgiai
eszk6zok jelentik a versenyképesség €s a hatékonysag fenntartasat. Tarsadalmi oldalrdl a helyi
munkaerd, azok szaktudasa és a hagyomanyok ismerete, ami segiti a vidék fejlodését. A
kozosségi kezdeményezések - mint a LEADER program — eldsegitik a tarsadalmi 6sszefogést
az innovativ, helyi kezdeményezések megvalositasaban. A kornyezeti- és kulturalis eszk6zok
az épitett orokség, a hagyomanyok ¢€s a t4jidentitas fenntartdsaban teremtenek lehetdséget a
vidékfejlesztésben. A gasztrondmiai kiilonlegességek, mint a diplomadolgozat szempontjabol
is relevans borvidékek, mind vidékfejlesztés, mind turizmus szempontjabol kulcsfontossaguak

(Péla, 2019).

2.2.1 A mezogazdasag és a vidékfejlesztés kapcsolata

Az Eurdpai Uni6 egyik legrégebbi és legfontosabb szakpolitikdja a K6zos Agrarpolitika,
tovabbiakban: KAP, melyet azért hoztak létre, hogy biztositsa az eurdpai mezdgazdasig
fenntarthatosagat, a gazdak megélhetését és az élelmiszerellatas biztonsagat. Kialakulasa
egészen az 1957-es Romai Szerzddésig vezethetd vissza, melyben az alapité tagallamok
elkotelezték magukat a kozos agrarpolitika kialakitdsa mellett. 1962-ben elindult a KAP és

ekkor vezették be az elsé mezdgazdasagi szabalyokat és a k6zos piacot. Kialakulasanak f6 oka



a II. vilaghabort utan keletkezett ¢lelmiszerhidny, amikor az agrarium nem tudta kielégiteni a

lakossag sziikségleteit.

A KAP 16 céljai:

1.

2
3
4.
5

mezOgazdasagi termelékenység novelése,

mezogazdasagbol ¢lok szdmara méltanyos jovedelem biztositasa,

mezOgazdasagi termékek piacanak stabilizalasa,

¢lelmiszer-ellatas biztonsdganak megteremtése,

annak biztositasa, hogy a fogyasztok redlis aron jussanak hozza az élelmiszerekhez

(Horvath, 2018).

A KAP az évek soran rengeteg valtozason, modositason és ujitason ment keresztiil. Jelenleg a

2021-2027 kozotti idészakban egyszertisitett jogszabalyok vannak érvényben a végrehajtas €s

egyszerlsités terén. Ezek megvalositdsdra az Eurdpai Unid pénziigyi intézkedéseket is

bevezetett, melyek segitik az alabbi célok megvalosulésat.

Az 1j stratégiai terv célja:

a méltanyos jovedelem biztositésa,

a kornyezetvédelem,

a klimavaltozas elleni fellépés,

a t4j és a biodiverzitas megdrzése,

a generacios megujulas,

a versenyképesség novelése,

az élheto vidéki tertiletek 1étrehozasa,

az erdviszonyok kiegyenlitése az élelmiszerlancban,
az ¢lelmiszer- és egészségvédelem,

a modernizacid (Kengyel, 2022).

A KAP felépitménye egy kétpilléres rendszeren alapul (2. ébra). Az I. pillérbe tartoznak a

kozvetlen kifizetések a gazdalkodok részére, ilyen a fenntarthatosdgot eldsegitd alapszintii

jovedelemtamogatas (teriilet alapti tamogatds, mely garantdlja a gazdalkodok biztos

alapjovedelmét) és az ujraclosztd tamogatas, mely célja a kis- és kozepes gazdasagok

tamogatasa; az Agro-Okologiai Program (évente valaszthato, teriilet alapon jard, dnkéntes

rendszer); a termeléshez kotott tdmogatdsok, melyek az érzékeny teriiletek megsegitését

célozzak; ¢és a fiatal gazdak tdmogatasa, ami az uj KAP {6 célkitlizése, vagyis a fiatalabb
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generacid megtartdsa/ a mezdgazdasagi tevékenység atorokitése; II. pillérként pedig a

vidékfejlesztési palyazatok.

2023-2027 idoszak

L.PILLER Il PILLER

l )

V l l
~ N B
= ™ B8 &L

Fenntarthatsagot eldsegitd Agro-Okolégiai program ermeléshez kGt5tt tamogatasok Fiatal gazda teriiletal
intii joved a a tamogatas

'és Ojrae'losnb (émogat;s
e _Q.
2. abra A kozos agrarpolitika pillérei

Forras: www.nak.hu

Az Eurdpai Bizottsdg hosszl tava tervei kozott erdsebb és Osszekapcesolt vidékfejlesztési
programot hozott 1étre. A 2021-2027-es programozasi idészakban a vidékfejlesztés, mint II.
pillér egy olyan fejlesztéspolitikai tertilet lett, ahol a finanszirozds mértéke a korabbiakhoz
képest jelentésen megndvekedett a tobbi teriilethez képest. Az EU kategorizaldsa szerint a
Magyarorszag teriiletének és lakossdganak dontd része vidéknek mindsiil (Goda et al., 2022).
A IL pillér a vidékfejlesztési intézkedéseket foglalja magaba, amelyek harom f6 csoportra
oszthatok. Az els6 a gazdasagfejlesztési beavatkozasok kore, amely a pillér forrasainak mintegy
51%-at teszi ki. A masodik a z6ld beavatkozasok csoportja, mely az EU-s vidékfejlesztési
forrasok kozel 75%-at foglalja magaba. A harmadik pedig a megujuld vidék beavatkozésai,
amelyek a vidéki térségek fenntarthat6 fejlodését és kozosségi megujulasat szolgéljdk (Kengyel,

2022).

A Ko6z0s Agrarpolitika vidékfejlesztési programjanak finanszirozasaban is jelentds valtozasok
kovetkeztek be, igy az atcsoportositas révén joval tobb dsszeg jutott a vidékfejlesztést timogatd
intézkedésekre. Kezdetekben az Eurdpai Mezdgazdasagi Orientacios ¢€s Garanciaalap
(EMOGA) Orientacits részlege szolgat az egyetlen forrasként, melyet az addicionalitas elve
szerint osztottak szét. Az Uj rendszerben azonban az Europai Mezdgazdasagi Vidékfejlesztési

Alap (EMVA) jarul hozz4 ahhoz, hogy javuljon a vidéki életmindség, boviiljenek a vidéki



gazdasagi tevékenységek, valamint megvalosulhassanak a LEADER program célkitiizései

(Goda et al., 2022).

2.2.2 Az endogén fejlesztés elmélete

Az egyenldtlenségek feltarasa nem 0j jelenség, féleg nem a regionalis tudoméanyokban.
Manapsag egyre tobb vizsgélat irdnyul a vidéki térségekre, illetve azok fejlesztésére szolgalod
intézkedésekre. Lengyel (2012, 145. old.) ugy fogalmaz: , endogén alatt a gazdasagi
tevékenység altal tudatosan létrehozott tényezoket értjiik. Endogen jellegiinek tartjuk azokat az
attrakciokat, melyeket a région vagy térségen beliil tudatosan alakitottak ki, egyedi tényezokon
alapul, alulrdl szervezodo és a helyi kozosségek aktiv részvételével zajlik”. Tehat az endogén
stratégidk a helyi szereplok mozgodsithatd erdforrasaira épitenek, ennél fogva akkor tudnak
sikeresek lenni, ha nagy résziik hajlando energiat és forrdsokat mozgositani a kitlizott célok

elérése érdekében (Bajmocy, 2011).

A Lengyel féle piramismodell épit az endogén fejlédés és ndvekedés jabb irdnyzataira és a
regionalis gazdasdgtan eredményeire (3. dbra). A piramis csucsa, vagyis a f6 cél (outcomes) a
régidban €16k jolétének és életszinvonalanak javitdsa. Ennek megvalosulasaban segitenek az
alatta levé mutatok (output), melyek lehetové teszik a foglalkoztatottsag, a jovedelem és a
munkatermelékenység mérését. A mozgatoerdk (inputs-1) olyan fejlesztési programok, amik
altal javulhat és gyorsulhat egy adott térség versenyképessége. A hosszu tdvon hatd tényezdk
(inputs-2) a piramis alapjat képezik. Ezek a tényezOk kozvetetten befolyasoljadk a

mozgatderdket és a versenyképességet (Lengyel, 2016).

 Jolét
Eletszinvonal

Regionilis, térségi és
virosi jovedelem

Munkatermelékenység

I N . S |

<—'| Foglalkoztatottsag

Kutatds és Humén Fizikai Agglomericios Stratégiai
technologiai toke toke elényok irdnyitas ¢s
fejlettség intézmények
2 (RTD) (HC) (PC) (AE) (LI)
Sar
Ry
o) _:,‘7 Gazdasagi Innovacios tevékenység és | Regiondlis elérhetéség és Tarsadalmi
W&o Q$ szerkezet véllalkozokészség infrastruktira toke
&S

3. abra: A térségek versenyképességének endogén jellegii piramismodellje

Forras: Lengyel, 2016
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A regionalis példak mellett manapsag egyre nagyobb hangsulyt kap a lokalis identitas, ugyanis
a felgyorsult vilagunkban az Osszetartozds, a szolidaritas hattérbe szorul. A lokalis identités
fogalma tobb tudomdnyteriileten is megjelenik, azonban eltéré véleménnyel vannak roéla a

szakemberek.

A lokalis identitas, mint endogén fejlesztési potencidl tagabb értelmezésben ugy fogalmazhatd
meg, hogy az egyén kotddik az adott helyhez/helyiséghez az ott megtalalhaté értékek révén.
(Pancsity, 2020). Scannel és Glifford (2010) modellje szerint a helykdtodés a személy, a hely
¢s a folyamat dimenzi6it magéba foglalo fogalom (4. abra). Az elsé dimenzid a személyhez
kapcsolodik, vagyis ki és milyen modon kotddik az adott helyhez. Az, hogy egy adott személy
kapcsolodasa milyen mértékii, azt az idé soran kialakult élethelyzetek, események és mas
személyekkel kialakult kapcsolatok alakitjak. A hely oldalar6l megkozelitve olyan természetes
vagy ¢épitett kozeg, ahol tarsadalmi kapcsolatok kialakitasara van lehetdség. E kettd
talalkozésara ¢és Osszehangoldsara ad lehetdséget a folyamat dimenzidja, mely érzelmi,
viselkedési és kognitiv sziikségletek folyaméan teremti meg a személy és a hely kozotti

kapcsolatot.

Helykotédés

4. abra A helykotodés modellje
Forras: Scanell — Glifford (2010) alapjan sajat szerkesztés, 2025
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2.2.3 A turizmus szerepe a vidékfejlesztésben

Hosszl ideje a turizmus globalis és lokalis szinten is szolgalja a vidékfejlesztést. A
turizmus kiemelt eszkdzként szolgél a hatranyos helyzetli térségekben, ugyanis gazdasagi €s
tarsadalmi  lehetdségeket kindl, amely a helyi kozosségek megerdsodéséhez, a
munkahelyteremtéshez az infrastruktira fejlodéséhez ¢és a lakossag életszinvonalanak
javulasahoz vezet. A turisztikai szektor felhasznalhatja az adott térség vagy telepiilés
rendelkezésre 4llo eréforrasait, ezaltal egy olyan vonzerdt nydjtva, mely turistdkat vonzhat a
térségbe (Santa, 2020). A turizmus fejlesztésének egyik kiemelt célja, hogy a helyi értékeket és
a biodiverzitast megorizz¢ék és azokbol hozzanak 1étre piac- és versenyképes attrakcidokat. A
turistak vagynak a hétkoznapi egyhanglisag megtorésére, ezért egyre népszeriibb manapsag az,
hogy a kornyezetet autentikus modon 6rizzék meg. A vidéki turizmus kialakitdsaban fontos
szempont, hogy a turistékat, a koz- és maganszférat és a vallalkozokat 6sszhangba hozza, ezaltal
teremtve egy olyan kdzdsséget, ahol a tagok képesek egylittmitkddni annak érdekében, hogy a
térség a lehetdségekhez mérten a leginkabb fejlodjon (Michalko - Vizi, 2001). A turizmus
kiemelt eszko6z a vidékfejlesztésben kiillondsen azokon a teriileteken, ahol gazdasagi
lehetdségek sziikosek. A vidéki térségek adottsagaik révén kiilondsen alkalmasak bizonyos
turizmusformék befogadasara, amelyek hozzéjarulnak a latogatdoszdm noveléséhez. A helyi
turisztikai fejlesztések alapjat jellemzden a térség hagyomdanyaira épiild szolgaltatasok és

termékek, valamint ezek eldallitasa és értékesitése képzik (Kovdcs, 2020).

A vidékfejlesztést eldsegitd turizmusformak segitik a vidéki térségek megujulasat, valamint a
helyi identitds megdOrzését és a kozosségek erdsitéseét. A falusi turizmus lehetdséget biztosit a
latogatdk szamara, hogy bepillantast nyerjenek a vidéki kdzosségek mindennapi életébe, ezéltal
hiteles és autentikus élményt nyujtva, mely révén a turistak megtapasztalhatjak a hagyomanyos
és mai falusi élet sajatossdgait. Az agroturizmus ezzel szemben a mezdgazdasagi
tevékenységekhez szorosan kapcsolodd turisztikai forma, amely soran a vendégek
megismerhetik, s6t aktivan kiprobalhatjdk a helyi ndvénytermesztés ¢€s allattenyésztés
folyamatait, mindezt egy komplex, élményalapt szolgaltatidscsomag keretében (Karampela et
al., 2021). Megitélésem szerint a vidéki-, falusi- és agroturizmus mellett a borturizmus
napjainkban Magyarorszag egyik meghatarozo turisztikai dgazata, amely egyben a dolgozatom
alapjat is képezi. Ugyanakkor a vidékfejlesztés szempontjabol tovabbi fontos szerepet toltenek
be olyan turisztikai formék is, mint a lovas-, az 6ko-, a kulturélis- és vallasi turizmus. Az 1.
tablazatban szemléltetem, hogy az emlitett turizmusformak hogyan jarulnak hozza a

vidékfejlesztéshez.

14



1. tablazat A felsorolt turizmusformak hozzajarulasa a vidékfejlesztéshez

Turizmusforma | Jellemzok Gazdasagi Tarsadalmi Kornyezeti
hatas hatas hatas
Falusi Helyi élet Helyi turisztikai | Kozdsségépités | HagyomanyOrzés
turizmus bemutatésa, szereplok
vendéglatas jovedelmének
novelése
Agroturizmus | MezOgazdasag | Vidéki gazdasag Tudasatadas Fenntarthat6
bemutatasa diverzifikélasa gazdalkodasra
vald 6sztonzés
Borturizmus A borvidék, a Helyi Identitaserdsités Tajfenntartés
bor és a boraszatok
gasztrondmia | darbevételének
kapcsolata novelése

Forras: Michalko (2012), Karpati (2008), Szabé (2016) alapjan sajat szerkesztés, 2025

2.2.4 A bor, mint turisztikai vonzero

A borturizmus manapsag egy dinamikusan fejlddd 4ga a turizmusnak. A bor egy fontos
eszkoze a fogyasztdi kapcsolatépitésnek és ezt a boraszatok is probaljak az eldnyiikre forditani.
A Dborfogyasztds szdmos mas turisztikai tevékenységgel Osszekapcsolhatd, példaul egy
kiranduldssal a boraszatok kozott vagy egy dzsip tira a szdloteriiletek panoramajaban. A
borturizmus Onmagaban egy kereskedelmi csatorna, amely megteremti a boraszatoknak a

kozvetlen értékesitést és a termékek, illetve szolgaltatasaik népszeriisitését (Varhelyi, 2013).

A borturizmus olyan utazédsi forma, amelyet a borok kostoldsa, fogyasztasa €s készitésének
megismerése 0sztondz. Ez a turisztikai ag rendkiviil sokszinli, magaban foglalja a
pincelatogatasokat, borkdstolokat, valamint a sziireti rendezvényeket és borfesztivalokat is. A
borturizmus soran erdforrasként értelmezhetok a kulturalis értékek, a helyi identitastudat, a
helyben eldallitott termékek, a hosszii €évszdzadok alatt kialakult infrastruktiura, a helyi

lakossag, valamint nem utolsdsorban a taj szépsége is (Piskoti et al., 2019).

A borturizmus egyik f6 vonzerdje az, hogy a latogatok a helyi sz6l6fajtabol késziilt borokat
autentikusan kostolhatjak. A borvidékek specialis adottsagai hatarozzdk meg, hogy mely
teriileten milyen szOl6fajtak taladlhatoak. A 5. dbran lathato, hogy az elmult évtizedekben mely

sz0616fajtakbol, milyen eloszlasban bdvelkedtek a magyarorszagi borvidékek.
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Tertilet, hektar

m Kékfrankos m Olaszrizling

B Rizlingszilvani B Furmint

B Chardonnay m Zweigelt

B Cserszegi fliszeres B Harsleveli
Cabernet sauvignon Irsai Olivér

5. abra: Jelentds szoléfajtak Magyarorszag szoldiiltetvényein, 2001-2020, ha

Forras: wow.ksh.hu, sajat szerkesztés, 2025

Az abrarol elmondhatd, hogy a kékfrankos, vordsbornak vald szo6lofajtabol talalhatd meg
Magyarorszagon a legtobb szdldiiltetvény. A Cserszegi fliszeres, a Carbernet Sauvignon és az
Irsai Olivér az elmult években erdsen teret nyerd fajta, viszont ellentétben a Zweigelt és a
Rizlingszilvani visszaszoruld fajta. Ennek oka az éghajlati- és keresleti valtozasok, illetve a
fogyasztasi szokdsok atalakuldsa lehet. Osszeségében elmondhatd, hogy a magyarorszagi
sz6ldteriiletek csokkennek, meglatasom szerint egyre kevesebb a széldmiivelésre alkalmas
teriilet is. A szOl6iiltetvények eloregedése és a klimavaltozas is neheziti a gazdalkodok szamara
a hosszatavii fennmaradast. A munkambo6l adodéan arra is raldtdisom van, hogy a
szOlotermesztéssel foglalkozo gazdasagok eloregedése ¢€s a fiatalabb generacid mas szakma felé

orientalodasa is kihatassal van a kisebb és nagyobb boraszatok fennmaradésara.

2.3 A magyarorszagi borrégiok

A borturizmus alapjat a borrégiok, azon belill a borvidékek jelentik, hiszen ezek a
foldrajzilag behatarolt teriiletek biztositjak a borkészitéshez sziikséges kedvezd adottsdgokat,
hagyomanyokat és mindségi termékeket. A borvidékek nemcsak a boraszati tevékenység
kozpontjai, hanem kulturalis és gasztronomiai élmények forrdsai is, amelyek vonzzak a
turistakat. Egy-egy borvidék sajatos karaktere, torténelme és borai kiilonleges turisztikai
élményt nyujtanak, ezzel tdmogatva a helyi gazdasagot és kozosségeket. A 26/2021. (VIL. 29.)

AM rendelet alapjan a borrégiok és a borvidékek egymastdl elkiiloniilé fogalmak, azonban
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mégis van koztiik némi atfedés. A borrégio olyan nagyobb teriiletet hatarol le, amelyben tobb
borvidék is taldlhatdé. Egy olyan foldrajzi régiot takar, ahol hasonlé egy adott teriilet
bortermelése és borkulturaja. A borvidék pedig egy olyan specifikus teriilet vagy teriiletrész,
ahol a borkészités és a szoélotermesztés mindsiil a fobb tevékenységnek. Osszeségében a
borvidék a borrégio egy kisebb része. A borvidék altalaban sajatos klimatikus és termohelyi

jellemzokkel rendelkezik, melyek meghatarozzak az ottani szol6fajtakat és borfajtakat.
Magyarorszagon 6 borrégio €s 22 borvidék talalhaté (6. abra), melyek az aldbbiak:

e Balaton borrégié (Badacsonyi-, Balatonboglari-, Balaton-felvidéki-, Balatonfiired—
Csopaki-, Nagy-Somlo-, Zalai borvidék);

e Duna borrégio (Csongradi-, Hajos—Bajai-, Kunsagi borvidék);

e Fels6 Magyarorszag borrégid (Biikki-, Egri-, Matrai borvidék);

e Fels6-Pannon borrégio (Etyek-Budai-, Mori-, Aszar-Neszmélyi-, Pannonhalmi-,
Soproni borvidék);

e Pannon borrégid (Pécsi-, Szekszardi-, Villanyi-, Tolnai borvidék);

e Tokaji borrégio (Tokaji borvidék) (www.borhu).

Borréglé Borvidék Szin Borréglé Borvidék Stin
Badacsonyi borvidik Csongradi borvidik
Balatonfired-Csopaki borvidék Duna borréglé Kunsdgl borvidék

Balaton borréglé Balaton-felvidéld borvidék H?jél-h]al borvidék
Nagy-Somléi borvidék Bokki borvidék
Balatonboglér borvidék FelsS-Magyarorszag borrégié Egel borvidék
Zalal borvidék Mitrai borvidék
Neszmélyl borvidék Pécsi borvidék
Etyek-Budal borvidék Szekszardl borvidék

FelsG-Pannon borréglé Méri borvidék P e Villinyi borvidék
Pannonhalmi borvidék Tolnalborvidék
Sopronl borvidék Tokali borrégié Tokaji borvidék

6. abra: A magyarorszagi borrégiok és borvidékek

Forras: www.vitis.hu, 2025
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A 7. abrén lathatéak a borvidékek szoloteriiletei hektarban. A Kunsagi borvidék kiemelkedd,
20150,7 hektarral a legnagyobb szdl6teriilettel rendelkezd borvidék, azonban hazai jelentdsége
a bortermelésben nem szamottevd. Kiemelendd viszont a Tokaji- és az Egri-borvidék, ahol

mind a terliletnagysag, mind a hazai boragazatban bet6ltott szerepe jelentOs.
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7. abra: A hazai sz6ldiiltetvények nagysaga borvidékenként, 2020 (ha)

Forras: wow.ksh.hu, sajat szerkesztés, 2025

2.4 A szekszardi borvidék bemutatasa

Ebben a fejezetben a diplomadolgozatom f6 kutatési teriiletét a szekszardi borvidéket
mutatom be. Ismertetem a borvidék foldrajzi elhelyezkedését, torténelmi hatterét, az éghajlati
¢s talajtani adottsagait, majd végiil megfogalmazok par mondatot, hogy a borvidéknek milyen
szerepe van a hazai bortermelésben. Az eldbbi tényezOk azok, melyek jelentds mértékben
meghatarozzak a borvidéken termesztett sz616fajtakat és abbol késziilt borok fajtajat, mindségét
és egyediségét. Ezen tényezOk nem a csak a borvidék szempontjabol jelentdsek, hanem a térség

versenyképességeében és turisztikai jelentdségében is kiemelt fontossaguak.

2.4.1 Foldrajzi elhelyezkedése

A Szekszardi borvidék a Pannon borrégid része, mely a Tolna-Baranyai-dombsag és a
Dunamenti-siksag hataran helyezkedik el, a Sark6ztol nyugatra. A dombvidék nyugati oldalan
a Mecsek hegység nytulvanyai taldlhatok, mig kelet felé a Gemenci T4jvédelmi Korzet teriil el.
A Szekszardtol Bataig huzodo, észak—déli iranytt dombsor keleti lejtdin helyezkednek el azok

a hires sz6lotermd diilék, amelyek a borvidék hirnevét megalapoztik. A borvidék teljes teriilete
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koriilbeliil 6000 hektar, ebbdl jelenleg mintegy 2244 hektart boritanak széldiiltetvények. Az
iiltetvények tilnyomo tobbségét — mintegy 83%-at — kékszoldfajtak teszik ki (Mate, 2007).

2.4.2 Torténelmi hattere

Vélhetéen mar a romai hoditas idején is zajlott sz61észet-boraszat a szekszardi borvidék
egykori teriiletén; régészeti leleteken megtalalhat6 a sz616, mint motivum és felirat. A rémai
kor utan az 1. Béla alapitd oklevelét tartalmazo atiratban is emlitenek sz6l6fajtakat, melyeket a
bencéseknek ajandékoztak. A szekszardi apatsag 1267. évi oklevelében emlitik, hogy tovabb
folyt a sz6l6termesztés az egyhazi birtokokon. Az 1500-as évek torok megszallasa ideje alatt
kertilhetett a teriiletre a mai napig is kedvelt kadarka fajta, illetve a délszlav vorosborkultara. A
torokok jelenléte jelentdsen elnéptelenitette a szekszardi borvidék telepiiléseit, majd a 18.
szazadi adokedvezmény, melyet a bencés apatok adtak, Gjbol fellenditette a teriileten a sz616-
¢s bortermelést. Az 1875-0s filoxéravész jelentds karokat okozott a borvidéken, ugyanis a
rengeteg szOlofajta kihalt a teriileten, ennek pozitiv hozadéka, hogy felgyorsult a kadarka
szaporitasa. A masodik vilaghaborutol napjainkig kisebb-nagyobb kihivasokkal, de sikeresen

mukodik a szekszardi borvidék (www.bor.hu).

2.4.3 Eghajlati- és talajtani adottsagai

A szekszardi borvidék mérsékelten meleg €s szaraz, elsésorban kontinentdlis jellegli, de
érezhet6k a mediterran és atlanti hatdsok is. Az évi kdzéphdmérséklet 10-12 Celsius kozé
tehetd, a napsiitéses ordk szama 2000-2100 ora/év. Ez az draszam jelentdsen segit a sz616
optimalis érésében. Az éves csapadékmennyiség koriilbeliil 600 mm, de az elmult években
kevesebb. Az Gszi €s tavaszi fagyok egyre gyakoribbak, de a szdl6teriileteket kevésbé érinti. A
hosszl, meleg nyarak és a meleg 0sz lehetdvé teszi a késd érésli sz6lofajtak termését, amely
kedvez a borvidéken termesztett szoléfajtaknak, példaul a kadarkdnak és a kékfrankosnak

(Hadnagy, 2022).

Az éghajlati adottsagokkal 6sszhangban, a talajtani adottsdgok hatdrozzak meg leginkabb a
teriileten termeszthetd szolofajtakat. A szekszardi borvidékre a vastagabb losztakard a
jellemzoébb, mely alatt homok-, agyagos homok- és agyagréteg taldlhato. A talaj lazabb
szerkezetli, lugos kémhatésu. A 16sztakar6 kivaloan alkalmas szdl6termesztésre, azon beliil is a
kékszold termesztésre, amely elonyds a borvidék szdmara, ugyanis a kékszOld fajtak a
jellemzdbbek. A 16sz mellett a talajok meszesek is, amely segit a gazdagabb és komplexszebb
izl borok kialakitasdban. A dildkben el6forduld vordsagyagos réteg kivaldo viz- és

hogazdalkodast biztosit a sz616tokék szamara (Mate, 2001).
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2.4.4 A borvidék szerepe a hazai bortermelésben

A szekszardi borvidék szerepe jelentOs a hazai bortermelésben, kiemelt jelentdséggel a
vorosborokra. A vizsgat borvidék Magyarorszag egyik jelentds vordsbor-kdzpontja, mely
fokent a magas alkohol- és csersavtartalmu €s testes borairdl, kiemelten a szekszardi bikavérrol
hiresiilt el. Evente kozel 200.000 palack bikavért allitanak el Az utobbi években a vorosborok
helyett a fehérborok kaptak nagyobb hangstlyt, de mégis a szekszardi borvidéken nagyrészt a
vorosboroké maradt a foszerep, ennek legjelentdsebb oka, hogy a megtalalhatéd szdloteriiletek
75%-an vorosborszOl6t termesztenek. A borvidéken készitett borok egy része prémium és
exportképes. A kadarka, mint fajta a borvidék kiemelked6 terméke, a magyar borkultiranak
pedig a nemzeti kincse. Gazdasagi szempontbdl a borvidék a helyi kozosségek fontos
eréforrasa. Szekszard, mint a borvidék kozpontja tobb téren is a bor koré fonodik.
Rendezvények tekintetében rendszeresen keriilt megrendezésre olyan esemény, amely a
borvidéket, azon beliil a boriszatokat és azok borait, illetve szolgéltatasait népszeriisitik

(Tessényi — Katona, 2025).

2.5 A szekszardi borvidék telepiilései

A borvidék kozigazgatasilag Tolna varmegyéhez tartozik. Termdteriilete az aldbbi
telepiilések szolokataszteri 1. és I1. osztalyu hatarrészeire terjed ki: Alsonana, Alsényék, Bata,
Bataszék, Decs, Harc, Kéty, Medina, (3csény, Sidagard, Szalka, Szekszard, Vardomb és Zomba.

A borvidék elhelyezkedését és a hozza tartozo telepiilések térképe az 8. abran lathato.

TERMEXLEIRAS TERKEPI MELLEKLETE
Szekszard
Oltalom alatt all6 eredetmegjeldlés
Attekinté térkép

Kéty_

Szekszird
.

Szilka Decs
3 .

Virdom_
Alssnina

Alsényék
Bataszdk | ©

[ \V‘\ z

Bita |
.

8. abra: A szekszardi borvidék és telepiilései

Forras: Foldméreési, Tavérzékelési Intézet VINGIS Osztalya a 178/2009. (1X. 4.)
Kormanyrendelet alapjan
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Az érintett telepiilések jellemzoi

Alsénana a Szekszardi-dombsag déli részénél fekvo kozség. Kozigazgatasi teriilete
13,1 km?, népessége az utolsé népszamlalaskor (2022) 713 6. A dombsagi-teraszos fekvése
alkalmassa teszi a mezdgazdasagi miivelésre, tobbségében szantd ¢s gylimolcsds miivelési
dgban. Alsényék, mint kozség a Sarkdzben fekszik, kdzigazgatasi teriilete 32 km?, népessége a
2023-as szamlalas alapjan 707 6. Nagy kiterjedésti szantok jellemzik. Bata kozség a Duna
menti Sarkoz déli részén fekszik, a varmegye legdélebben fekvé Duna-parti telepiilése, erds
vizi és arteriileti kotddéssel. Kozigazgatasi teriilete 66,2 km?, lakossag szama pedig 1530 5. A
Duna kozelsége miatt jo termdOteriiletekkel rendelkezik, nagy kiterjedésti szantok, legelok és
vizes él6helyek jellemzik. Bataszék a Sarkdz déli részén fekvo, 63,5 km? kiterjedésii varos.
Népessége 2024-ben elérte a 6260 fot. A sikvidéki-artéri peremhelyzete miatt a sz6l6-
gylimolcsOs-szantd egyiittese a jellegzetessége. Hagyomanyosan gabonaféléket, olajos- ¢és
hiivelyes novényeket termesztenek. Decs a Sarkdz kozepénél helyezkedik el, a Duna kozelében.
Kozigazgatasi teriilete 94,7 km?-el a varmegye egyik legnagyobb kierjedésii nagykdzsége.
Gyakran ,,Sarkoz févarosa” néven emlitik, népmiivészeti és hagyomanydrzd tevékenysége
jelentds. Cimerében a buzakaldsz mellett megtalalhato a leveles szO16fiirt is, ezzel dbrazolva a
régre visszanyulo sz6lészeti és foldmiivelési kultarat. Népessége 4026 £6 2024-ben. Okologiai
kornyezetét és a tdjhasznalatot a Gemenc kozelsége hatarozza meg; emellett helyet ad a
szekszardi borvidék fontos diildinek a decsi szOl6hegy. Harc kozség a Tolnai-Hegyhat
telepiilése, mely a Si6 mentén fekszik. Elhelyezkedését harom domb és két volgy szabja meg,
igy a dombvidék és a sikvidék hataran fekszik, teriilete koriilbeliil 16 km?. Lakossaga a 2024-
es szamlalas alapjan 824 f6. Kiterjedt mezdgazdasagi teriileteket foglal magaba, de jellemz0 a
zartkerti gazdalkodas is. A mezOgazdasagi adottsagok megdrzése mellett az utdobbi években
elétérbe kertilt az erddsités is. Kéty a Bonyhadi jarasban talalhato. Kozigazgatasi tertilete kb.
16,5 km?. A telepiilés a Tolnai-Hegyhat kistajban, a Tolnai-dombsag teriiletén helyezkedik el.
A 2024-es adatok szerinti népessége elérte a 639 fot. A telepiilés mezdgazdasagi arculatat foként
a szantofoldi gazdalkodas adja, de emellett szerepet kap az erdégazdalkodas és a halaszat is.
Medina a Si6 jobb partjan, a Sarviz-volgy kistajban fekvd Tolna varmegyei telepiilés, mely
22,25 km? kiterjedésti. Lakossaga eléri a 750 fot. Viéltozatos természeti kdrnyezetben,
szolotiltetvények, gylimolesosok, erdok és szantok kozott helyezkedik el. Sokrétli domborzata
¢és klimaja kedvezd a mezégazdasagnak. Medinan €s a hozza tartoz6 Sz6l6hegyen jellemzdk a
tanyak, zartkertek és a borospincék. Tipikus sz6léfajok a Merlot, Kékfrankos, Oporto és

Zweigelt. Moragy a Geresdi-dombsagnal talalhato. A kozség sajatos szerkezetét a két
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elkiiloniild telepiilésrész, Moragy és Kismoragy adja. A két rész Osszesen 17,6 km?,
népességszama 737 £0. A telepiilés nevezetes a granitban gazdag, foldtani képzédményeirdl.
Kornyezetének valtozatossadgat a szanto-, gyep-, erdd- és szOloteriiletek adjak. Moradgyon
viszonylag gyenge mezOdgazdasagi adottsagu teriiletek vannak, de a f6 megélhetési forma mégis
a mezbgazdasag és jelentések a bortermelési hagyoményai. Ocsény, a .,Sarkéz kapuja”, a
szekszardi jarasban fekszik, a Gemenc kozelségében. Kozigazgatasi teriilete 72,6 km?, ezzel a
varmegye legnagyobb tertileti kozsége. A 2024-es nyilvantartds szerint a lakossaga 342 6. A
kozség teriiletének egyik felén jelentds mezdgazdasagi teriiletek talalhatok, masik részén a
Duna kozelsége miatt természetvédelmi teriiletek hataroljak. A Gemenc Kozép-Eurdpa
legnagyobb artéri erdeje, természetvédelmi és madarmegérzési teriilettel, ezaltal Ocsény teljes
teriilete az UNESCO bioszféra-rezervatum részét képezi. A kozség masik része mezdgazdasagi
hasznositast, nagy kiterjedésii szantokkal. A cimer jelképeihez erdsen kapcsolodik a
sz6ldmiivelés és a szant6foldi gazdalkodas. Siéagard a Mez6fold déli csiicskénél fekvd Tolna
varmegyei telepiilés. A hataraba folyik a Sarviz és a Volgységi-patak, melyek itt torkollnak a
Sidba. A kozség kozigazgatasi teriilete 24,4 km?, lakossdga 1307 6. A viz kozelsége jelentds
mértékben formalta a mezdgazdasagi tevékenységet. A telepiiléshez tartozik Lednyvar, mely a
Hegyhat legdélebbi része. Leanyvar teljes mértékben a szdldtermesztésre €és a borkészitésre
épiilt, pincefalu jellegli része a kozségnek. A sz6lészet mellett a szant6foldi gazdalkodas és a
kertészeti tevékenység is erds a telepiilésen. Szalka a Szekszardi-dombsag déli labanal fekvo
telepiilés. A kozség hataraban fut a Lajvér-patak, emellett a telepiilés {6 turisztikai attrakcidja a
Szalkai-t6, mely minden évben turistik szazait vonzza. A kdzigazgatasi teriilete 17,1 km?,
népszamlalaskor pedig elérte az 580 {6t a lakossaga. Erd6boritottsaga kiemelkedd, a dombvidek
gyenge talajmindsége miatt a mezdgazdasagi termelés korlatozott, ugyanakkor a sz6ldmiivelés
és a szanto6foldi novénytermesztés jelen van a jobb mindségili teriileteken. Szekszard a
varmegye székhelye és megyei jogll varosa a Szekszardi-dombsag és a Sarkoz hataran fekvo
telepiilés. A varmegye legstirlibben lakott telepiilése révén jelentds a gazdasagi-,
mezbgazdasagi- és kozigazgatasi szerepe. A kdzigazgatasi teriilete megkozelitdleg 96,3 km?,
lakossagat tekintve eléri a 29700 f6t. A varost a 16sz0s dombvidékek és volgyek formaljak. A
klasszikus borvidéki varos mintazatara épiiltek a bel- és kiilteriileti pincészetek és a hozzajuk
tartoz6 szoOloteriiletek. A varos szlogenje is a széldtermeléshez kapcsolodik és Gigy hangzik,
hogy ,,tobb, mint j6 bor”, ezzel sugallva a bor jelentdségét €s mar turisztikai vonzerdk szerepét
a varosban. A szekszardi borvidék kdzpontja, szOl6teriileteinek nagysaga eléri a 2600 hektart.
A borvidékre jellemzéen dontdéen vordsborszold fajtakat telepitettek. A varos cimerében

szerepld szOlofirt és buzakaldsz motivumok a boraszati és mezdgazdasagi Orokséget
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jelképezik. Vardomb a Szekszardi jarasban fekszik a Sarkéz hatarvidékén. A kozség
kozigazgatasi teriilete 9,55 km?, lakossaga 1168 f6. Az enyhén dombos kdrnyezetben a
szantofoldi muvelés valt uralkodova, kiegésziilve kisebb szoldteriiletekkel. Zomba a
Bonyhadi-jarasban, a Tolnai-Hegyhat dombvidéken helyezkedik el. Teriilete 57,3 km?,
lakosséaga az utolso szamlalaskor 1974 £6. A kdzség dombvidéken fekszik, természeti adottsagai
révén idedlis mezbgazdasagi ¢és szOlotermesztési kornyezetet biztosit. Zombén a f6
mezOgazdasagi irdnyvonal a szant6foldi gabonatermesztés, emellett kisebb teriileten

szO0lomiivelés is folyik. (www.ksh.hu, www.wikipedia.org, www.tolnamegye.hu)
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3. ANYAG ES MODSZER

Az anyag és mddszer fejezetben bemutatom, hogy milyen megkérdezéses modszereket
hasznaltam arra, hogy a sziilovarosomhoz kozeli szekszardi borvidék, azon beliil pedig a
boraszok marketing tevékenységét, ennek némely teriileti és fogyasztoi aspektusat vizsgaljam.
A felmérések sordn a kérddives megkérdezést ¢és a mélyinterjukat tartottam a

legalkalmasabbnak arra, hogy minden szempontbol relevans informaciokat nyerjek.

3.1 Szekunder kutatas

Az altalam hasznalt legfontosabb szekunder forrdsokat a statisztikai hivatalok és
boraszati szervezetek publikacidi jelentik, mint példaul a Magyar Boraszati Intézet vagy a
Szekszardi Borvidék hivatalos weboldala. Ezek a forrasok fontos és hasznos informacidkkal
szolgalnak a borvidéken termesztett sz6l0fajtakrol, az éves boraszati statisztikakrol, valamint a
borok piaci helyzetérol.

A masik fontos szekunder forrast a bordszatok altal kozzétett szakmai anyagok és
borfesztivalokkal kapcsolatos informacidk jelentik. Az egyik legnagyobb szdlészethez
kapcsolodo rendezvény a szekszardi Szo6lo- és Borfesztival, mely az egész orszagbol vonz a
térségbe latogatokat, ezzel fellenditve a helyi turizmust. A fesztivalrol sok statisztikai adat
rendelkezésre all, ezzel segitve a dolgozatom elkészitését.

A diplomadolgozat elkészitéséhez korabbi kutatdsi anyagokat is hasznaltam, ugyanis jo
tampontot nyujtottak. A borvidékek marketingje egy komplex tevékenység, amely szdmos
szekunder forrdsra épit, hogy hatékonyan népszeriisitse a helyi borokat és boraszatokat.
Véleményem szerint tobb kutatds dsszevont értelmezése bovebb ralatast adhat a bormarketing

értelmezésére és a szekszardi borvidéken beliili hasznalatara.

Az altalam hasznalt szekunder forrasok az alabbiak:
o Kozponti Statisztikai Hivatal (www.ksh.hu)
e Orszagos Tertiletfejlesztési €s Tertiletrendezési Informécios rendszer. (www.teir.hu)
e Szekszardi borvidék (www.szekszardibor.com)
Tovabba a munkam elkészitése soran segitségemre voltak:
e internetes portalok,
e folyoiratok,
o szakcikkek,

o szakkonyvek.
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3.2 Primer kutatas

Kutatasom célja, hogy felmérjem, milyen kapcsolat van a boraszatok, a borvidékhez
tartozo telepiilések és a fogyasztok kozott. E haromszoég vizsgéalatdhoz harom teriileten

végeztem primer kutatast.

Telepiilések oldalarol mélyinterjut tartottam a diplomadolgozat szempontjabol a leginkabb
hasznalhatonak. A szekszardi borvidékhez 14 telepiilés tartozik ¢és sikeriilt a téma
szempontjabol kompetens személyekkel felvennem a kapcsolatot. 10 telepiilés esetében sikeriilt
interjut késziteni, melybdl 8 volt személyes interji, mig 2 személlyel telefonon beszéltem. A
kérdések (1. melléklet) tobbek kdzott arra vonatkoztak, hogy milyen hatdsa van a borvidéknek
gazdasagi és tarsadalmi szempontbdl a telepiilésre, illetve, milyen egylittmiitkodések vannak a
bordszatok ¢és a helyi vendéglatohelyek, illetve az onkormanyzat kozott. A 2. tablazatban

szemléltetem, hogy mely személyekkel, mikor és milyen modon készitettem interjut.

2. tablazat: Interju a telepiilések szempontjabdl relevans személyekkel

Datum Személy Beosztas Telepiilés Interju modja
2025.03.06 Bozsolik Robert polgarmester Batasz¢k személyes
2025.03.07 Berta Levente polgarmester Alsonéna személyes
2025.03.10 Gerd Attila polgdrmester Sidagard személyes
2025.03.12 Téth Korina polgarmester Vardomb személyes
2025.03.13 Palfi Janos polgarmester Széalka személyes
2025.03.18 Heberling Tibor polgarmester Decs személyes
2025.03.19 Kilian Maté kommunikécids Szekszard személyes

referens
2025.03.31 Szekszard Borvidék ligyvezetd Szekszardi személyes
Nonprofit Kft. borvidék
Kieszné Huszar Dora
2025.06.11 Godrei Zoltan polgarmester Kéty telefonos
2025.06.12 Mitis Laszlo polgarmester Zomba telefonos

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

A borvidék életében a {0 résztvevok a bordszatok, ezért veliik is a mélyinterjat tartottam
relevansnak. A mélyinterjin feltett kérdéseket a 2. melléklet tartalmazza. Ot boréaszattal sikeriilt
interjut készitenem. Torekedtem arra, hogy olyan boraszatokat valasszak, akik hatassal vannak
a borvidék és az ahhoz tartozé telepiilések életére. Mindenképp fontosnak tartottam, hogy
valamiben azért kiilonbozzenek ezek a boraszatok, igy sikeriilt egymastél valamennyiben eltérd
szemléletet képviseld vallalkozasokat kérdezni. Fontosnak tartottam a szdras tekintetében, hogy

legyen ujabb és régebbi hagyomanyokat kovetd boraszat is, igy esetiikben valamelyest eltérd
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valaszokat kaphattam. A 3. tdblazatban részletezem, hogy mely bordszatokkal, azon beliil mely

személyekkel, mikor és milyen formdban készitettem a mélyinterjut.

3. tablazat: Interja a boraszatokkal

Datum Boraszat Személy Beosztas Interju
modja
2025.03.13 Lajvér Borhaz Schlotter Andras ligyvezetd személyes
2025.03.24 Sarosdi Pince Sarosdi Judit tulajdonos személyes
2025.05.06 Vesztergombi Pince Vesztergombi tulajdonos személyes
Csaba
2025.05.07 Schieber Boraszat Rappay Jozsef foborasz telefonos
2025.05.08 M¢észaros Borhaz M¢észaros Pal tulajdonos személyes

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Fogyasztoi oldalon egy online kérddives megkérdezést valasztottam, ugyanis ugy vélem, hogy
a mai vilagban a k6zosségi médian keresztiil érhetd el a legtobb ember, igy a megszerkesztés
utan feltoltdttem az internetre. A kérddivet a Facebookra toltdttem fel 2025. februar 13-4n ugy,
hogy barki szdmara elérhetd és kitolthetd legyen, a kérdoiv lezardsara pedig 2025. oktober 10-
én kertilt sor. A kérdéivet tigy hoztam létre, hogy a valaszadé anonim maradjon, azonban az
alapvetd jellemzok, példaul a neme, a lakhelye, a korosztalya, a csaladi allapota kategorizalhato
legyen. Ugy gondolom, hogy az anonim megkérdezés esetében nagyobb a valésziniisége az
6szinte véalaszadasnak. Osszesen 163 darab megfelelden kitoltott kérddiv érkezett vissza. A
felmérés nem teljesen reprezentativ, de néhany alapveté megallapitds megtételéhez alkalmas. A
kérdoiv leginkabb a borfogyasztdsi- és vasarldsi szokasokra iranyult, emellett fontosnak
tartottam, hogy felmérjem a szekszardi borvidék ismertségét a kitdltok kozott, itt kiillonods
tekintettel a rendezvényekre és a borvidékhez tartozd boraszatokra. FO célom a fogyasztoi
kérdodivvel, hogy felmérjem a fogyasztoi preferencidkat €s a motivaciot, mely révén a borszatok
1s megérthetik, hogy a fogyasztok hogyan viszonyulnak a borvidékhez és annak boraihoz,
illetve milyen tényezOk befolyasoljak a vasarlasi szokasokat, ezzel segitve a boraszatok
informécioval szolgél a termékfejlesztéshez, az j borfajtdk bevezetéséhez, illetve az arképzési
politika feliilvizsgalatahoz. A fogyasztoi kérddiv tehat komplex eszkozt ad a borvidék
fejlesztéséhez és a fogyasztoi igényekhez valod alkalmazkodashoz. A kérddivben talalhato

kérdéseket részletesen a 3. melléklet tartalmazza.
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4. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK

A kutatdsom eredményeinek bemutatdsit a fogyasztoi kérdoiv értékelésével kezdem,
majd attérek a boraszatokkal készitett interjuk eredményeinek bemutatasara €és a fejezetet a

telepiilések szempontjabol relevans személyek interjuinak elemzésével zarom.

4.1 A fogyasztoi kérdoiv eredményei

Az eredményeim bemutatdsat a borfogyasztasi szokasok bemutatdsaval kezdem, igy
atfogbbb képet kaphatunk a megkérdezettek fogyasztasi attitlidjérél és a dontési

mechanizmusokrol.

A kérddivet 0sszesen 163 személy toltotte ki, ebbdl 107 (66%) nd és 55 (34%) férfi. A kitdltok
¢letkoranak szazalékos megoszlasat a 9. dbra szemlélteti. Az dbra alapjan jol lathato, hogy a
kitoltdk nagyrésze, tobb mint 71%-a 26 és 55 év kozotti korcsoportba tartozik, tehat a kitoltdk

nagyrésze kozépkoru.

3% 1%
1% 14%

15% ‘
26%

30%

= fiatalabb, mint 18 = 18-25 ®26-35 =36-45 ®=46-55 =56-65 = iddsebb, mint 65

9. abra: A kitoltok korcsoport szerinti megoszlasa (%)

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Az elsO kérdések kozott szerepelt a kitdltok lakhely szerinti besorolasa. Ezt azért tartottam
fontosnak, mert befolyasolhatja a borok elérhetdségét, az izlés formalodasat €s a tarsadalmi-

kulturdlis mintdkat. A megkérdezettek 75,9%-a, vagyis 123 {6 megyeszékhelyen kiviili
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varosban €l, vagyis vidéki térségben. 19,8% (32 f6) megyeszékhelyen €l és a fennmarado 4,3%,

tehat 8 6 Budapesten lakik életvitelszertien.

A lakhely mellett a végzettség szintén fontos tényezd, mert hatassal lehet a borfogyasztas iranti
nyitottsagra és a tudatos borfogyasztasra. Minél magasabb az iskolai végzettsége egy illetének
anndal nagyobb a valosziniisége, hogy mindségi, magyar borokat valaszt. A kitoltok kozott nem
volt olyan, aki alacsonyabb végzettséggel rendelkezne, mint 8 altalanos. Altalanos iskolai
végzettséggel a 2 f6 kitoltd rendelkezik, ez az Gsszes kitoltés 1,2 %-a. 11,7 %-os ardnyt
képviselnek az érettségi nélkiili, kozépfoku végzettséggel rendelkezdk, tehat 20 6. Erettségivel
rendelkez0 kitoltok aranya 30,1%, ami Osszesen 50 f0. A kitdltok kozott legnagyobb ardnya a

fels6foku végzettséggel rendelkezoknek volt, vagyis a kitoltok 55%.

A foglalkozas szerepet jatszik a borfogyasztasi szokdsok kialakuldsdban. A szakmai helyzet, az
anyagi lehetdségek, a tarsadalmi statusz és a munkahelyi 1égkor egyarant befolyasoljak, hogy
milyen gyakran, milyen mindségii bort és milyen alkalmakra fogyasztanak az emberek, ezért
tartotta fontosnak felmérni, hogy mivel foglalkoznak a megkérdezettek. Az eredményeimet az
10. abrén jelenitem meg. Az abran lathatd, hogy a legnagyobb ardnyt az alkalmazottak
képviselik, ezt kdvetik a vallalkozok, majd a nyugdijasok. A tanuldk egy viszonylag alacsony,

3%-os aranyt tesznek Kki.

6%
1% \

9%
64%

3%

= Alkalmazott = Tanuldo = Nyugdijas = Munkanélkiili ® GYES/GYED = Vallalkoz6 = Egyéb

10. abra: A kitoltok foglalkozas szerinti megoszlasa (%)

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025
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Az ¢lethelyzetre vonatkozo kérdések utan ratértem azokra a témakra is, melyek a dolgozatom
alapjat képezik és érdemben hozzajarultak a diplomadolgozatom elkészitéséhez. Tobb olyan

kérdéskort érintettem, melyek a borfogyasztasi szokasokra vonatkoznak.

Az els6 kérdés, ami a fogyasztasi szokasokat érinti, hogy a fogyasztd milyen gyakran fogyaszt
bort. A valasz adok tobbsége, vagyis a 35%-a hetente fogyaszt bort, havonta pedig a valaszadok
27,6%-a. Szamomra érdekes modon azok, akik csak linnepli alkalmakon fogyasztanak bort, 6k
17,2%-ot képviselnek az 0Osszes valaszok koziil. Viszonylag alacsony szdzaléka a
valaszadoknak mondta azt, hogy naponta vagy naponta t6bbszor fogyaszt bor, 6sszesen 8 6

valaszolt igy a feltett kérdésre, tehat a valaszadok 4,9%-a.

Masodik kérdésként felmértem, hogy a valaszadok milyen fajta borokat fogyasztanak. E kérdés
esetében tobb valasz megadasa is lehetséges volt. Azért tartottam fontosnak megkérdezni, mert
ez a szokas nagymértékben befolyasolja a borvidéki irdnti keresletet, valamint segitséget
nyujthat a boraszatoknak a fejlesztési iranyok €s a marketing tevékenységek meghatarozasaban.

A kérdésre adott valaszokat a 11. abran szemléltetem.
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11. abra: A valaszadok megoszlasa a fogyasztott bor fajtaja szerint (%)
Megjegyzés: Tobb valasz is megadhato volt
Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

A legjellemzobb valasz a kérdésre, hogy a valaszadok leginkabb a fehérborokat preferaljak,

azonban a szekszardi borvidék jellemzden vordsborokat kindl. A kereslet és a kinalat kozotti
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eltérés szamos stratégiai, gazdasagi ¢és regionalis kihivast és lehetdséget kindl magaban.
Szakmailag érdekes kérdéskor, hogy a fogyasztdi igények és izlések miként valtoznak és a
borvidék erre hogyan képes reagalni. Ez az ellentmondas IlehetOséget teremt uj
marketingstratégiakra, termékdiverzifikaciora, de akar a borturizmus fejlodésére is (a boraszati
résznél ezért majd kitérek arra, hogy a vizsgalt boraszatok mely eszkdzokkel probalnak tenni a

fogyasztoi igények kielégitésére).

Mindenképp fontosnak tartottam megkérdezni, hogy a valaszadok a hazai vagy kiilfoldi borokat
részesitik eldnyben. A valaszadok 98,8%-a a hazai borokat részesiti eldnyben. Véleményem
szerint a hazai borok vasarldsa erdsiti a helyi boraszatokat. Hazai borvidékrél szarmazo6 borok
vasarlasaval a fogyasztd hozzajarul a borvidék hirnevének épitéséhez és hosszi tdvon a
borturizmus névekedéséhez. Ezt kovetden kértem a valaszaddkat, hogy soroljdk fel, mely
sz06l6fajtakbol késziilt borokat részesitik eldnyben. Az 6t legkedveltebb sz6ldfajta a valaszok
alapjan: 1. Irsai Olivér, 2. Cabernet Sauvignon, 3. Cserszegi fiszeres, 4.Merlot, 5. Kékfrankos.
Ez alapjan a felsorolt 6t fajtabol harom kékszolo fajta, vagyis valamelyest ellentmondésos a
preferalt borfajtdk tekintetében. Az, hogy a kérddiv kiilonbozé kérdéseinél eltérd
borpreferencidk mutatkoznak, feltarja a valaszadok fogyasztéi dontéshozataldnak

komplexitasat, vagyis a dontés sokszor helyzet- és motivaciofiiggo.

A borfogyasztasi szokasok és a vasarlasi hely kozott szoros kapcesolat van. A vasarlas helyszine
befolyasolja a fogyasztokat abban, hogy milyen borokat, milyen rendszerességgel és milyen
célra vasarolnak. A vélaszadok tobbsége (35%) hipermarketben vasarolja meg leggyakrabban
a bort. Szdmomra pozitiv eredmény, hogy a megkérdezettek 28,8%, vagyis 47 személy
vélaszolta, hogy kozvetleniil a termel6tdl vasarol. Véleményem szerint ez azért fontos, mert
megteremti a személyes kapcsolatot a fogyaszto és a termeld kozott. A kozvetlen vasarlas révén
a fogyaszto frissebb termékhez juthat hozza, ugyanis nem kell hosszu ellatasi lancon keresztiil
szallitani. Emellett a termel6tdl valo kozvetlen vasarlas lehetdséget nyujt arra, hogy a vasarld
kiilonleges, limitalt borokhoz jusson hozza és esetenként kedvezmények is tarsulnak egy-egy
vasarlashoz. A termeld szempontjabol szintén eldnydsebb egy kozvetlen vasarlas, ugyanis igy

lehetdség lesz nagyobb profit realizalasara.

A vasarlasok alkalmaval az ar, ami alapvetéen befolyasolja a fogyasztoi dontést. Véleményem
szerint a magyar vasarlok tobbsége arérzékeny, ezért tartottam fontosnak megkérdezni, hogy az
egyes korcsoportok milyen arkategéridban hajlandéak bort vasarolni. A 4. tablazatban

ismertetem az eredményeket.
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4. tablazat: Egy iiveg bor vasarlasara szant 6sszeg a megkérdezettek korében, korcsoport
szerinti megoszlasban (%)

idosebb,
18-25 26-35 36-45 46-55 56-65
mint 65
1000 forint
7% 2% 8% 4% 11% 20%
alatt
1000-2000
38% 39% 42% 48% 38% 60%
forint kozott
2000-4000
55% 44%, 44%, 44%, 46% 20%
forint kozott
4000-6000
- 10% 6% 4% 5% -
forint kozott
6000 forint
- 5% - - - -
felett

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

A tabléazat alapjan elmondhato, hogy a kiilonb6z6 korcsoportok megoszldsaban hasonlé arany
mutatkozik, igy szinte minden korcsoportra elmondhatd, hogy a kdzép arkategodrias borokat
részesitik elényben, mig az idésebb generacid inkabb az olcsé borokat vasarolja. 6000 forint

felett csak a 26-35 év kozotti korosztalyban két megkérdezett személy vasarol.

Kértem a valaszaddkat, hogy értékeljék, mely szempontok alapjan vasarolnak, mely tényezdket
tartjadk fontosnak egy bor megvésarlasa soran egy 1-t6]1 5-ig tartdé skalan (melynél az 5-0s
értékelés a leginkabb fontos, az 1-es a legkevésbé fontos). Az szempontokat és azok értekelését
a 12. abra mutatja. Ugy vélem, hogy ezek a tényezok, melyek leginkabb befolyasolni tudjak a

tarsadalmi szereploket a vasarlas soran.
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12. abra A vasarlast befolyasolo tényezok értékelése a valaszadok alapjan (%)

Megjegyzés: 1-5 skalan, ahol 1 — legkevésbe fontos, 5 — leginkabb fontos
Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Az é4bran lathato, hogy az iz, ami a legjobban befolyésolja a fogyasztot a vasarlas soran, de a
fajta és a szarmazas is fontos tényez6 a valaszadok szerint. Szamomra érdekes eredmény, hogy
az arat kozepesre értékelték, vagyis nem annyira tartjak szem eldtt egy-egy vasarlas soran. A
borosiiveg kinézete szintén nem tartozik a jelentdsen befolyasolo tényezdk koz¢, ezzel szemben
a boréaszatok kiemelkedden fontosnak tartjak és reklamfeliiletként tekintenek ra. Az ajanlas 4-
es értékelést kapott, ami azért érdekes, mert ez alapjan a vasarld inkabb megvesz egy ismeretlen
bort, ezzel szem el6tt tartva masok tapasztalatait és véleményét. Az ajanlas gyakran segit
bizalmat és hitelességet épiteni egy termék irant, ezaltal csokkentve a vasarloi kockazatot. Az
informécié megszerzése fontos egy ajanlas esetében, ezért kérdeztem a fogyasztokat, hogy
honnan szereznek informaciot egy-egy bor kapcsan. A legjellemzok valaszok a kovetkezok
voltak: 1. Ismerdsoktdl, baratoktol; 2. Kozvetleniil a termeldtdl; 3. Kozosségi médiabol; 4.
Ujsagbol, televizidibol. Az ismerdsok személyes tapasztalata hiteles informacidnak szamit, igy
ezekhez erds bizalom parosul. A kozosségi média leginkabb a fiatalabb generacidé korében
kiemelten fontos, ezt a valaszt adok tobbsége a 45 év alatti kategdridba tartozik. A kozosségi
médian keresztiil a fogyasztok masok élményeit, visszajelzéseit is lathatjak. Mind a személyes

¢s mind a kozosségi forrasok novelik a bizalmat a vélasztott bor, pincészet és borvidék irant.
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A borfogyasztasi szokdsok felmérése utan attértem a diplomadolgozatom szempontjabol
relevans térségi ismereteket érintd kérdésekre. A kérdések leginkabb a szekszardi borvidék,
illetve azon beliil a boraszatok ismertségére iranyulnak. Bevezetd kérdésként feltartam, hogy a
valaszadok hany szazaléka jart mar a szekszardi borvidéken €s ha igen, akkor hany alkalommal.
A valaszadok 76,5% valaszolta, hogy tobbszor is jart, 11,1% jeldlte, hogy 2-3 alkalommal volt,
6,2% egy alkalommal jart és a valaszadok 6,2%-a még egyaltalan nem volt még a szekszardi

borvidéken.

Az elébbi valasz alapjan a valaszadok 93,8%-a jart valamilyen célbol a szekszardi borvidéken.
Ezt a kérdést tovabb gondolva adddott a kovetkezd, hogy vajon milyen célbdl latogatott el a
térségbe, ez esetben természetesen tobb motivacio is vezérelheti a borvidékre latogatokat, igy

tobb valasz megadasa is lehetséges volt. A valaszokat a 13. abran szemléltetem:

Boraszatok latogatasa 46

Torténelmi és kulturalis érdeklédés 15

Természet felfedezése — 30
Gasztronémiai élmények _ 36
Szakmai célok _ 14
eever I >
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13. abra: A valaszadok motivacioja a szekszardi borvidékre latogatas soran (%)

Megjegyzés: Tobb valasz megadasa is lehetséges volt
Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Az 4bra alapjan a legjellemzdbb vélasz, hogy a bordszatok meglatogatasa a f6 cél a valaszadok
korében. Valojaban egy bordsza meglatogatasa egyben kulturalis, természeti, gasztrondmiai €s
szakmai célt is szolgalhat. A boraszatok ismertetésénél jobban kitérek arra, hogy az emlitett
célok kielégitésére a boraszatok milyen eszkozokkel szolgilnak a fogyasztok részére. A

szekszardi borvidéken szamos lehetdség nyilik a természet felfedezésére is, ugyanis a szélokkel
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¢s erdOkkel boritott vidéken rengeteg utvonalat tudnak bejarni az idelatogatok. A Gemenci erdd
kozelsége szintén egy kiemelkedd turisztika desztindcidt jelent a turistdk szdmara. Az Egyéb
valasztasanal lehetdséget biztositottam a kitoltd szamara, hogy az emlitett célokon kiviil egyéb
tevékenységet is irjanak, ami jellemzi a szekszardi borvidékre latogatist. Ez esetben a
legjellemzObb valasz az volt, hogy a borvidéken €1, vagy mar elkoltdzott, de rokonlatogatdba
visszajar. A f6 motivacio mellett elengedhetetlen kérdés volt, hogy mennyi iddt tdltenek
Osszesen a borvidéken az idelatogatok. A tartdzkodasi idé nagyon fontos a régid vagy térség
szempontjabol, ugyanis alapvetden befolydsolja a gazdasdgi, kulturalis és turisztikai
sikerességet. Minél hosszabb ideig tartézkodik az adott helyen a latogatd, annal tobb
szolgéltatast képes igénybe venni. A valaszadok tobbsége, vagyis 44% valasza, hogy 1 napot
tolt a borvidéken, 28%-a 2-3 napot, 2%-a 5-7 napot és 26% tobb, mint egy hetet marad atlagosan
a térségben. A borvidék szempontjabdl az egyik {6 javitando teriilet, hogy a tartézkodasi idot

ndvelni tudjak, ugyanis ez kdvetleniil szerepet jatszik a bevétel novekedésében is.

A diplomadolgozat Gsszetettségébdl adddoan a boraszatok fogyasztok altali ismerete is kiemelt
jelentdségli, a kiilonbozd vizsgalt teriiletek 6sszekapcesolasanak lehetdsége a kovetkezd kérdés
vizsgalataval lehetséges. A kérdés arra irdnyult, hogy a valaszaddé mennyi szekszardi bordszatot

ismer, a valaszokat pedig a 14. abra tartalmazza.

40%

® 5-nél kevesebbet =5 és 10 k6zott = 10-nél tobbet

14. abra: A valaszadok megoszlasa konkrét boraszatok ismerete szerint (%)

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025
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A diagram alapjan a valaszadok 40%-a 5-nél kevesebb bordszatot, szintén 40%-a 5-10
borészatot és a fennmaradd 20% pedig 10-nél tobb boraszatot ismer. Egy fogyasztd minél tobb
boraszatot ismer, annal konnyebb a vélasztds egy adott bor vagy boraszat kapcsan. Ismert

boraszatok hozzajarulnak a borvidék hirnevéhez €s arculatanak épitéséhez.

A boraszatok ismerete mellett kiemelt szerepet jatszanak a borhoz kapcsoldédo rendezvények,
melyek elsddleges célja a borvidék €és azon beliili boraszatok ismertségének novelése. Emellett
lehetdséget kinalnak mas helyi szolgaltatok és termeldk szolgaltatasainak €s termekéinek
megismerésére, illetve bevételiik novelésére. A rendezvények értékesitési csatornaként
miitkodnek és megteremtik a személyes kapcsolatot a vevd és az eladd kozott. A borvidéki
rendezvények segitik megorizni a hagyoményokat, példaul a sziireti szokdsokat. A szekszardi
borvidék kiilonbozd telepiilésein rendszeresen megrendezésre kerililnek  kiilonb6zo
rendezvények, ez motivalt arra, hogy mind fogyasztdi, mind telepiilési oldalrol megvizsgéaljam
ezek jelentdségét (a telepiilések oldalarol kapott valaszokat a késdbbiekben bévebben kifejtem).
Fogyasztoi oldalrol felmértem, hogy a valaszadok milyen rendszerességgel vesznek részt a
megrendezésre keriild rendezvényeken. A valaszadok 73,3%-a alkalomszeriien vagy idonként
ellatogat ezekre az eseményekre, 11,2%-uk gyakran részt vesz ezeken. Viszont meglepd modon
a megkérdezettek 15,5% még soha nem jart ilyen jellegli programon, annak ellenére, hogy
93,8% jart mar a szekszardi borvidéken. Az utdbbi idoben a magasabb profit realizalasa
érdekében tobb fizetds programot is bevezettek a szekszardi borvidék legnagyobb sziireti
rendezvényén, azonban ez a latogatottsdg csokkenésével jart. Ezen tendencia ismeretében
mértem fel, hogy a vélaszadok hajlandoak-e belépdt fizetni és a megkérdezettek 57%-a

valaszolta, hogy hajland6 lenne fizetni.

A rendezvények népszeriisitése kiemelten fontos a borvidék életében, ugyanis ez teremt
lehetOséget a népszerlisitésre és minél tobb latogatd vonzasara. Egy megfeleld marketing
stratégiaval a megfeleld célkdzonség elérése is lehetséges, illetve versenyeldnyre is szert lehet
tenni egy masik borvidékkel szemben. A fogyasztdi kérddivben az utolsé kérdések kozott
szerepelt, hogy egy adott rendezvényrdl mely mddon tud értesiilni a fogyasztd. A vélaszokat a

15. abran abrazolom.
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15. abra: A valaszadok megoszlasa a rendezvényekr6l torténo értesiilés forrasa alapjan
(“o)

Megjegyzés: tobb vilasz megadasa is lehetséges volt
Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Az é4bra alapjan elmondhatd, hogy a valaszaddk tobbsége az internetrél vagy ismerdsoktol
értesiil a rendezvényekrol. Az 0jsag és a plakat egyre kevésbé hasznalatos, ezaltal leginkabb az
1d6sebb korosztaly értesiil ezek altal az eseményekrdl. Az abran azért lathatd 100%-ot

meghalado6 adat, mert tobb valasz megadésara is lehetdség volt.

Utols6 kérdésként kivancsi voltam, hogy a megkérdezettek szerint miben kellene fejlodnie a
borvidéknek, ezzel is segitséget nyljtva a késobbiekben a boraszatoknak ¢€s a telepiilések
szempontjabol relevans személyeknek. A legtobb valasz alapjan a szekszardi borvidék kitlind
adottsagokkal rendelkezik, hogy fejlédoképes legyen, azonban van par olyan teriilet, ami
fogyasztoi szempontbdl is szembetlind, példaul a boraszatoknak jobban borvidék centrikusan
kellene gondolkodni, tobb forrast €s energiat lehetne fektetni a marketing tevékenységekre. Ha
van a boraszatok kozott 6sszefogas, akkor kozos erdvel novelhetik a térség szakmai presztizsét
¢és népszeriisithetik a borvidéket. A borturizmus erdsitése érdekében tobb rendezvény

lebonyolitasa lehetne, ezzel novelve a turisztikai vonzerdt €s a latogatottsagot.
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4.2 A boraszati interjuk eredményei

Az eredményeim bemutatasanak masodik szakaszat a vizsgalt 6t bordszat bemutataséaval
kezdem, igy atfogdbb informéciokat kapunk a miikddésiikrol, a forgalmazott termékekrol és
egyéb szolgaltatasaikrol. Ezt kovetden térek ra a személyes és telefonos interjik soran kapott

valaszok értékelésére.

Az els6 vallalkozas, akivel interjut készitettem a Lajvér Borhdz, mely Széalkan taladlhatd és
viszonylag 10j boraszatnak mondhat6. A pincészet modern stilusban épiilt, a borvidék
viszonylatdban modern technologidval ellatva. 26 hektaron, teraszos miivelést alkalmaznak,
ahova 12 szOdlofajtat telepitettek. A boraszat tobb hazai és kiilfoldi elismerést a magaénak
tudhat. Fiatalos szemléletmddot képviselnek, ez a termékeiken és a rendezvényeiken is
visszatiikrozodik. A borkészités mellett Borbisztrd iizemeltetésével is foglalkoznak, mely egy
kozel 80 6 befogadasara képes terem, ahol eskiivoket, konferencidkat és egyéb rendezvényeket
tartanak. A rendezvényhelyszin mellett szallast is nyujt a vendégeknek, a bordszatnal talalhato

nyolc szobabol gyonyort kilatas nyilik a szdloteriiletekre.

A masodik interjut a Sarosdi Pince tulajdonosaval készitettem, aki elmondta, hogy egy csaladi
vallalkozast lizemeltetnek mar 1990 o6ta Szekszardon. Ma mar tobb, mint 20 hektar
sz6l6teriileten dolgoznak, boraik jelen vannak az orszag szdmos borkereskedésében. A boraikat
kivaldo mindségli sz616bol, gondos érleléssel és feldolgozasi technologidval készitik. A modern
¢s a hagyomanyos technologia és szemléletmod 6tvozésével dolgoznak. Fehér €s rozé boraik
reduktiv erjesztéssel késziilnek, ezzel drizve a szdldfajtakra jellemz6 jegyeket, boraik kozott
megtalalhaté a borvidék szinte teljes skaldja. A boraszati tevékenység mellett Borhdzukban
rendezvények lebonyolitasara is van lehetdség, ezen rendezvények alkalmaval kizardlag sajat
borokat kinalnak, bemutatjdk a pincéket és a boraszat miikodését. A rendezvények mellé
szallast is kindlnak, a pincészetnél megtaldlhatd 10 szoba teljesen felszerelt és gyonyori

panoramat ny\jt Szekszard varosra.

A Vesztergombi pince szintén egy csaladi vallalkozasként miikodd szekszardi boraszat,
tevékenységlik régre visszanyulik. A csaladi cimer, mely a cimkén is lathatd, mar az 1700-as
évekbdl szarmazik és mar ott megjelenik a sz6ld motivum. 30 hektar szdloteriilettel
rendelkeznek és a borvidékre jellemzd, majdnem Osszes borfajtat termesztik. Vordsbor termd
vidékként a megtermelt sz6l6jik nagyrésze kékszold. Bordszati tevékenységiik részben
kiegésziil vendéglatassal. A szekszardi domboldalban megtaladlhatd pincészetiik gyonyori

helyszint nytjt a borkostoloknak, emellett par bérelhetd szobaval kiegésziil a tevékenységiik.
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A Schieber csaladi bordszatot 2010-ben alapitottak, kozpontja egy klasszicista stilusban épiilt
¢piiletegylittes, mely pinceként, préshazként és borszakiizletként is tlizemel Szekszardon.
Emellett kiegésziil a Patina Borkuriaval, mely egy kiilonleges kulinaris- és borélményt nyujtd
étterem. Osszesen 54 hektar szOl6teriilettel rendelkeznek. 2018-ben elkezdték az okologiai
gazdalkodasra vald atallast, illetve a rezisztens szOlofajtdk telepitését. A Tabu-hegyi
sz6ldiiltetvényeiken ma mar 15 hektaron biogazdalkodast folytatnak. 2020-ban elkésziilt az 1j,
modern boréaszatuk, mely az egybefiiggd 40 hektaros iiltetvényiik ldbanal fekszik. Az épiiletben
latvanykonyhaval felszerelt kostolotermiikben kinaljak sajat boraikat a vendégek részére. A

modernizaciot kovetden a szO10t egy jfajta, kiméld, gravitacios technologiaval dolgozzak fel.

A Mészaros Borhaz egy 1974 6ta miikddd szekszardi, csaladi vallalkozas, mely a kezdetekkor
csak fehérszold feldolgozasaval foglalkozott, majd a fogyasztoi igények valtozasara kezdett el
vorosborsz8lé termesztésével is foglalkozni. Osszteriiletik 40 hektdr, melybél 12 hektar
Kadarka, ami a Szekszardi Borvidék sajatos szol6fajtaja. Emellett a kor igényeivel haladva, 15
hektaron, teriileteinek egyharmadan biogazdalkodast folytatnak. 1996-ban megépitették a
borfeldolgozot, ahol palackos és hordos bort készitettek. Fejlesztések és korszeriisitések utan a
2000-es ¢évek elején megnyitottdk a pincét és a Borhdzat, ahol borbemutatokat és
rendezvényeket tartanak. 2014-ben a Borédszat szomszédsagaban megnyitottdk a Mészaros
Hotelt és Ettermet. A négycsillagos szalloda 22 szobaval, wellness részleggel és 150 fos
rendezvényteremmel rendelkezik. Az exkluziv a’la carte étteremben a helyi ételek és

ételkiilonlegességek mellett a sajat borokat kinaljak.

Osszeségében elmondhaté az 6t boraszatrdl, hogy 20-40 hektar kdzott gazdalkodnak, ezzel
kozepes méretlinek mondhatdak. A fogyasztoi igények valtozasaval egyre nagyobb teret kapnak
a fehérborok, igy a Chardonnay, Rajnai rizling, Olaszrizling, Cserszegi fliszeres, Irsai olivér és
a Sauvignon blanc fajtdk a legjellemzdbbek. A klasszikus kékszOlok koziil a Kékfrankos,
Cabernet sauvignon, Cabernet franc, Pinot Noir, Syrah, a szekszardi borvidék fajatos fajtaja a
Kadarka és mas bordeaux-i fajtakat is termesztenek. A vordsborokat a hagyomanyos fahordos
érleléssel készitik, azonban a feldolgozasban egyre inkabb megjelennek a modern technologiak,
példaul a gravitacios érlelés, az acéltartadlyokban torténd erjesztés vagy a pH csokkentd
modszerek. Az elmult években a pezsgdkészités, mint 01j iranyvonal jelent meg a Lajvér és
Schieber boraszatokban. A sziiret a legtobb bordszat esetében mar gépesitett, azonban a kézi
szliretelés megmaradt a prémium borok elkészitéséhez. A szekszardi borvidék ald tartozo
legtobb boraszat, igy az altalam valasztottak is a kisebb, csaladi gazdasagok kozé tartoznak.

Meéretiik altal atlagosan 4-5 {6t alkalmaznak a boraszatban, viszont az idénymunkak alatt tobb
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ot is foglalkoztatnak. A sz6ldteriilet és a munkavallalok szamanak eloszlasat a 16. abra mutatja.
A Vesztergombi €s a Schieber boraszat kizarolag borkészitéssel foglalkozik, azonban a masik
harom borészat, vagyis a Sarosdi, a Lajvér és a Mészaros pincészet a borkészités mellett

vendéglatasi szolgaltatasokat is nyujtanak.
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16. abra: A széléteriilet nagysaga és a munkavallalok szama a vizsgalt boraszatoknal
(ha, f6)

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Véleményem szerint a mai mezdgazdasag fennmaraddsa és javitdsa elképzelhetetlen
tamogatasok és palyazatok nélkiil, mert ezek jarulnak hozzéd a technologiai fejlodéshez és a
piaci jelenléthez. Az interjuk soran fontosnak tartottam, hogy felmérjem a boraszatok ehhez
kapcsolddo tevékenységét. Az altalam megkérdezett Osszes boraszat igénybe veszi a
teriiletalapti tdmogatasokat és ezen belill is igyekeznek a kornyezettudatossag iranyaba
elmozdulni, tehat a plusz feltételek betartdsaval az Agrar-kornyezetgazdalkodasi és Agro-
okologiai Programban is részt vesznek. Palyazati forrdsokat leginkabb technoldgiai fejlesztésre,
szOl0telepitésre, a géppark €s a vendéglatas bovitésére vettek igénybe a gazdalkodok. Az utdbbi
1dOk tapasztalatai alapjan mar egyre kevesebben pélyaznak, ugyanis elmondésaik alapjan a sok
adminisztracids terhek és a megnovekedett arak visszahuzo eréként vannak jelen a boraszatok

életében.

A kornyezetvédelmet és a klimavaltozast célzo intézkedések megvalositasara fenntarthato és

innovativ megoldasokat alkalmaznak a boraszatok, melyeket a beszélgetéseink soran
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részletesen ismertettek. A klimavaltozas jobban kedvez a fehérszo6l6 fajtaknak, erre reagalva uj
megoldasokban gondolkoznak. A Schieber bordszat példaul kivagta a kékszolo iltetvényeket
¢s helyette fehérszolot telepitett. A Lajvér bordszatnal az idei évtdl az Olaszrizling és a Rajnai
rizling fajtdk organikus borként keriilnek értékesitésre. A vizsgalt boraszatok torekszenek
csokkenteni a gyom- és rovarirtd szerek hasznalatat, helyette inkabb mechanikai modszereket
alkalmaznak. A szO6lésorok gyepesitése egy olyan megoldds, amely betartdsa plusz
tamogatasként is szolgal, emellett csokkenti a talaj vizveszteségét és javitja a talaj
tapanyagellatasat. A Lajvér, a Mészaros €s a Schieber boraszat a teriileteinek egy részén bio
gazdalkodast folytat, ezaltal egészségesebb, vegyszermentes borokat allitanak eld, ezzel

igazodva a modern fogyasztoi igényekhez.

crer

fogyasztohoz val6 eljutasdban. A csatorna hatdssal van a borészat sikerességére ¢&s
népszerisitésére. A vizsgalt boraszatok értékesitési csatornaik széleskoriiek. Egységesen jelen
vannak kiskereskedelmi lancokban, hipermarketekben, a helyi vendéglaté egységekben és
szallashelyeken, illetve némely boréaszat rendelkezik webshoppal is. Ezen értékesitési csatornak

borédszatonkénti megoszlasat a 17. dbra mutatja.
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17. abra: A vizsgalt boraszatok értékesitési csatornainak megoszlasa (%)

Megjegyzés: tobb valasz megadasa is lehetséges volt

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025
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Az abrardl leolvashat6, hogy egy boraszat kivételével a f6 hangstly a hipermarketekbe torténd
értékesitésen van, ezaltal tudnak orszagos lefedettséget biztositani és hirnevet ndvelni a
bordszat szamara. A Sarosdi pincészet csaladi bordszat révén fontosnak tartja a személyes
kapcsolat kialakitasat a vasarlokkal, ezaltal szdmara a legnagyobb értékesitési aranyt a kovetlen
eladas képvisel. Az online, webshopon keresztiili értékesités egyre jelentdésebb szerepet tolt be
a boraszatok értékesitésében, mert gyors csatornat biztosit és egy teljesen 11j fogyasztoi réteget
ér el ezaltal. Az export lehetdséget biztosit a boraszatok szdmadara, hogy orszaghataron és
kontinensen ativel0 ismertségre tegyenek szert, illetve a sziik magyar piac miatt a jovoben egyre

erésebb lesz az exportra fokuszaltsag.

A marketing stratégia kialakitasaban az értékesitési csatornak mellett meghatarozo6 szerepe van
a kozosségi médianak, melyek reklamfeliiletet adnak, ezaltal ndvelve a marka ismertségét. A
kozosségi médidn vald jelenlét segiti a bordszatokat abban, hogy konnyebben elérjék a
célcsoportjukat. Tajékoztatni tudjak a fogyasztdi kort az aktualis rendezvényekrdl, a
termékeikrél és az Ujdonsagokrol. Véleményem szerint a mai vildgban szinte minden
korcsoport elérhetd valamelyik kozosségi média platformon. Az altalam megkérdezett
borédszatok mindegyike jelen van az alabbi harom k6zosségi oldalon: Facebook, Instagram,
TikTok, emellett offline értékesitési csatornaval szeretnék elérni az idésebb generaciot, tehat

televizidban, radioban és Gjsagban is bemutatjak termékeiket és szolgaltatasaikat.

A cimke, mint marketingeszkoz kulcsfontossdgu a boraszatok életében, ezért is tartottam
fontosnak, hogy errdl kérdezzem a boraszatokat. A nagy piaci zajban, ami a polcokon jelen van
egy olyan megkiilonboztetd elem lehet, ami kiemeli a versenytarsaktol. A cimke kinézete eltérd
lehet boraszaton beliil is annak fliggvényében, hogy egy alap borra vagy prémium kategorids
palackra keriil, az utobbi borokon megtalalhatd cimkék gyakran mutatjak, hogy egy dragabb,
értékesebb borrol van szo, ennek eszkoze lehet példaul az aranyozott motivumok vagy a
dombornyomott kinézet. A vizsgalt boraszatok leginkabb a letisztult, elegans cimke iranyaba
haladnak ¢és fontosnak tartjdk, hogy a mai kornak megfeleld legyen. Néhany boraszat
kisérletezik szezonalis cimkékkel. Megitélésen szerint a Sarosdi Pincészet altal elinditott
iranyvonal példaértékii lehet mas boraszatok szamara is, hiszem a csaladi értéket és jovOképet
tiikroz6 cimkéket készitenek, boraik elnevezésében pedig gyermekeik nevét jelenitik meg. A 4.

mellékletben lathatoak az emlitett borok cimkéje.

A rendezvényeken valo részvétel és rendezvények szervezése kiemelten fontos a bordszatok
¢letében, mert segitenek a vasarlokkal valo kozvetlen kapcsolat fenntartasdban €s a kozvetlen
értékesitésben. A borbemutatok, borfesztivalok, de akar a sajat szervezésti borkdstolok
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lehetdséget adnak arra, hogy a sajat termékeiket megismertessék a borfogyasztokkal. Ezek a
rendezvények kiemelt jelentdséglick a borvidék életében is, ugyanis lehetdséget teremtenek
arra, hogy fellenditsék a turizmust, ezzel tamogatva a helyi szolgaltatokat is. A Lajvér ¢és a
Schieber boraszat évente tobb alkalommal szervez ©nalld rendezvényeket, amelyeknek
elsddleges célcsoportjat a fiatalabb generaciok alkotjak. Az események szinvonalat rendszerint
ismert el6adok meghivasaval emelik és ennek eredményeként tobb szdz {6 vesz részt ezeken a

programokon.

A boraszatok kozotti Osszefogasnak kulcsfontossagu szerepe van a szekszardi borvidék
versenyképességének novelésében. Az dsszefogassal egy régidos marka épitésére is lehetdség
van, ennek céljabol tobb olyan rendezvény is lebonyolitasra keriilt melyek a borvidék ala
tartozd boraszatok egyiittmiikodésén alapulnak. Ilyen példdul a Pincészetek Ejszakaja
elnevezésli rendezvény, mely 8 bordszat bevonasaval keriilt megrendezésre. A rendezvény célja,
hogy egy utvonalat bejarva a tirdzni vagyok minden borészattal és azok kinalataval
megismerkedhetnek és fogyaszthatnak. A programra tobb helyi szolgaltatot is bevontak, ezzel

tdmogatva Oket.

A borvidéken beliil kiemelt jelentésége van az Osszefogdsnak, amely elsdsorban a kisebb
csaladi pincészetek kozott valosul meg, hiszen a boraszatok kdlcsondsen tdmogatjdk egymast
otletekkel ¢és megosztjdk egymassal tapasztalataikat. A nagyobb bordszatok kozott
megfigyelheté egy minimalis verseny, de 6k is inkdbb az egyiittmiikddésre torekszenek,
kiilondsen a rendezvények alkalmaval. A boraszatok rendszeresen Osszedolgoznak a helyi
kistermeldkkel, példaul gasztrondmiai programok keretében, emellett a helyi éttermekben is
megjelennek a nagyobb boraszatok nevezetesebb borai. A boraszati kozosség rendszeresen részt
vesz olyan kezdeményesésekben, mint a Szekszard Palack, melynek 1ényege, hogy a borvidékre
jellemz6é motivumokkal ellatott palackba kizardlag a borvidék emblematikus borai — Kadarka,
Kékfrankos, Bikavér — keriilhetnek, ezek koziil is csak az, amelyiket a Bormives Céh arra

alkalmasnak talal.

A telepiilésvezetéssel vald kapcsolat vegyes képet mutat. Az Onkormanyzatok gyakran
vasarolnak reprezentativ célbol borokat, ellenben a bordszatok technikai segitséget ¢€s
szponzoracidt nyujtanak a telepiilések fel¢, viszont az adminisztracids nehézségek és korabbi
egylittmiikddési nehézségek miatt sok esetben mégis nehézkes az egylittmiikodés. Az a
kozosségépités, mely kordbban erds volt a borvidéken, méra jelentdsen visszaesett. Kifejezetten

Szekszard és a boraszatok kozotti kapesolat ugyan nem rossz, de a borvidék kézpontjanak a
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szlogenje (,,Szekszard tobb, mint jo bor”) és a helyi kezdeményezések nem minden esetben

erdsitik a borvidék egységét.

4.3 Az onkormanyzati interjuk eredményei

A Dboraszatok gazdasagi ¢és tarsadalmi hatasa jelentdés a térségben, ugyanis a
mezOgazdasag és azon beliil is a sz61észet meghatarozo6 a telepiiléseken. A sz6ldmiivelésben és
a boraszatban a technolégia fejlodésével a gépesités valt meghatarozova, ennek kovetkeztében
a munkahelyteremtés szerepe jelentdsen csokkent. A megkérdezett telepiilésekrdl kevés 6
dolgozik teljes allasban boraszatoknal, azonban idénymunkara foként metszés, kotozés idejére
10-20 16t foglalkoztatnak. Az idénymunkasok minden esetben helyi vagy kornyékbeli lakosok,
akiket kiilon jarat visz az iltetvényekhez. A bordszati szektor ezek alapjan nem tartozik a
huzoagazatok kozé, a legnagyobb adofizetdk térségi listajan sem jelennek meg, de ipariizési
ado formajaban hozzajarulnak a helyi dnkormanyzatok bevételeihez. Tapasztalataim alapjan
elmondhat6, hogy a bordszatok a helyi onkormanyzatokkal jo kapcsolatot apolnak, ezek
leginkdbb rendezvények alkalmaval valosulnak meg, illetve reprezentativ célbdl borokat
szolgéaltatnak a boraszatok az 6nkormanyzatok részére. A kisebb telepiilésekkel a bordszatok
kapcsolata inkdbb eseti jellegli, a telepiilési szabalyozasokkal probaljak megakadéalyozni a
nagyobb cégek terjedését és a szOloteriiletek mas célu hasznositasat, ezzel is segitve a kisebb

boraszatok fennmaradasat.

A szekszardi borvidék turisztikai jelentdsége egyre kiemelkeddbb orszagos szinten, de borhoz
kapcsolddo rendezvények mellett a horgészat, a vadaszat €s a szabadidds programok is egyre
inkabb keresettek a térségben. Osszességében elmondhat6, hogy a vizsgalt telepiiléseken a
boraszatok és az onkormanyzat kapcsolata jo. A kozos rendezvények, a borversenyek és a
turisztikai kezdeményezések hozzajarulnak a helyi boraszatok fennmaradasahoz, fejlédésehez

¢s ismertségehez.

A kozosségi és kulturalis élteben a bordszatok szerepe nagyon fontos a borvidéki telepiiléseken,
mert rendszeresen szerveznek sziirethez és borhoz kapcsolodd rendezvényeket, mellyel a

régebbi szokasokat probaljak fenntartani €s a kulturalt borfogyasztast 6sztondzni.

A szekszardi borvidék nevezetes rendezvénye a Szekszardi Sziireti Napok, amely minden évben
koriilbeliil 70-100 ezer latogatot vonz, ezzel a legjelentésebb gazdasagi hatast elérve, ugyanis
ez 1dOszak alatt a szekszardi és kornyéki szallashelyek és helyi szolgaltatok teljes
kihasznaltsdga tapasztalhatdo. A borvidék masik meghatarozd szekszardi rendezvénye a

borvidéki borverseny, ahol kivalasztjak ,,Szekszard varos borat”, amely cim elérése magas
b
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presztizsértékkel bir. A nyertes boraszat koteles egy meghatidrozott mennyiséget biztositani

reprezentacios célbol a telepiilések részére.

Rendezvények szempontjabol kimagaslé Bataszék, a borvidék €letében az egyik legjelentdsebb
telepiilés. A varosban a hegykozség immdar kozel egy évtizede szervezi a hegykdzségi
borversenyt. A biralok altal kivalasztott év borat (fehér, rozé és vords kategoridban) a varos
meghatarozott mennyiségben felvasarolja, majd reprezentacidés ajandékként, illetve helyi
rendezvényeken kinalja. A versenyen a helyi kistermeldktol a nagyobb pincészetekig mindenki
részt vehet, ebbol adodoan évente tobb, mint 100 minta érkezik 20-22 termel6tol. Bataszék
pont is, valamint egy bortrezor kialakitasanak terve is, amely kozosségi vendégtérként és
borkdstold helyszinként szolgalna. Tovabba kiemelkedd szerepet tolt be a borvidék életében a
sidagardi Leanyvar pincefalu, ahol 300-350 pince taldlhaté ¢és aktiv kozosségi élet
tapasztalhatd. A sok, kisebb csaladi pincészet egymassal Osszedolgozva a mindségi
borkészitésre torekszik. Decsen a falusi €s vallasi turizmus a jellemzd, kiemelkedd eseménye a
Sarkozi lakodalom, mely minden évben megrendezésre keriil a telepiilésen és borverseny is
kapcsolodik hozzd. A gydztes bor a ,,Sarkoz bora” -ként reprezentativ szerepet kap a

rendezvényen.

A borvidék orszagos és nemzetkozi szinten is torekszik a megjelenésre, melyet a Szekszardi
Borvidék Nonprofit Kft. (tovabbiakban: Borvidék Kft.) valésit meg. Belfoldon jellemzden a
févarosban, Budapesten és egyéb nagyobb Magyarorszagi varosokban, példaul Miskolcon és
Szegeden jelennek meg orszagos rendezvényeken. Nemzetkdzi szinten olyan neves
rendezvényeken képviseltetik magukat, mint példaul a Wine Paris Parizsban, a ProWine
Diisseldorfban vagy a Vinitaly Verondban. A Borvidék Kft. a marketingtevékenység
tekintetében fontos kiilonbséget tesz a bormarketing és a borvidékmarketing kozott. Mig elobbi
elsdsorban az értékesitésre koncentral, addig az utobbi célja, hogy a borhoz kapcsolddo
rendezvények révén novelje a térség turisztikai vonzerejét és az itt toltott vendégéjszakak
szamat. A szekszardi borvidék jelenlegi hatranya, hogy a turistdk jellemzden csak egy
vendégéjszakat toltenek el, ennek megoldasdra Uj programokra és komplex turisztikai

kinalatbdvitésre lenne sziikség.

A Borvidék Kft. végzi a szekszardi borvidék teljes marketing tevékenységét. A kommunikécios
csatornak koziil a f6 hangsuly a kozdsségi média oldalakon van. Jelen vannak a Facebook,
Instagram ¢és TikTok oldalakon, emellett a borvidéknek van egy sajat weboldala és telefonos
applikacidja, amely pillanatnyilag eseménynaptarként szolgdl, de a jovdbeli tervek kozott
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szerepel a fejlesztése, ezaltal lehetdség lesz tobbek kozott jegyvasarlasra is a borvidéki
rendezvényekre. Offline hirdetési eszkozoket, vagyis 0jsdg, radid, televizid, mar nem
alkalmaznak, mert Ggy vélik, hogy minden generaciot el lehet érni a kozosségi médian
keresztiil. A Borvidék Kft. ezek mellett aktivan részt vesz gasztronémiaval Osszekapcsolt
borkostolok, csapatépitd programok és konferencidk szervezésében is, tamogatva ezzel a helyi

boraszatokat és szolgaltatokat.

Oktatasi €s utanpotlasi lehetdségként Tolna varmegyében két mezdgazdasagi iskola mitkodik,
melyek elsdsorban ndvénytermesztés, allattenyésztés és gépészet teriiletre specializalodtak és
nem kifejezetten sz6lészet-boraszatra. Utobbi képzés a szekszardi féiskolan érhetd el, azonban

a szakra jelentkezdk szama mérsékelt.

A fiatalok jellemzden csak csaladi kotodés, illetve meglévo csaladi vallalkozas megléte esetén
valasztjdk ezt a palyat és sokan inkabb kiegészité jovedelemforrasként tekintenek a
bortermelésre. A telepiilések szempontjabol relevans személyek megkérdezése megerdsitett
abban, hogy a képzett szakemberek szama csokken a magas kézimunka igény miatt. A
technoldgiai fejlodés ezt részben csdkkentette, azonban mas szakteriileten ezaltal szintén hiany

van a szakemberek tekintetében.

A borkulttra népszeriisitésére tobb felsdoktatdsi intézményben lehetdség van borismeret kurzus
teljesitésére. A képzések célja, hogy a fiatalabb generacidval megismertesség a kulturalt
borfogyasztast, azonban ez nem kapcsolddik konkrétan a szekszardi borvidékhez. Ez részben
hozz4jarul a borkultira fenntartdsahoz, azonban az oktatasi és utanpotlasi problémakat nem
oldja meg. Készitettem egy SWOT-Analizis (5. tablazat), melyben erdsségeket, gyengeségeket,
veszélyeket €s lehetOségeket fogalmaztam meg a szekszardi borvidék oktatasi lehetdségeire €s

a borkultara fenntartasara.
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5. tablazat: SWOT-Analizis az oktatasi lehetoségekre és a borkultira fenntartasara

Erosségek

Gyengeségek

Hossza tava boraszati hagyomany ¢€s
kultara

Meglévo szakiskolai és felsGoktatasi
képzések

Erds helyi kozosségek és csaladi
borészatok

Széleskort gasztrondmiai €s
turisztikai kinalat

Generaciovaltas erdsddése és
fiatalabb boraszok megjelenése

Korlatozott szamu a specidlisan
boraszati képzés a térségben

Jelentds az elvandorlas a borvidéki
teleptilésekrol

Magas tokeigényu egy 0j vallalkozas
inditasa

Lehetoségek

Veszélyek

Online platformok nagyobb bevonasa
az oktatasi programokba

A fiatalok tdmogatdsa a borészat
szakma fel¢ vald orientdlasra
Borkultura népszertsitése oktatési

Generacios szakadek a
mezdgazdasag minden teriiletén
Alkoholfogyasztési trendek valtozasa
Klimatikus és gazdasagi nehézségek
erésodése

platformokon keresztiil e Pilyazati ¢és tdmogatasi formak
korlatozottsaga

Forras: sajat kutatas és szerkesztés, 2025

Hosszu tava fejlesztési terveket fogalmaztak meg a megkérdezett bordszatok, a telepiilések
szempontjabol megkérdezett személyek €s a fogyasztok is. A varosmarketing szempontjabol
szlikséges lenne Szekszard szlogenjének megujitasa, mivel jelenleg nem tiikrozi kelloképpen a
borészati potencialt. A szekszardi borvidék hosszu tavl tervei kozott szerepel tovabba a
boraszatok egyiittmiikddésének javitdsa, illetve a boraszatok kozotti tavolsag pozitiv

kihasznalasa, példaul traktor- vagy dzsip turdk szervezésével.

A borvidék egyik nagy hatranya, hogy elsésorban a felndtt korosztalyt célozza meg, ezért a
programok kialakitasanal fontos szerepe lenne, hogy a csalad minden tagja — gyerekek és idések
egyarant — szamara kinaljanak élményeket, erre lehetdségként szolgdlna a kornyékbeli
természeti, kulturalis és vallasi értékeinek bevonasa. Boraszati oldalrol hosszu tava tervek
kozott szerepel a fogyasztoi igényekhez vald igazodas, vagyis a fehér- €és rozéborok iranti
kereslet novekedésének megfeleld kielégitése. Bar hosszl tdvu technologiai fejlesztést jelenleg
nem terveznek, a mindség fenntartasat kiemelt célnak tekintik. A telepiilések vezetdi és a
boraszatok egyre inkabb felismerik, hogy az Osszefogas és a komplex turisztikai kinalat

erositheti a borvidék vonzerejét.
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Az elmult években a borvidék online jelenléte jelentésen erdsddott. A Borvidék Kft. hossza
tava fejlesztési céljai kozott szerepel az online kommunikacié bovitése, beleértve az 1) honlapot
¢s az applikaciot, amely a felelds borfogyasztds népszertisitésére is hangsulyt fektet. Azt
gondolom, hogy az 1j stratégiai cél, miszerint Szekszard méltd helyet foglaljon el a magyar
borvidékek térképén és hosszabb tavon bekeriiljon az orszag vezetd harom borvidéke kozé
(Tokaj, Villany és Eger mellett) egy olyan 0sszetett torekvést jelent a borvidék életében, amihez
a harom altalam megkérdezett szerepld (fogyasztok, boraszatok, telepiilések) egylittmitkodése

nélkiilozhetetlen.
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5. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A kutatdsaim alapjan elmondhato6, hogy a borvidékre egyarant hatast gyakorolnak a
fogyasztok, a bordszatok és a térségi szereplok is. Ezen harom szerepld gazdasagi, tarsadalmi
¢s kulturalis oldalrol van jelen és nagyban hozzajarulnak a szekszardi borvidék sikerességéhez,
osszefogasukkal javithatd a versenyképesség. Ugy vélem, hogy a diplomadolgozatom harom

6 kérdésére sikertilt valaszt kapnom.

Milyen hatasa van a szekszardi borvidéknek, a helyi boraszoknak és azok termékeinek a térség
turizmusara és fejlodésére? A borvidék kulcsfontossdgu a térség turizmusa szempontjabol,
évente iddszakosan sok turistat vonzanak a helyi rendezvények és hozzajarulnak a helyi
szolgaltatok ¢s termeldk sikerességéhez és bevételiik noveléséhez is. A kiemelkedd boraszatok,
koztiik az altalam megkérdezett boraszatok is a mindségi termékek gyartasaval olyan vonzerdt
teremtenek a borvidék szamadra, amellyel képesek versenyeldnyre szert tenni a piacon. A
Borvidék Kft. és a helyi boraszati szereplok gazdasagi, valamint kulturdlis aktivitdsai
multiplikator hatast gyakorolnak a térség fejlodésére, eldsegitve annak versenyképességének

novelését és kulturalis 6rokségének megdrzését.

Befolyasolja-e a bor csomagolasa a vasarlasi szandékot? A borosiiveg kinézete €s a cimke
jelentds mértékben befolydsolja a vasérlasi szdndékot. A bordszatok szdmara kiemelt
jelentdségli, hogy boraik megjelenése vizualisan is megkiilonboztethetd legyen a piaci
kinalatban, ezért a cimkét marketingeszkozként és egyben reklamfeliiletként kezelik. A
megkérdezett boraszatok kindlataban is megkiilonboztetésre keriilnek az alap €s prémium borok
cimke alapjan. Fogyasztoi oldalrél azonban nem a kinézet az elsddleges szempont a vasarlasok
soran. Ennek oka véleményem szerint, hogy a mai vilagban a tudatosabb borfogyasztas keriil

eldtérbe, ezaltal inkabb a mindségre €s az izre helyezik a fogyasztok a hangsulyt.

Mely kézosségi média platformokon értesiil leginkabb a fogyaszto a boraszatokhoz kapcsolodo
aktualitasokrol? A kozosségi média lett az elmult évek legmeghatarozobb elérési csatornaja
mind borvidék, mind borészati oldalr6l, mert a gyors és kozvetlen kommunikaciot teremt. A
harom legjelentdsebb kozdsségi média platform a Facebook, az Instagram és a TikTok. A
kutatasi eredményeim azt mutatjak, hogy a k6zosségi média valamennyi generacid elérésére
alkalmas, azonban a hagyomanyos eszk6zok, mint a radio, televizid és az Ujsadg tovabbra is

meghataroz6 az iddsebbek korében.

Ugy vélem, hogy a szekszardi borvidék jelenleg orszigos viszonylatban is meghatarozé

crcr
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érdekében néhany tertileten fejlodnie kellene. A boraszatok k6zotti tavolsag jelenleg a borvidék
hatranyaként szolgél, azonban meglatdsom szerint ezt elényre is lehetne forditani. A
boraszatokat integralni lehetne a természeti €s falusi turizmus kindlataba, ezzel potencialis
lehetdséget kindlva a borturizmus és borvidéki turizmus fejlédésére is. Ilyenfajta torekvések
mar tapasztalhatdak, példaul jelenleg dzsip- €s traktoros tirdk vannak a boréaszatok kozott,
illetve a boraszatok 0sszedolgozasaval megvaldsult egy olyan rendezvény, amely turautvonalat

kinal a résztvevoknek, érintve a résztvevo bordszatokat és vendéglatohelyeket.

A megkérdezett fogyasztok €s sajat javaslatom is, hogy a hossza tavu sikeresség érdekében
novelni kellene a szekszardi borvidéken eltoltdtt vendégéjszakak szamat. Ennek
megvaldsitasara remek lehetdség lenne egy olyasfajta szolgaltatasbdvités, amely nem csak a
felnott korosztalyt, hanem csalddokat, gyermekeket €s iddseket egyarant 6sszefog, ugyanis, ha
tobben, csaladdal érkeznének a térségbe, akkor nagy valosziniiséggel egy ¢éjszakandl tobbet
toltenének el. Ehhez azonban sziikség lenne tobb és szélesebb kori turisztikai desztinacidkra,

szallashelybdvitésre.

A kutatasom megkezdése el6tt 6t hipotézisre kerestem a valaszt a mélyinterjuk €s a kérddiv

segitségével.

H1: A szekszardi bort fogyasztok szamara elsédleges szerepet jatszik a terméhely és a
boraszat ismertsége. A kutatisom alapjan ez a hipotézisem megallja a helyét, ugyanis a
kérddivet kitoltok valaszai alapjan egy bor valasztasanal a f6 szempontok az iz, a fajta és a

szarmazas.

H2: Az egyes szekszardi boraszatok kornyezeti fenntarthatésagra torekvo gyakorlatai
befolyasoljak a borvidék imazsat a fiatalabb és tudatosabb fogyasztok korében. Erre a
hipotézisre nem kaptam egyértelmii valaszt, ugyanis bordszati oldalrdl a fenntarthatosagi
torekvések nem a fogyasztoknak szdlnak, hanem inkabb a boraszat hosszl tava fennmaradasat
szolgaljak. Fogyasztoi oldalrol pedig nem csak a fiatalabb generacionak, hanem minden
korcsoportnak szdmit a fenntarthatosag, de nagymértékben nem befolyadsolja a borvidék
megitélését.

H3: A borvidék telepiilései altal szervezett rendezvények pozitivan korrelalnak a helyben
készitett borok értékesitésével és fogyasztasaval. Ez a hipotézisem megallja a helyét, ugyanis
a helyi rendezvények novelik a helyben készitett borok iranti keresletet és pozitivan hatnak a

kozvetlen értékesitésre is, ezzel ndvelve a térség €s a boraszatok bevételét. A telepiilések altal

szervezett rendezvényeken kizardlag a szekszardi borvidék borait kinaljak.
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H4: A borvidékhez tartozé telepiilések eltéréo demografiai jellemz6i érzékelhetéen
nehezitik a fiatalok boraszati szakma felé valé orientalasat. A hipotézis egyértelmii
igazoldsa nem lehetséges, mivel a kutatds eredményei alapjan nem az eltérd demografiai
jellemzok jelentenek akadalyt a boraszati szakma valasztasdban, hanem mas tényezok
befolyasoljak azt. Alapvetdéen a mezdgazdasagi foglalkoztatottsag csokken, ennek egyik oka a
technologia fejlédése, mely kovetkeztében kevesebb a kézimunkaigény. A megkérdezett
boraszatok esetében ¢és a telepiilések valaszai alapjan egyértelmiien kimondhatd, hogy
jellemzdéen azok valasztjdk a szOlész és bordsz szakmat, ahol van csalddi gazdasag, mely

atadhat6 a kovetkezd generacid szamara.

HS: A Kkis- és kozepes méretii boraszatok szamara a kozvetlen értékesitések (pl.:
borkéstolok, borfesztivalok) jelentésebb aranyt képviselnek, mint a nagyobb
boraszatoknal, ahol nagyobb aranyban van jelen az export, azt online értékesités és a
nagykereskedelmi iizletlincokban valé értékesités. A megkérdezett boraszatok valaszai
alapjan ez az allitas igaz. A kisebb boraszatoknak fontos a vésarlokkal kialakitott kovetlen,
személyes kapcsolat, mert segiti a hossza tavi egylittmitkddést és a magasabb profit elérését.
Ezzel szemben a nagyobb boraszatok termékeik jelentds részét hipermarketeken és
nagykereskedelmi lancokon keresztiil értékesitik. A kutatas eredményei alapjan a fogyasztok
tobbsége elsdsorban hipermarketben vasarol bort, ugyanakkor koézel 30%-a kdzvetleniil a

termel6tol szerzi be a terméket.
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6. OSSZEFOGLALAS

A diplomadolgozatom téméjaként mindenképpen valami olyan témat szerettem volna,
ami a lakohelyemhez kozel talalhato, igy személyes kotodésem is van a térséghez. Emellett a
szekszardi borvidék Magyarorszag egyik kiemelkedd borvidéke, gazdag torténelmi multtal és
hagyomanyokkal. A térség kozelsége lehetdséget adott arra, hogy konnyebben informaciokat
gyljtsek €s személyesen készitsem el a mélyinterjukat is, melyek nagyban hozzajarultak a
diplomadolgozatom elkészitéséhez. A dolgozat soran nem csak arra torekedtem, hogy
mélyebben megismerjem a fogyasztoi igényeket és a borvidék boraszainak és telepiiléseinek
tevékenységeit, hanem megoldasokat is kerestem a hosszll tava mitkodés és versenyképesség

fenntartasara és novelésére is.

A szakirodalmi attekintésben elséként a teriiletfejlesztésrol és a vidékfejlesztésrol irtam
roviden, ugyanis egymassal szorosan Osszefliggd, azonban nem azonos fejlesztéspolitikai
terliletek, majd részleteztem a vidéki térségek politikai alapelveit és ismertettem a harom
alapvetd funkcidjat. A mezdgazdasdg vidékfejlesztésben betdltott szerepérdl fontosnak
tartottam, hogy irjak, mert alapvetéen meghatarozza a sz616- és bortermelést is. A szekszardi
borvidék esetében az endogén erdforrasok megfelelé hasznalata is kiemelten fontos, ennek
ismertetésére tObb szakirodalmat is hasznaltam; s mindez kiilonésen a turizmusban valik
hangstlyossd, ahol a bor és maga a borvidék egyszerre jelenik meg turisztikai vonzerdként és
endogén eréforrasként. A borrégiok és a szekszardi borvidek teriileti lehatarolasaval folytattam,
majd kifejtettem a borvidék kialakulasanak torténelmi hatterét, talajtani- és €ghajlati adottsagai,
illetve szerepét a hazai bortermelésben. A szekszardi borvidékhez 14 telepiilés tartozik és ezek

felsorolasaval és foldrajzi elhelyezkedésével zartam a szakirodalmak elemzését.

Kutatasom célja volt, hogy felmérjem a boraszatok, a borvidékhez tartozé telepiilések €s a
fogyasztok kozotti kapesolatot. E haromszog vizsgalatahoz harom teriileten végeztem kutatast,
egyrészt online kérdéives megkérdezést valasztottam fogyasztoi oldalrol, melyre 163 kitdltés
érkezett, masrést mélyinterjikat készitettem, 10 interji késziilt a telepiilések szempontjabol
relevans személyekkel és 5 interjii boraszati oldalrol. Véleményem szerint ebbdl elegendd
informaciot nyertem ki, hogy mélyebben elemezni tudjam a borvidéket és kovetkeztetéseket és

javaslatokat fogalmazzak meg.
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Az eredmények ¢és értékelésiik fejezetben az alapadatok részletezése utan a megkérdezettek
borfogyasztasi szokasait elemeztem, kiilonds tekintettel a fogyasztds gyakorisagara ¢és a
preferdlt borfajtdkra, illetve a vasarldsi szokésokra és az azt befolyasolo tényezdkre. A
diplomadolgozatom szempontjabol relevansnak tartottam, hogy bdvebben irjak a szekszardi
borvidék valaszadok altali ismertségérdl €s latogatottsagarol. A fogyasztodi rész tanulmanyozasa
utdn attértem a vizsgalt bordszatok bemutatdsira €s azok marketingtevékenységére.
Ismertettem az értékesitési csatorndkat, a cimke értékesitésben betoltott szerepét, a kdzosségi
médiaban vald jelenlétet és nem utolsd6 sorban a boraszatok altal szervezett és latogatott
rendezvényeket. Tanulmanyaim és diplomadolgozatom soran egyarant hangsulyoztam a térség
jelentdségét, ezért bemutattam annak és a boraszatoknak a kapcsolatat is. Alulrdl épitkezd
megkozelitést alkalmaztam, igy a fogyasztok és boraszatok vizsgalatat kovetden a borvidék
hazai ¢és nemzetkozi szintli marketingtevékenységét is elemeztem. Az oktatds €és utanpotlas
erdsitésére SWOT-Analizis készitettem, melyben felvazoltam az erdsségeket, a gyengeségeket,
a lehetGségeket és a veszélyeket, majd végiil leirtam a fogyasztok, boraszatok és telepiilések

altal ismertetett hosszu tavu fejlesztési lehetéségeket a borvidék fenntartasara és fejlesztésére.
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10. MELLEKLETEK

1. melléklet: Interju kérdések a telepiiléseknek

Milyen gazdasagi ¢s tarsadalmi hatdsa van a boraszatoknak a térségre, beleértve a
munkahelyteremtést, a helyi gazdasag fejlodését és a kozosségi €let erdsitését?
Hogyan miikddnek egyiitt a boraszatok a helyi dnkorményzattal, turisztikai
szolgaltatokkal és vendéglatohelyekkel, milyen szerepet toltenek be a helyi turizmus
¢€s gasztrondmia életében?

Milyen marketing tevékenységeket folytatnak a borvidék és borai érdekében hazai és
nemzetkdzi szinten, beleértve a borhoz kapcsolodo rendezvényeket és
hagyomanyokat?

Milyen oktatési és utanpotlas-nevelési programok 1éteznek a borkultira
népszerusitésére és a fiatalok boraszati szakma felé orientalasara?

Milyen hosszu tavu fejlesztési tervek vannak a borvidékre vonatkozoan, és hogyan
hasznaljak fel a bort a helyi identitas erdsitésére, a felelds fogyasztas népszeriisitésére?
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2. melléklet: Interju kérdések a boraszatoknak

Milyen sz016- és borfajtakat termesztenek, milyen hagyomanyos, illetve modern
eszkozoket alkalmaznak a boraszati folyamatokban?

Tamogatés, palyazat

Milyen innovativ megoldéasokat és fenntarthaté gyakorlatokat alkalmaznak a
szOlotermesztésben és borkészitésben, kiilonos tekintettel a klimavaltozas hatasaira és
a kornyezetvédelemre?

Milyen értékesitési csatornakat hasznélnak, €s hogyan épitik, illetve tartjak fenn a
boréaszat markajat a kozosségi média €s egyéb marketingeszk6zok segitségével?
Milyen tipust rendezvényeket szerveznek vagy vesznek részt rajtuk (pl. borkdstolok,
szilireti események, gasztrondmiai rendezvények), és ezek hogyan jarulnak hozza a
borészat bevételeihez és ismertségéhez?

Hogyan kapcsolddnak be a helyi vagy regionalis turisztikai kezdeményezésekbe, és
milyen egyiittmiikodéseik vannak mas boréaszatokkal, telepiilésekkel, helyi
vallalkozokkal vagy gasztronomiai partnerekkel?

Mik a jovobeli terveik €s Wjitasaik a termékfejlesztés, szolgaltatasbovités terén, és
mivel probalnak versenyeldnyre szert tenni a piacon?
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3. melléklet: Kérdoiv a fogyasztoknak: Borfogyasztasi szokasok, Kiilonos
tekintettel a szekszardi borvidékre

1. Az On neme:

e N9
e Férfi

2. Az On életkora:

e fiatalabb, mint 18
o 18-25

o 26-35

o 36-45

e 46-55

o 56-65

e 1d6sebb, mint 65

3. Az On lakohelye:

e Budapest
e Egyéb megyeszékhely
e Megyeszékhelyen kiviili varos

4. Az On legmagasabb iskolai végzettsége:

e alacsonyabb, mint 8 éltalanos
e Altalanos iskola

o Kozépfoku — érettségi nélkiil
o Kozépfoku — érettségivel

e Felséfoku

e Egyéb
5. Az On foglalkozasa:

o Alkalmazott

e Tanulo

e Munkanélkiili
e Nyugdijas

e GYES/GYED
e Vallalkoz6

e Egyéb

6. Milyen gyakran fogyaszt bort?
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e Naponta tobbszor

e Naponta

e Hetente

e Havonta

e Ritkébban

e Unnepi alkalmakon

7. Alapvetden milyen bort szokott fogyasztani? (Tobb valasz is lehetséges, de csak a
leginkdbb jellemzdeket jelolje)

e Fehérbor
e Rozébor
e Vorosbor

e Szaraz
e Edes

o Félédes
e Egyéb

8. Melyik borokat részesiti elényben?

e Hazai
e Kulfoldi

9. Milyen sz616fajtabol késziilt borokat kedvel leginkabb?

10. Hol vésarol leggyakrabban bort?

e Hipermarketben

e Kiskereskedésben

e Borszakiizletben

e Kozvetleniil a termel6tdl

e Interneten

e Nem vasarolom, mert termelem vagy ajandékba kapom
e FEgyéb

11. Atlagosan mennyit fizet egy iiveg borért, ha vasarolja?

e 1000 forint alatt

e 1000-2000 forint kozott
e 2000-4000 forint kozott
e 4000-6000 forint kozott
e 6000 forint felett
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12. On mi alapjan vasarol bort? (Ertékelje 1-5-ig, ahol az 1 = egyaltalan nem befolyéasolja és 5

= nagyon befolyasolja)

Fajta

Ar

iz

Szarmazas

Borosiiveg kinézete (design)
Marka

Ajanlas

Evjarat

13. Honnan szerez informéciot egy-egy bor kapcsan? (Tobb valasz is lehetséges)

Ko6z6sségi médiabol
Kozvetleniil a termel6tol
Ismerdsokto6l, baratoktol
Ujsagbol

Televiziobol

Egyéb

14. Hogyan szokta leginkabb fogyasztani a bort?

Tisztan
Szodaval
Kolaval

Egyéb

15. Mennyire ért On egyet a kovetkezokkel? (1-5-ig, ahol 1 = nem értek vele egyet és 5 =

teljes mértékben egyetértek)

Szivesen megiszom egy pohar bort a vacsordhoz.
Béanatomban iszom.

Osszejovetelek alkalmédval gyakran iszom bort.
Csak akkor iszom, ha mar nincs dolgom aznapra.
Hézimunka kodzben jolesik egy-két pohar bor.

16. Szokott-e 11, ismeretlen borokat kiprobalni?

Igen
Nem

17. Ha igen, mi motivalja arra, hogy kiprobaljon 1j, ismeretlen borokat?
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18. Jart mar a szekszardi borvidéken?

19. Ha igen, milyen célbol jart a szekszardi borvidéken? (T6bb valasz is lehetséges)

Soha

Egyszer

2-3 alkalommal
Tobbszor is

Borészatok latogatasa

Torténelmi €s kulturalis érdeklddés
Természet felfedezése
Gasztronomiai élmények

Szakmai célok

Egyéb

20. Mennyi id6t toltott a borvidéken?

1 napot

2-3 napot

5-7 napot

tobb, mint 1 hetet

21. Milyen programokat latogatott meg a szekszardi borvidéken?

22. Melyik szekszardi borokat kedveli? (Tobb valasz is lehetséges)

Kékfrankos

Merlot

Zweigelt

Kadarka

Cabernet franc
Cabernet sauvignon
Olaszrizling
Chardonnay
Sauvignon blanc
Cserszegi fliszeres
Kiralyleanyka

Nem ismerek konkrétan szekszardi borokat
Egyéb
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23. Mennyi boraszatot ismer a szekszardi borvidéken?

e 5-nél kevesebbet
e 5¢és 10 kozott
e 10-nél tobbet

24. Ha ismer boraszatokat, kérem sorolja fel azokat.

25. Részt szokott-e venni a szekszardi borvidéken borhoz kapcsolddo rendezvényeken?

e Soha

e Alkalomszeriien
e Idonként

e Gyakran

26. Hajlando belépdt fizetni ezekre a rendezvényekre?

e Igen
e Nem

27. Hol értesiil a borhoz kapcsolddoé rendezvényekrél? (Tobb valasz is lehetséges)

e Internet

o Televizid
o Ujsag

e Plakat

e [smerdsok
e Egyéb

28. Mit gondol, miben kellene még fejlédnie a szekszardi borvidéknek és/vagy a
boraszatoknak?
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4. melléklet: Borosiiveg cimke

SAROSDI

’ QE CE

REKA ROSE
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HALLGATOI NYILATKOZAT

MATE Szervezeti és Mikodési Szabalyzat

HI. Hallgatéi Kévetelményrendszer

lIL.1. Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat

6.13. sz. fiiggeléke: A MATE egységes szakdolgozat /

diplomadolgozat / zirédolgozat / portfolio készitési itmutatéja

4.2. sz. melléklete: Nyilatkozat a zirédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié nyilvinos
hozzaférésérdl és eredetiségérdl (médositva: 2025. oktober 16.)

NYILATKOZAT
a diplomadolgozat nyilvanos hozzaférésérdl és
eredetiségérdl
A hallgaté neve: Kiss Bernadett
A Hallgatd Neptun kédja: KG53HQ
A dolgozat cime: A szekszardi borvidék bordszainak marketing tevékenysége,

ezek térségi és fogyasztoi aspektusai

A megjelenés éve: 2025
A konzulens intézetének neve: Vidékfejlesztés és Fenntarthatd Gazdasag Intézet
A konzulens tanszékének a neve: Vidék- és Teruletfejlesztési Tanszek

Kijelentem, hogy az dltalam benyGjtott diplomadolgozat egyéni, eredeti jellegii, sajat szellemi
alkotdsom. Azon részeket, melyeket mas szerzdk munkajabol vettem 4t, egyértelmiien megjeldltem,
és az irodalomjegyzékben szerepeltettem. Tovabba kijelentem, hogy a dolgozat elkészitése soran
alkalmazott mesterséges Intelligencia-eszkozok (pl. szoveggeneralds, nyelvi javitds, forditds,
adatelemzés) hasznalata nem helyettesitette a sajat kutatasi és alkotéi munkamat, azok alkalmazasat
a forrasok kozott vagy a mddszertani részben feltintettem, és a szakmai-etikai elvarasoknak
megfelelden jartam el.

Ha a fenti nyllatkozattal valotiant dllitottam, tudomasul veszem, hogy a zdrdvizsga-bizottsag a
zarovizsgabal kizar és a zdrdvizsgat csak Oj dolgozat készitése utan tehetek,

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését &s nyomtatdsat
engedélyezem,

Tudomdsul veszem, hogy az altalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotas felhasznalasara,
hasznositdsara a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori szellemitulajdon-kezelési
szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus valtozata feltditésre kerul a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetem kanyvtéri repozitori rendszerébe. Tudomasul veszem, hogy a megvédett és
nem titkositott dolgozat a védést kovetSen
titkositasra engedélyezett dolgozat a benyujtasatol szamitott 5 év eltelte utdn
nyilvanosan elérheté és kereshetd lesz az Egyetem kényvari repozitori rendszerében,

Kelt: 2025 év 11 hé 02 nap

>
.\(-‘::’\ Y i R

Hallgato aldirasa
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KONZULENSI NYILATKOZAT

NYILATKOZAT

Kiss Bernadett (név) (hallgaté Neptun azonositéja: KG53HQ) konzulenseként nyilatkozom
arrdl, hogy - A szekszdrdi borvidék bordszainak marketing tevékenysége, ezek térségi és
fogyasztdi aspektusai c. - diplomadolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalmi forrasok
korrekt kezelésének kévetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl téjékoztattam.

A diplomadolgozatot a zarévizsgan térténd védésre javaslom / nem javaslom?.
A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem*?

Kelt: 2025. év 11. hé 03. nap ,
/

T —

belsé konzulens

1 A megfelel8 aldhizandd.
1 o megfelel6 aldhizands.
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MESTERSEGES INTELLIGENCIA NYILATKOZAT

Hallgatdk, doktoranduszok nyilatkozata mesterséges intelligencia (Ml)

alkalmazasarol
1. Altalénos adatok
Haligaté neve: Kiss Bernadett
Neptun-kédja: KGS3HQ
Képzési szint (a megfelel 5t jeidlje X-szel): EDI E:s.c‘.::a K MSc/MA [0 Doktori (PhD)
Tantérgy neve/kédja®: Reglondlis és kdrnyezeti gazdasagtan MSc
A swekszérdl borvidék  boraszainak
A munks cdme: marketing tevékenysége, ezek térségl és
fogyasztdi aspektusai

* doktori értekezés esetén nem kitSltendd

2. Nyllatkozat az MI haszndlatdrél

Alulirott, etikai feleldsségem teljes tudataban az alibbi nyilatkozatot teszem:

(Kérjuk, vdlosszon egyet az aldbbi lehetdségek kozull)
O A) Nem alkalmaztam mesterséges intelligencia rendszert vagy srolgaitatast.
{Amennyiben ezt jelSite, a tovabbi tiblazatok kitditése nem sxOkséges.)
XI'8) Allkalmartam mesterséges intelligencla rendszert vagy szolgiltatist,
[Kérjik, toltse ki a vonatkozd tiblazatokat!)

3. A mesterséges intelligencia haszndiatdnak részletezése

I. TABLAZAT: Asszisztensi vagy kisebb mérték felhaszndlds (pl. forditds, nyelvi korrektura,
Btietelés stb.)

(Exen feihoszndldsok esetében o konkrét promptok ¢és vilaszok csatoldsa nem szikséges.)

A felhaszndlds célja Alkalmazott Mi-eszkbz neve | Erintett rész (ha nem a
&5 verzidja sriveg egésrére vonatkozik)
Forditds Perplexity A teruletfejlesztés pénzlgyl
forrasai
Adatgytijtés | Chatgpt A szeks2ardi  borvidék
: telepliésel

Il. TABLAZAT: JelentSs tartalmi hozzijdrulds (pl. egy teljes dbra vagy egy hosszabb
stovegrés: generdidsa)
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(Ezekben oz esetekben a felhoszndit kulesfontossdgl promptok és oz Mi dital adott nyers
vdloszok dokumentdldsa és o munka mellékietében valé csatoldsa szilkséges. )

Alkalmazott “'MMMH“IA prompt-naplét

Aftﬂmm&lﬂseﬂhm m,m,mwmmdm
Illillm l' : pontos sorszima ”"‘I"m .

3/A. Oktatd dltal elGirt kiegészits szabdlyok (ha vannak)

Amennyiben sz adott tantargy oktatdja vagy témavezetdje az Mi-eszkdzok hasznalatéra
vonatkozdan kilon szabdlyokat vagy elvirdsokat hatirozott meg, kérjik, az aldbbi mezdben
foglalja bssze ezeket:

Pl az MI hasrndiatanck tiloime bizonyos felodottipusokro; csok konkrét estkdz hosindlota
engedéiyezett; eitérd hivatkozds! eivérdsok; dokumentdcids forma stb.

Oktatd vagy témavezets altal eldirt szabilyok:

4. Minden hallgatdra vonatkozd nyilatkozat:

Kijelentem, hogy az MI dltal esetlegesen generdlt tartalmakat minden esetben kritikaitag
felllvizsgaltam, szerkesztettem és a munkdba illesztettem. A leadott munka minden eleméért,
annak eredetiségéért és tudomanyos helytilidsdgaért teljes kdrd feleldsséget vallalok.
Tudomdsul veszem, hogy a2 Magyar Agrar- &s Elettudomanyi Egyetem a benyGjtott munkat
mesterséges intelligencia detektorral ellenSrizheti, és eljirist kezdeményezhet, amennyiben
a nylfatkozatom valétlan vagy hidnyos.

Kelt: \O‘no,.. , 2025, A me OX nap
"3 DI o [z
o aoe Dermaded A
Hallgatd aldirdsa Konzulens/Témavezetd aldirdsa
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