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Osszefoglalas

A szakdolgozatom a Johnson Electric Hungary Kft. marketing tevékenységeit elemzi, kiilonds
tekintettel a hatvani tizemre, ahol 2015 6ta tobb pozicidban dolgozom, és 2020 6ta indirekt
beszerzoként tevékenykedem. Az autdipari szektorban, ahol a vallalat versenyez, a piaci verseny
kiélezett, ezért elengedhetetlen, hogy a vallalat hatékony marketingstratégidkat alkalmazzon,
melyekkel kitlinhet a tobbi piaci szerepld koziil. A dolgozatom célja, hogy bemutassam a vallalat
marketingtevékenységét, a marketingmixen keresztiil vizsgalva a termékpolitika, arpolitika,
értékesitési csatornak és promociok elemeit, valamint a piaci poziciét meghatarozé belso és kiilsd
tényezoket.

A Johnson Electric Hungary Kft. olyan elektromos motorok, vezérlérendszerek ¢és kiilonféle
elektromos alkatrészek gyartasaval foglalkozik, amelyek kivalé mindséget €¢s megbizhatdsagot
kinalnak. Ezek a termékek szamos iparag szamara nélkiilozhetetlenek, kiilondsen az autdiparban,
haztartasi gépekben és orvosi eszkdozokben, és hozzéjarulnak a vallalat sikeréhez a globalis piacon.
A dolgozatban részletesen bemutatom a vallalat termékpolitikajat, amely az elonyok és egyedi
jellemzok kiemelésére épit. Ezek koz¢ tartozik a hatékonysag, megbizhatosag, kompakt kialakitas
és kivalo teljesitmény, melyek révén a termékek széles korben alkalmazhatdk kiilonbozd ipari
kornyezetekben.

Az arpolitika a dolgozatom egy masik fontos eleme, amely ravilagit a Johnson Electric Hungary
Kft. arképzési stratégiaira. A vallalat figyelembe veszi a versenytarsak arait, rugalmas arképzési
megoldasokat alkalmaz, és koltségérzékeny politikat folytat, hogy versenyképes arat tudjon
kinalni anélkiil, hogy veszélyeztetné a jovedelmezdséget. Az alacsonyabb munkaerdkoltségnek
koszonhetden a magyarorszagi gyartasi koltségek kedvezdek, ami lehetdévé teszi a versenyképes
arak fenntartasat és a nyereség novelését. Az értékesitési politika elemzése soran bemutatom, hogy
a vallalat hosszl tava szerzddésekre tamaszkodik, stabilitast és kiszamithatosagot biztositva,
amelyek kulcsfontossaguak az autdiparban. A Johnson Electric Hungary Kft. szoros kapcsolatokat
apol a kiskereskedelmi partnerekkel és az online értékesitést is lehetové teszi, ami hozzajarul
globalis jelenlétéhez és noveli elérhetdségét.

A dolgozatom egyik kiemelt része a marketingkommunikacids politika, amely a vallalat
promocios tevékenységeit mutatja be. A Johnson Electric Hungary Kft. szdmos csatornat hasznal,
koztik digitalis kampanyokat, PR-t, reklamokat és kozosségi médiat, hogy markajat erdsitse és
novelje piaci részesedését. Ezek a tevékenységek segitenek abban, hogy a vallalat hatékonyan
kommunikalja értékeit a célkdzonség felé, és noveli termékei iranti keresletet.

A dolgozat részletesen targyalja a vallalat piaci helyzetét is, PESTEL-elemzés ¢s SWOT-elemzés
segitségével. A PESTEL-elemzés feltarja azokat a politikai, gazdasagi, tarsadalmi, technologiai,
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SWOT-elemzés pedig bemutatja a Johnson Electric Hungary Kft. belsd erdsségeit, gyengeségeit,
valamint a kiilsé lehetoségeket és veszélyeket. Az erdsségek kozé tartozik az alacsony
munkaerokoltség, az eurdpai logisztikai kozponti helyzet, valamint a szoros egyiittmiikodés a tobbi
Johnson Electric telephellyel. Ezek az elemek stabil alapot biztositanak a vallalat szamara, hogy
sikeres legyen a nemzetkozi piacon.

A SWOT-elemzésben részletezem a gyengeségeket is, példaul a fluktuacio problémadjat ¢és a
magasan képzett munkaerd megtartasdnak nehézségeit, amelyek hosszll tdvon akadalyozhatjak a
véllalatot a hatékony mikoddésben. A SWOT-elemzés soran megjelenitett lehetéségek koziil
kiemelkedik az elektromos és Onvezetd jarmiivek iranti ndvekvd kereslet, amely 1) piacokat
nyithat meg a vallalat szdmara. A veszélyek koz¢ tartozik az alapanyaghiany €s a szigori vevoi
auditok, amelyek komoly kockazatot jelentenek a gyartasi kapacitasra és az ligyfelek bizalmara
nézve.

Osszefoglalva, a dolgozatom bemutatja, hogy a Johnson Electric Hungary Kft.
marketingstratégidja jol alkalmazkodik a globdlis autdipari piac valtozo igényeihez. A belsd
eréforrasok hatékony kihasznaldsaval, a technoldgiai innovaciok és a fenntarthatdsdgi célok
a kovetkeztetésre jutottam, hogy a vallalat hosszl tavii ndvekedési potencidlja jelentds, kiilonodsen,
ha tovabbra is proaktivan alkalmazkodik a piaci valtozdsokhoz és kihaszndlja az qj
technoldgidkban rejld lehetoségeket.



