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Tartalmi kivonat / TOmorités

A szakdolgozatom 0Osszegzi a kavé és a filmipar kozotti kapcsolatot, valamint a
termékelhelyezés szerepét a modern fogyasztéi tarsadalomban, hangsulyozva, hogy a
Starbucks nem csupan egy kavézo, hanem egy kulturalis jelenség, amely a filmeken keresztiil
is hatassal van a kozonség életére. A dolgozatom bemutatja, hogyan formalja a filmipar a
kavéfogyasztdsi szokasokat, és milyen szerepet jatszik a termékelhelyezés a markak

népszerUsitésében.

2.1.1. A kavé torténete: A kavét is sokszor akartdk betiltani, pedig akkoriban a viz rossz
min&sége miatt a sér meg a bor volt az alternativa és a kavétol sokkal frissebbek voltak és a
munkajuk mindsége is javult. Akkor miért is akart szinte minden kiradly megszabadulni a

kavézoktdl? Elég, ha francia vagy magyar forradalomban bet6ltott szerepére gondolnunk...

2.1.2. A kavé gazdasagi szerepe: A kavé az olaj utdn a masodik legnagyobb értékben
forgalmazott kereskedelmi arucikk a vildgon és a masodik legtobbet fogyasztott ital a viz utan.
25 millié csaladi gazdasag foglalkozik kavétermesztéssel és tizenkét orszagban a kavé jelenti

az els6szamu exportcikket...

2.1.3. A Starbucks: Egy marketing igazgatd Jov6kép-vezérelt stratégidval egy globalis markat

épit fel...

2.2.1. A filmkészités torténete: egy fogadas eldontése érdekében egy vasutmagnas felbérel
egy fényképészt, hogy készitsen egy olyan felvételt, ami bizonyitja, hogy vagtazas kdzben van
olyan pillanat, amikor a l6nak mind a négy laba egyidejlileg van a leveg6ben. A tobbi pedig

ahogy mondani szoktdk mar torténelem...

2.2.2. A filmek gazdasagi szerepe: A filmipar az elmult tiz évben stratégiai dgazatta nétte ki
magat. Gazdasagilag is jol mérhet6, hogy az Eurdpai Unidban lassan egy évtizede
Magyarorszagon az egyik legmagasabb a filmipar hozzajaruldasa a GDP-hez, az eurdpai atlag
kozel haromszorosa. Ez ma mar megkozelitGleg évi 200 millidrd forint bevételt jelent az

allamnak...

2.3. A termékelhelyezés torténete: “ Ha észreveszed, az rossz. Viszont, ha nem veszed észre,

akkor nem ér semmit.” - Erwin Ephron...



2.3.1. A termékelhelyezés a filmekben, sorozatokban: Az els6 nyilvanosan bemutatott
mozgokép megjelenése utan csupan egy évvel megjelent alkotds, amire mar megbizast kaptak

ra egy szappan markatal...

2.3.1. A Starbucks, megjelenése a filmekben, sorozatokban: A Tréonok harcaban felbukkant

jeloletlen kavéspohar 2,3 milliard dollaros bevételt generalt a Starbucksnak...

4.1. Kvalitativ kutatas eredménye: Egy 39 éves férfival, egy 30 éves nGvel és egy 26 éves nével

készitett interjuim altalam nem vart eredményeket hoznak.

A valaszok alapjan megfigyelhetd, hogy a Starbucks marka megitélése vegyes. Mig egyesek a
markat a tarsadalmi statusz szimbdélumanak tekintik, masok a termékek mindségét és az
arakat kritizaljak. Ez a kettGsség 6sszhangban all a piaci trendekkel, ahol a prémium markak

gyakran szembesiilnek a min&ségi elvardsokkal és a vasarldi hliség kihivasaival.

Annak ellenére, hogy a Csenge dupla annyi filmes tartalmat néz, mint Déri. MindkettGjiik azt
allitotta, hogyha filmben latnak egy markat még soha nem kaptak kedvet, hogy megvegyék.
Viszont mads a helyzet, ha Tik-Tokon latnak valamit, még ugyis, ha egy szamukra ismeretlen
ember vagy influenszer ajanlja is. Csabi mikor a kedvenc szinésze Dwayne "The Rock” Johnson
(aki szintén sokat jar edz6terembe) feltlint egy szamara ismeretlen UnderArmour
sportruhazatban, utdna mar tobb ilyen markaju terméket is vett...

4.2. Kvantitativ kutatas eredménye: A kérdGivemet 109 személy toltotte ki. 36 6, azaz tobb
mint a valaszaddk egynegyede jelolte meg, hogyha egy sorozatban latjak a szerepl6t kavét
inni, arra gondolnak, hogy 6k is Ugy innanak egy kavét.

Mindez azt jelenti, hogy a vdlaszaddk jelentds része azonosul a sorozat karaktereivel, és a
fikcids vildagban megjelend elemek, mint példaul a Starbucks kavé, hatdssal vannak a valés
életbeli dontéseikre. Meglepetésemre tobben is jelezték, hogy a filmek hatdsara keresték fel
a Starbucks kavézot, de végil egyikiiket se sikeriilt megfogni és tobbet nem mentek oda.
Mindez azt mutatja, hogy a marka vonzereje még a filmes megjelenés ellenére sem volt elég

ahhoz, hogy tartés érdeklédést vagy hliséget generaljon...

A dolgozat végsé kovetkeztetése, hogy a kavé filmvasznon valé megjelenése és a termékelhe-
lyezés nem csupan marketingstratégia, hanem a tarsadalmi normak és értékek tiikroz6dése
is. A kdvé, mint a modern élet szimbdluma, a filmek 4ltal tovabb gazdagodik, és hozzajarul a

fogyasztdi kultura formalasahoz.



