SZAKDOLGOZAT

Herszényi Imre

2024



MA\| (=

Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Budai Campus
Agrar- és Elelmiszerbiztonsagi Intézet

Kereskedelem és Marketing alapképzési szak

A KOZOSSEGI BOROK KIALAKULASA, A JELENLEGI
AKTIiV TERULETEK, TERMEKEK BEMUTATASA

Bels6 konzulens: Dr. Pallas Edith llona

beosztas egyetemi docens

Bels6 konzulens

intézete/tanszéke: Vidékfejlesztési és
Fenntarthaté Gazdasag
Intézet, Fenntarthato
Turizmus Tanszék

Készitette: Herszényi Imre

Budai Campus
2024



Tartalom

Lo BRVEZEEES......eeeeeieeeeeeeee ettt st ettt e b e b et he e e ae e ettt e e nbeesheesane e 3
L1 CRIKItUZES ... bbb 3
2. Szakirodalmi AtteKINtES.............cocoiiiiiiiiiiie et 5
2.1 A magyar borkultilra tOrténete...............cooovirieiiiieiinieeeee e s 5

2.2 A bor és turizmus, avagy a borturizmus jelentése és fontossaga a kozosségi borok

ESCEEDICIL. ..ottt sttt b e bt b et s a et et ea b e et e e nreesaeesane e 7
P B AN 4T U ] ] o PSR SS 7
24 A borturizmus mint marketingeSzKoOzZ ...............cocovieiiniiiiniiniieeeeeeee e 8
2.5  ADborturizmus modern MarketiNgJe.......ccccceiriririrenirereeeee e 9
2.6 A BOIMATKETING .....eoeitiieieieieieert sttt sttt ettt b e bt s bbb e b et et eseeseeseebeneen 9
2.7  KOzoss€gi bormarketing ...........c.ccoooiiiiiiiiiiiiiii e 10
2.8 A marketingkommunikacios-mix a boraszatban..............cc..ccocoiiiiiiinie 10
3 Ko0z0sségi borok MagyarorSZAZOM ............cocceeiiiiiiriiriiieiiesieeniee sttt st e st s s b e b sbeennes 12
3.1  Miértis jo a kozosségi bor? Miért hivtak €letre? .............cccoceninieiiiiiininieceee e 12
3.2 VIHANYE FTanC ..c..oocooiiiiiii ettt sttt st sttt se e 13
3.3 BalAIONDON ..o 14
3.4 Pannonhalma PH-€rtéK...........ccccocoiimiiiiiniiiineecee et 16
35 VIANYE REAY ...coiiiiiiiiiee ettt sttt et st se e 18
3.6 FINESZIMELY.....couiiiiiiiieicceee et sttt esha e sate s e s be e be e beenaes 19
R A \ ¥ 74\ 7 13 o RO USRS 21
3.8 ZAIAIN HEQYKE ..ottt ettt st et ettt e et be et e s be st e beeaa e teereebestaeneens 23
4 NemzetKOzi KIteKINtES .........cccooiiiiiiiiiie ettt 25
A1 AUSZEFIA oo 25
B2 OJASZOTSZAG .......oooeuiiieieeeiieeeiee ettt e sttt ettt e s bee e sttt e s bt e s subeesabeeesabeesabeesbteesabeeessbeesabaesasseesbeesnns 25
4.2.0 CRIANTE ..ot 25
B.2.2 TEIIAN .ottt 26
4.3 FranCIAO0ISZA. .........ooiuiiiiiiiieiiee ettt ettt b e st sttt et e e be e s bt e saee et e ebeenbeesaeesanenas 26
5 AlKalmazott MOASZErek.............ccooeiriiiiiiiiiiiee e e 27
6  Eredmények €s Erte€KelESUK ..........ccoouiriiiiriiiiiiiiiiiiicie ettt st 28
6.1 KErdoiv KIETtEKEIES. .........oc.ooiiiiiiiiiie ettt et et b e st st st e be e b naes 28
7. Kovetkeztetésesek €s javaslatok ............cocooceiiiiiiiniiiin e 42
Irodalome@YZEK ...........cccvimiiiiiiiiieiee e e 45
ADTAJEGYZEK: ...ttt ettt eneeeeas 48
TADIAZALEGYZEK:........ooiviiiiiiiiee ettt s e st e e st e e st e e te e s bt e e sabe e s ba e e natee s baeenares 48



1. melléklet: Kérdoiv a kozosségi borok ismertségének felméréséhez

2. melléklet: Mélyinterju kérdések ...............cocorviriiiiiinininiicneeee



1. Bevezetés

Az ¢élelmiszerek piacan beliil a borok egy kiilonleges kategoriat toltenek be. A sz616 és a bor
szamos terlileten mutatta és mutatja ma is az emberi létezés egyik fontos tényezdje. Gazdasagi
haszna mellett szamottevo az egyetemleges emberi kultarak fennmaradasaban jatszott szerepe.
A tudomany altal alatamasztott pozitiv élettani hatdsai alapjan pedig egyre inkabb az
elmondhat6, hogy kiemelked6 ¢és tradiciokban gazdag sz616- és borkulturaval rendelkezik. A
kivalo klimatikus feltételek biztositjdk Magyarorszagon a sokszinli szdélégazdalkodast és
bortermelést. Szamos felmérés megallapitja, hogy a vilag szemében a magyar termékekrol
kialakult egy olyan kép, miszerint a termékek olcsok, kdzepes mindséglieck és silanyabb a
csomagolasuk. Az elmult két évtizedben a nagy nemzetkozi borversenyeken szép sikereket
érnek el a magyar borok, sok érmet kapnak. Mindezek ellenére az attorés még varat magara,
mert sok esetben ezek a borok kisebb mennyiségben késziilnek, mint hogy fajstilyosan meg
tudjanak jelenni barmilyen exportpiacon. Ez igaz a legtobb kozosségi bor esetében is mert
jelenleg tobb termék is olyan mennyiségben késziil, ami kizarja nemcsak az export piacra vald
jutast, hanem azt is, hogy a borvidék hatarait atlépje és akar az orszdg mas részére atkeriiljon.
Tovabb neheziti a helyzetet, hogy sok esetben a marketingre nem jut mar elegendd keret ahhoz,
hogy a termék reklamja eljuthasson a fogyasztokhoz. A kezdeti lelkesedés és promocidk utan
marad a pincészet honlapja esetleges rendezvényeken vald kiemelt megjelenés, de a tovabbi

online vagy offline marketingre nem jut tovabbi forras.

1.1 Célkitiizés

Szeretném megismerni a kdzosségi borok ismertségét, sikerességét. Célom annak vizsgalata,
hogy jelenleg a kdzosségi bortermeldk milyen marketingmix elemeket és marketing eszkozoket
hasznalnak a kozosségi borok pozicionalasaban. Bizonyitani kivanom, hogy az eszkoztar
kiterjesztésével €s azok tudatos hasznalataval jelentds javulast tudnak elérni a termeldk a piaci
értekesités soran. A kérddiveken keresztiil kivanom felmérni a termékek ismertségét.

A kutatds témavalasztasanak, idOszerliségének indoklasa: Borkeresked6ként nap mint nap
talalkozom a k6z0sségi borokkal melyek egy része ismert €s sikeres még masik kevésbé. Ez
¢bresztette bennem a gondolatot, hogy jobban elmélyedjek a téméaban és megkérdezzek

fogyasztokat és bordszokat egyarant.



Dolgozatomban szeretném bemutatni a jelenlegi k6zosségi borokat (Villanyi franc, Balatoni
kor-Balaton bor, Redy, PH érték, # Neszmély, My Matra, Hegyke), és megismerni a fogyasztok
¢s a készitok véleményét a termékek ismertségérdl €s sikerérol.

A kozosségi borok bar fontosak, az 6sszefogéds a borvidék és az adott fajta kommunikacioja

szempontjabol jelentds résziik ismeretlen a fogyasztok szamara.

A kovetkezo kutatasi kérdéseket fogalmaztam meg:
1. Mennyire ismertek a kozdsségi borok?
2. Megismerni a fogyasztok vasarlasi és borfogyasztasi szokasait
3. Hallottak-e a kozosségi borokrol, talalkoztak-e online, offline reklammal?
4. Milyen online, offline marketing eszk6zok allnak a boraszok rendelkezésére?
5. Hogyan itélik meg a termékek fogyasztasi szokdsait, hogyan probaljak ismertebbé tenni,

milyen rekldmozasi formakat hasznalnak?

A hipotéziseket sajat értékesitdi tapasztalatom és a szekunder irodalmi forrasok alapjan
allitottam fel.

HI1. A k6z0sségi borok életre hivasa, lizenete ismeretlen a fogyasztok részére.

H2. A kozosségi bordszok szerény marketing tevékenysége miatt a kozosségi borok zome
ismeretlen a piacon.

H3. A fogyasztok eldnyben részesitik a fehér borok esetében a fajta borokat a cuvékkel

szemben.



2. Szakirodalmi attekintés

2.1 A magyar borkultura torténete
Rengeteg torténet olvashatd azzal kapcsolatosan, hogy dseink mar tobb ezer éve foglalkoztak
szOlotermeléssel és borkészitéssel. Tobb jovevényszo tanuskodik arrdl, hogy a Karpat-
medencébe érkezés el6tt is rendelkeztek dseink bordszati ismeretekkel. Egyes torténelmi adatok
szerint a Vitis vinifera-nak, ami a mai sz6l6fajtak egyik legrégebbi valtozata, Gshazaja a
Kaukazus vidéke €s a kozép-azsiai Turkesztan teriiletére tehetd. A bor szot a legtobb eurdpai
nép a latinbdl vette at, azonban a magyarok azon népek egyike, akik a borra sajat szoval
rendelkeznek. Koszonhetéen a meghoditott teriilet kedvezd természeti adottsdgainak, a
szOlémivelés folyamata felgyorsult és egyre nagyobb teret nyert. Az elterjedést fokozta még
az egyhdz megjelenése, mivel a szertartdsokon hasznaltadk a voros nediit. A XIV. szdzadban
megjelentek a vinitorok, amely azt is jelentette, hogy a sz6l6émiivelés, borkészités foglalkozassa
valt. Ekkoriban kialakultak azok a jelentds szOl6termeld vidékek, melyek egy része ma is
meghataroz6. (Csoma et al., 2003)
A késobbiekben, orszagunk hatarain tilnyuld kereskedelmi fejlédés volt tapasztalhatd. Az
Anjou-korban névekvé szamot mutatott a bor kereskedelme és exportja, Ennek kdszonhetéen
jelentds borvidékeink- ezek kozott Sopron is - a kereskedelem kozpontja lett. Mar Matyas
reneszansz kori uralkoddsa idején a visegradi palotdjaban tartandé megannyi linnepség
nélkiilozhetetlen kelléke volt a bor, mely sokszor a szokokutbol folyt az odaérkezok
lenyligozése céljabol. (Torok, Merz 1997)
Az elkovetkezendd évszazadokban a torok megszallas alatt a fejléddés lelassult, majd az azt
kovetd felszabadito harcok sordn egy-egy birtok a harc dldozatava valt. A termelés ezt kvetden
yjra indult €s mar az 1700-as évekre, késObb a Rakdczi szabadsagharc idejére szdmottevod
bevételi forrast jelentett az orszagunknak. A Rékdczi szabadsagharc finanszirozasa is nagyban
koszonhetd a magyar borexportalasbol befolyt bevételeknek. A szabadsagharc elvesztése utan
ismét visszaesett a fejlddés, de meg nem allt, hiszen a magyarsag a borfogyasztast tartotta a
legkellemesebbnek a nehéz idékben. (Csoma et al., 2003)
Az 1870-es évektdl kezdve nagy szdmban épiiltek pincék és préshazak. Ekkor mar elterjedt az
a szokas, hogy az linnepnapokat a gazda a pincéjében toltotte, ahova vendégeket hivott. (Torok,
Merz 1997)
Nagy csapast a Filoxéra behozatala és a peronoszpdra follépése, terjedése jelentette a
mezOgazdasag szOlészeti dgazatdban. Egy-két évtized alatt a magyarorszagi bortermelés 800

000 hl-re csokkent le, ami a korabbi termelés nyolcadat jelentette. A huszadik szazad elején a



nyugati civilizacio fejlodésével és a borkultura fejlodésével, a tudoméanyok elére 1épésének
koszonhetden a termeldk {lltetvényeiket egyre hatékonyabban tudtdk megvédeni a
fertdzésektdl. Europa boraszai és szolotermeldi tapasztalataikat megosztottak egymassal, ennek
koszonhetben 1) praktikakat sajatitottak el a magyar termelék is. (Danny, Andy 2007)

Tobb tekintetben nagy eldrelépést jelentett az orszdgnak a palackozott bor megjelenése, ez
csokkentette a hamisitas lehetdségét, ij hagyomanyokat alakitott ki mindennapjainkban és a
vilag barmely részére eljuthatott a magyar bor biztonsaggal, ezéltal tomegfogyasztasi cikké
valt. A borfogyasztas az 1990-es évek 6ta komoly 4atalakuldson ment &t hazankban. A
mennyiségi bortermelés helyett fokozatosan teret hodit a mindségi bortermelés €s a mindségi,

kulturalt borfogyasztas. (Csoma et al., 2003)

A bor, mint specidlis termék sajatossagai:

» tarolhatosag: a tarolas, raktarozas modja

» kiszerelés: palackos, kannas, hordos bor - csomagolas

* eltarthatdsag

* organikus termék, ami folyamatosan fejlédik és valtozik

* sz¢€les a helyettesithetdsége!

A bor piacra jutasanak sajatossagai:

* a termék-eldallitas bonyolult technoldgiat igényel,

* a bortermelés beinditdsa jelentds befektetést igényel,

* egy Uj termeld piacra lépése mindig nehéz feladat,

* a bor altalaban sajatos piaci szegmenst, igényt elégit ki,

* az értékesitéshez szamos szolgéltatds kapcsolodik: bor bemutatok, kostolok, rendezvények,
értékesitési kampanyok, borversenyek stb.

* a bor bizalmi termék a borasz a nevét adja a termékhez

* magas a termékek hozzaadott értéke.

Mindezek a jellemzok egy komplex bormarketing tevékenységet kivannak meg, ahol a termék

és az azt koriilvevd szolgaltatds egyiitt jelenik meg.



2.2 A bor és turizmus, avagy a borturizmus jelentése és fontossaga a

kozosségi borok esetében.

A borturizmusra alkalmazott — egyik legszélesebb korben hasznalt — definiciot a *90- es évek
kozepén fejlesztették ki és alapvetden a fogyasztas orientalt borturizmust ugy definialja, mint a
szOloiiltetvények, boraszatok, borfesztivalok €s borbemutatok szervezett latogatasat, melynek
fo célkitlizése a borkostolds vagy a boraszattal kapcsolatos egyéb tevékenységek
megtapasztaldsa és mely szervesen kapcsolddik a széldbor termd vidék felkereséséhez; ez a
tevékenység a latogatok elsédleges motivacidja. (Hajdu et al. 2009)

A borturizmus a turizmus olyan specialis aga, mely a borhoz, mint vezérmotivumhoz
kapcsoltan egy adott borvidék szdl6termesztésének és boraszatanak eredményeit mutatja be,
mellette a térség torténelmi, kulturdlis és gasztronomiai jellegzetességeit is prezentalja. A
borturizmus altal a vendégek kozvetlen, személyes kapcsolatba keriilnek a vendéglatokkal,
ezaltal személyre szabott szolgaltatdsokat kaphatnak, kiilonleges tapasztalatokat gyiijthetnek.
A borturizmus tehat a helyi hagyoményokat, kultarat 6vja és 6rzi, fokozottan védi a tajat és a
természeti értékeket. Gasztronomiai érdeklédésen alapszik, am sziikségszerti velejardja a
termelés (lizem- és lltetvénylatogatas), a feldolgozas (pincék latogatasa), a taj, az épitett
kornyezet, a hagyomanyok, a miivészetek ¢és a kulturdlis események iranti érdeklédés is.
(Gyorffy, 2020) A borturizmus az altalam vizsgalt kozosségi borok megismerésében is
rendkiviil fontos mert a pincészetnél torténd kostolas alkalmaval tudnak a fogyasztok valodi
képet kapni arr6l, hogy valgjaban mirdl szol ez a termek, miért késziilt. A kozosségekben
szerepld pincészeteknél minden egyes kostold szerves részét képezi a kozosségi bor

bemutatasa, melyen keresztiil megismerik a kozdsség lizenetét a mogotte a4llo gondolatot.

2.3 A marketing

A marketing definicidja id6ben valtozott, napjaink meghataroz6 hazai szakkonyvében a
szlikebb, a tagabb ¢és a kiterjesztett értelmezést talaljuk meg. A marketing meghatarozéasa a
szemlélettel parhuzamosan valtozott, a termelési szemlélettdl az értékesitési szemléleten at a
marketing, mint vallalati filozofiaig. (Bauer, Beracs 2006)

Az Amerikai Marketing Szovetség (AMA, 2004) definicidja is valtozott az iddvel, az
értekesitési rendszer kozéppontba allitasatol a csere €s a marketingmixelemek hangstilyozasatol
napjainkra a fogyaszto kozéppontba allitasaig jutott el:

,»A marketing olyan szervezeti funkci6 és eljards, amely a vasarlok szamara értéket teremt,

kommunikal és kozvetit, valamint az iigyfélkapcsolatokat oly modon apolja, hogy azok a



szervezet €s az érdekelt személyek szamara egyarant hasznot hajtsanak.” A meghatarozas a
fogyasztoi értéket, a fogyasztoorientaltsagot €s a fogyasztdi kapcsolatokat allitja kozéppontba,
amely az egész szervezet feladata, és ezaltal a szervezetnek €s az érintettjeinek szarmazik
haszna a tevékenységbdl. A marketingmenedzsment, amely a cserefolyamatok lebonyolitasat
végzi, Kotler és Keller (2008) szerint a kovetkezd: ,,A marketingmenedzsment a célpiacok
kivéalasztasanak miivészete és tudomanya, amellyel kiemelkedd vevoéérték jon létre. Ezt
kozvetitve és kommunikalva nyilik lehetdség a vevok megszerzésére, megtartasara és szamuk
novelésére.”

A marketing céljardl két ellentétes felfogas 1étezik: az egyik a tranzakcids megkozelités, amely
szerint a marketing célja az eladés, a megrendelés elnyerése. E felfogas értelmében reklam és
kereskedelmi képviseldk alkalmazaséaval kell torekedni az értékesités novelésére: ez a nézet a
termelés-, illetve értékesitésorientalt megkozelitéseknek felel meg.

A masik felfogas a fogyasztokkal vald kapcsolatokra és az elégedettségre fokuszalo szemlélet,
amely els6sorban a fogyasztora Gsszpontosit és kevésbé a termékre. Az eladénak ugy kell
kiszolgalnia a fogyasztojat, hogy az elégedett legyen, aminek kovetkeztében Gjra vasarlo, illetve
lojalis vevd legyen, és ajanlja a terméket vagy szolgaltatast masoknak is.

,»Szlikebb értelemben a marketing olyan vallalati tevékenység, amely a vevok/felhasznalok
igényeinek kielégitése érdekében elemzi a piacot, meghatarozza az eladni kivant termékeket és
szolgaltatdsokat, megismerteti azokat a fogyasztokkal, kialakitja az arakat, megszervezi az
értékesitést és befolyasolja a vasarlokat.” (Bauer et al, 2016)

,»Tagabb értelemben a marketing a vallalat egészére kiterjed6 — a vevokkel vald azonosulast
hangstlyoz6 — filozofia, szemléletmod, amelynek megvaldsitasa a vallalati felsd vezetés
feladata, oly modon, hogy a vallalati résztevékenységek integracidjaban a
marketingszempontok dominaljanak.” (Bauer et al, 2016)

Kiterjesztett értelemben a marketing minden értékkel rendelkez6 joszag (termék, szolgaltatas,
eszme, Otlet, érzés stb.) cseréje. Az lizleti vallalati szféran tal kiterjed az olyan nem
nyereségorientalt teriiletekre is, mint pl. az oktatas, a kultura, a vallas, a politika stb.” (Simon

2010)

2.4 A borturizmus mint marketingeszkoz
A borturizmus elsdsorban 6nalld, a borhoz és a bor termeléséhez kotddo turisztikai dgazat, de
emellett a kis bordszatok szdmara koltséghatékony kereskedelmi csatorna, és az 6sszes boraszat

szamara jelentds marketingeszkoz. A kereslet és az adott boraszat mérete €s célja hatarozza


https://mersz.hu/hivatkozas/dj146mae_footnote-1-2/#dj146mae_footnote-1-2_ref

meg, hogy a borturizmus e harom aspektusa koziil melyik a dominans. Ha a szolgaltatéasi
bevétel, illetve haszon maximalizalasa az elsddleges cél, akkor a turizmus jelleg dominal. Ha a
direkt boreladas a legfontosabb, akkor a kereskedelmi jelleg az elsddleges. A bordszati agazat
szémara a borturizmus kereskedelmi csatorna is: van olyan borasz, aki a teljes termelését ennek
segitségével adja el, és ezzel kiiktatja a lanckereskedelmet ¢€s az arakat esetenként irrealisan
meghataroz6 hipermarketeket. A kereskedelmi arrés megtartdsa vagy jelentds tobblet-
jovedelmet jelent a borasz szdmara, vagy lehetdvé teszi, hogy ar elénnyel értékesitse a termékeét.
(Varhelyi 2012)

A Dbelfoldi turizmus esetében hatékony piacvédelmi eszkéz, mivel, ha a vasarlok
megtapasztaljak a mindséget, és ha személyesen is kotédnek a termékhez vagy boraszhoz,
akkor kevésbé lesznek hajlamosak kiilfoldi borokat vasarolni. Ezenkiviil a boraszatok részére
ez a kereskedelmi csatorna lehetdvé teszi, hogy a hipermarketek irredlisan nyomott araival is
versenyezzenek, valamint azt, hogy a jarulékos szolgaltatasok értékesitésével tobblet és vagy

kiegészitd jovedelemhez jussanak.

2.5 A borturizmus modern marketingje
A modern bormarketing komplex, ami egyrészt azt jelenti, hogy foglalkozik a termékkel (az
adott bor, illetve pince, borvidék), annak altalanos imdazsdval (pl. a bor szerepe a
gasztrondmiaban, vagy az egészségre gyakorolt hatdsai), a termék elérhetdségével (hogy lehet
megvasarolni, igénybe venni), eldnyeivel (ar elényok, kiilonleges mindség bemutatasa, vagy
pl. az egyediség hangstlyozasa), valasztasanak aktualitasdval (eseményhez, pl. a sziirethez
kotés, akciok), a termeldvel (pl. az év bordsza vagy valamilyen dij nyertese). A komplexitas
mas megkozelitésben azt jelenti, hogy bar nyilvan itt is azonositasra keriilnek a célcsoportok és
az ezekhez megfeleld marketing csatornak, a marketing tizeneteknek koherensnek, egymésra
épiilonek kell lenni az altaldnos imazs-javitd iizenetektdl (pl. egy borvidék oriasplakatos

bemutaté kampanya) a konkrét eladas 6sztonz6 akciokig. (Varhelyi, 2012.)

2.6 A Bormarketing
Molnar (2007.) a kovetkezOképp Osszegzi a fogalmat: ,,A bormarketing a marketingtudomény
¢s a borral kapcsolatos ismeretek »szorzata«, kombinacidja, amely a bortermeldk, pincészetek
piaci céljainak megvaldsulasat segiti eld a piacon a fogyasztoi igények kielégitése altal.” A

definicid ravilagit arra, hogy a sikeres bormarketing-tevékenység végzéséhez mindkét tertilet



magas szintli ismerete sziikséges — azonban ez nagy kihivast jelent mind elméleti, mind
gyakorlati szinten a szakemberek szamara.

A bormarketing fogalmat Botos 2004-ben a kovetkezoképpen definialta: A bormarketing a
marketing- és a bortudomanyok 6tvozete, de nem csupan egyszerii 6sszessége. A bormarketing
gyakorlati tevékenység, alkalmazott tudomany, szamos szakteriilet kapcsolddasabol jott 1étre.
Az elméleti marketing mellett a sz6lészeti és boraszati technologia, a borokonomia, a piaci
ismertek, szocioldgia, rekldm stb. sziikségeltetnek ahhoz, hogy a bormarketing jol felépitett,
hatékony legyen. A bormarketing fogalma alatt nem két fiiggetlen tudomany egymashoz

illesztését kell érteni, hanem egy teljesen 6nallo szakteriiletet.

2.7 Kozosségi bormarketing
A kozosségi bormarketing tevékenység (66/2008. (V. 16.) FVM rendelet): olyan agazati
marketing-egyiittmiikodés, amely tallépve a vallalati marketingtevékenységen, egy termeldi
csoport, borvidék, borrégid vagy a magyar boraszat egésze szamara, az érintettek érdekében,
azokkal egyiittmiikodve végez marketingfeladatokat
A marketing egyiittmlikodés sziikségességének az oka: Azonos szemlélet - kdzds nyelv, a
verseny erésodése, a kapcsolatok felértékelddése, az agrarmarketing specifikumai.
A kozosségi bormarketing céljai és lehetdségei: Piacteremtés, piaci megjelenés eldsegitése,
piaci jelenlét erdsitése, piac és fogyasztd ismeret bdvitése, imazsépités, versenyképesség
novelése, marketing szemléletmad terjesztése
A koz0sségi marketing azonban nem potolhatja, nem valthatja ki az egyedi, véllalati marketing

erofeszitéseket!

2.8 A marketingkommunikaciés-mix a boraszatban

A marketing korunk egyik jelentds és 6nalldé tudomanya. A marketing azonban a borpiacon — a
borpiac és a bornak, mint terméknek az ismerete nélkiil — szinte egyaltalan nem hasznalhat6. A
bormarketing tehat nem két fiiggetlen tudomany egymashoz illesztése, hanem egy teljesen
onallé szakteriilet, amely a borpiac, a bor ¢s a marketingismeretek integralasaval jon létre.
(Botos, 2001)

A bormarketingben a marketingkommunikécionak nagy jelentdsége van. Ez a reklamozas, az
értékesités-0sztonzés, a public relation, a személyes eladas és a direkt marketing eszkozoket

foglalja magaba, amelyek valamilyen {izenetet juttatnak el a célk6zonséghez. (Kotler, 2000)
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A promoci6 célja, hogy mindazt, amit a termékbe, technoldgiaba és annak marketingjébe
belefektettek a pincészetek, visszakapjak, és az megtériiljon. A promo6cid az eladast megel6zo
utols6d 1épés. A terméket hirdetni kell, a bort kommunikaciés anyagokkal kell ellatni, a
fogyasztoval folyamatos és aktiv kapcsolatot kell tartani (PR), csomagolni kell, hogy minél
jobban megfeleljen a termék szandékolt funkcidjanak. (Kotler, 2000)

A reklamtorvény adta lehetdségek kihasznédldsdra megfeleld nagysagu marketing
koltségvetésre lenne sziikség a bordszati vallalatoknal. Ez viszont a legtdkeerdsebb
vallalkozasok kivételével, financialis okokbol a tobbségében 1€vo kistermeldk szamara nem
jarhato ut. Ezt er6sitik meg az altalam a mélyinterjukban kérdezett boraszatok is, hogy a nap
végén a marketingre nem marad toke.

A kistermelok marketingeszkdzei altaldban a borversenyeken és kiallitasokon valo részvételen
til, a borkatalogusokban vald megjelenés és a sajtoban (helyi, orszagos) megjelend PR-cikkek.
A megkérdezett termel6k majdnem minden alkalommal részt vesznek a helyi és orszagos
borversenyeken. A belf6ldon megrendezett helyi és orszagos kiallitdsokon, vasarokon,
valamint orszagos tanulmanyutakon képviseltetik magukat. A kilfoldi kiallitasokon,
konferencidkon €s tanulméanyutakon csekély szdmban vesznek részt, amely mogott legtobbszor
az anyagi fedezet hidnya 4all. A pandémia egyik pozitiv hozadéka bordszati marketing
szempontbol a fogyasztok online megszolitasa, a jol szerkesztett informaldé weboldal és
webshop. A boros cimkék is komoly valtozdson mentek at az utdbbi években. Az olyan
iizletekben, mint a hiper/szupermarketek, ahol nincs szakértd segitség a valasztasban és nem
tudjuk, hogy mit is keresiink pontosan, a legtobb esetben a figyelemfelkeltd, szépen

szerkesztett, igényesen kidolgozott cimke adja el a bort.
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3 Kozosségi borok Magyarorszagon

3.1 Miértis jo a kozosségi bor? Miért hivtak életre?
Ezen kezdeményezések megalkotoi tudjak jol, hogy az évjaratok nagy valtozatossagot tudnak
eredményezni, de arra viszont van lehet6ség, hogy bizonyos kereteket megalkossanak a
boraszoknak, ami lehetdvé teszi, hogy beazonosithatdak legyenek az adott teriiletre, borvidékre
jellemzd, jol felismerhetd stilusjegyek. Egészen konkrét 1épés, hogy meghatarozzak, milyen
szOl6fajtabol késziilhet az adott kozosségi tétel. Ezen tul még szintén fontos jellemvonas, hogy
egy-egy ilyen k6zosségi bormarka remek arculati eleme is tud lenni az adott borvidéknek.
Ide vonatkozo beszélgetés 2023 juliusabol a Trend FM miisordn, amelyben Gal Mérk beszélget
Zilai Zoltannal a magyar sz316 és bor kultura Kft tigyvezetdjével és Kamocsay Akossal aki a
Hilltop féborasza. (Gal, 2023)
A vasarlok minden termék, igy a bor esetében is szeretik tudni, hogy mire szdmithatnak a
pénziikért, ha pedig ratalaltak egy kedvenc tételre, annak izeit akar tobb évjaraton keresztiil
élveznék. A kozosségi borok, borvidéki bormarkak célja altalaban éppen az, hogy olyan
szabalyokat allitsanak fel, amikkel hosszl id6n keresztiil garantalni lehet az alland6é mindséget
és stilust. Mar tobb ilyen kezdeményezéssel talalkozni Magyarorszagon. (Gal, 2023)
A koz0s vagy kozosségi célok jol tiikrozik azt a tendenciat, hogy a pincészetek nemcsak
konkurenciat latnak egymdasban a piacon, hanem az egyéni érdek elé helyezhetd a kozos(ségi)
érdek, amely hosszitavon az egész borvidék szdmara és az egyiittmiikodd pincészetek szdmara
is hozhat gazdasagi elényoket.
A borok természetesen évjaratrol évjdratra, de még diilérdl diillére is nagy valtozatossagot
mutatnak: olykor két, egymas kozvetlen szomszédsagaban fekvd kertbdl is teljesen kiilon
izvilaga késziil, még ha egyébként a tobbi feltétel meg is egyezik. A borokat szabvanyositani
nehéz és ez valdsziniileg igy is van jol. A kozdsségi borok, bormarkdk megalkotdi sem erre
torekednek, inkébb csak egyfajta , keretet”, ,,jatékteret” kivannak kijel6lni a bordszoknak, ami
altal megjelennek kozos, felismerhetd stilusjegyek az egyazon markanév alatt forgalomba
hozott tételeknél. Ilyen lehet az, hogy meghatirozzak, milyen sz616fajtabol késziilhet az adott
kozosségi bor, korlatozzak, mennyi sz616 teremhet az adott teriileten, vagy éppen, hogy meddig
szabad a kierjedt bort hordoban érlelni. Lassuk, hazankban milyen k6z6sségi borok 1éteznek és

mik ezeknek az ismérveik.
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3.2 Villanyi Franc

Az els6 hivatalos magyar kozOsségi bormarkat a villanyi borvidék 2014-ben hivta életre. A
borvidék termeldi régota tartd egylitt gondolkodas és Osszefogds gylimdlcseként tudatos
markaépitésbe fogtak a Cabernet Franc szdl6fajtara épitve. A mindsitésnek két szintje 1étezik:
a prémium, illetve a szuper prémium, mindkét tipus kizarolag cabernet franc sz6l6fajtabol
késziil. Elobbinél adott teriileten valamivel tobb sz616t termeszthetnek a boraszok (de mar a
prémiumnal meghatarozott érték is garantalja, hogy koncentralt sz6l0szemek ,,sziilessenek™ a
fiirtokon), illetve 12 honap hordoban toérténd érlelés utdn rogton forgalomba lehet hozni, mig
utobbinak még egy évet kell a palackban varnia a pincében, mieldtt a polcokra keriil. A ,,szaraz”
paramétereknek valdo megfelelés azonban kevés, a helyi bordszokbol allo bizottsdg minden
évben vakkostolon teszteli a jeldlteket és besorolja dket egyik vagy masik kategoridba. De
milyenek is ezek a borok? Fiiggetlentil attol, melyik csoportba tartoznak, jellemz6 rajuk a mély,
rubinvords szin, az erdei gyiimolesos, feketeszedres illatvilag, az afonyas, szilvas iz €s a hordos
érlelésbol adodo fliszerek sokasaga (szegfliszeg, kavé, csokoladé). A szuper prémium a
poharban valamivel lomhabb mozgastinak, a szajban kicsit még stirlibbnek hat — és nem

utolsosorban akar 10-15 év mulva is nagyon szép arcat mutatja. (Geri, 2021) (1.4bra)

Marketing tevékenységek:

A Tenkes Borvidékfejlesztd Nonprofit Kft. kezelésében elkésziilt a villanyi borvidék
imazskiadvanyanak online verzidja, ami bemutatja Villanyt, valamint a Franc és Redy
kozosségi bormarkat. A Villanyi borvidék hagyomanyteremt6 szandékkal 2022-ben szervezi
meg elsd alkalommal a Franc Du Monde-ot, a cabernet franc vilagversenyt.

(Kovacs, Tancso 2023)
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1. dbra: Villanyi Franc

Forras: https://bor.hu/magazin/lehet-e-a-cabernet-franc-villany-kovetkezo-nagy-sikere

3.3 Balatonbor

Minden egy beszélgetésbol indult melyen megsziiletett a gondolat, hogy 0sszefoglaljak a régio
borait. A BalatonBor esetében a boraszok megértették, hogy az egységes stilus és izkép, nem
hatrany, hanem eldny. J6 BalatonBorbol egyre tobb van, barmely pincészettdl valasztjuk, kozel
ugyanazt a mindséget kapjuk minden évjaratban. Az 0Osszefogas ereje, a kdzos munka
gylimolcse megérett. Ez a projekt valddi, organikus, szervezddés, f6 célunk, hogy a balatoni
termelok a balatoni olaszrizlingjiiket, mint BalatonBort a Balaton térségében tudjak
értékesiteni, hogy itt a lehetd legtobb vendéglatoegységben jelen legylink. A marka tovabbi
elénye, hogy tobb pincészet szerepel igy nagyobb mennyiség késziil, ami lehetdvé teszi, hogy
az orszag barmely pontjan jelenlegyen mind a gasztonémidban, mind pedig az iizletek polcain.
A BalatonBor Olaszrizlingbdl késziil, j6 ivasu, tartalmas bor, legféképpen a gasztronomia €s a
régios értékesités szamara. A BalatonBor az elsd termeldi dsszefogésra épiild régids bormarka
Magyarorszagon, ezért joggal mondhatjuk, hogy ,,a Balaton Bora”. A BalatonBor a Balatoni
Kor és a Rizling Generacid kozos terméke, de barki készitheti, aki megfelel a feltételeknek. Az
objektiv paramétereken til a termék mindségét egy, a Balatoni Kor és a Rizling Generaci6 altal
Osszehivott birdlo bizottsag garantalja. Kizardlag a borbiralaton megfelelt borokbol késziilhet

BalatonBor. (Balatoni Kor, 2024)
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A BalatonBor az els6é olyan kozosségi termék ma Magyarorszagon, ahol a bor stilusa is
kritérium, és ami kozOsségi gondolkodast, Osszefogast fejez ki. Kiilonlegessége, hogy
barmelyik Balaton koriili borvidék (Balatonfiired-Csopak, Balaton-felvidék, Badacsony,
Balatonboglar, Nagy-Somlo, Zala) pincészete elkészitheti. 2016-ban hoztdk forgalomba az
elsoket. A termékleiras, vagyis a szabalyzat ennél a kozosségi bornal igen részletekbe mend:
kizardlag olaszrizlingbdl késziilhet, a bor legfeljebb 25%-at szabad horddban érlelni (a tobbit
acéltartalyban), alkoholtartalma 11,5 és 12,5% kozott valtozhat, cukortartalma nem haladhatja
meg a 4 grammot (ez a szaraz kategoéria felsé hatara), de még azt is kikoti, hogy a fair-trade
szellemében mennyi az ajanlott szolofelvasarlasi ar, ha valaki nem (csak) sajat alapanyaggal
dolgozna.

A Balatonbor a régié szimboluma, k6zosségi brandje és zaszloshajoja, mely a régio értékeit
kozvetiti, kozosségi Osszefogast és gondolkodast fejez ki.

Nemutolsé sorban ez egy fajtabor, amit ma a fogyasztok a fehérborok esetében eldnyben
részesitenek. Tiszta a kommunikacio, tudjuk, hogy milyen fajtardl beszéliink és mit varhatunk
tole. Véleményem szerint egy fajta inkabb tud reprezentalni egy borvidéket, mint egy cuvébor
ahol probalnak azonos izképet késziteni. A Balatonbor esetében elkésziilt a folytatés is hiszen
kaphat6 hegybor ¢és diild szelektalt olaszrizling is, ami a tobbi borvidék esetében, mint a matrai

vagy pannonhalmi, egyelére csak hiti abrand. Az els6 bor a 2015-6s sziiretbol késziilt. (2. abra)
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2. abra: BalatonBor
Forras: https://www.boraszportal.hu/borvilag/balatonbor-ph-ertek-redy-kozossegi-borok-es-a-
kritikus-tomeg-7908

Balatoni Kor
Uralkodd izek g
e X N
\_/ % U
Szin / iz mértéke Sz416 és egyéb Terdlet (régio)
tudnivalék: 0
@
@
L J
19 [ ]
60 000 >

A Balatonbor etalon, példa lett, ami tovabbi 6sszefogasokhoz vezetett.

Marketing tevékenység:

A markénak van Facebook oldala is igaz a legutolsé bejegyzés 2022-b6l van, ami nem tul
pozitiv a mai vilagban. A csekély aktivitdsnak kdszonhetik, hogy minddssze 950 kovetdje és
778 kedveldje van az oldalnak, ami elég kevés tekintve a potencialis borfogyasztok szamat és

a Balaton orszagos és nemzetkozi desztinacios erejét. (BalatonBor, 2024)

3.4 Pannonhalma PH-érték

Pannonhalma Magyarorszag egyik legkisebb torténelmi borvidéke, ugyanakkor ardnyaiban a
legtobb 1) telepitésii diillovel rendelkezik.

A kezdetekor hat boraszat fogott 6ssze, Tar, Acs, Hangyél, Herold, Pécsinger és az Apatsagi
egy kommunikécios tigynokséggel. A kozosség igazi erdprobdja a kozds bor koncepcidjanak
megfogalmazasa, majd a bor elkészitése volt. Itt nem fajtabor volt a cél, hanem egy hazasitas
késziil, aminek gerincét a rajnai rizling adja minek ardnya minimum 50%. Egyéb fajtak
lehetnek: olaszrizling, chardonnay, pinot blanc, kirdlyleanyka. Valamint az illatosak koziil:

fliszeres tramini €és sauvignon blanc de ezen kett6 ardnya nem lehet tobb mint 30%.

16


https://www.boraszportal.hu/borvilag/balatonbor-ph-ertek-redy-kozossegi-borok-es-a-kritikus-tomeg-7908
https://www.boraszportal.hu/borvilag/balatonbor-ph-ertek-redy-kozossegi-borok-es-a-kritikus-tomeg-7908

A borvidéket reprezentald, de mégis a hat borasz egyéniségét ¢s gondolkodasmaddjat szépen
bemutato kozosségi bor lett a cél, ami azonos markanév alatt és egységes arculattal keriiljon a
fogyasztokhoz.

Az elképzelésiik szerint: Szine a z6ldes fehértdl a zoldes sargaig terjedd skalan mozog. Friss és
iide jellegli hazasitas, amely hordozza a rajnai rizling jegyeit, mikdzben annak karaktere nem
uralkodik el a cuvée-n. A bor kerek kortyban 6lt testet, gylimolcsos izvilaga, emellett lendiiletes
és aranyos savakkal rendelkezik. A PH-Ertékhez esetében a szOlét csak kézzel szabad
sziiretelni, a gépi nem megengedett. A boroknak még biralaton kell atesniiik, miel6tt
legkorabban a sziiretet kvetd ¢év marciusaban a fogyasztok poharaba keriilhetnek. A borvidék
konnyedsége és jellegzetes egyénisége mutatkozik meg a palackozott tételekben. Az elsé palack
a 2018-as évjaratbol sziiletett. (PH érték, 2024) (3. abra)

Eredetileg a PH érték a pannonhalmi borvidék termékpiramisanak belépd tétele lenne, viszont

a folytatas itt sajnos még varat magara.

3. 4bra: Pannonhalmi PH-érték
Forras: https://www.boraszportal.hu/borvilag/balatonbor-ph-ertek-redy-kozossegi-borok-es-a-
kritikus-tomeg-7908
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Marketing tevékenység:

A ph-nak is van sajat Facebook oldala, de 2022-ben itt is megallt az élet. Az oldalnak csekély
612 kovetdje €s 584 kedveldje van. Sajat weboldalukon a hirek, cikkek, események fiilre
kattintva is csak régebbi események olvashatéak. (PH-Erték: Boraszok a Pannonhalmi
Borvidékért, 2024)

Tovabbi reklam tevékenységek a Gyor foterén taldlhatdé PH borterasz, aminek szintén van
Facebook oldala és itt mar végre taldlunk friss bejegyzéseket és nagyobb a kdvetdbazis 1300
kovetd, 1200 kedvelés. (Pannonhalmi Borterasz, 2024)

Igaz a Pécsinger birtok jeleskedik tobb sajat iizlettel, melyek megtalalhatéak: Gyor
vasarcsarnok, Ménfécsanak, Tét, Gyorujfalu, Szombathely, Mosonmagyarévar, Komarom ¢és
Csorna varosaban.

Ezeken tul azonban nem marad mas, mint a boraszatok weboldala és a rendezvényeken valo
megjelenés. A tovabbi lehetdségre a bordszatoknak jelenleg nincs forrdsa. Szamomra nehezen
érthetd, hogy a borterasz oldalan vannak események, képek, rendezvények akkor ezeket miért
nem posztoljak a PH sajat oldaldn is. Bar Gyor a borfogyasztds szempontjabdl erdsen
elkotelezett a pannonhalmi borok mellett félek, hogy ez kevés ahhoz, hogy komolyabb
ismertsége tegyen szert. Ha az online marketing adta lehetdségekre gondolok, mint
tartalommarketing vagy kozosségi média marketing akkor az utolsé 2022-es bejegyzés

igencsak i1dejét mult.

3.5 Villanyi RedY

2018-ban nem csak Pannonhalman hanem Villanyban is sziiletett kozdsségi bor. A Redy.
Villanyrol mindenkinek a testes, nehéz borok jutnak eszébe éppen ezért az 6sszefogas célja egy
a fiatalabb borfogyaszté generacio megszolitasa volt. A cél konnyedséget, frissességet és
egyfajta lazasdgot céloz meg. Neve az angol ,,ready” (kész) sz0, jatékos modositasaval jott 1étre,
amelyben az ,,y” az Y — generaciodra is utal.

A RedY egy hazasités, vagyis tobbféle sz6l6fajta bora kertil a palackba.

A lenagyobb aranyban a borvidéken a nagy hagyomanyokkal bir6 portugieser (régi nevén
kékoportd), de megjelennek benne tovabbi Villanyban engedélyezett és kedvelt fajtak, mint
példaul a blauburger, zweigelt, kékfrankos és a kadarka. Illataban €s izé€ben a piros és fekete
bogyos gylimolcsok domindlnak, annal is inkabb, mert az érleléséhez nem szabad kisméretii és

erdsen porkolt, ugynevezett barrique hordét hasznélni, igy a Villanyi Franc-nal mar emlitett,
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hordotdl szarmazod aromék szerényen meghtzédnak a hattérben. Kortyban a lendiiletes,
gylimdlcsods, primer izek dominalnak.
Konnyen felismerhetjiik 6ket a boltban, mert a cimkéken egységes arculati elemek tlinnek fel.

(redyvillany 1, 2024) (4. abra)

Marketing tevékenység:

A Redynek is van Facebook oldala és 6rvendetes tény, hogy novekszik a kedveldk és kdvetdk
szama 2300 ¢és 2600 f6, ami joval tobb mint az el6z0 kettd esetében s a posztok is frissek.
Tovabbi marketingtevékenységgel a Tenkes Borvidékfejleszté Nonprofit Kft. foglalkozik, akik
egyben a redyvillany weboldal lizemeltetéi. Rész vesznek helyi kiteleptiléseken, a terméket

reklamozzak a pincészetek weboldalai. ((redyvillany 2, 2024)

4. abra: Villanyi RedY

Forras: https://www.boraszportal.hu/borvilag/balatonbor-ph-ertek-redy-kozosseqi-borok-

es-a-kritikus-tomeg-7908

Uralkod6 izek

Szin / iz mértéke Sz616 és egyéb Terdlet (régio)
tudnivalok

R 2  BORREGIOK
= -

c 00
= « PO WO

1088 S2OLOFAITABOL ALL - VAN Y SORREGO

3.6 # Neszmély
Par évnyi varakozas utan azzal a nem titkolt céllal jott 1étre hat pincészet sszefogasaval 2021-
ben a Neszmélyi Borvidékért Egyesiilet, hogy a hagyomanyok tiszteletben tartasaval és a
jelenlegi tudasuk figyelembevételével friss lendiiletet adjon a neszmélyi sz6l6-€és borkultira

fejléddésének, valamint, hogy népszertsitse a borvidéket és ennek értékeit.
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Kereskedoként jol tudom, hogy a Neszmélyi borvidék sokak szamara vakfolt a magyar borok
kindlatdban ¢és maximum a Hilltop név mond valamit kdszonhetéen a méretekbdl adodo
lehetdségeikbol, hogy minden hazai druhdzlanc polcain megtalalhatdak.
Az egyesliletben résztvevd bortermeldk kozossége irdnyt szeretne mutatni mind a neszmélyi
bort kedveldknek, kereskedéknek, mind pedig a bortermelk szamara a valtozatos neszmélyi
borkinélatban. Az elérelatod és konstruktiv boraszatok dsszefogéasaként 1étrejott kdzosségi bor
htien tiikr6zi a kétezer éves maulttal rendelkezd borvidék valtozatossagat, konnyedségét,
lendiiletességét és mélységét. Mindezt ugy, hogy egyben magan viseli a készité boraszok
filozofigjat is.
Alapfajtak: Kirdlylednyka, Olaszrizling, Rajnai Rizling, Rizlingszilvani Chardonnay, Pinot gris
Illatos fajtak: Irsai Olivér, Cserszegi fliszeres, Sarga muskotaly
Itt is szabalyban foglalt, hogy a sz616 csak a borvidékrdl szarmazhat, a hdzasitas elkészitésekor
legalabb két alapfajtat kell felhasznalni ugy, hogy egy fajta mennyisége nem haladhatja meg az
50% aranyt, az illatos/aromatikus fajtdk borainak részaranya a hazasitasban egylittesen nem
lehet tobb 15%-nal. (5. abra)

5. abra: # Neszmély

Forras: https://szivekpince.hu/cimke/neszmely/

Marketing tevékenység:
Szintén talalhaté Facebook oldal, de a kovetdk €s kedvelok szama oly alacsony, mint a bor

ismertsége. Jelenleg 504 kovetd és 390 kedvelés olvashatd, ami csekély, de legalabb vannak
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friss bejegyzések. A borvidék sajat oldalanak ettdl joval nagyobb mintegy 3600 fOs
kovetdbazisa van. (Neszmélyi Borvidék, 2024)

A weboldal https://hashtagneszmely.hu/hirek/ sajnos jelenleg nem iizemel igy nem tudom

megvizsgalni, hogy mennyire aktudlisak a bejegyzések. Egy 2022.03.14.-én irott cikket
talaltam, ami bemutatja a terméket, valamint Szabo Edit irt egy cikket 2022.06.03.-an.

Fellelhet6 tovabba egy online YouTube vided is, ami 2022-ben késziilt, valamit egy beszélgetés
2023 jaliusabol a Trend FM miisoran, amelyben Gal Mark beszélget Zilai Zoltannal a Magyar
sz616 és bor kultura Kft iigyvezetSjével és Kamocsay Akossal aki a Hilltop foborasza. Gal,

2023) Frissebb bejegyzést nem talaltam.

3.7 MyMatra

Az orszag északkeleti részében is sziiletett egy k6zosségi bor a MyMatra. A 2021-es borvidéki
arculatvaltassal egyidében megsziiletett a kozosségi bor gondolata, és az elképzelést szamos
borészat rommel fogadta. A kozdsségi bor célja, hogy bemutassa a borvidék illatos fehérszolo-
fajtainak soksziniliségét, és megszolitsa a fiatal borkedveloket.

A Matrai borvidék kozosségi bora friss és illatos, akar a tavasz. Egy egyszerii, de erds
gondolatot kommunikdlnak, amelyet a boraszok személyes vallomasai toltenek meg
tartalommal: a matrai borokat, a ,matraisagot” hirdetik, egyben demonstraljak a matrai
bordszok és emberek kozosségi érzését is. Fontos, hogy legyen egy konkrét iizenet, ezért
létrehoztak egy egységes arculattal rendelkezd markat, ami a borvidék legfontosabb
szOlofajtaira épiil.

A klasszifikaci6 szerint a kozdsségi bornak minimum héarom illatos sz6l6fajta hazasitasabol kell
allnia, amelybdl egyik fajta ardnya sem lehet kevesebb, mint 10%, és fajtanként nem haladhatja
meg a 35%-ot. Meghatarozo sz616fajta az Irsai Olivér, a cserszegi fliszeres, a muscat ottonel, a
sarga muskotaly, valamint a tramini, ezen sz6l6fajtak aranyanak 6sszesen minimum 70%-nak
kell lennie a hdazasitdsban, 30% erejéig pedig hdzasithatdé hozzajuk sauvignon blanc,
rizlingszilvani, z6ld veltelini, zenit és kirdlylednyka. Aromaiban az elsédleges primor
gyliimdlesok, virdgos, enyhén parfiimds jegyek domindlnak, melyek a borvidékre jellemzd,

részben vulkanikus talaj adta asvanyos karakterrel egésziilhetnek ki. (Borsmenta, 2022)

A hazasitasban felhasznalt szO16fajtak kizarolag a Matrai borvidékrdl szarmazhatnak. Maga a

sz016 feldolgozasa és a borkészitése csak a borvidéken beliil torténhet, visszakovethetonek kell
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lennie a Matrai OEM szabalyzasnak megfelelden. Sziikséges esetben a bérpalackozas
lehetséges. A Matrai Illatos marka bora kizardlag reduktiv elkészitéssel késziild csendes bor
lehet, melynél hordé hasznalat nem engedélyezett. A kereskedelmi forgalomba hozatal ideje,
legkésobb a sziiretet kovetd év december 31.-ig.

A MyMatra vizualis vilaga érzésekre, hangulatokra, szinekre épiil. A cimkén a borok iz- és
illatjegyei jelennek meg stilizalt formaban, igy a cimke hangulatot, érzetet kdzvetit a fogyasztd
felé. Minden cimkére a ra jellemzo szimbolumok keriiltek, amelyek alapjan egyértelmiien
beazonosithato a boraszat, valamint az is, hogy az adott pincészetnek mit jelent a Matra. Bar a
cimkék nem teljesen egyformak, az elemek ¢és a szinpaletta azonos, aminek kdszonhetéan a

borok megjelenése egységes, konnyedén felismerhetd, mégis egyedi. (Berta, 2021) (6. abra)

6. abra: My Matra

Forras: https://www.borsmenta.hu/vendegoldal/my-matra-a-matrai-borvidek-uj-kozosseqi-

bora

MYMATRA 1z envildgom

MEGERKEZETT
AZ ELSO MATRAI

KOZOSSEG] N ey

BORMARKA! - J e
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Marketing tevékenység:

Probaltam itt is Facebook oldalt talalni, de csak egy inaktivat lattam, amin nincs sem bejegyzés,
sem kovetok. A kovetkezd bejegyzés 2022-es Kovacs Zita nevéhez fiizddik, aki a mélyinterja
keretében elmondta, hogy jelenleg nincs kozosségi reklam. O a hiperek polcain latja az
ismertség novekedését. A matrai borvidék az orszag 2. legnagyobbja, ennek ellenére a YouTube
csatornan nincs semmilyen anyag és a Google oldalan keresve is megerdsithetem 2022. 6ta

nincs bejegyzés.

3.8 Zalai Hegyke

2021-ben az zalai borvidék is csatlakozott a kozosségi borkészit6 régiok sorahoz. Megsziiletett
a hegyke. A Hegyke markat lelkes zalai bordszok 0Osszefogdsa hivta életre, kifejezve
elhivatottsagukat a termotaj, és az itt folyd sz6élészeti, boraszati munka irdnt; valamint hitiiket
abban, hogy ezeket az értékeket érdemes a nagyvilaggal is megismertetni. A Hegyke izig-vérig
zalai, illatdban, izében 6tvozi a helyi sz016fajtak legmegkapobb tulajdonsagait: egy friss, lide,
lendiiletes, mégis komplex fehér cuvée bor, amely felteszi a Zalai Borvidéket a hazai
borszeretdk térképére. Nem prémium tétel — mert nem is akar az lenni. A Hegyke egy jol ihato,
szerethetd, széles kdzonségnek szo6ld bor, amely remek valasztas konnyli ételek mellé, barati
beszélgetésekhez, hétkoznapokhoz, nyari linnepekhez. A hézasitas Osszetételét tekintve
bizonyos szabéalyoknak kell megfelelnie; a legfontosabb, hogy tiszteleg a zalai sz6l6nemesitési
hagyomanyok, elsdsorban Dr. Bakonyi Karoly munkassaga el6tt, azaz tartalmaznia kell az e
korbe tartozo fajtdk (Cserszegi fliszeres, Korona, Nektar, Patria, Rozélia) valamelyikét.
Emellett adott egy kell6 mozgéstér is, ami egyrészt teret ad az egyéni kreativitasnak, masrészt
biztositja, hogy minél tobb zalai boraszat csatlakozhasson az dsszefogashoz. A kezdeményezés
ugyanis nyitott — cél, hogy évrél évre egyre tobb pincében késziiljon Hegyke. Az els6, 2021-
es évjaratot két boraszat, a Doka Eva Pincészet és a Keszler Birtok palackozta. A tétel, illetve
a marka iranti érdeklédést jol mutatja, hogy mindkét pincében elfogyott a teljes készlet. Tarsoly
Robert, a zalaszentgréti Doka Eva Pincészet borasza elmondta: ,Zala egy csodalatos,
felfedezésre vard borvidék, fantasztikus természeti adottsdgokkal, rengeteg meglepetéssel!
Ko6z06sségi bormarkankat azért almodtuk meg és inditottuk utjara, hogy a Hegyke orszagszerte
megismertesse, megszerettesse a zalai bort. Nagy 0rom ezért, hogy idén mar hatra nétt a

palackoz6 boraszatok szama. (Tarsoly, 2023) (7. &bra))
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7. abra: Zalai Hegyke
Forras: https://zalabor.hu/

Marketing tevékenység:

Bar k6zosségi média posztot nem talaltam, a weben tobb taldlat is olvashato, mint az el6z6
kozosségi marka esetében. Hivatalos weboldala a terméknek van, tovabbi friss cikkek is
elérhetéek az interneten. 2022-ben Youtube vided is késziilt. A keszthelyi tévének

koszonhetden egy videot is megtekinthetiink.
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4 Nemzetkozi kitekintés
4.1 Ausztria

Ausztriaban nem beszélhetlink kozosségi borrdl, de egy dsszefogés valosul meg ahol a cél a
magas mindségli, az adott vidékre jellemzo6 ¢és felismerhetd, de egyedi karakterisztikaji borok
kiemelése egy védjeggyel. A ,,DAC” a ,,Districtus Austriae Controllatus” roviditése, amely a
kiilonosen tajjellegli osztrak mindségi borok jogi roviditése. Jelenleg 18 DAC eredetmegjelolés
l1étezik. Ausztria valamennyi sajatos borvidéke marketingjében azokat a borokat emelik ki,
amelyek egyedivé teszik Oket, mivel kiilonosen alkalmazkodnak a helyi adottsagokhoz és

torténelmi jelent6séggel birnak. (DAC, 2024)

4.2 Olaszorszag
4.2.1 Chianti

1927 -ben bortermeldk egy csoportja megalapitotta a ,,Consorzio del Vino Chianti”-t, a
bordszok egyik elsd egyesiiletét Olaszorszagban. Kiildetése az volt, hogy megvédje és
népszeriisitse a Chianti DOCG bort, ,, ahogyan azt az 6si hagyomanyok szerint
Olaszorszagban és kiilfoldon ismerik ”. Ez az ember és a természet kozotti ,,szerelmi torténet”
jelenleg  koriilbeliil 3000  pincészetet érint, amelyek koriilbeliil 15 500 hektarnyi
szOl6iiltetvényen teriilnek el, és atlagosan 100 millio palack éves termelésével. Igy
van: szdzmillié palack évente. (Cribari, 2024)

Kicsit mas, mint a hazai kozosségi borok, de mégis mar kozel 100 évvel ezeldtt arra gondoltak,
hogy kézosen kell egy jomindségii terméket késziteni.

Szerintem figyelemre méltd az a szam, hogy minimum 80% a Sangiovese grosso aranya, ami
biztositja a felismerhetdséget szemben a hazai fehér kozosségi cuvékkel ahol a legnagyobb
arany egy fajtabol az 50%.

A Chianti régid is tobb alrégiodra oszlik, igymint Classico, Colli Aretini, Colli Fiorentini, Colli
Senesi, Montespertoli, Rufina. Ezek a régiok a legmagasabb mindségi kategoriat képezik, a
DOCG ¢és a DOC besorolassal. Természetesen a teriiletek kozti kiilonbség megjelenik a
borokban, ugyanakkor az alapkaraktert meghatarozza a Sangiovese szdlofajta, amelynek
minden hazasitasnal legalabb 80%-ot el kell érnie. Maximum 20%-ot tehet ki a Canaiolo,
Colorino, Cabernet sauvignon, Merlot fajtdk ardny a hézasitdsban. 1996-ig Trebbiano és
Malvazia fehér széloket is hasznalhattak, ma mar ez nem engedélyezett.

A Chianti Classico 1967-ben DOC, majd 1984-ben DOCG besorolast kapott. Ezen borok alap

paramétereit rendelet szabalyozza. Egy tékén maximum 3 kg sz616 teremhet. Az alap Classico
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alkoholtartalmanak el kell élnie a 12 alkoholfokot, a Riservanak pedig a 12,5-et. A maximum
cukortartalom 4 g/liter, a minimum savtartalom 4,5 g/liter kell hogy legyen. A DOCG besorolas
laboranalizis és kostolas utan kaphaté meg (lasd még: TBB Tokajban) és a bor csak a sziiretet
kovetd év oktober elsejétdl keriilhet a piacra. A Riserve boroknak minimum 24 honapos érlelés
a kotelezd, amibdl legalabb harom hénap a palackos érlelés.

A Chianti Classico borok palackjan megjelenik a helyi 6sszefogas, a konzorcium jelképe,
szimboluma a ,,gallo nero”, fekete kakas. A konzorcium elsédleges célja a borok reklamozasa,
a mindség folyamatos javitdsa és 10j szOlotermesztési, borkészitési kutatasok tdmogatésa.

(Wineworld, 2011)

4.2.2 Terlan

A Terlan pincészetet 1893-ban alapitottdk, amikor a mezdgazdasag az orszdg egyik
legfontosabb gazdasagi tényezdje volt. Néhany boruttord mellett, akik tobb mint 100 évvel
ezel6tt a Rheingau mintdjara fejlesztéseket €s szolofajtdkat hoztak Németorszagbol és
Franciaorszagbol Dél-Tirolba, a mezdgazdasag elmaradott, €s néhany nagybirtokos jellemzi.

A Dborvilagban tehat a bortulajdonosok adjak meg az alaphangot. A fliggdség elkeriilése
érdekében 24 terlani bordsz Osszefogott és megalapitotta a Terlan pincészetet. Mig Dél-
Tirolban a 19. szdzad végén a 80:20-as vordsbor-fehérbor arany uralkodott, addig Terlan mar
1893-ban fehérborvidékként ismert. Ez az arany a fehér és a vorosbor kozott az idok soran
boviilt. Ma a Terlan pincészet fehérborainak aranya 70 szazalék, szemben a 30 szdzalékos

vorosborral. (Terlan, 2024)

4.3 Franciaorszag

A Jacquart Champagne haz is az dsszefogas jegyében sziiletett. Tobb kistermeld fogott dssze,
akik 6ner6bdl nem tudnénak pezsgdt késziteni, részben anyagi, részben pedig a birtokméret
okéan, igy inkabb kozosen dolgoznak egy markanév alatt. Boraik és pezsgdik cuvék, melyekben

a Chardonnay a leghangsulyosabb alapbor. (Champagne Jacquart, 2024)
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5 Alkalmazott médszerek

Dolgozatom els6 részében szekunder kutatast végeztem, ahol feldolgoztam és szintetizaltam az
idevonatkozo szakirodalmakat, bemutattam a relevans fogalmakat, definicidkat. Ezt kvetden
kétféle modon végeztem primer kutatést:

Kvantitativ kutatas: Kérd6ivet készitettem, amit online megosztottam a Borkult Facebook
csoporttal, és e-mailben kiildtem borfogyaszté ismerdsoknek ¢és a szakmaban dolgozo
kollégéknak. A kérdéivemre 80 érvényes kitoltés érkezett.

Kvalitativ kutatas: M¢lyinterju 3 kiilonboz6 teriileten taldlhatd boraszattal. A mélyinterjuk
keretében igyekeztem megismerni a bordszok gondolatait, hogy miért hivtak ¢€letre a terméket,
miért a szoban forgd fajtdkat valasztottak, kinek szdnjak a terméket, milyen marketing
eszkozoket hasznalnak és miben latjak a fejlédést? (1. melléklet)

Interju alanyok voltak a Sol Montis boriszat (My Matra), Pécsinger birtok (PH Erték
Pannonhalma) valamint a Vinatus birtok (Redy-Villany). (2. melléklet)
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6 Eredmények és értékelésiik

6.1 Kérdoiv kiértékelés

A borfogyasztas rendszeressége
A nyolcvan valaszad6 koziil mindenki heti rendszerességgel fogyaszt bort, ami jelen esetben
szerencsés, mert igy tényleg aktiv fogyasztok toltotték ki a kérddivet. Ez nyilvanvaloan

Osszefiigg azzal, hogy egy borkedveld csoportban osztottam meg a linket. (8. abra)

8. abra: A borfogyasztas rendszeressége

Forrés: sajat szerkesztés

Milyen rendszerességgel szokott bort fogyasztani?
80 valasz

= Naponta
Hetente
m Kéthetente
= Havonta
m Csak Gnnepi alkalmakkor

100% = Hetente t6bbszor

Vasarlast befolydsolo tényezok

Meglepd, hogy a legfontosabbnak itélt kritériumok nem az ar, vagy a termeld, hanem a
termoteriilet, izvilag és a barati ajanlas, hiszen a valaszadok kb. felét ezek a tényezok
befolyasoljak leginkabb. Vagyis fontosabbnak tartjdk egy megbizhatd barat ajanlasat, mint
csupan cimke alapjan valasztani. Negyedik a bordsz személye, vagyis fontos tényezd a borészat

ismertsége is. (9. abra)
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9. abra: Vasarlast befolyasolo tényezok

Forrés: sajat szerkesztés

Mely tényezék befolyasoljak Ont a bor vésérlasakor? Tébb vélasz is lehetséges

80 vélasz

szakfolyoirat ajanlasa
borverseny eredmény feltiintet...
barati ajanlas

terméterdilet

cimke informaciotartalma

a borasz személye
borversenyen elért eredmények
a bor ara

a bor izvilaga

egyéb

Ismeretlen borokkal nem kisérl...
termeld

0

12 (15%)
9 (11,3%)
37 (46,3%)
39 (48,8%)
14 (17,5%)
31 (38,8%)
14 (17,5%)
32 (40%)
38 (47,5%)
8 (10%)
3(3,8%)
2 (2,5%)

10 20 30 40

Fajtabor és cuvée ismerete
A valaszadok nagy tobbsége (86 %) tisztaban van cuvée €s fajtabor kozotti kiilonbséggel. (10.
abra)
10. abra: Fajtabor és cuvée ismerete
Forréas: sajat szerkesztés

Tudje-e hogy mi a kiilonbség a cuvée és a fajtabor kozott?
80 valasz

® |gen

= Nem

Cuvée vagy fajtabor?
A kovetkez6 kérdés arra vonatkozott, hogy a valaszadok a cuvéet vagy a fajtabort részesitik

elényben?
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Itt szoveges valaszt kellett a kérdoiv kitoltOknek adniuk. A valaszok alapjan megéllapithato,
hogy akik nem ismerték a kiilonbséget, nem adtak értékelhetd valaszt. Akik igen - és 6k dontd

tobbségben vannak - 6k bizony a fehér fajtabort szeretik.

Kozosségi bor fogalmanak ismertsége
A vélaszadok kozel hatvanegy szazaléka hallott mar a kozosségi borokrol. (11. dbra)

11. 4bra: Kozosségi bor fogalmanak ismertsége

Forrés: sajat szerkesztés

Ismerés-e Onnek a koézdsségi bor fogalma?
79 vélasz

= |gen

= Nem

Mely kézosségi borokat ismeri?
A vélaszadok tobb mint fele a Balatonbort és villanyi Franc-t ismeri, a # Neszmély is ismert a
valaszadok kb. egyharmada szamara, mig a tobbit kevésbé ismerik. A Hegyke a legujabb

kozosségi bor, igy érthetd, hogy a marketingje még nem teljesen épiilt fel. (12. abra)
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12. dbra: Mely kozdsségi borokat ismeri?

Forrés: sajat szerkesztés

Hallott mar a kiilonb6z6é borvidékek kbzdsségi borairdl?

I igen [ Nem
60

40

20

Balatonbor PH érték Redy # Neszmély My Matra Hegyke Villanyi Framc

Kozosségi borok fogyasztasa
A valaszadok fele a BalatonBort és a Villanyi Franc-t fogyasztotta mar, egyharmada a #
Neszmélyt, mig egyotodiik Redy-t és My Matra-t. Ez egybecseng ezeknek a brandeknek az

ismertségével is.

13. 4bra: Kozosségi borok fogyasztasa

Forréas: sajat szerkesztés

Melyikbdl fogyasztott mar? Tobb valasztas is lehetséges
79 valasz

Balatonbor 51 (64,6%)
Ph érték
Redy

# Neszmély
My Matra
Hegyke

Villanyi Franc 51 (64,6%)

60
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A kozosségi borfogyasztas alkalmai

A legtdbben borkdstold programokon és otthon fogyasztanak kozosségi bort, a valaszadok
egyharmada étteremben ¢€s borkostold programokon is fogyasztott mar ilyen bort.
Pozitivumként értékelem ugyan, hogy kivancsisagbol is fogyasztanak k6zosségi bort a
vasarlok, de ez nem feltétlentil erdsiti a fogyasztoi tudatossagot.

Neheziti az ismertség novekedését az a tapasztalat is, hogy a vendéglatohelyek kindlatdban még
mindig csak csekély mértékben fellelhetdek ezek a borok. Ezt bizonyitja, sajat értékesitoi
tapasztalatom, valamint a masodik legkevesebb (25 f6) valasz a kérdéivben. Sajnos csak

nagyon kevesen keresik fel a termel6i pincéket. (14. dbra)

14. ébra: A ko6z0sségi borfogyasztas alkalmai

Forrés: sajat szerkesztés

Hol/milyen alkalmakkor szokott On kézdsségi bort fogyasztani? Toébb vélasztas is lehetséges
80 vélasz

otthon, étkezéshez 35 (43,8%)

vendégsében 34 (42,5%)
étteremben, kavéhazban 25 (31,3%)
bortdran 28 (35%)
horkostold programokon 37 (46,3%)
termel&i pincében 17 (21,3%)
Kivancsisagbol 29 (36,3%)

0 10 20 30 40

Kozosségi bor vasarlas rendszeressége

Sajnos a rendszeresen vasarlok szama nagyon alacsony. A legtobben 1 honapnal is régebben
vasaroltak. Annak ellenére, hogy a kit6ltok rendszeres borfogyasztok, mégis mennyire ritkan
vasarolnak kozosségi bort, arra enged kdvetkeztetni, hogy a kostolt bor kevésbé fogta meg a

fogyasztokat. (15.4bra)
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15. abra: K6zosségi bor vasarlas rendszeressége

Forrés: sajat szerkesztés

Mikor vasarolt utoljara kozosségi bort?
79 vélasz

@ Tegnap
@® A mult héten
) 2-3 hete
@ 1 honapja
@ még régebben
® Rendszeresen vasarolok kézdsségi bort
@® Még nem

On szerint miert kesziil ez a termék, mi az iizenete?

Itt is szoveges valaszt kellett adni, melyek alapjan megallapithatd, hogy volt par kozelitd
megfejtés, melyek szerint lehet ez a borvidék népszeriisitése, a borvidék alapbora, garantalt
mindség, izjegy, stilus népszerlsitése, a borvidék marketingje, de volt aki olcséd
tomegterméknek jelolte ezeket a borokat.

Sajnos nem sziilettek egyontetli valaszok, ami arra enged kovetkeztetni, hogy az lizenet nem ért

oda, ez viszont a csekély marketing tevékenységre enged kovetkeztetni.
Kozosségi bor vasarlas alkalmai
Itt is 14thatd, hogy a rendszeres vasarlok szdma kevés. Magas azok szama, akik kivancsisagbol

vasarolnak kozosségi bort, viszont inkabb sajat fogyasztasra szanjak, mintsem vendégségbe.

Remélem ez a jovOben valtozni fog. (16.abra)
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16. abra: Kozosségi bor vasarlas alkalmai

Forrés: sajat szerkesztés

Milyen célbdl szokott On kdzdsségi bort vasarolni leginkabb? Tobb vélasz is lehetséges
80 valasz

sajat fogyasztasra 47 (58,8%)

vendégségbe

ajandékba 21 (26,3%)
gyljteménybe
kivancsisagbaol 30 (37,5%)

rendszeresen vasarolok
kozdsségi bort

Kozosségi borra forditott Osszeg

A tobbség (40,2 %) a 2000-3000 Ft ar szegmensben vasarolt legutobb kozosségi bort, ami
megfelel ezen borok atlag aranak, kivéve villanyi franc-t, ami tobbe keriil, mint a tobbi. A
vasarlok 16 %-a a 3000-4000 Ft ar szegmensben vasarolt, mig kb. 10 % 4000-5000 Ft-t is
hajland6 volt kdlteni a borokra. Sajnos a vasarlok egyotdde az atlagar alatt koltott az 1000-2000

Ft arszegmensben. (17. abra)

17. dbra: Kozosségi borra forditott 6sszeg

Forras: sajat szerkesztés

Mekkora 0sszeget adott ki kozosségi borra legutobbi vasarlasakor?
79 vélasz

@ 1000 Ft
@ 1000-2000 Ft

9,8%
@ 2000-3000 Ft
@ 3000-4000 Ft
‘ @ 4000-5000 Ft

@ 5000 Fi felett
@ Nem vettem még

e
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Mi volt az elvardsa? Bevaltotta a termék az igényeit?

Itt is szOveges valaszok érkeztek, melyek alapjan megallapithatd, hogy a kozdsségi borok
javarészt megfeletek az elvardsoknak. Néhanyan kiilon kitértek a Villanyi Franc-al valo

elégedettségiikre.

Ajanlana-e a kozosségi borokat baratainak, ismerdseinek?

A vélaszadok tobbsége ajanlana a kostolt kozosségi borokat bardtainak, ismerdseinek. Néhany

valaszadod volt csak, akik nem ajanljak, mert nem hozta az elvart mindséget.

Kozosségi borrekldmok ismertsége

A vélaszadok fele nem talalkozott még kozosségi borrekldmokkal, a boraszatok honlapjan a
valaszadok egynegyede latott ilyen reklamot, egyotdde a Facebookon, ill. a boros
rendezvényeken. Ebbdl szamomra ismét az az eredmény kdvetkezik, hogy kevés a kozosségi

borok rekldmja a kiilonboz6 platformokon. (18. 4bra)

18. abra: Kozosségi borreklamok ismertsége

Forras: sajat szerkesztés

Latott-e mar kdzosségi bor rekldmot? Ha igen, hol talalkozott vele?

(tobb valasztas is lehetséges)
79 vélasz

Facebookon [IZ 21,50%
Instagrammon O 11,40%
Boraszat honlapjan |20 25,30%
Bortdran/borkéstolon N7 21,50%
Rendezvényen IS 22,80%
Folydiratban/Gjsdgban NS 11,40%
Szérélapon/prospektuson IESEE 6,30%
Nem lattam | O s 18 0%
Egyéb I 5,10%
0 10 20 30 40
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A megkérdezettek neme

A megkérdezettek kozott valamivel magasabb a férfiak ardnya, mint a néké. (19. dbra)

19. abra: A megkérdezettek neme

Forrés: sajatszerkesztés

Az On neme?
80 valasz

= NG

= Férfi

A megkérdezettek életkora
A megkérdzettek tilnyomorészt a 36-55 éves korosztalyt képviselik, egyotodiik az 56-65 éves
korosztalyt, de 6rvendetes, hogy 17, 9 % a fiatalabb generaciot képviseli. ( 26-35 év).

A borfogyasztas a szakirodalom szerint is leginkébb a kézépkoruakra. jellemzd. (20.4bra)

20. abra: A megkérdezettek életkora

Forras: sajat szerkesztés

Az On életkora (év)
78 valasz

1825 2 2.6%

2635 | 17 5%

3645 | - 4%
1655 | 2 %
s6-65 | 205%

65+ ENI 102%

0 5 10 15 20
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6.2 A mélyinterjuk kiértékelése

1. A PH értek 2017.-ben a MyMatra 2021.-ben sziiletett és azdta nem késziilt el az altaluk
gondolt termékpiramis folytatasa.

2. Az értékesitésben jelenleg a mély interjuban résztvevd pincészetek termékei még nem
szamottevoek mert jelenleg kevés késziil, ami visszavezethetd a csekély keresettségre. Ha
nagyobb lenne az érdeklddés a pincészeteknek lenne lehetdséglik tobb bort késziteni.

3. A fajtavalasztas egyértelmii mert mindenki a régiora jellemz6 fajtakkal, szeretne dolgozni.
4. Mindhérom teriileten a valasztott fajtdkban gondoljak a borvidék repzentdlasat. Mindharom
teriileten cuvéet készitenek, a pincészetek, ami a fehérek tekintetben kevésbé szerencsés mert
ahogy a kérddiv is bizonyitja a vasarlok a fehér borok esetében inkabb fajtabort keresnek. Ha
Pannonhalman a Rajnai Rizlingben latjak a jovot és tényleg kivalo termékek késziilnek akkor
miért mégis cuvéet készitenek?

5. A termékek ar pozicionalasa megfeleld mert javarészt a fiatal generdcionak szénjak, a PH
esetében a Rajnai Rizlinget inkdbb mar a halad6 fogyasztok keresik és nekik is szanjak.

6. A PH ¢s Redy esetében nem szdmottevd a névekedés a Sol Montis bordszat a kezdeti néhany
szaz palackrol 8000 darabra novelte a termelést, a multi lancok miatt.

7. A felhasznalt eszk6zok jelenleg kimeriilnek a pincészetek honlapjan és az tizletek polcain

8. A vizsgalatom bizonyitja, hogy a pincészetek az online marketing eszkdzoket is hianyosan
hasznaljdk bizonyiték erre példaul a Facebook oldalak csekély kovetd tdbora, a bejegyzések,
posztok, storyk teljes hianya. A My Matra esetében nincs miikodoé profil. Az 6sszefogasok
koziil a Redy legaktivabb kdszonhetd a tobb YouTube vidednak, posztoknak. A PH oldalan
2022-6ta nincs friss poszt.

9. A tovabbvezetd utat eltérden latjak. A PH esetében tobb kommunikécio és tobb rendezvény,
ami sziikséges. A Sol Montis boraszat a hiperek polcain és a kiilfoldi piacban latjdk a
lehetdséget, amiben van raci6 a fiatalos cimke és jo ar miatt, de ez Gnmagaban kevés, mert aki
ajandékba veszi a bort nem fog kisérletezni vele.

A Vinatus is a kiilfoldi piacban 14t tobb lehetdséget, ami szamomra a jelenleg késziilé 1300
palack tekintetében érthetetlen.

10. A Sol Montis boraszat szerint mar nem érdemes, mert sok hasonlo van, viszont a masik két

boraszat igen mert alapvetden jonak és fontosnak tartjak az dsszefogast. (1. tdblazat)

37



1. tablazat: A mélyinterjuk kiértékelése

Forrés: sajat szerkesztés

az

kozosségi bor

értékesitéshez?

csekély mennyiség
miatt egyeldre az

lizenet szamit

késziil, de
Osszeségében jelenleg

nem mérvado.

eladott palackok
szama. A boraszat
2019 o6ta évi 1300
palackot készit.

Osszefoglalas,
Pécsinger Birtok- ) ]
Kérdések , Sol Montis-My Matra Vinatus-redy kovetkeztetések
PH Erték
levonasa
A PH lenne a a telepitett fajtak
Gasztro bornak
termékpiramis sokszinlisége miatt A
tervezték, egységes
belépd szintje, a | egy stilust konnyebb termékpiramis a
Miért hoztak o arculattal.
rajnai rizling volt meghatarozni, PH és My
létre a ) Tokéletes bulibor
eredtvédelme, a mint egy fajtat, igy Métra esetében
kozosségi ) lett, laza
fajta sziiletett a My Matra nem miikodik
borokat? _ ) beszélgetések, )
hangstilyozésa. ami a matrai borok mert nincs
bulik tarsa,
Ko6z0s erd és termékpiramisanak az ) folytatasa.
) kiséroje.
egylitt gondolkozas alapja
. Sikere van, évr6l | Az ismertség
Hogyan jarul ) , .
a jelenleg késziilo Evr6l évre tobb évre novekszik az
hozza a

hianya és a
kevés
mennyiség
miatt nem

szamottevo

Miért ezeket a

a cél egy joivasu,
jO savgerincii

gyliimolcsos bor,

a teriilet és
mennyiségi nagysagok

miatt ezekbdl képesek

A cél az volt, hogy

a Villanyban honos

A teriiletileg

. ] o nagyobb mennyiséget fajtakbol egy honos és jol
fajtakat ami a rajnai alapra
készteni, valamint konnyti, vidam, termo fajtakat
valasztottak? épiil mely fajta
ezek az illatos fajtak gylimolcsos bor valasztottak
kiemelked6en szép )
) reprezentaljak a szlilessen.
borokat a vidéken )
vidéket
A borvidék a rajnai | Reprezentalja mert a
Koénnyt,
rizlingben latja a | Matrara legjellemzobb
Hogyan ) i ) ] , joivasu bort
_ jOvot ezt a fajtat | fajtakbol késziil, ami Villany fiatalos
reprezentalja a o . késztenek a
szeretné itt j0 mindségben arcat kivanja
termék a ) borvidékekre
reflektorfénybe készithetd. A megmutatni
borvidéket? jellemzo
allitani, hogy az mennyiséget nézve
) fajtakbol.
emberek ezzel a mindenképpen, a
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fajtaval hozzak

dizajn is lehetové

Kinek szanjak a

Pannonhalmat teszi, kdnnyt, érthetd
Osszefiiggésbe nem kell magyardzni
A fiatal borfogyaszto

kozép

korosztalynak, nem

generacionak, akinek

megmutatjuk h mi a

Y generacios

koz6sségi bisztro

Cél a fiatal és a

termékeket, a fiataloknak
Matra ezért is a bor, bulibor. Nyari kozépkora
hova inkabb 28+ mert a ) .
o o fiatalos cimke diz4jn grillpartyra, generacio, ami
pozicionaljak, | rajnai inkabb egy ) .
egységes nekik sz616 | bogracsozashoz, de | az arazas miatt
ki az elsddleges halado )
polci ar, friss illatos | hideg téli estéken is értheto.
célcsoport? fogyasztonak lehet ] )
iide bor, ami nem Irsai jol esik.
a valasztdsa
Olivér.
a kis mennyiség A Sol Montis a
miatt nem A Sol Montis boraszat multilancokban

Emelkedtek-e

az eladasok a

szamottevO mert

csak kis mennyiség

esetében igen mert a

3. évben mar 8000

Igen, emelkedett,

valo listazassal

kiemelkedik a

termék tud kikeriilni a | palackot toltottek még | minden évben par | mennyiséggel, a
megjelenése kozvetlen elotte 5000 darabot, az %-ot. masik ketto
ota? lokéciobol, de elsd évben pedig csak esetében a
évrol évre tobb néhany szazat mennyiség is
palackot késztenek hatart szab.
PH borterasz Gy6r Orszagosan
Kezdetben tobb
belvarosaban, S megtalalhato
] ujsagcikk, bemutatod
Milyen koz0s borboltokban,
] rendezvény, Ezigy
marketing rendezvények. ) borbarokban. _
] fesztivalokon egyen mindenképpen
eszkozoket Jelenleg nincs ) Jelenleg kiilf61don
molinok, 40 . ) kevés, mert
hasznalnak? kiilon fizetett ) is bemutatjak.
] ) hirportalon jelent meg . tudatosan nem
Hol jelennek hirdetése a Ph Reméljiik a

meg reklamok

hirdetések?

értéknek, nem all
rendelkezésre
jelenleg anyagi

forras

a kezdetkor, azota
nem ez keriil a
prioritasba a

borvidéken

jovoben sikeres
lesz
orszaghatarokon ttl

is.

keresik ezeket a

borokat.
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Hogyan valosul

Jelenleg nincs
kozosségi reklam a

rendezvényeken tul, a

Jelenleg csak a

hiperekben latja a Tenkes weboldalok és
meg a . . . .
] A pincészetek lehetOséget és golya | Borvidékfejlesztd | tizletek polcain
bormarketing a ) ) . i )
. honlapjan, sajat taborokba. minden Nonprofit Kft. jelennek meg a
6z0sségi . .
borok weboldal évben két egyetem foglalkozik a termékek, ami
oro
. taborat szponzoraljak marketinggel. bizonyitottan
viszonylatdban? )
cserébe kozosségi kevés
média aktivitast
varnak
Probaljuk a
. kiilfoldi piaccal is
tobb hipermarketben ) )
. megismertetni,
] valo polchely, kiilfoldi o
Mi a aktivabb ] reméljiik jobban
. o tender (jelenleg _ Eltérd utakon
jovokeépiik, kommunikacid, fellenditi az ]
. . Svédorszagban) a keresik az
miben latjdk a tobb ko6zos ) ) értékesitést és .
. jOvot brand szinten _ ismertséget
fejlodést? rendezvény . ) minél tobb
latja és nem kozosségi
fogyaszto

szinten

megismerheti,

fogyaszthatja majd.

Javasoljak-e a
tobbi
borvidéknek az
Osszefogas ezen
formajat?

Miért?

alapvetden igen az
Osszetartasért,
egylitt
gondolkodasért, ha
van egy jo story

nem mert mar csak

sokadik lehet a

sorban, elaprozodottak

a borvidékek, minden
vidék nagyon

ontudatos, tul sok fajta

van vidékenként,
inkabb eszmei értéke

van

Szinte minden
nagyobb
borvidéknek van
mar hasonlo
markéja. Remek
kezdeményezés,

Osszefogas

Azt gondolom,
hogy aki nem
az némiképpen
csalodott, a
masik ketto
viszont még
pozitivan varja

ajovot.
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A megfogalmazott hipotéziseim vizsgalata a kovetkezd eredményekkel zarult:

H1. A kozosségi borok életrehivasa, iizenete ismeretlen a fogyasztok részére.

Részben igazolt.

A kozoOsségi borok egy része ugyan ismert, de a termékek és azok létrehozasnak az oka (a
miért?) ismeretlen.

H2. A kozosségi boraszok szerény marketing tevékenysége miatt a kozosségi borok zome
ismeretlen a piacon.

Igazolt.

A fogyasztok fele még nem talalkozott kdzosségi borreklamokkal.

H3. A fogyasztok elényben részesitik a fehér borok esetében a fajta borokat a cuvéekkel
szemben.

Igazolt.

A fogyasztok jellemzdOen azt a bort valasztjak, amely mogott egy egyértelmiien azonosithato

szOlofajta all.
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7. Kovetkeztetésesek és javaslatok

A fent ismertetett leirasokbol latjuk, hogy két termék esetében a villanyi franc és a BalatonBor
fajtaborrol beszéliink, ahol egyértelmiibb a kommunikalt izkép, pontosabban tudhato, hogy mi
van a palackban, mit varhatunk az adott termékt6l, mig a tobbi esetében inkabb egy iranyvonal
a meghatarozott miszerint mi az elképzelés, de minden résztvevd bordszatnak megvan a sajat
bar keretek kozé szabott jatéktere, mégis a sajat szajuk ize szerint késziilhet a bor. A villanyi
franc esetében tovabbi siker faktor, hogy tobb hires szaktijsagird is elismeri a fajta sikerét, mint
példaul James Suckling, aki szerint a Cabernet Franc Villanyban 10j otthonra lelt. Sajat és
partnereim tapasztalata (jelenleg 130 aktiv vasarlo a horeca szektorbdl, illetve borszakiizletek),
valamint a kérd6ivre valaszolok szerint is a fogyasztok a fehér borok esetében szivesebben
valasztanak fajtabort mint cuvéet. Nézépontom szerint ez visszavezethetd részben a fajtak
ismertségéhez ¢s felismerhetdségéhez, az ismert iz és illatanyagokhoz, amit szeretnek vagy nem
szeretnek és az egyértelmiibb kommunikacids lizenetekhez, rekldmokhoz. Fontos, hogy mara
megértették a boraszok, hogy egymasban ne csak versenytarsat lassanak, hanem lehetdséget is.
A kozos fellépés a teriilet egységes reklamozasa fontos, de egyes, esetekben még gyerek
cipdben jar.

A balatoni régio és Villany tobb szempontbdl is kiemelt figyelmet élvez6 desztinacios pont,
ami az egész évben latogatott, sok rendezvény ¢€s kulturalis programot lehet talalni. A matrai
régio is valamelyest eldnyt élvez és borainak egyre nagyobb a rajong6 bazisa. A pannonhalmi
boroknal is nd az ismertség bar a legtobb fogyasztdja inkabb a sziikebb agglomeracio, de
kiemelkedik GyOr varosa. A neszmélyi régio, az ismertségi sor végén kullog. Sajnos a régio
borai a megye hatarokon til nem igazéan keresettek. Itt a boraszoknak joval tobb munkajuk van,
javitani mind a borok mindségén, megitélésen és ismertségén. A Hegyke még az ut elején jar
¢s amennyiben figyelemmel kisérik a tobbi kozosség tevékenységét €s a marketing eszk6zoket
megfeleléen hasznaljak akkor versenyelényre tehetnek szert.

Véleményem szerint szerencsésebb az, ha egy sz6l6fajta mogé allnak a boraszok, mint példaul
a Balatonbor esetében, amit egységesen lehet kommunikalni. A hazasitasokat preferalo
kozosségi boraszatok esetében nem egységes a felhasznalt fajtdk hanyada igy eltérnek
egymastol, ami igy nem egységes képet ad az adott teriiletrdl ezaltal kevésbé alkalmas az adott
vidék reprezentdldsdra. Bizom benne, hogy a tobbi teriilet is megtalalja a jovoben a kozds
hangot egymassal és sziiletnek még hasonlo elképzelések €s jo kozosségi borok.

A két mélyinterjubdl is kideriil, hogy a két régio Matra és Pannonhalma egy termékpiramis

aljanak gondolna e két terméket, a My Matra-t és a és Ph értéket, viszont a folytatas a mai napig
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nem késziilt el. Mig a balatoni kindlatban mér megtalalhat6 a hegybor és diilés borok, igy itt
tisztan atlathato a piramis.

Javaslatom lenne a boraszatok részére egy atfogo, folyamatos és orszagos online, offline
kampany, mert csupan a honlapokon valoé reklam nem elegendd, nem célravezetd. A regionalis
rendezvényeket altalaban az agglomeracioban él6k latogatjak, ami ugyan fontos, de kevés
esélye van annak, hogy az orszag masik felében €16 fogyasztok megismerjenek egy olyan
terméket, amir6l nem hallottak, vagy nem latnak. A honlapot mar csak akkor latogatja meg
valaki, ha kimondottan az adott boraszatra kivancsi. Az erre szant koltségeket tudatosan kellene
tervezniiik az éves koltségvetésben. Tovabba célravezetd lenne egy hires influencer és /vagy
Sommelier megnyerése, akinek szdmos kovetdje van, posztol és reklamozza az adott terméket.
Ennek a koltségét persze nem egy boraszatnak, hanem a kozosségnek kellene viselnie, igy

kevésbé megterheld.
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8. Osszefoglalas

Kutatasom soran megismertem a kozosségi borok ismertségét, sikerességét. Azt vizsgaltam,
hogy jelenleg a kozosségi bortermeldk milyen marketingmix elemeket és marketing eszkdzoket
hasznalnak a ko6z0sségi borok pozicionalasaban. Bizonyitottam, hogy az eszkoztar
kiterjesztésével és azok tudatos hasznalataval jelentds javulést tudnak elérni a termeldk a piaci
értékesités soran. A termékek ismertségét kérddives megkérdezéssel mértem fel.
Dolgozatomban s bemutattam a jelenlegi kozosségi borokat (Villanyi franc, Balatoni kor-
Balaton bor, Redy, PH érték, # Neszmély, My Matra, Hegyke), és a fogyasztok és a készitok
véleményét a termékek ismertségérol és sikerérdl.

A koz06sségi borok ismertsége, kedveltsége nem azonos szintil.

Egyes kozosségi borok esetében a hidnyos marketing tevékenység okozza a termékek
ismeretlenségét, tovabba, hogy a fehér fajtaborok keresettebbek ma a piacon. Véleményem
szerint a hazasitott k6zosségi borok kereskedelmi hatranyban vannak a fajtaborokkal szemben.
A boraszok allaspontja sem egységes. Van, aki a kozosségi bort a termékpiramis alsé szintjén
kezeli, melyet tovabbi borok kovethetnek a termékpiramis magasabb szintjén. Mésok ugy
tekintenek erre a termékre, mint egy specidlis, egy régiot és egy boraszkozosséget képviseld
kozos termékre. A fogyasztok felé torténd kommunikacid sem egységes, tobbnyire a
honlapokon jelenik meg, illetve helyi rendezvények formajaban. A hatarozottabb és célzottabb,
tobb eszkozt felvonultatd marketing tevékenység vezethetne a borok szélesebb kori

ismertségéhez.
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1. melléklet: Kérdoiv a kozosségi borok ismertségének felméréséhez
Kérdoiv akozosségi borok ismertségének felméréséhez
Fogyasztoi kérdoiv
Végzés hallgatoként a szakdolgozatomhoz kérek anonim segitséget

* Kotelezo kérdés

1. Bevezet6 kérdés: Szokott On bort fogyasztani? *
lgen

Nem

2. Milyen rendszerességgel szokott bort fogyasztani? *
Naponta
Hetente
Kéthetente
Havonta
Csak tinnepi alkalmakor

Hetente tobbszor

3. Mely tényez8k befolyasoljak Ont a bor vasarlasakor? *
Tobb vélasz is lehetséges
szakfolyoirat ajanlasa
borverseny eredmény feltiintetése
barati ajanlas
termdtertilet
cimke informéciotartalma
a borész személye
borversenyen elért eredmények
a bor ara
abor izvilaga
egyéb
Ismeretlen borokkal nem kisérletezek

Termeld
4.  Tudja-e hogy mi a kiilonbség a cuvée és a fajtabor kozott? *
Igen

Nem
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5. Avalasztasban cuvéet vagy fajtabort részesit elényben? Miért? *

6. Ismerés-e Onnek a kozosségi bor fogalma? *

L] Igen
| INem

7. Hallott mar a kiilonb6z6 borvidékek kozosségi borairol? *
igen Nem
Balatonbor (")

PH érték D
Redy O

#Neszmély ()

MyMara ()

Hegyke Q

Villanyi Franc S

0] 0]0|0]0]0 |0

8.  Melyikbdl fogyasztott mar? *
Tobb valasztas is lehetséges
| Balatonbor
|| Ph érték
|| Redy
Cl# Neszmély
[] My Matra
|| Hegyke
| Villanyi Franc

9.  Hol/milyen alkalmakor szokott On kdzdsségi bort fogyasztani? *
Tobb valasztas is lehetséges
" | otthon, étkezéshez
[] vendégsében
|:| étteremben, kavéhazban
| borttiran
" |borkéstold programokon
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10.

11.

termeldi pincében

Kivéncsisagbol

Mikor vasarolt utoljara kozosségi bort? *
Tegnap
A mult héten
2-3 hete
1 honapja
még régebben
Rendszeresen vasarolok kozosségi bort

Még nem

On szerint miért késziil ez a termék, mi az lizenete? *

12. Milyen célbél szokott On kdzdsségi bort vasarolni leginkabb? *

13.

14.

15.

Tobb valasz is lehetséges
sajat fogyasztasra
vendégségbe
ajandékba
gylijteménybe
kivancsisagbol

rendszeresen vasarolok kozosségi bort

Mekkora 6sszeget adott ki k6zdsségi borra legutobbi véasarlasakor? *
1000 Ft
1000-2000 Ft
2000-3000 Ft
3000-4000 Ft
4000-5000 Ft
5000 Ft felett

Nem vettem még

Mi volt az elvarasa? *

Bevaltotta a termék az igényeit?

Ajanlana-e a kozosségi borokat baratainak, ismerdseinek? *

Igen
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Nem, mert....

16. Latott-e mar kozosségi bor reklamot? Ha igen, hol talalkozott vele? (tobb
valasztas is lehetséges)
Facebookon
Instagrammon
Boraszat honlapjan
Bortaran/borkéstolon
Rendezvényen
Folyoiratban/Gjsagban
Szorolapon/prospektuson
Nem lattam

Egyéb

17. Az Onneme? *
N6
Férfi

18. Az On életkora (év) *
18-25
26-35
36-45
46-55
56-65
65+

19. Az On lakéhelye: *
Borvidék
Budapest

Nem borvidék

20. Amennyiben borvidéken lakik kérem irja meg, hogy melyik.
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2. melléklet: Mélyinterju kérdések

[a—

. Miért hoztak 1étre a kzosségi borokat?

. Hogyan jarul hozza a k6zosségi bor az értékesitéshez?

. Miért ezeket a fajtakat valasztottak?

. Hogyan reprezentalja a termék a borvidéket? tul tud-e 1épni termék a regionalis hatdrokon?
. Kinek szanjak a termékeket, hova pozicionaljak, ki az elsédleges célcsoport?

. Emelkedtek-e az eladasok a termék megjelenése 6ta?

. Milyen marketing eszkdzoket hasznalnak? Hol jelennek meg reklamok hirdetések?

. Hogyan valdsul meg a bormarketing a kozdsségi borok viszonylataban?

O o0 9 O O B~ W N

. Mi a jovokeépiik, miben latjak a fejlodést?

10. Javasoljak-e a tobbi borvidéknek az dsszefogas ezen forméajat? Miért?
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NYILATKOZAT

Herszényi Imre (név) (hallgaté Neptun azonositéja: FD74Y1 konzulenseként
nyilatkozom arrél, hogy a szakdolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalmi forrasok
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védésre javaslom / nem javaslom?.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem*?

Kelt: Gyéngyos, 2024. év _oktéber hé _29. nap
oktdber

':'iv ~I)U\1' &4 gc E//U’

belsd konzulens

' A megfelel6 alahtzando.
2 A megfelel aldhizandé.
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NYILATKOZAT

a szakdolgozat nyilvanos hozzaférésérsl és eredetiségérdl

A hallgatd neve: Herszényi Imre

A Hallgaté Neptun kddja: FD74Y1

A dolgozat cime: A KOZOSSEGI BOROK KIALAKULASA, A JELENLEGI AKTIV
TERULETEK, TERMEKEK BEMUTATASA

A megjelenés éve: 2024,

A konzulens intézetének neve: Vidékfejlesztés és Fenntarthatd Gazdasag Intézet

A konzulens tanszékének a neve: Fenntarthatd Turizmus Tanszék

Kijelentem, hogy az 3ltalam benyujtott szakdolgozat egyéni, eredeti jellegi, sajat szellemi
alkotasom. Azon részeket, melyeket mas szerzdk munkajibol vettem &, egyértelmiien
megjellitem, és az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valétlant dllitottam, tudomasul veszem, hogy a zardvizsga-bizottsag a
zarovizsgabdl kizdr és a zarovizsgat csak O dolgozat készitése utdn tehetek,

A leadott dolgozat, mely PDF dokumenturm, szerkesztését nem, megtekintését és nyomtatasdat
engedélyezem.

Tudomasul wveszem, hogy az &ltalam készitett dolgozatra, mint szellemi  alkotds
felhaszndldsara, hasznositisira 2 Magyar Agrar- és Elettudomdnyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabdlyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus viltozata feltsltésre keriil a Magyar Agrar-
és Elettudomanyl Egyeterm MATER Hallgatdi Dolgozatok repozitoriumaba. Tudomdsul veszem,
hogy a megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kévetden

- titkositasra engedélyezett dolgozat a benydjtasatol szamitott 5 év eltelte utan
nyilvinosan elérhetd és kereshetd lesz az Egyetem MATER Hallgatsi Dolgozatok
repozitoriumaban.

Kelt: Budapest 2024 Oktdber.28. Ia
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