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l. Bevezetés

Nagyon messzirdl indulhatnank, hiszen a sz6l6termesztés, a boraszat csaknem egyidés veliink,
az emberiséggel. Technoldgiai szempontbdl igen kevés valtozason ment keresztll az dgazat
évezredeken at. Varhaté volt tehat, hogy idGszer( és elkerlilhetetlen lesz fejl6dés. Az elmult
cirka 100 évben olyan mennyiségl novényvéds szert, mf(tragyat juttatunk ki a
terméGteriletekre, hogy nagyfoki min&ségi romldast tapasztalhatunk (Sz6ke, 2018).

Megjelentek az ,,uttorék”, és maroknyi gazda a bio (6kolégiai) gazdalkodas felé fordult (Sz6ke,
2018). Nem indult osztatlan sikerrel a bio sz616 Magyarorszagon, az 1980-as években jelent
meg, és bar egyre nagyobb szamban, nagyobb (ltetvényeken taldlkozunk vele, azéta is
megoszlanak vele kapcsolatban a vélemények. Van, akik szerint ez a jov6, de van, aki nem hiszi
el, és azt mondja, “éjszaka permeteznek”, és olyan is van, tapasztaldsaim szerint, aki azért nem
hiszi el, mert sajnos nem érti.

igy vagy ugy, bizom benne, hogy a sz616 és a bor szeretete vezérel minden szakmabelit, és
mindegy, hol vagyunk, vagy mivel permeteziink, azért tessziik, mert elhivatottak vagyunk, és
mert semmiért nem cserélnénk le a hajnali hideget, a harmatos ultetvény feletti pdrat, a
szireti izgalmakat és egyaltalan ezt az egész életformat.

Interju alanyaim a kezdetektél a bio sz6l6m’ivelés hivei, hiszik, hogy csak ez fenntarthato és
szivvel-lélekkel teszik a dolgukat. Ugy gondolom, hogy aki nem latja a sikereket és nem hiszi
el, amit I3t vagy iszik, 6rok szkeptikus. Viszont ez nem baj, mindannyiunknak lehet véleménye
és elvei, ugyanakkor ennek megfelel6en egymasét is tiszteletben kell tartani, és elfogadni azt,
amit mas jonak lat, vagy amiben hisz.



1. Célkitlizés

Szakdolgozatom témajat azzal a céllal valasztottam, hogy korbejarjam a bio sz6l6mf(ivelés
részleteit tisztdzzam a fogalmakat, mit jelent a bio, a biodinamikus illetve az 6kogazdalkodas.
Utanajarjak a minGsit6 intézeteknek a megfelelési szabdlyoknak. Valamint magyar boraszatok
m(ivelési mddjait elemezzem, annak megtérilését és az ezzel kapcsolatos anyagi vonzatait,
mennyire lehet profitalni a “biobdl”. Atfogdan ldssam és értsem, illetve a késébbiekben sajat
Ultetvénylinkon is sikeresen alkalmazhassam. Vizsgaljam az dgazat marketing stratégiajat, a
gazdak nézeteit, véleményét a marketingrél. Picit boncolgassam a bormarketinget
Magyarorszagon, megvizsgdljam van-e létjogosultsaga a fogalomnak, vagy csak divatbdl jott
létre. Ismertessem a marketing alapjait, és sajat meglatdsaimat vetitsem a bordszatra,
sz6lészetre.

Ezeket szerettem volna tisztdzni és a magyar sz6lészek, bordszok szempontjait megismerni.
Bizom benne, hogy sikeril minden, a fejemben felmerilt kérdést megvalaszolni, kételyt
eloszlatni, és dolgozatommal sikeresen kimeriteni a téma lehet&ségeit.



IIl. Szakirodalmi attekintés

lll.1. Fogalmak tisztazasa

l11.1.1. Bio vagy 6ko

Néhany évtizede mdar gyakran halljuk a bio, az 6ko, az organikus, a biodinamikus szavakat,
amikor sz6l6termesztésrél beszéliink, vagy borkészitésrél, de akar élelmiszeriparrdl is.
Amennyire szeretném tisztazni a fogalmakat, annyira van nehéz dolgom, hiszen még mindig
nem alakult ki egy egységes, koril irhatd és élesen elvalaszthatdé fogalom halmaz. A magyar
nyelvben a ,bio”, az ,6ko”, az ,organikus”, mind ugyanazt a mezdgazdasagi, gazddlkodasi
format foglaljak magukba, nagyjabdél azonos megkozelitéssel (Jarasi, 2005).Ha kitekintlink az
Eurdpai Unidba és a tagallamok nyelv- és sz6hasznalatat vizsgaljuk, megfigyelhetjik, hogy kis
eltérést mutatnak az egyes orszagok, igazan csak az elvi hatteriik tér el (Nagy, 2004). Néhany
éve valt idGszerlibbé a fogalmak egységesebb haszndlata és a jogi szabalyozasok. Ennek
értelmében az Okoldgiai gazdalkodas azt jelenti ma, amit a biogazddlkodas és a
vegyszermentes termelés jelentette kordbban. Itt fontosnak tartom megemliteni, hogy a ,,bio”
kishazankban, inkdabb nyert negativ értelmet a kezdetekben, és jelentett kartevékkel
,gazdagitott” zoldséget, gylimolcsot. Hitelét rontotta sajnos a hozzd nem értés, a nem
szakszer( vegyszerhasznalat (Makkai, 2008). Emlithetjiik akar az 1980-as évek ,biogiliszta
botranyat”, mely nagyban hozzdjarult a sz6 rossz értelmezéséhez. Tobb ezer ember szeretett
volna meggazdagodni a meseszer(inek igérkezé lizletaghdl.

Az okoldgiai gazdalkodds fogalma tehdat Dr. Radics Laszlé (Radics, 2001) szerint, aki a
magyarorszagi 6komozgalom hiteles és szakért8 uttérdje, az aldbbi: ,Okoldgiai gazddlkodds
alatt a termesztés bioldgiai ciklusokon, szerves trdgydzdson, bioldgiai névényvédelmen
alapuld gazddlkoddsi format értjiik.”

2016-ban az eurdpai szbl6teriiletek 8,4%-a 6koldgiai gazdalkodasban mivel6dik, 178 orszag
folytat Okoldgiai gazdalkodast és a vilag Osszesen ellen6rzott, tanusitvannyal rendelkezd
terlilete 57,8 millié hektar. Dolgozatomban inkdbb Eurdpdra fékuszdlok, de természetesen
érdemes kitekinteni is, és kiindulasképpen megnézni a vilagviszonylatl szamokat. Ennek
tudatdban lehet a késGbbiekben viszonyitani, valamint poziciondlni hazankat a vildgban biobor
és Okolégiai gazdalkodas szempontjabdl. Sajnos nem vehetjik fel a versenyt paranyi
méretlinkkel az igen nagy terlileten elhelyezkedé ujvilagi bortermelGkkel, de a térképre
legaldbb felkeriilhetlink, és magunkra vonhatjuk a figyelmet.

Az aldbbi tablazatban az Osszes szG6lGteriilethez viszonyitva lathatjuk Eurdpa organikusan
m{velt terileteinek %-os aranyat. Jol lathatd, hogy aranyaiban a mi 1600 koérili hektarunkkal
és ennek 2,4 %-val nem rossz az arany, de természetesen lehetne javulni minden eurdpai
orszagnak. Vilagviszonylatban egyébként az 6sszes mezégazdasagilag mdvelt teriilet 1,2 %-an
folytatunk organikus gazdalkodast. Ezt a pici szamot is Ausztralidnak (27,1 millid ha),
Argentinanak (3,0 millié ha) és Kinanak kdszonhetjik (2,3 millé ha)(Sz6ke, 2018).



Ausztria 5088 ha 10,9 %

Franciaorszag 70732 ha 9,3%
Magyarorszag 1637 ha 2,4 %
Gorogorszag 4033 ha 3,6 %
Portugadlia 3074 ha 1,8 %
Spanyolorszag 106 720 ha 11,6 %
Olaszorszag 103 545 ha 15,5 %
Bulgaria 5390 ha 14,7 %

1. tablazat: Ellendrzétt 6koldgiai sz6l6teriilet nagysdga és szdzalékos ardnya az sszes szél6terlilethez
viszonyitva az adott eurdpai orszdgban 2016-ban. (forrds: Sz6ke, 2018.)

l11.1.2. Biodinamikus gazdalkodas

A biodinamikus gazdalkodds alapjai 1924-ben indultak egy 6ridsi mozgalommal. A Német
Birodalomban rohamosan elkezdett romlani a talaj min6&sége, és ezzel parhuzamosan
természetesen a termények és termésmennyiségek is alatta maradtak a kordbban
megszokottnak. Ennek orvoslasara Rudolf Steinert (1861-1925) biztak meg, aki egy filozéfiai
iranyzat, az antropozdéfia megteremtGje. Elméleteit minden terileten alkalmazta és ennek
folyomanya lett mez6gazdasagi felhaszndlasa is. Ennek értelmében az orvostudomanyokhoz
hasonléan a gazdasagot egy 6nalld szervezetnek, zart egységnek tekintette, szerveit pedig ugy
hatdrozta meg, hogy az ember, az dllat, a névények, a talaj mind kilén szervek. Az
életfolyamatok egymast 6szténzik, kdlcsonhatdsban vannak. Kihasznalja a kozmikus eréket,
energidkat. Azt vallja, hogy a vegyszerek kioltjak a talaj életét, ami igy élettelen, és nem tud a
kolcsonosségben tovabb részt venni, igy a névényt sem tdplalni. Helyette szerves tragyat,
komposztot haszndlnak a talaj ,életre keltéséhez”. Komposztalé prepardtumokat készitenek,
melyek biokatalizatorként m(ikddnek. A preparatumok készitéséhez allati burokban érlelik a
gyogyndvényeket, és ezzel havonként kell kezelni a késziil6 komposztot. Igy tudtak egy
megfelel6 korforgast kialakitani (Makkai, 2008).

Elsé ezzel kapcsolatos el6addsa ,,A mezGgazdasagfejlédésének szellemtudomanyi alapjai” volt,
mely tulajdonképpen a biomozgalom elinditdsanak tekinthetd. Steiner Osszekapcsolta a
mezd6gazdasagot a filozéfidaval, mely abban az id6ben kis tulzédssal kuruzslasnak szamitott.

A biodinamikus gazddlkoddasban a hasznos energidk a prepardatumokban és a
hamukészitményekben vannak jelen, melyeket a vetési naptar szerint juttatnak ki, melyek a
Hold- és csillagdllashoz igazodnak. Ez a holisztikus szemlélet tehat hasznalja a kozmikus erék
allatokra, novényekre, talajra gyakorolt hatdsat. A csillagaszati képeknek is jelent6sége van,
példaul a vetés, lltetés, telepités szempontjabdl. A Hold jarasa sordn kiilénbo6z6 csillagképek
el6tt allhat. Maria Thun is Oridsi szerepet jatszott a biogazdalkodds mddszerének
megalapozasaban. Németorszagban sziiletett, férje is német volt, rajta keresztiil ismerte meg
Rudolf Steinert és tanitasait, mddszereit. 1952-ben kezdte kutatni az Osszefliggéseket a
termésciklus és az asztrologiai naptar kozott. Kilenc év intenziv kutatas utan olyan biztos volt
a moédszerében, hogy 1963-ban nyilvdnossagra hozta kutatdsieredményeit. a csillagképekbdl
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trigonokat rajzolt, és a négy elemmel (Vizzel, Folddel, Tlzzel, Leveg6vel) parositotta 6ket. lly
maodon a névények pedig termesztési céljuknak megfelel6n szintén négy csoportba sorolhatdk
és hozzarendelhet6k a fent emlitett csillagképekhez (Radics, 2001.; https://virulok.hu/maria-
thun/).

1.dbra: Maria Thun trigonjai, biodinamikus naptdrja
(forras: https://biodynamics.in/planting-calendar/)

Az dbran lahatd, hogy a Viz a hajtdsokért, levelekért; Fold a gyokerekért, fold béli részekért; a
Tliz a termésekért, magvakért; a Levegd pedig a virdgokért, virdgzatokért felel. Osszegezve
tehat, ha jél mikods biodinamikus gazdasagot hoztunk létre, akkor a talaj megszelidil, ujra
életre kel. A novények a kevesebb permetezéstll egészségesebbek lesznek, az allattartds
megoldja a talaj tdpanyag visszapotldsat. A termdShelynek megfelel6en valasztjuk ki a
novényeket, sz6l6t és harmodnidban a rugalmasan, alkalmazkoddéan tud élni a gazdasag
(Radics, 2001).

l1l.2. Marketing, borfogyasztas és import-export

Az Amerika Marketing Szovetség (AMA) az aldbbi szerint fogalmazta meg a marketing
jelentését 2017-ben:

A marketing olyan tevékenység, intézményrendszer és folyamat, melynek célja a
kommunikdacié, a vasarldk, az lgyfelek, a partnerek és a tarsadalom egészének értékét
képvisel§ ajanlatok létrehozdsa kommunikalasa, atadasa és cseréje.
(https://marketingblogger.hu/marketing/)



https://marketingblogger.hu/marketing/
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2. dbra: Egy fére juté borfogyasztds gérbéje Magyarorszdgon (liter/f6/év)
forrds: https://www.ksh.hu/stadat_files/mez/hu/mez0058.html

A 2. adbrén jél lathaté Magyarorszag borfogyasztasanak alakuldsa a KSH (K6zponti Statisztikai
Hivatal), és az OIV (International Organisation of Vine and Wine) felmérése szerint 1976 és
2017 kozott. Az OIV 1995-t61 kezdve végez kutatast a magyarorszagi borfogyasztasrol, és a két
felmérés eredményei elég eltér6é értékeket mutatnak. Az OIV-ot 1927-ben alapitotta a 6
legnagyobb eurdpai bortermeld orszag. Az alapitd tagok kozott szerepelt Magyarorszag. Az EU
és az OIV 1970-es évek ota kozrem(ikodik bordszati eljarasok és borpiaci szabalyozasok terén
(boraszportal.hu, 2013). Kormanykozi szervezet, mely tudomanyos és technikai szempontbdl
foglalkozik sz6l6vel, borral valamilyen formaban. Az adatok alapjan lathatd, hogy a legnagyobb
mélypont 1988-ban kovetkezet be, mikor is 20,08 liter/f6 volt az éves borfogyasztas a KSH
kozzétett adatai szerint. Cslcspontjat 2002-re érte el 40,54 liter/f6 fogyasztassal az OIV
begyl(ijtott adatai szerint. 2010 és 2016 kozott pedig egyértelml novekedés lathaté (OIV
adatok alapjan; KSH 2015).

Egy 2019-es online cikk alapjan, a VANA (V4 News Agency, nemzetkozi hirligyndkség, Va-
Visegradi Egylttm(ikodés, négy kozép-eurdpai, posztkommunista tagallam kozott jott 1étre,
tagjai: Csehorszag, Lengyelorszdg, Magyarorszdg és Szlovdkia (visegrad.hu 2009;
valaszonline.hu, 2019.) évi felmérése szerint, Magyarorszag borfogyasztasban az elsének
bizonyul a V4 tagorszagai kdzott. Az itt megtalalhatd adatok alapjan borsz6l6 sziiretelésének
mértéke 2017-hez viszonyitva 30 szazalékos ndvekedést mutatott. A cikk szerint a magyarok
95 szazaléka hazai borokat vasarol, és fogyaszt. A felmérés szerint a legtobb bort az 50-65 év
kozottiek isszak, viszont a 40-49 év koriliek koltik a legtobbet a borra. A tdmegborok (700-
1000 Ft arkategoria) a legnépszerlibbek. Folyamatosan novekszik a borexportunk folyamatos
novekedést mutat, hiszen 2018-ban a KSH adatai szerint 53 szazalékkal n6tt, ezzel szemben a

7


https://www.ksh.hu/stadat_files/mez/hu/mez0058.html

borimportunk a 2017-es adatokhoz képest 68 szazalékkal csdékkent (sonline.hu, 2019). Ezen
adatok elemzése nyoman kezdhetiink beszélni marketingrél, fogyasztoi igények kielégitésérdl.
Tovabba piackutatasrdl, akar annak mddszertanardl, hiszen anélkil értelmetlen mindenféle
marketing stratégidba belekezdeni. Peter Drucker (1909-2005, menedzsmentguru) szerint ,,az
Uzleti életnek egyetlen értelmes megfogalmazasa létezik: a vevGteremtés. Ugyanis a vevé az,
aki meghatdrozza, hogy milyen legyen az Uzleti vallalkozas”. Marketingrél a XX. szdzad 6ta
beszélhetiink, de természetesen valamilyen formaban mar dkorban és a kozépkorban is jelen
volt (Botos, Hajdu, 2004).

111.2.1. Mdrka és stratégiak

A bor esetében sokrétlien alkalmazhatunk stratégiat. Kezdésképpen egy uj vallalkozas, vagyis
egy telepités a negyedik évben fordul termdére. Ezen a ponton is kezdhetlink mar marketinggel
foglalkozni, hiszen a valasztott gazdalkodasi forma mar alapot adhat a tevékenységnek, legyen
az bio, biodinamikus vagy konvencionalis sz6l6teriilet.

A sziirethez érve a termelési ciklus jelent6sége is 6ridsi szerepet tolt be a gazdasag életében,
hiszen egy konnyed, reduktiv fehér vagy rosé bort hamarabb értékesithetiink, mint egy
testesnek késziilé hordds voroésbort. Vagy akar egy methode traditionnelle eljarassal késziilt
min&ségi pezsgbt. (A francia Champagne borvidékén kialakitott mddszer szerint megsziiletd,
ugynevezett tradicionalis készitésil pezsgbk élvezik a legmagasabb presztizst és arat is. Mindez
a munkaigényes, Osszetett és hosszura nyulé készitési folyamatnak és az igy létrehozhaté
magas mindségnek kdszonhetd. — irta a Vinoport.hu 2016-ban)

Ezt kovet6en a palack, a cimke és a cimkén szerepl6 adatok adjak a lehet6séget valamilyen
formaban tiikrozni a boraszt, a termel6t. A fogyasztonak mutatnak utat, segitenek a
valasztasban, vagy éppen egy kevésbé esztétikus cimkével, vehetik el a vasarld kedvét.

A bor az italpiac egyik legérdekesebb, legizgalmasabb terméke, megannyi sz6l6fajtaval,
bortipussal, esetleg buborékokkal, fehéren, vorosen. Nincs mas ital vagy élelmiszer, aminél
ekkora szerepet kapna termesztési, termelési, gazdasagi, értékesitési szempontbdl a foldrajzi
eredet. Ez egy marketing sajatossaga, akarcsak a sz6l6fajta, hiszen kb. 150 fajtabdl vélaszthat
a fogyasztd, illetve ezek hazasitdsabdl. Nincs még egy olyan szegmense az élelmiszeriparnak,
ahol ilyen kicsi markdakkal is taldlkozhatunk, ilyen fregmentaltsaggal (Botos, Hajdu, 2004).

Mara igen széles korben valt divattd bort fogyasztani és ezzel egyitt a ,bor értése”,
megismerése is el6térbe kerilt. A média is szerepet vallal a bor népszer(isitésében, és feln6tt
egy olyan nemzedék, aki tudatosan vdlaszt, szakértelemmel nyul tételekért, és igy is
ajandékoz. Sajnos azonban a 2008-as valsag olyan hatdssal volt erre a kozéprétegre, hogy nem
tudtak lépést tartani, és a jovedelem csdkkenésével a fénylizésnek szamitd szokasokat el
kellett hagyniuk. Az agazat annyira széttérdelt, hogy senki nem képvisel akkora részaranyt,
hogy igazan piacvezetd lehessen, igy kicsit ,gazdatlan” is lett. Ezzel szemben a pezsg6nél
egyetlen forgalmazo tartja a kezében a forgalom legnagyobb részét, és az reneszanszat éli.
Minden nagy boraszat készit legalabb egy buborékos tételt.
(https://magyarmezogazdasag.hu/2015/06/17/belfoldi-borertekesites-csatornai/)
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Egy boraszat, egy marka elv alapjan tudnak marketing stratégiat felépiteni a kisebb
boraszatok, leginkdbb a bordsz nevével. Természetesen kdzben kin6heti magat a gazdasag és
0nallé arculatot teremthet, hiszen példa erre a Nyakas vagy Gere, Vesztergombi.

Egy bordszatnak lehet tobb egyenrangl markdja, mely markastratégia segiti elvalasztani
egymastodl a termékcsoportokat. Itt nem beszélhetlink hierarchiardl, egymas mellé rendeltek
a markak. Lehet erre példa a Térley vagy a Gdla.

A markahierarchikus rendszerben esernyémarkat alkotva jonnek létre kisebbnagyobb markak
az erny6 alatt. A hazai piac azonban ehhez nagyon kicsi, igy nem talalkozunk ilyen megoldassal.
Amerikai példat taldlunk a Constellation Brands, mely a vilag legnagyobb alkoholmagnasa. Az
erny6marka ala olyan markak tartoznak, mint a Corona Extra, Kim Crawford vagy Robert
Mondavi, Young Co. (Botos, Hajdu, 2004).

111.2.2. Biotermékek jel6lése

A nemzeti torvényeknek minden termék és termelési feltétel meg kell feleljen, valamint a
nemzetkozi jogszabalyokkal is 6sszhangban kell lennilik. Ezek a szabalyozasok minden
folyamatra kiterjednek: novénytermesztés, feldolgozas, raktdrozas, szallitas. Ezek ellenérzése
évente egyszer torténik. A minGsités megszerzése az IFOAM (International Federation of
Organic Agriculture Movements) alap iranyelveit koveti. Ha a termék értékesitését 6ko, bio
vagy organikus megjel6léssel kivanjuk végezni, akkor a termel6nek, vallalatnak ellen6rzott és
helyi vagy orszdgos szervezeten bellli gazdasagi lGzemnek kell lennie. Az Eurdpai Unid
Okoldgiai gazdalkodasat a 2003-ban életbe lépett 2092/91. sz. rendelet, illetve annak
modositdsai szabdlyozzak. A rendelet teljes cime: ,A mez6gazdasagi termékek oOkoldgiai
termelésérél, valamint a mez6gazdasagi termékeken és élelmiszereken erre utald
jelolésekrél.” A rendelet megsziletése kulcsfontossaggal birt az okoldgiai gazdalkodas
torténetében, hiszen vilagossa valt, hogy az Gjtipusu gazdalkodasi format elismerte az Eurdpai
Unid, illetve annak tagdllamai is. A jel6lés, reklamozas utal a mddszerre vagy vildgosan
mutatja azt. Adott termék tovabba ugy és akkor haszndlhatja a biotermelési mddszerre utald
jelolést, ha rekldmanyagan az egyes tagallamok altal erre a célra hasznalatos jelzést tlintetik
fel. A sokadik mdédositott rendelet leirja, hogy kotelezd a kozdsségi cimke hasznalata az Unid
teljes terlletén, de emellett lehet6ség van nemzeti vagy magdnlogd hasznalatdra (Szbke,
2018.; Makkai, 2008).
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3. dbra: Az Eurdpai Unid 6koldgiai logdja. Referencia szin a Pantone szinskdla szerint 376 zéld illetve zéld
(50% cian+100% sdrga). A logo fekete-fehérben is hivatalos, amennyiben a szines logo nem kivitelezheté.
(forrds: foto: https.//tudatosvasarlo.hu/eurolevel-lett-uj-unios-oko-logo/; Sz6ke, 2018.)

Magyarorszagon maradva két szervezethez fordulhatunk tanusitvdny megszerzéséért, a
Biokontroll Hungdria Nonprofit Kft.-hez (www.biokontroll.hu) vagy a Bio Garancia Kft.-hez
(www.bio-garancia.hu).  Ellenérizhetik és  tanusithatjdk  kovetkez6ket:  6koldgiai
novénytermesztés, okoldgiai vadon termd novények gylijtése, okoldgiai gombatermesztés,
Okoldgiai allattartas, okoldgiai algak és tenyésztett vizi dllatok tartdsa, feldolgozott 6koldgiai
takarmanyok el&allitasa, okoldgiai termékek kereskedelme, feldolgozott 6koldgiai élelmiszer
el6allitasa, 6koldgiai termékek raktarozasa, 6koldgiai termékek importja és exportja, 6koldgiai
bortermelés (https://portal.nebih.gov.hu/-/tanusito-szervezetek-magyarorszagon).
Az organikus, biotermékeken kotelezé feltlintetni az ellen6rz6 szervezet kddszamat, mely a
legutdbbi termelési vagy feldolgozasi miveletet ellendrizte. Az EU jogszabaly egyik célkitlizése
volt, hogy a fogyasztdval bizalmi viszont épithessenek ki a termel6k, illetve, hogy tisztességes
legyen a verseny az azonos jeloléseknek koszonhetéen. Ezek biztositjdk tovabba a
tagdllamokbdl és harmadik orszagbdl behozott termékek nyomon kdvethetGséget is (SzGke,
2018).

111.2.3. Bormarketing és borkereskedelem

Az elmult 25 évben a vilag sz6l6terileteinek csokkenése figyelheté meg, ugyanakkor az
iranyvonal kettGsséget mutat. Az eurdpai sz6l6teriiletek csokkennek, azonban az , ujvilagi”,
tengerentuli Gltetvények terlilete novekszik. A két diagramon j6l leolvashaté a terméteriiletek
eloszlasanak alakuldsa. Mig 1995-ben a vildg sz6l6teriileteinek kétharmadat Eurdpdban
mdveltik, addig az ,Ujvilag” lassan felzarkdzott, és az Eurépai Unid visszafogé politikajanak
kdszonhetben az ardnyok atalakultak, és mar csak a sz6l6teriletek fele talalhaté Eurépaban.
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4. abra: A vildg széléteriiletének megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(forrds: OIV adatok alapjdan szerk. Potoczki E.)

1995-ben a szdl6teriiletek 61%-at Eurdpa adta. Azsia a sz6l6teriiletek 24%-4t, mig Amerika a
10%- at. Azonban ezek az aranyok 2016-ra erételjesen elmozdultak. Azsia szél6termelése
jelent6sen megnovekedett, igy aranya mar eléri a 29%-ot. SzamottevGen ndvekedett Amerika
sz6l6teriilete (14%) is. Kisebb mértékben ugyan, de még Afrika és Ocednia (5%) is ndvekedést
mutatott a vizsgdlt id&szakban. Eurdpa szdl6teriletei jelent6sen csokkentek, igy a terileti
ardnya sajnos 50% ald csokkent. Az OIV és a KSH Osszegzett adatai alapjan a csokkend
sz6l6teriletek ellenére a termésmennyiség novekedést mutat 2010 6ta. Ezt azonban az
étkezési/csemegesz6l6 termés hulzza fel, hiszen termésatlaga joval magasabb, mint a
borsz616é. Utdbbi esetében nem ritka a terméskorlatozas a jobb sz6I6min&ség érdekében.
(KSH 2015, OIV 2016)

Ha azt proébdljuk megkeresni, mekkora szamot tesz ki a hazai sz6l6mivelésben és
borkészitésben a bio, organikus, biodinamikus, nem jarunk sikerrel. Nincs tényleges szam,
egyel6re annyira gyerekcip6ben jarunk, hogy a hivatalos valasz az: ,egyre tobb”. Megjelentek
a natur borok is. Domjan Julia egy 2020-as online cikkében Térok Annamariaval beszélgetett,
aki szerint a biodinamikus bordaszat az igazi, de tulajdonképpen az a lényeg, hogy a bor
kezel6anyagmentes legyen. Mert ugyan a bioborban is lehet bio mindsitéshez
engedélyeztetett kezel6anyag, de 6 azt vallja, hogy az igazi, természetes bor az, amit6l semmit
nem vettek el és semmit nem is adtak hozza. llyen bordszat Magyarorszagon példaul a
Hummel Pincészet. Hét hektaron termelnek, és a borok még ként sem kapnak - ellenben
meditacidval és kinezioldgiai mddszerekkel segitik a borok fejlédését. Villanyban a Wassmann
Biodinamikus Boraszat, a Balatonfelvidéken példaul a Bencze Csalddi Birtok. Tovabba Somldn,
Tokajban is vannak még bioboraszatok. Nem olyan nagy szamban, mint példaul
Franciaorszagban vagy akdr a szomszédos Ausztridban, de folyamatosan névekszik a szamuk.
Természetesen rengeteg boraszatot emlithetnék, de pontos szamunk nincs. Vannak olyanok
is, akik csak exportra termelnek (pl.: Abeles).

A borkereskedelem alapjat a hazai és a kilfoldi borfogyasztasi szokasok jelentik. Ezt
befolyasoljdk a termelést befolydsold természeti, gazdasagi és tényez6k. A forgalmazast
meghatdrozza tovabba a jogi szabalyozas, a gazdasagi hattér (pl.: tGkeellatottsag), illetve a
legmeghatdrozdobb tényez6, a verseny. Magyarorszag az Unidn belll bortermelésben 6-7.
helyen all, az 6ssztermelés 2-2,5 %-at adja. Az agazat termelésszerkezetét tekintve nagyon
elaprozott, rengeteg kistermeld van jelen. Az itthon megtermelt borok kb. 80 %-a marad az
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orszagban, és korlbelll 20% keril kilfoldre, exportra. Az utébbi néhany évben a tultermelés
élesedd versenyhelyzetet alakitott ki, valamint a hagyomanyos és az Uj termel6k is harcot
vivnak egymadssal.

A Magyar Bormarketing Kht. altal 2008. december 31-i 2009-2013 évekre készitett K6zosségi
Bormarketing Stratégidja meghatdrozza a magyar borpiac SWOT-analizisét (A SWOT elnevezés
az elemzés sordn vizsgdlt négy teriilet angol elnevezéseinek kezddébetlibél tevddik Gssze:
Strengths — erdsségek, Weaknesses — gyengeségek, Opportunities — lehetéségek, Threats —
veszélyek). A SWOT egy olyan elemzési technika, amivel egy cég, termék, otlet vagy projekt
életképességét vizsgdljuk meg. Feltérképezi az elemzés tdrgydnak az erésségeit, gyengeségeit,
lehetGségeit és veszélyeit. A stratégiaalkotas egyik [épése.
(https://promanconsulting.hu/swot-elemzes).

e bortermelésiink nagy részét a hazai piac veszi fel

e a magyar bor adja a legjobb minGséget a kozép-kelet-eurdpai
régiéban

S A hazai piac erGsségei e atokaji a vilag egyik legjobb, leghiresebb bora

e torténelmi hagyomanyok, 22 torténelmi borvidék

e szines és széles termékpaletta

e ndvekvs turizmus

e  kisfoku ismertség vilagszinten

e egységes arculat hidnya

e kommunikacids cselekvési kedv hidnya
W | A hazai piac gyengeségei e szlik bormarketing keret

e  borvidékek egylttm(kodésének hianya
e alacsony szinvonalu fogyasztasi kultira
e  Jagazati elemzések, stratégia hianya

o fejl6dd borkultura

e novekvd borturizmus

0 Lehet&ségek o kozosségi bormarketing fejlédik

e  bor, mint orszagimazs

e szirkegazdasag térhoditdsa

e (izletldncok hatalmanak névekedése
T Veszélyek

e import névekedése
e  csokkend export

5. dbra: Magyar Bormarketing Kht. dltal 2008. december 31-i 2009-2013 évekre készitett K6z6sségi
Bormarketing Stratégidja tdbldzatba foglalva (forrds: Sods Gabriella, Borkereskedelem és logisztika, 2012.
szerkesztette: Potoczki E.)

A stratégia egyértelm(inek, jél kovethetének latszik, azonban sajnos egyel6re elmaradnak az
eredmények és az utdobbi években inkdbb sort fogyasztunk, annak ellenére, hogy
torténelmiink a borhoz kot6dik. Doman Szilvia a Szent Istvan Egyetem korabbi hallgatdja,
2009-es PhD értekezésében azt kutatta és bizonyitotta, hogy a borvasarlas leggyakoribb célja
az ajandékozas, és ez utan csak a masodik helyen szerepel az otthoni fogyasztas. Az egyes
borfajtakon belll is a legkedveltebbek a fehérborok. Az utdbbi években viszont a
rozéfogyasztas részaranya lathatdéan novekszik. A legolcsébb és a legdragabb szegmens
eladasai emelkedtek az elmult években, mely szintén azt mutatja, hogy a kdzépréteg eltlinni
latszik. A borvidékek jelentds energiat fektetnek a borturizmus fejlesztésébe és tdmogatasaba.
Marketing szempontbdl ez a mddszer hatékonysag tekintetében van olyan profitald, mint a
borkéstolok, bormustrak, borturdak és egyéb, az egyes kistermel6k min6ségi borait
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megismertet6 rendezvények, rdadasul ezek a mddszerek hatékonyan o6tvozhetdk. Ezen
rendezvények gyakran vezetnek markah(séghez és biztos, kiegyenlitett jovedelemforrashoz.

A bionak és az organikusnak azonban megvannak a sajatossagai marketing szempontbdl. Az
érdeklédés az organikus borok irdnt az utdbbi évtizedben kezd8dott és annak kdszénhetd,
hogy a fogyasztdk igénye nagyobb lett a tudatossag és a biztonsag irant, és tulajdonképpen
mar nem érdektelenek a megvasarolt élelmiszerek beltartalma irant. Minél tébbet tudunk
meg példaul a globalis felmelegedésrél és a természetvédelem problémairdl, annal inkabb
nyitunk az alternativ, fenntarthatébb mddszerekfelé. Egy németorszagi felmérés alapjan a f6
érv az organikus borvalasztas mellett a fenntarthatésag. S6t ugyanezen okokra hivatkozva a
tobbség hajlanddsagot mutat arra is, hogy tobbet fizessen egy palack organikus borért, mint
konvencionalis parjaért (Schaufle, et.al.,, 2018). Igen nagy hansulyt kapnak a sajtoban a
globalis felmelegedés okozta problamak, az dllatvédelem, a vegan-divat, igy természetes, hogy
ez a boragazatba is beszivargott, és olyan vasarldkat hozott magaval, akik igénylik a naturalis
termékeket. A szkeptikusak is nyitottabbak lettek a ,masra”, hiszen a kivancsisag nagy
mozgatderd. Ugy tlnik, taldn hajlanddak is tobbet fizetni az organikus jelzéssel felcimkézett
termékekért.

Kulfoldon leginkdbb Skandinaviaban, az Egyesiilt Allamokban és Ausztralidban terjedtek el. A
biogazdalkodasnak az évek sordn tobb iranyzata is kifejl6dott, agy, mint a fentebb emlitett
biodinamikus maddszer. Legnagyobb teriileten Kina, Argentina és Ausztralia folytat okoldgiai
gazddlkodast (Sz6ke, 2018).
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IV. Alkalmazott modszerek

IV.1. Kutatas

Sokat gondolkoztam a témavdlasztdsom utan, hogy milyen mdédon érdemes kutatnom a
témadban, milyen eszk6zokhoz nylljak a kérdéseim megvdlaszolasanak érdekében. Bioban a
Badacsony van az élen, igy bar valaszthattam 22 borvidék kozil (Isd. lentebbi 5. szamu abra)
mégis erre esett a vdlasztasom, hiszen a Szent Gyorgy-hegy a Badacsony, a Balatonfelvidék és
az organikus termelési méd szive és egyben gyokere is. Mélyinterjut készitettem harom
borasszal. Az interjuk készitésével szakmai, hiteles és elhivatott beszamolét szerettem volna
kapni bio és biodinamikus terlletek és borok helyzetérél, a kiilonleges termelés okozta
nehézségekrdl, specidlis marketingrdl esetlegesen jov6képrdl is a hazai piacon. Valasztott
bordszaim nem ismernek lehetetlent, sziviigyik a sz6l6 és a bor illetve a fenntarthatdsag,

leginkdbb is ezek 6sszehangolt m(ivészete.

B »ANNON BORREGIO
[ sALATON BORREGIO

B (57AK-PANNON “BORREGIO”

:I FELSO-MAGYARORSZAG "BORREGIO”
B vuUNA BORREGIO
- TOKAJ "BORREGIO™

BORVIDEKEK

1. KUNSAGI

2 CSONGRADI

3. HAJOS-BAJAL

4. NESZMELY1

5. BADACSONY]

6. BALAT FURED-CSOPAKI
7. BAL FELVIDEKI
8 NAGY-SOMLOI

9. MORI

10 ETYEK-BUDAI

11. SOPRONI

12 PANNONHALMAI

13. BALATONBOGLARI
14 SZEKSZARDI

15. PECSI

16. VILLANY1

17. MATRAI

I8. EGRI

19. BUKKI

20 TOKAN

21 ZALAI

22 TOLNAL

6. dbra: Magyarorszdg borvidékei 2016-ban,

(forras:

Altalam vélasztott boraszok és (izemeik: Téth Balint - Csobanci Bormanufaktura, Szaszi Endre
és Szaszi Titanilla — Szaszi Birtok, Barabds Barna és felesége Lilla - Zelna Boraszat.
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IV.2. Kérdéseim

Igyekeztem féleg magyar piacra értékesité boraszatokrél tajékozodni és minden méretet
vizsgalni, tehat van egy kicsi-csaladi birtok, egy kdzepes-csaladi birtok és egy tulajdonképpen
nagylizemi, de valdjadban csalddi bordszat. Kérdéseim alapvetéen mindenkihez ugyanazok
voltak, de fligg6en a beszélget6 partnerektSl mds-mas témadkat is érintettlink. Az interjukrdl
jegyzeteket készitettem és kvalitativ mddszerrel elemeztem. Tematikus egységekre és
osztalyokra bontottam az interjut és igy dolgoztam fel az informaciét. A beszélgetések tegezd
viszonyban zajlottak és titkositasra vonatkozd kérése egyik boraszat képvisel6jének sem volt.

Alap, indulé kérdéseim az alabbiak voltak:

Midta foglalkoznak sz6l6termesztéssel és boraszattal?

Hany hektdron gazdalkodnak?

Milyen fajtakat termesztenek? Milyen mivelésimédo(ka)t alkalmaznak?
Mikor nyergeltek at bio termesztésre?

Mi motivalta 6ket a dontésben?

Miben mas a bio mivelés a korabbi altaluk alkalmazott mdédhoz képest?
Milyen valtozdsokat éreznek azéta, mire volt ez hatassal?
MegfigyelhetS-e nagyobb nyereség realizdlasa az atallas ota?

Milyen marketing stratégidkat valasztottak elGtte és azéta?

Kellett-e stratégiat valtoztatni?

Nagyobb-e az érdeklédés, amidta biok?

Mennyire [atvanyosan tudjak megjeleniteni, hogy biok? — cimkén, logdn, egyéb

l[atvanyelemekre vonatkozéan?
Dragabbak ettél? — ha igen, mennyivel?

Ertékelik-e a kereskeddk és a kdzvetlen fogyasztok a ,biosagot”? Tudjak-e mit jelent?

Ezek nyoman fogom kifejteni a témamat, 6sszehasonlitva az egyes valaszokat.
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V. Eredmények és értékelésiik

K6z6s pont volt mindharom vallakozasnal, hogy a kezdetektél a bio muvelést valasztottak.
Egyhanglan az szolt mellette, hogy fenntarthatdbb, hogy vigydznunk kell a természetre,
egymasra, a gyerekeinkre és az unokdinkra is. Természetesen mindannyian vasaroltak is
Ultetvényt, mindamellett, hogy azéta a sajat telepitések is szépen cseperednek, és mar a teljes
gazdasag bio certifikalt.

V.1. A Csobanci Bormanufaktura

Véletlenll taldlkoztam Toth Sandorral, Balint édesapjaval, és olyan szeretettel mesélt a
boraikrdl, az tltetvényekrdl, a biordl, hogy azonnal tudtam, érdemes lesz veliik beszélnem az
interju kapcsan. Szeretettel csillogé szemekkel mesélt az édesapja, és addig, amig mesélt, el
sem tudtam képzelni, hogy lehet mdsként is gazdalkodni. Aztan visszatértem a valdsagba, de
nagy hatdssal volt ram a szenvedélye. A kérdéseim nagy része végil irdsban kerilt
megvalaszolasra, de ugy sem volt kérdés a szeretet, mely az egész vallalkozast kérbejarja.

A bio termesztést Toth Sandor és felesége kezdték tobb mint husz évvel ezel6tt, majd a fiuk,
Téth Bdlint, vette at. A borvidék masodik legrégebbi certifikdlt organikus birtoka a
bormanufaktura. Jelenleg nyolc hektaron gazdalkodnak a Koves-hegyen, a Hajagos és a
Csobanc vulkanikus eredet lejt6in.

Sz6l6fajtaikrol kérdezve az alabbiakat soroltak fel:

Szlirkebarat, Sargamuskotaly, Harslevelli, Zeusz, Olaszrizling, Pinot Noir, Kékfrankos, Fekete
Lednyka, Furmint. Ezen kivil "tultermel6 6nellatdok" csemegesz6l6bél, hiszen tobb mint husz
fajtaval dolgoznak, leginkabb ellenallo fajtakkal.

CSOBANCI
BORMANUFAKTURA

1.foté: A manufaktura logdja
forrds: facebook, a bordszat oldala.

A hdrom boraszat kozil taldn pont a legkisebb, a Csobanci Bormanufaktura a legizgalmasabb
és legkiilonlegesebb. Téth Balint gyermekkora ota foglalkozik sz6l6termesztéssel, abban nétt
fel. Sajat bevallasa szerint a boraszat 2008-6ta érdekli, de atfogd képe csak 2009 utan kezdett
kialakulni a dologrol, mert ekkor kezdett kitekinteni a csaladi gazdasagbol, és mas boraszatok
tételeivel is ismerkedni. A valasza nyoman kérdeztem elsé borardl, mely egy 2013-as Zeusz
narancsbor volt, melyet sajat termesztés( sz616bdl sajat intuiciok alapjan, de "felligyelettel"
készitett. Valdszinlileg ez lehetett az a pont, amelyre tehet6 az 6 bordssza valasa.
Megérdeztem mit valtoztatott és hogyan, miként mdvelik a sz6l6t. Az 6 mlivelése alatt
magasabbra vagjak a gyepet, vagy egydltalan nem vagjak, haladnak a korral,
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névénypreparatumokat hasznalnak, kiprobalnak uj dolgokat. Térekednek a diverzitasra, élévé
probaljak tenni a mez6véds erdésavokat. Az 6koldgiai gazdalkoddsokban igen fontos szerepe
van a talaj termékenységének megbrzése szempontjabdl a gazdag talajélet fenntartdsanak.
Téth Balint azt mondja, hogy az utébbi idében erre mar a konvencionalis termelék is figyelnek,
és talan elindult egyfajta szemléletvaltds, miszerint a talaj nem csak termeszt6kdzeg, hanem
egy élettel teli része a gazdasagnak, és sziikséges a nagyobb odafigyelés. Megkértem mondjon
néhany szo6t a felhasznalt anyagokrdl, mivel permeteznek és a Toth csalad, Balint mdvelése
Ota csokkenteni tudta a kijuttatott réz mennyiséget (Balint szerint ,talajméreg, ha tetszik, ha
nem”) mennyiségét. O is bdven tapasztalta a "réz-kén-szenteltviz-éjjelpermetezek"
véleményeket. llletve Ugy nyilatkozott, hogy nem szabad elfelejteni, hogy eleink a kdzel 1000
év borkulturaja alatt minddssze 80 éve ismerik a nem bio gazdalkodast. Tehat ha ugy tetszik
itt is visszajon divatba a ,retro”, és olyanokhoz nyulnak vissza, amik korabban természetesek
voltak. Tapasztalja, hogy él6bb, nylizsgébb, jobban leveg6z6 a talaj és talan kicsit konnyebb a
novényvédelem, bar a brutdlisan valtozé évek, éghajlati valtozasok, id6jaras miatt ezt nem
tudja lemérni.

Innen tulajdonképpen mar az anyagiakrél és marketingrél esett sz6. Balint pozitivan
nyilatkozott azzal kapcsolatban, hogy tudnak-e profitot realizdlni csak azért, mert bio
gazdasag. Ok nem egy tulkontrollalt, tulzottan hozamkorlatozott boraszat (altalaban a
mazsa/hektar arany azért esik le, mert bizonyos részekrél nem lehet sziretelni bizonyos
gazdaknal, mert annyira beteg a sz6l6 vagy az id6jaras kozvetlendl is kart tett benne).
Kiszamolta, hogy egy normal sz6l6iiltetvényben szaz mazsat termelnek egy hektaron, 6k
viszont 66-75 mazsa kozott. Ha a konvenciondlis gazda nettd kétszaz forintért (és igen lgyes,
ha megkapja) adja a sz616 kilogrammijat, 6 viszont négyszaz vagy négyszazotven forintért,
akkor egyértelmlen magasabb a bevétele. Ha j6 immunrendszer(i Ultetvénye van, a
novényvédelmi koltségei azonosak, az él6er6 munka igény taldn néhany szazalékkal
magasabb. Tehat magasabb profitra tesz szert. Ezt természetesen minden boraszat torekszik
mas szolgaltatasokkal novelni és olyan kiilonlegeset nyujtani, melyre lehet marketinget
alapozni vagy masfajta bevételt realizalni.

Nem véletlen, hogy a legtobb birtokra latogatva ehetlink is vagy kiilonb6z6 programokat
valaszthatunk a borkdstolds kiegészitése képpen.

Sz616nél a marketing stratégia egyszerd, legaldbbis Téth Sandor és Téth Balint szerint, hiszen
ilyen minGségben bio mindsitett sz6l6t nem igazan ,készit” a kornyéken senki, igy
egyértelmlen nyereségorientdlt lehet az értékesitési ar meghatarozasa, nem kell a
sz6l6termesztésben sajnos megszokott nyomott aras értékesitést alkalmazni. Pasztérozott
sz6l6lénél az arat ugy allapitjdk meg, hogy felteszik a kérdést: Mennyiért tudunk sz616t eladni,
négyszaz forintért? Feldolgozott termékként a bekeriilés mellett a haszon egyértelmuien
legyen magasabb. Ha felette vannak, akkor megéri. Jelenleg ez az ar naluk haromezer forint/3
liter bag in box. A hatdran vannak, de csak azért, mert megujulé energiaval torténik minden
feldolgozo6 tevékenység. Bormarketingrél beszélve az eddigi harom Eurdpai Unids okoldgiai
logoval ellatott bio boruk egyértelmlen sikertermék! Itt fontosnak tartottak azonban
kiemelni, hogy ezek naturborok. Naluk a bio, mint marketing folyamatosan jelen van, és a
kommunikacidoban egyértelmien ezt erdsitik, mindenhol hangsulyozzdk, hogy nekik ez az
utuk. Edesapja és 6 is azt mondjak, hogy a kétkedéket a borok minésége, massaga, érezhet6
hozzdadott értéke gy6zi meg. Marketingstratégiajukrél kérdezve, ugy nyilatkozott, hogy mar
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régota olajozottan miikodik és igazabol csak csiszolgatnak, de a végrehajtasa folyamatos. Toth
Balint elmondta, hogy nekik példaul kifejezetten céljuk volt, hogy elkezdjék az liltetvények bio
mindgsittetése mellett a borok organikus certifikaltatdsat is. Ez mar folyamatban van és azon
dolgoznak, hogy minden boruk a jovében igy keriiljon forgalomba.

Megkérdeztem mi a vélemény a bio fogyasztokrél Magyarorszagon és ugy latjak, hogy azért a
bio renoméja, kisebb itthon, mint kilféldon. Téth Sandor fidnak mar vannak olyan
tapasztalatai, hogy amikor valaki megérkezik hozzajuk és 6k megkérdezik, hogyan taldltak ide
vagy miért ide jottek legtobbszor a valasz, hogy ,bedobta a keresé” vagy ,az ismer&som itt
posztolt”. Ezzel szemben egy kilfoldi |atogatéja mar mdasképpen valaszol: ,olyan helyet
kerestiink, ahol biogazdalkodnak”. Mds orszagokbdl érkez6k ugy fogalmaznak, hogy ,a bio
mind@sités a mez6égazdasag Michelin csillaga”. (A Michelin csillagok egyt8l haromig itélheték
oda a legkivalébb éttermeknek. A csillagok jelentése: Egy csillag - kellemes uti kitérd, és kivald
fogdsokkal blszkélkedd étterem. Két csillag - olyan kivalé étterem, amely miatt érdemes
hosszabb kitérét is tenni. Harom csillag - egyedilallé étterem, amely kilon utazdst is megér.
forrds: https://www.foodyny.hu/).
Tehat kilfoldi szemmel ez egy olyan mindségbiztositasi rendszer, mely a maga ellenérzéseivel,
kotelezettségeivel biztonsagérzetet ad a fogyaszténak. Kérdeztem tovabba, hogy mennyire
tudjdk megjeleniteni a a kiilonb6z6 certifikdciokat és elmondasuk szerint marketing
anyagaikon megjelenik, cimkéiken szintén illetve rendezvényeken is. Latvanyelemekben a
természetes vonalat kovetik, van egyfajta bio jelképrendszeriik, aminek pl. része a katica.

A Csobanci birtokon egyértelmien ugy vélekednek, hogy ha nem bioban gazdalkodndanak,
olcsdbbak lennének a termékeik. Borndl, amely amellett, hogy objektiv (emberi fogyasztasra
alkalmas vagy nem), szubjektiv is. Az § lUzenetik, a boraik lGzenete értelmezhetetlen lenne
organikus gazdalkodas nélkil. Nem tudnak és nem is akarnak olcsébbak lenni, hiszen benne
van a korlatozottabb mennyiségben termelt sz6l6, benne van a nem ipari mennyiség, benne
van a biogazddalkodds adminisztracidjanak szdmos terhe, és a szivik-lelkik is. Téth Sandortdl
azt is megtudtam, hogy az 6 boraik bizony a csillagok alatt alszanak és az attetszé haldval
lefedett tartalyokban erjedésnek indulé borok ezt meg is halaljak.

Kérdeztem az ar képzésrdl, hiszen joggal meriil fel a kérdés vajon van-e felvevé rétege az igy
késziilt boroknak. Azt mondjak, hogy a borok arat mar régdta nem az értéke hatarozza meg,
Téthék szerint maximum husz szazalékkal dragabbak. A viszonteladdk egy részénél alapvetd,
hogy egy kisebb darabszamban készul6 bornal egy plusz érték, ha organikus. llletve mint
mindéségbiztositasi rendszer, sokan garancianak érzik, a fogyaszték egy része szdmdra ez a
normalitds. Masik résziiket azonban kicsit sem érdekli. Megint masik rész pedig azt gondolja,
hogy ez valami ,elvont félbolond okkult sdmantudomany” — meséli el nekem Téth Balint.
Edesapjatdl tudom, hogy fontos szamukra is az Ujdonsag, a fogyasztiik kiszolgédlasa és 6k is
szivesen nyitnak az Uj dolgok felé. Ennek kdszonhetGen lehet mar brandy-t is kdstolni a
Csobanci Bormanufaktura zaszldja alatt és degorzsalatlan pet-natuk is igazan nagy sikerre tett
szert. (A pet-nat, vagyis a Pétillant Naturel, még azel6tt keriil palackozasra, hogy az elsé
erjedés teljesen végbe menne, igy pedig a sz6l6ben természetes mddon jelen lévé cukor
alkoholld bomlasanak melléktermékeként megjelend szén-dioxid a palackban marad. Egy
champagne ezzel ellentétben teljesen kierjedt alapborbdl késziil, majd pedig a hozzaadott
tirage likér segitségével megindul egy masodik erjedés, a palackban. Es mig egy champagne-t
degorzsalnak, addig a pét-natnal errél sz6 sincs. forrds:
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https://winelovers.blog.hu/2018/05/22/dobj_el_mindent_itt_a_petnat ). Téth Sandor
el6ttem nyitott ki egy palackot és bemutatta az 6 elképezlése alapjan fejlesztett, ehhez
szlikséges eszkozt is. Ennek segitségével biztonsagosan tudnak bontani, bar hozzatette, hogy
volt olyan alkalom, amikor negyven percen at nyitottak egy ,Birtok” pet-natot. Az elv roppant
egyszerl, egy vékony szeget tekernek folyamatosan és lassan a korozanarba, mely igy
Ovatosan és apranként jut leveg6hoz, felenként tekerve. Megakadalyozva ezzel a zar kilovését

és az értékes ned( eltavozasat a palackbdl.

2.foto: , A nyito eszkéz” forrds: a fotot
Toth Bdlint készitette.

V.2. A Szaszi Birtok

Interjamat Szaszi Titanillaval készitettem, édesapja teenddi miatt akkor nem tudott jelen
lenni, de Titanillanak szabad kezet adott és megbeszéltiik, hogy jovére meglatogatom. Lanyat
éppen olaszorszagi tanulmanyai kdzben taldltam meg, de szakitott ram idét.

Elsé kérdésem szintén az induldsrdl, a kezdetekrdl varta a valaszokat. Edesapja és édesanyja
(természetvédelmi szakmérnok) csak is bioban gondolkodtak, és ebben a szellemben kezdték
meg m(ikodésiiket 1999-ben. igy az orszag egyik elsé mindsitett bio sz8l6birtoka ez a mara 22
hektaros teriilet a Badacsonyi borvidéken. Sz616ik a Szent Gyorgy-hegy déli lankas lejt6in,
Szigligeten, a Hajagoson és Lesencetomajon helyezkednek el. Szaszi Endrét idézve, lanya
hangsulyozta, hogy ez nem Uujkeletd tudomany, hanem a ,mult Ujrafelfedezése”. Itt
megkérdeztem milyen fajtakkal dogoznak, az aldbbiakat sorolta fel:

Olaszrizling, Szlrkebarat, Kéknyell, Rozsak6, Zeusz, Zenit, Furmint, Cserszegi Fliszeres,
Ottonel muskotaly, Csékasz6l6, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Pinot Noir.

A Szdszi csalad filozofidja egyszer(i, magatdl értet6dG: értékallét és szépet alkotni, a
kornyezetiink maximalis tiszteletben tartasaval. Szaszi Titanilla ebben nétt fel és egész
gyermekkorat ebben a szellemben toltotte, itt is nevelkedett a birtokon. Szilei csak a
természetkozeli mdveléssel, a kornyezet etikus hasznalatdval, hagyomanyos és modern
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boraszati technoldgiak alkalmazasaval tudjak elképzelni a jovét, és a jelent is igy mikodtetik.
A jovének és a gyermekeiknek gazdalkodnak.

Kovetkez6 kérdésem mar arra irdnyult, hogy mikkel kellett szembenézniiik édesapjaéknak a
kezdetekben. Magyarorszag és Eurdpa, de a vilag is nagyrészt bio termel6kbdl allt, nem
ismertek olyan kemikalidkat, melyek felszivéddk lettek volna, mitragyardl még csak nem is
hallottak. Kiilon kitértem egy pluszkérdéssel az 6 novényvédelmi mddszereikre régen és ma.
Dolgoztak rézzel, kén alapu természetes vegyiletekkel. Valamint volt kapa, rafia és
metszbolld. Valdjdban nincs is szikség tobbre, mi bonyolitjuk tul. A Szdszi birtokon a
legtermészetesebben, a legkisebb mértékl( mesterséges anyagok bejuttatasaval védik a
sz6l6t, és igy miikodik, természetesen folyamatos organikus fejl6déssel. 15 évvel ezel6tt még
nem volt narancsolaj a novényvédelemben, most mar létezik, mint tapadd anyag, és
haszndljak is a Szaszi sz6l6kben. Nem volt légteritéses sz6l6moly feromon csapda, ami az
»orruknal vezeti a him molyokat leginkdbb félre”, hogy ne taldljak meg a néstényeket, igy aztan
nem lesznek bogydt karositd larvak sem.

Kovetkez6 kérdésem mar az atallasra volt kivancsi és az ezzel jaré nehézségekre. Szdszi
Titanilla édesapja szerint bio ellenérzésnél ,vas szigor” a jellemz6. A bordszok rettegett
feladata az adminisztracid, a papirmunka, melybdl rengeteget kdvetelnek meg az ellenérzé
szervek. Senki, a nullardl indulva sem, lehet elsére bio gazdalkodé. Minden esetben az
elhatdrozds megsziiletését kovetben jelezni kell valamelyik tanusitd szervezetnek, akik
mindent megel6z6en megvizsgaljak a termdteriletet. Itt is mar meglehetésen szigoru a
szabdlyozas (természetesen joggal) és a kornyezet vizsgdljdk a leginkdbb. Példaul a
szomszédos terliletek mivelési mddjat ellenérzik, az esetlegesen kodzeli ipari tevékenységeket,
autdutakat. Ezt koveti az atallasi id6szak, ami nem kevesebb, mint a bejelentéstél szamitott
harom év, melynek soran évente egyszer helyszini ellenérzést végeznek, valamint a kiadott
Utmutatok teljes részletességgel meghatdrozzdk a termesztési és bordszati technoldgia
folyamatainadl az alkalmazhaté eljardsokat. Folyamatos jelentési kotelezettsége van tovabbid a
termel6nek, és a kdzzétett szaktanacsadds mentén dolgozik. Természetesen minden évben
valtozik vagy valtozhat a bio besorolast kaphatd, alkalmazhaté szerek listdja, illetve kilonb6z6
el6irasok is aktualizdlodhatnak. Vannak allandd megfelelések is, ilyenek példaul a talajjal
szembeni kdvetelmények, a mivelési mdd, a tapanyagellatds vagy a kénhaszndlat.

Szaszi Endre elmondasai alapjan, lanya ugy emlékszik vissza, hogy érdekes maddon
Magyarorszagon nem a bio volt a fékuszban, és allami tamogatas sem segitette a gazdakat az
atallasban. Kevesebb tamogatds kapott hektaronként, mint a szokvanyos boraszatok,
hivatkozva arra, hogy nekik nem sziikséges vegyszerekre kéltenilik valamint magasabb aron
tudjdk értékesiteni boraikat. Ezzel szemben a nyugati orszdgokban masképpen osztottak a
tdmogatasokat, és rengeteg gazdasag fogott bele a bio m(ivelésbe. Meg is lett az eredménye
hiszen ahogy a szomszédos Ausztridban is |athatd, gyorsabban fejlédtek és tobben vannak a
bio boraszatok. Szerencsére ez mara megfordult, Szaszi Endre szerint mara mar idealis
lehet&ségekkel és tdmogatasokkal segitik a sz6lészeket, boraszokat.

Nem is olyan régen sokkal inkabb latta mindenki a koltségeket és a rengeteg adminisztraciot
benne, mintsem egy fenntarthatd, jov6bemutatd lehetfséget. Ennek eredménye, hogy a
Szaszi csaldd is ugy nyilatkozott, hogy valdban egy vakmerd, merGben mas elképzelés volt a
90-es évek végeén ezt elkezdeni, és inkabb volt negativum, melyet ugyan titkolni nem kellett,
de reklamozni sem volt érdemes.
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Szaszi Endre csaladi birtoka a Biokontroll Hungdria Kht. mellett tette le a voksat, és az atallasi
idészakot kovetéen megkaptak az Eurdpai Unios certifikaciot. Viszont nekik volt unidn kivali
tapasztaldsuk is, amikor Kanadaba és az USA-ba exportaltak. Természetesen ott mas a logo,
mas certifikaciét kérnek, igy az eurdpaival sajnos nem lehetett bioként kikerilni, mellyel
Endréék akkor szembesiiltek. Nem ilyen formaban, de hasonldképpen itthon is vannak
furcsasagok, ahogy Szdszi Titanilla fogalmaz, hiszen jonéhany bordszat nem kolt a
tanusitvanyra, viszont a vasarloi felé kommunikalja az organikus m(ivelési mddot, és egyel6re
nem jelent problémat, a fogyasztévédelem példaul nem is foglakozik vele.

Marketingrdl a kilencvenes évek végén nem igazdn lehetett beszélni, és nem is volt fogyasztoi
igény a bio feltlintetésére a palackokon. Szaszi Endre az egész folyamatban jelen van a
kezdetektdl és emlékszik hogyan indult a bio Utnak. Akkor még az az idGszak volt, amikor
nagyon sok Uj pince jott létre, és szinte mindenki azt hitte, hogy ha valaki bio bort készit, az
egyenl6 a rossz sz616 minGséggel, minimalis kénnel, élvezhetetlen izekkel. Ha viszont valami
konvencionalis volt, akkor pedig csucs bor, a barrique rdirva vastagon nagy betlkkel, és a
fajélesztével elkészitett fantasztikus Chardonnay-k, Irsai Olivérek. A spontan erjesztettek, mint
a Szaszi borok is, pedig egészséges, szép, de visszafogottabb fajtajellemzdékkel és évjaratra
jellemzé illatjegyekkel rendelkeztek. Szaszi Titanilla ugy emlékszik vissza, hogy eladas
szempontjabdl a nagykereskedéseket nem foglalkoztatta, hogy bio, mert akkor még nem volt
erre kereslet. A bioboltok akkoriban jelentek meg és kézenfekvének tlint a borok értékesitése
ezen kis Gzletekben, de Szdszi Endre azt mondja, nem tudtak forgalmat produkalni. Itt délt el,
hogy a Szdszi, mint név, és a fajta legyen mindig el6térben, és nem az, hogy bio Szaszi. A 2010-
es években viszont mar létjogosultsaga lett a bionak, és a tanusitvany is megjelenhetett a
borokon. Erdekes, hogy sok fogyaszté késébb szembesiilt azzal, hogy amit évek éta fogyasztott
az bio volt végig és bar nem azért vasarolta, mert bio de eljott az az id6, hogy mar lehetett
vele ,hencegni” is vasarloként. Kérdeztem, hogy mennyire volt jelent6sége fogyasztd
szempontbdl a bionak ebben az idészakban és Szaszi Titanilla Ugy valaszolt, hogy alapvetden
el6szor nem azért vasaroltdk, mert bio volt, hanem mert jonak tartottdk. Aztan 2020-ban
valami megvaltozott, ahogyan visszaemlékszik, és forradalmi ujitasok kovetkeztek. B6volt a
Szaszi birtok és tobb ldbon tudott mar allni. Kértem, hogy részletezze ezt a stratégiat is és
elmesélte, hogy két vinotékdbdl és egy szezonadlis étterembdl all a birtok, valamint
nagykereskedésekben vannak jelen és exportalnak is. Sokaig nem voltak jelen szupermarket
lancokban, multikban, ahol a magyar borkereskedelem nagy része folyik. A hazai vasarlok
tulnyomd tobbsége szupermarketekben vasarol viszont a csaldd a bio bormindgsités miatt nem
tudott |épést tartani egy szupermarket beszallitasnal. Mara viszont igen, néhany multi éppen
biobort keresett, és megkeresték a Szaszit. Tehat amikor minden bezart a COVID alatt, és csak
a webshop nyujthatott bevételi forrast, akkor a nagykereskedelem és az lizletlancok felkaptak
a biot, és azonnal lépni tudtak. Mas, nem biogazdalkodasbdél szarmazé bort nem is listaztak
be. Szaszi Titanilla gy emlékszik vissza, hogy tulajdonképpen itt valt gylimolcs6z6vé a sokéves
kitartd munka és elkotelezettség.

Kérdeztem mennyire értékelik mar a biot a fogyasztok és a Szaszi csalad tapasztalata szerint
mar természetesének veszik a vasarléik. Természetesen az is kdozbeszdl, hogy az emberek
keresik mindig a kilonlegeset, az Ujdonsagot, a trendit, az egészségesebbet, és igy kerilt
képbe a vegan bor (vegan boroknal a derit6 szereken van a hangsuly, amik a bor tisztasagat
segitik. Ha allati eredeti zselatin, vagy tojasfehérje, vagy vizahdlyag keriil a borba, akkor mar
nem lesz csak sz6l6 eredetl, tehat vegan sem). Mivel a Szaszi borok egyénként sem
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tartalmaztak ilyet, igy Szaszi Endre azzal szembeslilt, hogy korat megel6zve 6 tulajdonképpen
mar a kezdetektél vegan bort készit, csak nem is tudott réla.

Szaszi Titanilla észrevételei szerint elSkeriilt egy Uj fogyasztéi réteg, a ,hipszterek”, akik a
naturborok és a pet-nat irdnt egyre nagyobb érdekl6dést mutatnak és Gket is ki kell szolgdlni.

Ennek megfelelGen, kbvetve a trendet, Szaszi Endre is megismerkedett a pet-nat m(ifajaval, és
letdltésre is keriiltek az elsé probalkozasok, Sziirkebaratbdl. Es bar egyébként ar érzékenynek
mondja a fogyasztoit, itt mégis el6térbe keriilnek a divatiranyzatok és talan a sznobizmus is.

Ezek utan attértem a marketinget érint6 kérdésekre és arrdl beszélt Szdszi Titanilla, hogy
csaladi vallalkozdsuk szamdra fontos marketing eszkéz a cimkéjik is, mely édesanyja
tervezése, az 6 elképzelései, festményei kerlilnek a palackokra, ebben a megujult designban.
Korabban grafikai munkai jelentek meg de 6k is fontosnak tartjdk a megujulast és a fogyasztdk
kielégitését is. Amikor a stratégiardl kérdeztem, megemlitette a torzsvasarldi programot is
melyet a webshopban alkalmaznak, igy nem csak kedvezményekre jogosultak a torzsvasarlok,
de meg is jegyzi az algoritmus a fogyasztéi szokasokat, és példaul mar emlékezni sem kell
melyik volt az a finom bor, hiszen a kordbbi rendelésekben visszakereshetd. Ezzel egyid6ben
sziikségessé valt a webshop korszer(sitése is, hiszen a Szaszi birtok egyik bevételi forrdsa a
sajat honlapon értékesitett borok, magyardzta Szaszi Titanilla. Tovabba nagy hangsulyt
fektetnek a kozosségi média kindlta lehet&ségekre is. Egyébként nem is igazan a bort, vagyis a
terméket szeretnék eladni, hanem a természetet szeretnék a vasarlok mindennapjaiba
csempészni és életérzést adni minden palackkal.

3. foto: A Szdszi birtok panordmdja és logdja.
forrds: szaszibirtok.hu
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V.3. A Zelna Boraszat

Barabas Barnaval, a birtok boraszaval nehezebb volt egyeztetni, igy felesége, Lukdcs Lilla allt
szivesen a rendelkezésemre. A Zelna bordaszattal akkor talalkoztam, mikor munkdm miatt
minden hétvégét Balatonsz616son toltottem idén nyaron, és minden alkalommal az Gizem el6tt
autdztam el. A tulajdonos hazaspdar 2014-ben dontott ugy, hogy sz6I6t vasarol és bordszattal
kezdenek el foglalkozni. Balatonflireden két dil6ben illetve Balatonsz6l6sén és Tihanyban
egy-egy dllén, 6sszesen 17 hektaron mlvelnek, a kezdetektdl organikusan, sz616t. (Berekszél-
és a Farkd-ké dlil6, Penke-dl6 és a Farkasverem dil6). Lukdacs Lillat is megkértem, hogy
sorolja fel nekem a valasztott fajtaikat:

Olaszrizling, Rozdlia, Cabernet Sauvignon, Merlot, Syrah, Kékfrankos, Furmint, Szirkebarat,
Zweigelt, Merlot.

3.foté: A Zelna birtok egy része maddrtaviatbdl és a
logd, mely harmdnidt sugdroz. forrds: zelnaboraszat.hu

Barabds Barna nem volt bordsz (ahogy sokan masok sem feltétleniil azok), amikor elkezdték a
terliletek megvasarldsat, de hamarosan azza valt és tanulmanyait befejezve most mar egyediil
iranyitja a munkat. Lukacs Lillat kérdeztem az 6 szerepérél a boraszatban, azt felelte, hogy a
marketing feladatok latja el egy csapattal, illetve néként ott segit, ahol sziikség van ra a két
gyermekik mellett.

A masik két boraszathoz hasonldan 6k is a fenntarthatdsdgot tartottdk leginkabb szem el6tt,
és nem divatbdl lettek bio gazdasag. Az mar csak a szerencse és az élet jatéka, hogy kdzben
ekkora igény lett a biora, és szépen lassan névekszik a népszer(isége.

Kérdeztem Lukacs Lillat is a permetezésrél, a mivelésrél. Természetesen 6k sem hasznalnak
felszivodé novényvédd szert, helyette rézzel, kénnel, narancsolajjal permeteznek. Itt
beszélgettilink picit arrél, hogy az egyik legnagyobb mértékben permetezett névény a sz6l6, és
hogy a permetezés sajnos nem tlnik el nyomtalanul, megmarad a termésben. A szintetikus
vegyszerek igy majd a borban is jelen lesznek. Rengeteg ezek koziil a kemikaliak kozul pedig
feltételezhet6en rakkelt6. (Itt fontosnak tartom megjegyezni, hogy ahhoz igen nagy
mennyiségben kellene bort fogyasztani és nem mellesleg rengeteg mas aspektusa van az
életnek, mely sokkal nagyobb veszélyeket hordoz és nagyobb aranyban, kimutathatdan okoz
daganatos megbetegedéseket.) Ugyanakkor természetesen nem mindegy, hogy a bio-, és
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biodinamikus bortermelésben ezek a vegyszerek szigordan nem lehetnek jelen, és csak a
természetes, vagy kontakt hatdsu bevizsgalt szerek haszndlatara van lehet6ség, mely
csokkenti ily maodon akar a rak kockazatat is.
Altaldnossagban réluk is elmondhatd, hogy nagy hangsulyt fektetnek a talajmivelésre, a
megfelel6 tapanyagellatdsra és a biodiverzitas megbrzésére. Természetesen mas ezt egy ilyen
nagy lizemben csindlni és mas egy kicsi pincénél. Itt gyorsabb a tempd, kevesebb id6 jut az
egyes sz6l6t6kék dédelgetésére. Boraikban bio vadéleszt6ket haszndlnak.

Tovabb haladva a kérdésekkel ratértem a biora, mint marketing szempont, illetve, hogy
mennyire valasztja 6ket valaki csak azért, mert bio. Lukdcs Lilla valasza, hogy egydltalan nem
tartja profitalé szempontnak a biot. Sajat fogyasztdikat ismerve, vizsgdlva még mindig nem
tudjdk pontosan mit is jelent ez és széleskorl edukacidra lenne szikség a vasarldk kérében,
melyen ugyan 6k aktivan dolgoznak, de viszonylag kis szegmenst tudnak elérni és ,mvelni”.
Leginkabb is sajat hataskorben, szervezett birtok bemutaté programokkal és kdstoldkkal, ahol
van lehet@séglik ravilagitani az organikus jelentésére. Az 6 sikeriik talan nem a bion mulik, de
tény, hogy bizonyos réteg csak ezt keresi, és 6ket is ki tudjak szolgalni. Van, aki nem azért veszi,
mert bio, hanem egész egyszer(ien azért, mert izlik neki vagy éppen a palack fogja meg vagy,
csupan azért mert a borvidékkel rokonszenveznek és esetleg Balatonfiired-Csopakot latva a
cimkén mar nem is meril bennik fel tobb kérdés. Azt is taglalta, hogy véleménye szerint
sokkal nagyobb kozonséget érdekel mar a vegan cimke vagy a natur bor, tobbeket mozgat meg
és sokkal inkdbb nyudlnak mélyebben a zseblikbe a fogyasztdk egy ilyen tételért. Az 6koldgiai
logd megjelenitésérdl is kérdeztem, melyet csak piciben jelenitik meg, inkabb fesztivalokon,
rendezvényeken kap ez nagyobb hangsulyt, ahol mar ugyanugy keresik a vegant és a sz(iretlen
tételeket is, akar naluk.

Ahogyan korabban emlitettem, minden lizem és pince toérekszik arra, hogy t6bb labon alljon,
és, hogy minden fogyasztdi réteg talaljon valamit, ami megfogja az adott helyen. A Zelna birtok
lokaciéja mar egy olyan érték, amibdl lehet profitalni de természetesen ettdl fliggetlenil nekik
is ki kell szolgalniuk a lehet6 legtobb réteget. Ennek megfelel6en, a jelenleg trendi
irdnyvonalakat kovetve Lukdcs Lilla 6tlete volt, hogy ne csak bort aruljanak, hanem egy picit
mast is. Igy johetett létre a ,PRESUNKBOL” és a ,KERTUNKBOL” sorozatuk. Amib8l nem
késziilhet bor, abbdl sz6l6magbrlemény, sz6l6magolaj vagy sz6l61é lesz, ezzel is bbvitve a
repertoart és mindent felhasznalva, hogy akar az alkoholt nem fogyasztdkat is meg tudjak
szélitani. Valamint egy kis levendula Ultetvénylik is van a kertben, mely a levendula értékes
vizét és olajat hivatott népszerdsiteni, ezzel ismételten egy masik célcsoportra fokuszalva.
Elmondasa szerint ezek igen kis részt tesznek ki az egészbdl, de mindenképpen pozitivum,
hogy a borvasarlast mas termékkel is ki lehet egésziteni. Még mindig a marketingnél és a
stratégidknal maradva kérdeztem Lukacs Lillat arrél, hogy milyen Uton haladnak. Szintén egy
Uj otlet a ,,Zelna Klub”, mely még kialakuléban van, de volt ra igény és az el6zetes felmérések
alapjan a torzsvasarlék mar valamiféle kilonleges banasmddot ,koveteltek”. Ennek
értelmében a klubtagsdagi rendszerik a jovében folyamatos kedvezményeket biztosit majd és
olyan lehet8ségeket is, amelyek akarki szamara nem lesznek elérhet&ek. A webshop és a klub
mellett, mely azért szorosan 0Osszefligg, plusz labként Balatonfiired parti sétanyan egy
borbisztrét is sikertlt nyitniuk. A kordbbi vinotékajuk helyett, mellett, itt mar sokkal t6bb
érdekl6d6t tudnak fogadni és a gasztrondmia teriletén is kisérletezni.
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Mindezek egylittesen teszik ki a Zelna boraszatot és igen nagy siker minden, amihez nyulnak.
Sok helyen vannak jelen, mar aruhdzldncokban is. A termék ujdonsagokrdl kérdezve
természetesen szoba kerilt a pezsgd is, hiszen nekik is meg kell taldlniuk minden fogyasztét
valamint valdban egyre nagyobb divat ismét a pezsgé. Ennek megfelel6en a kordbbi kézi
munkaerdét a pezsgb készitésnél felvaltotta a gépi, igy sokkal gyorsabban megy a degorzsalas.

Hogy ki vasarol, és mit keresnek a vasarldk, Lukdcs Lilla szerint is valami egészen uj.
Hipszterekr6l ugyan nem beszélt, de 6 is felfigyelt egy Ujabb fogyasztéi rétegre, akik
mindenbdl a naturt keresik, pedig kordbban elképzelhetetlen volt, hogy egy szliretlen tétel
forgalomba keriiljon, és még szeressék is. Ami korabban borhibanak szamitott, mara trendi,
metropolita fiatalok hobortja. A fejlédés utjdba természetesen Barabds Barna felesége sem

allna vagy akar a kisérletezésébe, de kozben nem szeretnék elvesziteni 6nmagukat sem.

5.foté: Naplemente a Zelna Berekszél-
diiléjében (az ut mdsik oldaldn a bordszat)
forras: Potoczki.E, autobdl fotozva
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VI. Kovetkeztetések és javaslatok

Konkluzioként megdllapithatd, hogy még tobb kérdés var megvalaszoldsra, és bar sok kérdésre
kaptam valaszt, és kialakult egy vélemény, megannyi kovetkezd valaszért kidlt - az dgazat és
én is. Rengeteg a lehet8ség még a biosz6l6ben, a bioborban és a marketingben is. Vildgossa
valt, hogy teljesen eltér a bio és a konvencionalis, nem csak mlivelésmddban, hanem stratégiai
szempontbdl is. Egyértelmdvé valt, hogy lehet jévedelmez8en csinalni, de nem csak azért,
mert bio, és lehet szokvanyos bordszat is éridsi bevételt realizdl6. Magyarorszdgon nem tudjuk
egyértelmlen kijelenteni, hogy jobb bionak lenni, legaldabbis, ha a bevételorientalt
aspektusbol vizsgaljuk, ezzel szemben kilféldon mar igen, és talan mi is oda fogunk jutni. Az
is jol latszik, hogy tobb ldbon érdemes allni és a jo bor mellett mast is kell nydjtani, illetve
semmiképpen nem lehet egyszer(ien hatra déIni és élvezni a munkank gyiimélcsét. Oriasi a
konkurencia és a fogyasztoi réteg is tud még kiaknazatlan lehet6ségeket nyujtani. Fontos,
hogy naprakész legyen a borasz, a sz6lész. Talan legjobb mddszer ha teamben dolgozunk, sét
érdemes ha megtehetjiik, hiszen ha mindenki arra tud 6sszpontositani, ami az eréssége, akkor
egy sokkal atgondoltabb stratégiat tudunk létrehozni és végig vinni.

Fontos lenne allami szinten is valamilyen tdmogatasi rendszer, nem csak anyagi. A szélsGséges
ellenz6ket, szkeptikusokat kdzelebb lehetne és kellene hozni a biohoz. Semmiképpen nem
kellene ,megtérni”, de a tudomadny alapjait ésszerlien megfontolva, talan lehetne finomitani
a két nézet kozotti ellentéteken. A természet mindannyiunk szamara adott, és lehetetlen
elképzelés, hogy ennyi bio gazda rosszul csinalja az egészet és ,csaljon” vagy ne tudna
sikeresen tevékenykedni abban, amit szentil hisz és szivvel teszi. Ha valamiben hisziink, az
soha nem lehet sikertelen vallalkozas. Sajnos sokakat a statisztika gy6zne meg, de jelenleg
bioban ez roppant kevés, és nincsenek hozzaférhetd, értékelhet6 magyar nyelvl kimutatdsok.
Ezekhez biztosan sok biogazda szolgdltatna adatot és tdmogatna az ehhez szilikséges munkat.

Ahogyan lehet orszdgos, agazati szinten marketingezni, ugy lehet biot is hirdetni és a
,Buborékok nyarat” felvalthatna példaul egy ,365 nap a biosz6l6ben” vagy ,, A biobor nyara”
mozgalom. A kOzOsségi média megannyi embert tud megmozgatni, és a legnagyobb réteg
mindent megtesz, megiszik, vagy megeszik, amit ott hirdetnek. Ha azzal van telitve a sajto,
hogy csokkentsiik az 6koldgiai labnyomunkat, trendi a zero waste, akkor hihetetlen, hogy a
boragazat ezt nem ragadja meg és probal bel6le profitalni.

Erdemes lenne a termel6k, sz8lészek szamara ezeket a tajékoztatdsokat elérhetébbé tenni.
Stratégidjaba kellene illeszteni a szomszédos orszagok bevalt moddszereit és azok
ismeretterjesztési gyakorlatat. Kilfoldi példak, az egyesiiletek dsszefogd ereje nem szivarog
be hozzank valamiért. A tovabbképzések, mintagazdasagok, tamogatasok és el6adasok itthon
is jovedelmezdk tudnanak lenni, mivel sok borasz, és gazdalkodd azért nem nyitott az
organikus gazdalkodas felé, mert megijeszti az ezzel jard kotelezettség, az ellenbrzések sora
és nem utolsd sorban az anyagi vonzata. Ha lehetfsége lenne megismerni a gazdasagi
lehet6ségeket és egy segité szervezet (példdul a kordbban m(ikédé AKG - Agrar
Koérnyezetgazdalkoddsi tanacsaddi rendszer) allna a hatuk mogott, ugy felgyorsulna az atallas
folyamata. Olyan ez, mint az Unids palyazatok, melyek ugyan sokszor nyudjtanak kivételesen jé
lehetGséget, de kis lizemek, manufaktirdk vagy az idésebb generacid szamara lehetetlen
kovetelményeket tdmasztanak és a papirmunkaval sem boldogulnak.
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Nem kivanok olyan iranyba menni, hogy a vilaggal van baj alapvetéen, de megfontolandd,
hogy hova tartunk, mennyire vagyunk tdmogaték vagy mennyire tudunk azok lenni, ha a hazi
sajt egy kis termel6tdl, sokszorosdba keril az aruhazldancok mindenhol kaphatd silany
min&ségli sajtjaihoz képest. igy az elt(inében 1évé kdzépréteg sajnos meg sem tudja venni
ezeket és ez nem 0Osszekeverendé azzal, hogy nincs is ra igénylik. Vajon ezzel mit érink el
hosszutavon? Hogyan tudunk ezen valtoztatni, ha nyugaton egy sz6l6termel6, bort el6allitd
birtok meg tud élni, fent tud tartani egy csalddot, mi ezzel szemben a KSH adatait elemezve
azt lathatjuk, hogy tavaly a csemegesz616t 131 Forintért vasaroltak fel atlagaron, a borszél6t
pedig 112 Forintért (https://www.ksh.hu/stadat_files/ara/hu/ara0019.html). 2021 egyébként
még ennél is rosszabb év volt. Kilfoldon ezzel szemben 1 Euro alatt nem igazan megy a sz6l6.
Majd ezt kovetden a piacon 900-2000 Forint kdzott mar meg is vehetjik a roppands import
sz6l6nket. Bar sokat koszonhetlink az Unidnak és talan nem is azzal van a gond, hanem az
allamigazgatdassal, de még is valahogy nem a hazait tdmogatjuk, nem azt vessziik, nem ahhoz
kdnnyebb hozzajutni, hanem az import termékekhez. Ezt nem ellenzem, hiszen ki ne vagyna
valami izgalmas kiilféldi borra, ha az orszagba nem jut el, de valahogyan eltolédtak az ardanyok
és minél elérhetetlenebb valami, anndl nagyobb késztetést érziink a beszerzésére.
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VIl. Osszefoglalas

A bio-, és biodinamikus mdvelési médok, irdnyzatok megismerésével betekintést nyerhetiink
egy fenntarthatdobb jové izgalmas, természetkozeli vildgaba. Elmélyedhetiink ebben a
reneszanszat él6 mozgalomban, megismerhetjiik a természet miikodését és tehetlink valamit
a jovGért. Ehhez azonban szikséges edukalnunk a fogyasztékat, s6t a termel6ket is,
népszerUsitenlink kell a filozofiat, a mlvelési médokat, a produktumokat. Hazank mindig is
fontos képvisel6je volt a bornak, és szakdolgozatom témajaval szerettem volna mads
néz6pontba helyezni mindezt. Az agazat, a sz616, a bor, a bormarketing kdz0s érdekiink, és az
egyetem hallgatdjaként nem lehetek érdektelen, nem hagyhatom figyelmen kivil mi zajlik
korilottem, és feladatom, hogy dvjam a sz6l6t. Interju alanyaimra sem véletlen esett a
valasztasom, és mindhdrom gazdasagban megtaldltam, amit én Otvozve a magaménak
tudhatok, és formalhatom a véleményemet, majd esetleg tovabb is adhatom. Gyerekcip6ben
jar a bio, de mindannyiunk feladata, hogy abban vagy a konvencionalisban, segitsiik és
tdmogassuk egymast a kdzos célért.
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VIIl. Koszonetnyilvanitas

Formaldsomban és a sz6l6 megszeretésében a legnagyobb szerepe egyetemi tanaraimnak
van, akik a harom év alatt valamilyen formaban hozzdajarultak a sikeremhez, ezt kszoném. Dr.
Varga Zsuzsanna tandrné volt rdm a legnagyobb hatdssal, konzulensem is 6 lett, haldsan
koszo6ndm minden gyakorlatat, humorat és segitségét. Interju alanyaim segit6készségét és
szakmai elhivatottsagat is koszéndom és azt, hogy igy képviseltetik magukat a bioban. Halasan
kdszonom tovabbd mindenkinek, aki egy pillanatig is valahogyan hozzdajarult a dolgozatomhoz,
legyen az lelki tdmogatas vagy a feladataim elvégzése helyettem, és a sok tirelem.

Valamint k6szonom az altalam valasztott bordszoknak, boraszatoknak, hogy hozzajarultak
szakdolgozatomhoz és, hogy egydltalan bizalmat szavaztak nekem, megosztottak
torténetiiket velem. Halds vagyok, hogy id6t szakitottak rdm és bizom benne, hogy egyszer
én is annyit fogok tudni a sz616rél és a borrdl, mint 6k.
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https://ojs.lib.unideb.hu/
https://portal.nebih.gov.hu/
http://www.oiv.int/en/
https://www.sonline.hu/eletstilus/egyre-jobban-
https://www.sonline.hu/eletstilus/egyre-jobban-
https://www.boraszportal.hu/hirszuret/oiv-a-bortermelo-nemzetek-hatterorszaga-4002
https://www.boraszportal.hu/hirszuret/oiv-a-bortermelo-nemzetek-hatterorszaga-4002
https://www.boraszportal.hu/hirszuret/oiv-a-bortermelo-nemzetek-hatterorszaga-4002
https://zelnashop.hu/
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Abrak és tablazatok

IX.1. Abrak és fotok

1.4bra — Maria Thun trigonjai, biodinamikus naptarja — 6.oldal

2.abra — Egy f6re juté borfogyasztas gorbéje Magyarorszagon — 7.oldal
3.dbra — Az Eurdpai Unié okoldgiai logdja — 10.oldal

4.3bra — A vilag sz6l6teriiletének megoszlasa kontinensenként - 11.oldal
5.dbra — K6z6sségi bormarketing stratégia — 12.oldal

6.abra — Magyarorszag borvidékei 2016-ban — 14.oldal

1.fotd — A nyitéeszkoz — 19.oldal

2.fotd — A Csobanci Bormanufaktura logdja — 16.oldal

3.fotdé — A Szdszi birtok panordmaja és logdja — 22.oldal

4.foté — A Zelna birtok egy része madartavlatbdl és logdja — 23.oldal
5.foté — Naplemente a Berekszél-d(il6ben — 25.0ldal

I1X.2. Tablazatok

1.tdblazat — Ellendrzott 6koldgiai sz6l6terlletek nagysaga Eurdpaban — 5.oldal
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NYILATKOZAT

a z4r6dolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfélié* nyilvanos
hozzéférésérél és eredetiségérdl

A hallgaté neve: ?OTOCZ.KI GveLiv G

A Hallgaté Neptun kédja: LY LUWA

A dolgozat cime: ﬁ 6:'0§1_J¢’d' ) mint masveling lhefpse
A megjelenés éve: 2622, v ¥

A konzulens intézetének neve: OZliszed’ ¢s DBovasph' _Intezet
A konzulens tanszékének aneve: 5750 '<seh Jansze v

Kijelentem, az 4ltalam benyuijtott
Melgoaﬂszakdolgozatldﬁplommlgmt{pepm egyéni, eredeti jellegd, sajit szellemi
alkotdsom. Azon részeket, melyeket mas szerz6k munkéjibél vettem 3at, egyértelmien
megjeloltem, és az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valétiant &llitottam, tudomdsul veszem, hogy a zarévizsga-bizottsag
a 2érovizsgabol kizdr és a zardvizsgdt csak Uj dolgozat készitése utdn tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését és
nyomtatasat engedélyezem.

Tudomdsul veszem, hogy az dltalam készitett dolgozatra, mint szellemi alkotds
felhasznéldsdra, hasznositdsira a Magyar Agrar- és Elettudomdnyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabdlyzatdban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomdsul veszem, hogy dolgozatom elektronikus véltozata feltoltésre keril a Magyar
Agrir- és Elettudomanyi Egyetem konyvtari repozitori rendszerébe. Tudomdsul veszem, hogy
a megvédett és

- nem titkositott dolgozat a védést kdvetéen

—titkositasra-engedélyezett dolgozat-a-benyujtasitolszamitett S-év-eltelteutan
nyilvdnosan elérhetd és kereshet6 lesz az Egyetem kényvari repozitori rendszerében.

Kelt: BR, 2023, ev_november_ ns Y4 nap

Ha‘;ﬁi;; aldirasa

' A megfeleld dolgozattipus meghagydsa mellett a tébbi tipus térlends.
* A megfelel dolgozattipus meghagydsa mellett a tabbi tipus tarlends.



NYILATKOZAT

Potoczki Evelina (hallgaté Neptun azonositéja: ZYLUWA) konzulenseként nyilatkozom arrdl,
hogy a szakdolgozatot attekintettem, a hallgatét az irodalmi forrasok korrekt kezelésének
kovetelményeirdl, jogi és etikai szabalyairdl tajékoztattam.

A szakdolgozatot a zardvizsgan torténd védésre javaslom.
A dolgozat dllam- vagy szolgdlati titkot tartalmaz: igen nem*!

Kelt: Budapest, 2023.11.12.

bels6é konzulens

1 A megfelel8 aldhtzandé.



