Diplomadolgozat Szolész-, borasz szakmérnok mesterképzés

A Tokaj projekt

Szokolai Maté Laszlo

2023

Tokaj-Hegyalja a kereskedelem, a reklam, és a turizmus szempontjabdl,

nemzetkozi szinten.



Tartalom

. Bevezetes 3
. A Tokaji borvidék multja és jelene 4

2.1. A borvidék foldrajzi elhelyezkedése 4
2.2. A borvidék torténete 5

2.3. Evjarat értékeld 10
2.4. Tokaj OEM termékleiras 12
2.5. A borvidéken miikodod nagy, kozép, €s kis vallalkozok gazdasagi 14
helyzete
. Marketing eszk6zok a borvilagban 15
. A Tokaj projekt 16
4.1. A Tokaj projekt célja 16
4.2. A Tokaj projekt elemei 17
4.3. Borkategoériak, és azok drazéasa 19
4.4. Reklam, kommunikacio 25
4.5. ,,Budapest tasting” 27
4.6. TWC — Tokaj Wine Challenge 32
4.7. Altalanos nemzetk6zi kommunikacio 36
4.8. Riedel Tokaj pohar, mint kommunikacios eszkoz 37

4.9. Tobb labon allas, azaz termék portfolio bovités Tokaj-Hegyaljan 38

4.10. Turisztika 40
. Osszefoglalas 43
. Irodalomjegyzék 44



1. Bevezetés

A szakdolgozatban arra szeretném felhivni a figyelmet, hogy a Tokaji borvidék mindségben
mar nagyon j0 Uton jar az elmult b6 egy évtizedben, de arazasban, és piacszerzésben el
vagyunk maradva a {6 bortermd vidékekhez képest. Ez a megfelel6 reklam, a kereskedelmi
hianyossagoknak, ¢és az alacsony araknak kdszonhetd javarészt. Az alabbi munkaban réviden
vazolom a borvidék multjat, és jelenét. Majd {6 hangsulyt fektetek arra, hogy milyen
eszkozokkel lehet elérébb jutni, és megvalodsitani azt a kdzeli jovOben, amit mar sokan
szerettek volna itthon latni, és megtapasztalni, hogy igenis odafigyelnek a kivalé mindségii
borokra, amiket a termeldk rengeteg energiat, s pénzt nem kimélve eldallitanak minden
évben, ha a koriilmények is engedik. A munka megalapozottsdgat a szakmaban eltoltott
elmult 15 tapasztalataira épitem, amit lattam, hallottam, és megéltem mind itthon, mind a

nagyvilagban a vendéglatas, a reklam, a kereskedelem, €s a turisztika terén.

JO szorakozast!



2. A Tokaji borvidék multja és jelene

2.1. A borvidék elhelyezkedése

A Tokaji borvidék Magyarorszag északkeleti részén, a Zempléni-hegység déli oldalan, a
satoraljaujhelyi Satorhegy, az Abatjszant6i Satorhegy és a tokaji Kopasz-hegy kozotti
haromszdgben teriil el. A névado tokaji sz616 termesztése a Zempléni-hegységtol térben kissé
elkiiloniil, a tokaji Kopasz-hegy vulkanikus, andezit alapkdzetére tobb méter vastagsagban
lerakddott 16szon folyik. Tokaj-Hegyalja mas, déli, napsiitotte lejtdin azonban nem 16szon,
hanem a jégkorszaki malladéktalajon, a nyirokon termesztik a sz6l6t. A tertilet gazdag
asvanykincsekben, ezért a sz0l6termesztés mellett a banyaszatnak is fontos szerepe van, ami
tradicionalisan jelentds foglalkoztatd gazdasagi 4g a térségben. A borvidék teriiletén rendkiviil
kiegyenlitett a hdmérséklet. A sz6l6termesztés mikro klimatikus feltételei kivaloak, az évi
atlaghomérséklet 10°C. A legmelegebb honap a julius, 21,6°C-os atlaghdmérséklettel. Az évi
590 mm csapadék kielégiti a sz616 csapadékigényét. A sz616 cukorfokdnak novekedéséhez
kedvez az 0szi honapok szaraz és napos iddjarasa. A teriileten folyik a Bodrog és a Tisza,
viztiikriik parolgésa biztositja a viszonylag allando paratartalmat, amely a specialis tokaji
gombaflora meglétének biztositéka. E gombak diilonként is eltéréen befolyasoljak az
aszusodasi folyamatot. A vidék kivaldan alkalmas a boraszati tevékenységhez
elengedhetetleniil fontos, megfeleld mindségii pincék 1étesitésére, amelyekben viszonylag
egyenletes a hdmérséklet. A tlizhanyok kitdrése soran keletkezett vulkéani tufa nemcsak
konnyen faraghat6, hanem megfeleld szilardsagu is, ezért a pince készitésekor nem kivan
biztositast, alatdmasztast. A Tokaji borvidéken tobb kilométeres pincelabirintusokat véstek a

tufaba, anélkiil, hogy akar egyetlen timasztocolopre is sziikség lett volna.

Forras: KSH



2.2. A borvidék torténelme

Jelen szakdolgozatban a Tokaji borvidék torténelmét roviden foglalom ssze.

A honfoglalas el6tt viragzo szél6kultara volt Hegyaljan. Az Arpad-hazi kiralyok idején is
fejlett szo6lomiivelés folyt e vidéken, am ezt a sz6lokulturat a tatarok teljesen tonkretették. I'V.
Béla kiraly a sz616k ujratelepitésére olasz és vallon sz6ldmiiveseket hozatott az orszagba. A
hegyaljai borok az 1490-es évek végétdl indultak el hoditod utjukra. Az aszuszéldbor elsd
irasos emlitése 1571-bdl szarmazik egy 6rokségrol rendelkezd okiratban. A II. Rakoczi
Ferenc altal vezetett szabadsagharcban a borért cserébe Lengyelorszagbol iparcikk €s
hadfelszerelés érkezett. I1. Rakdczi Ferenc tdmogatokat keresve a Napkiralyhoz koveteket
kiildott, akik a fejedelmi pincébdl vittek ajandékot. XIV. Lajosnak annyira izlett a bor, hogy a
kovetkezo szavakkal illette: ,,A kiralyok bora és a borok kirdlya”, amely mondat latinul valt
kozismertté: Vinum Regnum, Rex Vinorum. 1736-ban Lengyelorszagba 546 ezer liter bor
keriilt kivitelre. 1746—1751 kozott Oroszorszagba évente 56 ezer liter bort adtak el. A
hegyaljai sz6l6termesztés fénykorat az 1750-es években érte el, utdna altalanos hanyatlas
kovetkezett be. A Bach-rendszerben a vamhatarok eltorlése, a vasuthalozat kiépiilése bar
es¢lyt nyujtott a fellendiilésre, de az 1886-ban kezdddo filoxéravész meghitsitotta a
reményeket. A t6kéket gyokerestiil elpusztitod jarvany végére a termelés mélypontra esett, csak
a szazadfordul6 utan indult meg szamottevo fejléddés. A két vilaghabort kozott az akkori
kormanyzat els6sorban a trianoni szerzédés miatt elhanyagolta Tokaj-Hegyaljat, a borexport
jelentdsen lecsokkent. A I1. vildghdboru utan a mezdégazdasag hattérbe szorult, ezen beliil a
sz6lészet-boraszat is. A korszellemet kényszertien tiikr6z6 mennyiségi szemlélet valt
uralkodova, az értékesités elsdsorban a KGST-piacokra iranyult. 1990-ben elkezdddott a tagi
részarany-tulajdonok kiadésa, a privatizacio, igy tobb ezer kisgazdasag jott 1étre. 1993-ban
megalakult a Tokaj Kereskedohaz Rt., amely jogutodként foglalkozik sz6ldtermesztéssel,

borészattal és borkereskedelemmel egyarant, és jelenleg is a legfobb szdlofelvasarlo.

Forras: KSH



Fontosabb torténelmi kitekintés, évszamokkal, az elmult bo ezer évbol.

1074 - Tokaj (masik neve Koérév, Kuurew) neve ekkor bukkan fel eldszor a forrasokban.
Ekkor a Salamon kiraly €s az unokatestvére, Géza herceg (a kés6bbi 1. Géza kiraly) kozott
vivott csata utan a vereséget szenvedett Géza herceg a tokaji varban huizta meg magat hiveivel

egyetemben.

1550 — 1560 - Lengyel keresked6k megjelenése a folyamatosan javuld mindség hatasara,

illetve az osztrak csdszari udvar is elkezdi vasarolni a tokaji borokat.
1551 - Az aszu (azw) sz016 elsé emlitése Magyarorszagon.

1590 - Vizsolyban kinyomtatjak az elsé magyar nyelvl biblidt. Mecénasa Rakoczi Zsigmond
Abauj varmegyei nemes, késobbi erdélyi fejedelem, aki ekkor mar Tallyan a Banyasz- és a

szerencsi El6hegy-diiloben jelentds szdldbirtokokkal rendelkezik.

1611 - Az Erdébényei reformatus egyhazlatogatasi jegyzOkonyvben fordul eld eldszor a

Furmint sz616 neve Hegyaljan.

1616 - I. Rakdczi Gyorgy feleségiil veszi Lorantffy Zsuzsannat (egy zempléni nagybirtokos
lanyat) Sarospatakon. A Lorantffy csalad hegyaljai birtokai a Rakdczi csaladhoz kertilnek.
Ettdl az id6szaktol kezdve a Sarospataki Reforméatus Foéiskola Magyarorszag egyik
meghatdroz6 szellemi mithelyévé valt, amely rengeteg adomanyt kapott a fejedelmi partol. —
A borsi uradalom megalapitdsa, melyhez mas satoraljagjhelyi diilékkel (Baglyos, Dersik)

egylitt az Oremust is odacsatoljak.
1622 - Ez az els6 konkrét utalds Hegyaljara, mint borvidékre.

1631 - A hagyomany szerint Szepsi Laczkdé Maté reformatus lelkész (1576—1632) elkésziti az
els6 aszut a satoraljaujhelyi Oremus-diil6é széldtermésébdl Lorantffy Zsuzsanna
fejedelemasszony részére. A mai kutatasok alapjan az elsé aszabor mar néhany évtizeddel
korabban létezett. — Bethlen Géabor erdélyi fejedelem haléla utdn a Rékoczi csalad birtokaba

kertil a tokaji uradalom.

1639 - Madon minden résztvevore nézve kozos szélérendtartast irnak. Ez nem az elsd ilyen
talalkozo volt, de konkrét irasos emléke ennek a legkorabbi. A hegyaljai telepiilések — Bénye,
Keresztar, Liszka, Mad, Ond, Ratka, Szanto, Szerencs, Tallya, Tarcal, Tokaj, Tolcsva,

Zombor — egy 48 pontbol all6 kdzds szabalyzatot készitenek. Ez megerdsitése és kiterjesztése



lehetett annak a megéllapodasnak, amiben 1613-ban a hegyaljai varosok nemes és polgari

rendjei szabalyoztak a borkészitést és a sz6ldmiivelést.

1655 - Az orszaggylilésben rendelet sziiletik az asziivalogatassal elvégzett sziiretre
vonatkozoan. A leszedett asziszemek ugyanakkor adomentességet ¢lveznek. A féborkészités

emiatt teljesen hattérbe szorul Hegyaljan.

1670 - A Wesselényi-Osszeeskiivés az els6 hegyaljai felkelés bukasa utan a bécsi udvar
jelentds szoélobirtok-elkobzdsokat foganatosit Hegyaljan. Szamos protestans fo-, koznemes €s
kozrendii sz616jét elkobozzak. Az udvar utasitja a Szepesi Kamarat, hogy irja dssze €s
osztalyozza az elkobzott szélobirtokokat. Ekkor késziil el az elsé szol6hegy-klasszifikacid. —
A Ratkai Istenhegy-diil6 elsd ismert emlitése az irdsos dokumentumokban. Ekkor a birtokosa

a kiralyi udvar volt, a teriiletet a ,,renegat” Gyulaffy csaladtol kobozték el.

1707 - A Rakoczi-szabadsagharc adllamapparatusa a magyar borvidékeket 5 csoportba sorolva
orszagos mindsitést rendel el. Els6 osztalyba csak Tokaj—Hegyalja keriil. A dil6 szerepe

ekkor kezd fontossa valni a kereskedelem terén.

1737 - Kirélyi rendelet (Zemplén varmegye felterjesztésére) a Tokaji borvidéket zart
borvidékké teszi azzal, hogy meghatarozza azon telepiilések sorat, ahonnan tokaji bort lehet
késziteni. Ezen kiviil kimondja, hogy Téllya, Golop, Ratka, Mad, Zombor, Ond, Tarcal,
Keresztar, Kisfalud, Szegi, Bénye, Vamostjfalu, Tolcsva, Liszka, Zsadany, Olaszi, Patak,
Ujhely, Kistoronya, Erdéhorvati és Szant6 bora egy becsben allnak a kereskedésben a
tokajiéval, ezért azonosan kell kezelni, és azonos bélyeggel ellatott hordoban kell tartani dket.

Ez gyakorlatilag a vilagon az elsd boros eredetvédelemi rendszernek az alapja.

1754 - Méria Terézia vamrendelete, amely alapjan az osztrak sz6l6miiveldk a sajat érdekeiket
szem elOtt tartva gatoljak a tokaji sz616- és bortermelést. Ennek hatdsara lassu hanyatlas

kezdddik a borvidéken.
1759 - A maslas (mészlas) elsé emlitése.

1770 — 1790 - A szazad utols6 éveiben nagy szamban telepiilnek be sziléziai és galiciai
zsidok, akik néhany évtized alatt a borkereskedelem meghatarozé szerepldivé valnak. A zsidod
borkereskeddk elsdsorban a gérog borkereskeddktdl veszik at a tokaji borok forgalmazasat. A

borvidéken kiviili nemesek vasaroljak fel a birtokokat.



1825 - A szlav (lengyel, ukran) szamorodni elsé ismert emlitése. Ez valtja a korabban ismert

fobort. 1834-t6l orszagos szo6ldiskola 1étrehozasa.
1845 - Sarospatakon létrehozzék a Hegyaljai Sz6ldiskolat.

1853 - Megalakul Hegyaljai Részvénytarsasag néven a tokaji borok piaci érdekképviselete

Madon. — A forditas vagy masodaszu elsé emlitése a borvidéken.

1857 - A Hegyaljai Részvénytarsasag Tokaj-hegyaljai Bormiveldk Egyesiilés néven atalakul,
els6sorban a széldtermesztés és a borkészités szervezeteként, illetve érdekképviseleteként
miukodik tovabb. Elnokéiil a jelenlévok bard Vay Miklost valasztottak meg. Az alapitok
kozott szerepelt Tokaj varosa, valamint az Andréssy, a Czirdky, a Degenfeld, a Desewfty, a

Klobusiczky, a Lonyay, a Sennyey és a Vay fouri csaladok is.

1867 - Szabo Jozsef szerkesztésében megjelenik a Tokaj-hegyaljai album, amely négynyelvii
(magyar, német, francia, angol). Ez a konyv azota is az egyik legfontosabb kiadvany a

borvidékrol.

1873 - Tarcalon megalakul a vincellériskola.

1886 - Megjelenik a filoxéra, és 10 év alatt elpusztitja a sz616k 90%-4t.

1886 - Az elsé nemzetkdzi per, ahol a tokaji termeldk birdsagon érik el a Tokaj név védelmét.
1920 — 1950 - A gyogyszerkdnyvekben gyogyszernek tiintetik fel a tokaji aszibort.

1928 - A Tokaj-hegyaljai Hegykozségi Tanacs megalakulasa.

crer

1949 - Megalakul a borvidéki kutatobazis Tarcalon. 1950-1990 Létrejon a Tokaj-hegyaljai
Allami Gazdasagi Borkombinat (a Tokaj Kereskedéhaz jogelédje) tobb allami gazdasag és
pincegazdasag egyesiilésével. Az allami boraszat felvasarolja a kistermeldk sz616it, szervezi a

termelést és a borkereskedelmet, minden szempontbdl nagyipari alapon €s szinvonalon.

1950 — 1990 - A szocializmus felszamolja az arisztokraciat, és megsziinteti a polgarosodé
kozépréteget. A tokaji bort kiilonleges aru helyett modszeresen a tomegtermék felé sodorja.
Eltiinik a tokaji a nyugati piacokrol. A borkészités stilusa is a tomegmennyiségre koncentral.

A fajtavalaszték megmarad, de a klonok kivalasztasaval komoly mindségi problémék vannak.



1990 - Tokaj legijabb kori viragkoranak, a privatizacio kezdete a Tokaji borvidéken.

1991 - Megjelenik Balassa Ivan Tokaj-Hegyalja szdleje és bora cimii kényve. — Uj

bortdrvény, amely ismét megtiltja az alkoholozast (avinalas).
1993 - Korszakvalté aszik megjelenése a piacon.

2000 - Megjelenik Alkonyi Laszlo Tokaj, a szabadsag bora cimi korszakalkoté konyve.

2000-t61 korszakvaltd szaraz borok megjelenése a piacon.
2002 - Tokaj-Hegyalja a vilagorokség része lesz.

2004 - A borvidék neve Tokaj-hegyaljai borvidékrdl Tokaji borvidékre valtozik. A bortdrvény
az aszubort kizarélagosan a Tokaji borvidék szamara engedélyezi. Szlovéakiaval a
korménykdzi targyalasok soran sikeriil egyezséget kotni a tokaji névhasznalattal
kapcsolatban. Tarcalon tijra megalakul az 6nallo Allami Sz61észeti és Boraszati Kutatintézet

a korabbi kincstari birtokon.

2013 - Az els6 Nagy Tokaji Borarverés a Tokaji Borlovagrend szervezésében, ami sajnos mar
nem létezik. — A World Wine Symposium iddsebb Szepsy Istvannak itéli oda az évi

elismerést, melyet a boraszok Oscar-dijanak tartanak.

Forras: Kézdy Daniel — Tokaj, emberek és diilok.

2022 — Eurdpa legjobb boraszatanak valasztjak a Szepsy pincészetet, €s iddsebb Szepsy
Istvant a ,,Golden Wines Awards Hall of Fame” dijjal tiintetik ki.



2.3. Evjarat értékeld

Az évjaratokat a 2000-es évekig csak az aszl szempontjabol tudjuk értékelni, mivel addig
nem voltak szaraz borok igazan, a régi idok adatait pedig csak az aszitermés fliggvényében
figyelték. Az évjarat megitélésekor figyelembe kell venni, hogy ezek az értékelések a nagy
atlagra igazak, tehat ezektdl mindig lehetnek eltérések lefele és felfele is. JO példa erre a
2013-as évjarat, ahol az igen jo koriilmények ellenére egy kora nyari jégkar igen sok Tarcal
kornyéki diilé termését elpusztitotta. De ezen a példan kiviil is szdmos olyan lokalis/egyedi

beavatkozas lehet, ami befolyasolja egy konkrét iiltetvény évjarathoz képest elért eredményét.

1993 - Kivalo évjarat. A 90-es évek egyik legjobb aszitermése, a rendszervaltas utani elsd

komoly aszik ebbdl a sziiretbdl keriiltek ki.
1994 - Gyenge évjarat. Hivos 1d6jaras, elégtelen aszimindséggel.
1995 - Kozepes évjarat. J6 mindségi aszatermés, de igen kevés a mennyisége.

1996 - Kozepes évjarat. J6 mindségii és sok aszutermés (azokon az iiltetvényeken, ahol mar

ekkor is erds terméskorlatozassal dolgoztak), amely hosszu érlelésre alkalmas borokat adott.

1997 - Kozepes évjarat, amelynek a borai hatarozott savakkal rendelkeznek. Kevés jo

mindségii aszu.

1998 - gyenge évjarat. Nagy mennyiségii, de igen rossz mindségli asziiszem a folyamatos 6szi

esOzések miatt.

1999 - Kivalo évjarat. Mivel nem volt nagy meleg, ezért igen jo savu aszik késziiltek,

amelyek nagyon hosszu tavu érlelésre alkalmasak.

2000 - Kivalo évjarat. A kimondottan meleg nyar miatt teljesen mas tipusu aszuk késziiltek,

mint az el6zd évben. Az els6 diildszelektalt szaraz borok évjarata.

2001 - Gyenge évjarat. Sem aszuban, sem szaraz borban nem lehetett emlékezetes borokat

késziteni.
2002 - Kozepes évjarat, j6 mindségii aszaterméssel.

2003 - Kivalo évjarat. Hasonlitott a 2000-eshez a nagy meleg miatt. Nemcsak az aszlis, hanem

mar a szaraz boros vonalon is maradandoé és hosszan érlelhetd borok késziiltek.
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2004 - Gyenge évjarat, kevés kivétellel az édes borok kozott.

2005 - Kozepes évjarat. A j6 0szi id6 kompenzalta valamennyire az amugy esds, hlivos
évjaratot.

2006 - Kivalo évjarat. Minden szempontbol kiegyensulyozott év. Mind asziban, mind szaraz

borban remek, hosszan érlelheto borok késziiltek.

2007 Kivalo évjarat. Az extrém meleg miatt magas alkoholu és alacsony savll szaraz borok

voltak jellemzOk. Az asziitermés nagyon nagy mennyiségii és igen jo mi - ndségi volt.

2008 - Kivalo évjarat. A hangsulyos savak miatt hosszan érlelhetd borok késziiltek. Az

aszutermés mindsége igen jo volt.

2009 - Kdzepesen jo évjarat. Kimondottan j6 széraz borok, de igen kevés mennyiségii

aszutermés jellemezte.
2010 - Gyenge évjarat. Nagyon kevés, de helyenként meglepden jo mindségii aszuterméssel.

2011 - Kivalo évjarat. A kimondottan meleg €v ellenére igen jo széraz borok késziiltek.

Lényegében nem volt asziatermés.

2012 - Kozepes évjarat. A szaraz borok egyensulyosak, de tobbségében nem ki - emelkeddek.

Minimalis aszusodas.

2013 - Kivalo évjarat. Nagyon jo mindségli szaraz borok €s nagy mennyiségli aszitermeés

jellemezte, de nem minden - hol a legjobb mindségben.

Nagy évjaratok az elmult 200 évben aszutermés szempontjabol (2003-ig bezarolag): 1806,
1811, 1812, 1822, 1823, 1827, 1841, 1845, 1846, 1848, 1852, 1855, 1856, 1858, 1862, 1863,
1866, 1868, 1870, 1871, 1874, 1876, 1880, 1884, 1886, 1888, 1895, 1900, 1901 (csak
Alkonyinal), 1904, 1906, 1912, 1915, 1916, 1919, 1920, 1923, 1924, 1927, 1931, 1932, 1934,
1936, 1937, 1942, 1947, 1949, 1950, 1952, 1956, 1957, 1959, 1963, 1964, 1968, 1972, 1975,
1983, 1988, 1993, 1999, 2000, 2003.

Forras: Kézdy Daniel — Tokaj, emberek és diilok.
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2.4. Tokaj OEM termékleiras

Oltalom alatt all6 eredetmegjelolés: a jelenleg hatalyos legmagasabb (EU harmonizalt)
eredetvédelmi kategoria, amibe csak az adott borvidéken meghatarozott termékkategoriak és
szOlofajtak tartoznak bele. Tokaj-Hegyaljan, az alabbi fajtak tartoznak a kiemelt, ajanlott
fajtak koz¢, melyek Tokaj-OEM-ként hozhatok forgalomba: furmint, harsleveli,
sargamuskotaly, zéta, kabar, kovérszold (vannak még fajtak, melyet telepitését csak kutatasi
céllal tdmogatjak).

Tokaj egyébként a vilag elsé zart borvidéke, aminek értelmében csak helyi sz616bol késziilt,

kész bor kertilhet ki.

Tokaj OEM kategoriai:

Tokaji Eszencia:
Tokaji borvidéken termett, nemesen rothadt szemekbdl, egyenként szedett alapanyag. Préselés
nélkil kicsepegd nektar, mely legalabb 27,7 % vol 6sszes alkoholtartalomnak megfeleld

cukrot tartalmaz (ez 470 g/l minimalis indul6 cukrot jelent).

Tokaji Aszl:

Ugyanugy szemenként szedett, de 4ztatdsos eljarassal feldolgozott asziiszemekbdl késziilt bor,
mely legalabb 205 g/l indulé cukorral rendelkezé mustbol/alapborbol késziil (4ztatas utan:
potencialis alkohol és cukortartalom: minimum 19 % vol, minimum 330 g/l cukor). Minden
komponense (asziuszem és az alapbor) is évjarat azonos kell, hogy legyen (minimum 85 %-

ban).

El6irt arany: 1 kg asziszembdl maximum 2,2 | aszl, eszencia és forditas készithetd dsszesen.
Minimalis cukor asza esetében: 120 g/l.

Aszu esetében az eldirt minimalis érlelés id6: 18 honap.

Mindkét borkategoria csak a sziiretet kovetd €v januar 1. utan hozhat6 forgalomba, tokaji

palackban. Minimalis 0sszes savtartalom: 6 g/l, max illésav: 2.1 g/l.
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Az OEM jelolés helyettesithetd Védett eredetti megjeldléssel.

Tokaji forditas:
Kipréselt aszatészta felontése a borvidéken termett musttal vagy azonos évjarata borral, mely
minimum 205 g/l cukortartalommal bir. Végsé alkoholtartalma minimum 13,5 % vol (ez 230

g/l indulo cukrot jelent). Forgalomba hozni a sziiretet kovetd majus 1. utan lehet.

TILOS: 2015 nyara 6ta a Tokaji eredetmegjel6lésti (OEM) borok mesterséges édesitése,

2014 ¢6ta a termohelyen kiviili palackozas (€s a fentiek alkoholtartalméanak novelése is).

Tokaji bor:
Tokaji eredetii fajtaborok vagy azok hézasitdsa, minimum 10.5 % vol potencidlis alkohollal

(179 g/l indul6 cukorral) rendelkeznek.

Forras: furmint.hu
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2.5. A borvidéken miikodoé par nagy-, kozép-, és kis vallalkozasok gazdasagi

helyzete 2021-es adatok alapjan.

Jegyzett téke | Eves nett6 arbevétel | Adézott eredmény

Cégnév (m Ft) (m Ft) (m Ft) Létszam
Grand Tokaj ZRt. 4000 2700 0-2 96 f6
Oremus Kft. 2800 1160 200-300 59 {6
Diszndkd ZRt. 2290 600 50-100 3816
Sauska Tokaj Kft. 1620 464 10-20 23 f6
Dereszla Kft. 1600 722 50-100 386
Mad Wine Kft. 1200 344 0-2 26 f6
Moonvalley Kft. 1000 163 0-2 2316
Kirdlyudvar Kft. 689 73 20-50 46
Royal Tokaj ZRt. 540 1050 100-200 3916
Degenfeld Bt. 500 332 0-2 27 16
Mad-Kirdly ddlé Kft. 100 59 0-2 716
Patricius ZRt. 100 77 0-2 14 6
Demeter Boraszat Kft. 79 33 0-2 516
Homonna Pincészet Kft. 30 6 2-10 16
Pincekert Kft. 25 21 2-10 16
TR Mdvek Kft. 15 9,4 0-2 1f6
Balassa bor Kft. 11,5 56 2-10 2 f6
Pelle Spirit Kft. 9 53,4 0-2 416
Gizella Pince Kft. 3,3 66,7 10-20 2 f6
Bott Pince Kft. 3,3 14,3 2-10 4 f6
Arpad-hegy Pince Bt. 3 13,7 2-10 216
Szepsy Kft. 3 202 20-50 2316
Tokaj Nobilis Bt. 0,1 44,2 2-10 2 f6

Forras: Nemzeti cégtar, és Céginformacio.

A fenti adatokbol jol 1athato, hogy azok a nagy cégek, akik kiilfoldi befektetdk altal iranyitott
pincészetek, azok jol lizemelnek, féleg a nemzetkdzi piacokon vald részvételnek
koszonhetéen. Az itthoni tulajdonban 1évék mar kevésbé, vagy egyaltalan nem tudnak

nyereségesen mitkddni, aminek az oka talan foként az export piacokban keresendo.

A kozepes, ¢és kisebb méretii pincészetek mondhatjuk, hogyha mas nem, akkor csaladi

vallalkozasként meg tudnak €lni.

14



3. Marketing eszkozok a borvilagban

Szakmai, ¢és altalanos nyomtatott sajtoban vald megjelenés.
Szakmai, ¢és altalanos online sajtoban valdé megjelenés.
Ko6z6sségi média.

TV reklam.

Oriasplakat.

Borversenyeken valo részvétel.

Borértékelok altali véleményeztetés.

Kereskedelmi eseményeken (bor kiallitasokon) valo részvétel.
Személyes kostoltatas rendezvényeken.

Borfesztival.

Borturizmus.
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4. A Tokaj projekt

4.1. Mi a révid-, kozép-, és hossza tava cél Tokajjal kapcsolatban?

A Tokaji boroknak, a borvidéknek a rovid tava célja elészor is, hogy legyen egy
,képviseldje”. Valaki, aki 0sszefogja a dolgokat annak érdekében, hogy el6rébb menjenek,
haladjanak a dolgok, hiszen jelenleg mindenkinek megvan a maga munkaja, de senki sem nézi
egyseégesen a kozos érdekeket, kiils6 szemléloként, komplex egészként, egységként tekintve
rd. Erds szavakkal... Tokaj-Hegyaljanak nincs gazdaja. Kiilon-kiilon, részletekben
megvannak, de a nagy egészet tekintve ez elmarad. A masik kettd a vizio, és a koncepcio.
Talan ezek a legfontosabbak, mert ha ezek megvannak, akkor valakik mar jo eséllyel tudjak

kivitelezni.

Kozéptavu célként nagyon fontos lerakni a megfeleld kereskedelmi, reklam, és turisztikai
alapkoveket. Azok megfeleld kidolgozésat, hogy a kozos érdekeket szolgaljak, és
mindenkinek a hasznara valjon. A sz6l6s gazdatol, a takariton, a napszamoson at a
befektetéig. Nem utolsé sorban a fogyasztok és a turistak elégedettségéig. A két csoport nem

elvalaszthatd egymastol, és a siker csak akkor jon el, ha mind a két fél elégedett.

A hosszu tava célt mar nehezebb meghatarozni, hiszen hova képzeljiik, hogyan latjuk Tokaj-
Hegyaljat 10-20, 50, 100, akéar 300 év mulva? Azért ne is ugorjunk ilyen nagyot az idében, de
jomagam 5-10 éven beliil azt szeretném latni, hogy a Tokaji borok a megfelelé helyen vannak
a vilag bortérképén. Azt szeretném latni, hogy egyaltalan rajta vagyunk a vilag bortérképén. A
magas mindségli borok évekre eldre el vannak adva. Jelen vagyunk a legfelsé szintli borok
vilagaban, €és beszélnek roluk. Ténylegesen vilaghirtiek a borok, a tajak, a vendéglatas, a
vendégszeretet. A turisztika féleg nem a sok, nem a mennyiségi emberaradatra €piil, hanem
kifejezetten a kozép, a kozép felso, €s felsd rétegbdl érkezo turistak latogatjak Hegyaljat. Ezt
a jovOképet szeretném mostani munkdmban felvazolni, tervezni, gondolkodasra sarkallni, és

elkezdeni megvaldsitani.
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4.2. A Tokaj projekt elemei

Az értékesitést, a reklamot, és a jol behatarolhatdsagot segitd eszkozok.

- Nemzetk6zi megnevezések.

- Dulo klasszifikacio, amit Alkonyi Laszl6 kidolgozott a Bél Matyas rendszerre
alapozva. Premier és Grand Cru besorolassal az elsd ¢s masod osztalyu diilok
esetében.

- Tokaj boltok, tobb orszagban. (Egységes belsdépitészeti kialakitas, és a termeldk jo
része elérhetd legyen a kindlatban.)

- Tokaj borfesztival Budapesten, a Szent Istvan téren.

- Borok nemzetkozi szintli pontozasa, ami iranyadd a fogyasztd szdmara. Tokaj Wine
Challenge, mint kereskedelmi és reklam eszk6z. 4. szamu melléklet.

- Riedel Furmint pohar.

- ,,Budapest tasting”.

- Reserve borok: Lehetdség szerint a termeld rakja félre az éves termelésébol a kozép
kategoria és a feletti (falu, és diilds borok, aszik, eszencidk) 10-20%-at. A készletek
fogyasanak ismeretében folyamatosan ndvelje azok arat minimum 10-30%-al évente.
Amikor mér abszolut csdkkent készlete van, azaz csak par karton (6-48 palack), akkor
mar nyugodtan alkalmazhat 50-100-200-500%-0s aremelést is.

- Turizmusfejlesztés.

A probléma nem az édes borokkal, és az egészség tudatosaggal van, hanem a mindséggel
kapcsolatos elvarasokkal. Mivel évtizedekig silany mindséget produkaltunk,
tomegtermeléssel, és most kezdiink Ujra magas produktumokat késziteni. Magyarul Gjra el
kell hitetni a vilaggal, hogy a legjobb édes borokat készitjiik, és emellett kivald szaraz borokat

is.
Hogyan lehetséges? Megfeleld rekldmmal, és kereskedelmi rendszerrel.
Minden esetben a legmagasabb mindséget szem el6tt tartva a termelés, a borkészités esetén.

Jelenleg a fentiek koziil par javaslatot bontakoztatok ki.
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Kereskedelem

Hol voltunk?

Sokat nem foglalkozunk most a multtal, hiszen ezzel kapcsolatban mar sok konyv és
publikécid napvilagot latott. A rendszervaltas eldtti idoszakban egyértelmiien a KGST
piacokat lattuk el szinte a teljes termeléssel. A korabbi id6kben, mint tudjuk Lengyelorszag,

Oroszorszag, €s jo par Nyugat Eurdpai orszag volt a f6 piac az eldtte 1évo évszazadok soran.

Hol tartunk most?

A jelennel is csak érintdlegesen szeretnék foglalkozni. A mindségi kis termeldk kdszonik, jol
elvannak, szerencsére nem nagyon vannak értékesitési gondjaik, legfeljebb az, hogy mindent

maguk csindlnak a metszéstdl a szamlazasig.

A kozepes birtokok esetében mar nem ilyen rozsas a helyzet, a nagy, tomegtermel6krél nem
is beszélve. Jo, ha 1édig bornak el tudjak adni az els6 osztalyu teriiletekrol készitett silinyabb
mindségiiket. Aminek természetesen szintén megvan a helye, de az egész borvidék annyira
pici globalisan nézve, hogy ez egy atlagos spanyol, olasz, vagy francia csaladi pincészet is

lehetne. Egyben. A legmagasabb mindségben.

Mi felé kellene haladni, és azt hogyan tudjuk elérni?

Minimumértékesitési ar savok, amiktdl felfelé rugalmasan el lehet térni, de egymas ala
lehetdség szerint ne menjenek a mindségi termeldk. A masik fontos része, hogy jol
értelmezhetd elnevezéseknek kell lennitik a boroknak, amit New Yorktél Hong Kongon at
Sydneyig megért mindenki. Olyan névvalasztdsok, amik mar Iétezok a kdznyelvben is, vagy

konnyen megjegyezhetd.
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4.3. Eloszor hatarozzuk meg az ,,uj” elnevezéseket, és ar javaslatokat.

Tokaj f6 szoléfajtai: Furmint, Harslevelli, Sargamuskotaly.

(A Zéta, a Kovérszolo, és a Kabar is engedélyezett, de szinte teljesen értelmetlen

kommunikalni.)
Tokaji bor lehet ezekbdl a sz616fajtakbol tisztan, vagy keverve.

Azaz a ,,Tokaj Blend” néven ezekbdl a sz616fajtakbol barmilyen aranyban belekeriilhet. A
tobbi szdl6fajta kommunikacidjara nincs sziikség, mert annyira elenyész0 a szdzalékuk.
Minden termeld akkora hangsulyt fektessen ra egyénileg, amennyit akar, de a k6zos halmaz

kiindulési alapja ez legyen.

Szélofajtak és kategoriak ,,uj” nevei, a nemzetkozi kommunikaciohoz:
Tokaj Blend: a harom sz6l6fajta barmelyikének, barmilyen mértékii hazasitasa.

Természetesen a torvényi eldirdsoknak megfeleléen lehet benne mas sz616fajta is, de az alap
kommunikacio a fenti 3 sz616fajtara kell, hogy épiiljon, hogy a fogyasztok konnyebben el
tudjanak igazodni. Ez lehet alaptétel, vagy diilés tétel, akar a Szamorodni, Asza, vagy

Esszencia is.
Furmint: Green Grape, azaz Greeny, vagy GG.

A nemzetkdzi piacon a Zoldveltelinit, azaz a Griiner Veltlinert nagyon sok helyen GV-nek

hivnak, igy terjedt el konnyen a koznyelvben. Fiatalos, lendiiletes, izgalmas.

Magyar piacon lehet jatékosan ,,Fruska”, hiszen azt mi értjiik. Masok valoszinlileg nem

igazan.
Harslevelii: Feuille de Tilleul, azaz Feuille, vagy FdT. Feuille!

Milyen sz&ép mar a hangzasa is, mint egy krémes, illatos siiti. Sajnos forditasban mar annyira
nem sz€p, ha valaki utdna néz, hiszen ,,lapot” jelent, de néha fel kell aldozni magunkat a
reklam oltaran. Igen, helyes a megfejtés, a Tilleul ,,harsat” jelent. Természetesen elmehetiink
ebbe az irdnyba is, de probaljuk meg kiejteni a sz6t, akar franciaul, akar magyarul.
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Muskotaly: Muscat Blanc a Petit Grains, azaz egyszertien Muscat, vagy Muscat Blanc vagy
MB. A Muscat nagyon egyszerli, mindenki érteni fogja. A Muscat Blanc hangzasa mar egy
fokkal elegansabb, komolyabb. Kicsit olyan arisztokrata érzést ad.

Magyar piacon lehet jatékosan ,,Musi”. Mi értjiik, masok nem.

Szamorodni: Late Harvest. Szamorodni név elhagyasa. Egységesen ,,Late harvest”
megjelolés, azaz Késoi sziiret. Természetesen mindenki maga rairhatja, és elmagyarazhatja a
Szamorodni kérdést, de amugy egy teljesen értelmezhetetlen kategoria nemzetkozi szinten.

Edes bor, kései sziiret, ezt értik.

Aszu: P5 A ¢és P6 A. Az aszu név, ¢€s a puttony sz6 roviditése. Mindenki rairhatja a teljes

nevet egészében, de a 1ényegi elem a puttonyszam roviditett megjelenitése, és hasznalata.
Annak a jeldlése, hogy minden édes bor felett all a vilagon. J6l memorizalhatd, egyszert,
fiatalos, picit titokzatos is. Probaljuk csak meg kiejteni a ,,puttony” szot angolul, németiil,

spanyolul, vagy ne adj isten francidul.

Eszencia: Essencia. Az élet esszencidja, egy olyan esszencialis, unikalis hungarikum, amit mi

talaltunk ki, és sehol mashol a vilagon nem elérhetd. Legjobb tudomdasunk szerint, jelenleg.
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A Tokaji termék piramis, Dr. Fiath Attila utan szabadon:

Tokaj Dry / Tokaj Sweet/ Tokaj Sparkling / Tokaj Frizzante, azaz Tokaj Széraz,

Tokaj Edes, Tokaj Pezsgé, Tokaj Habzobor.

Village / Late Harvest /Tokaj Method Traditional, azaz Falu bor, Késoi sziiret, €s
Tokaj hagyomanyos palackos erjesztésii pezsgo.

Vineyard Selection, azaz diilszelektalt bor. Azon beliil is Premier, és Grand Cru
osztalyozassal.

PS5 A/P6 A, azaz 5 és 6 puttonyos Aszu.

Essencia, azaz Esszencia. Ezt nem kell senkinek se elmagyarazni.

VAN

/ B

PSA / PbA

VILLAGE / LATE HARVEST /
TOKAT METHOD TRADITIONAL

NOKAT PRY-10KAT SWEET/
TOKAT SPARKLING / TOKAT FRLZZANTE

e
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Borkategoriak, és azok arazasa.

1., Kiugrasi/pénztermeld, alapborok — Tokaj Dry, Tokaj Sweet, habzdborok (Tokaj Frizzante),

¢s tankpezsgok (Tokaj Sparkling). Nemzetkozi polc aron 5-15 Eurd kozotti ar savban.

2., Falu/village borok, illetve a ,,Late Harvest”, amin az adott telepiilés neve fel van tlintetve.

Nemzetkozi polc aron 15-300 Eurd kozott. Valamint ide kertilhet be a tradicionalis pezsgo is.

3., D6 szelektalt borok, azon beliil is ,,Premier Cru”, és ,,Grand Cru” kategoriaban.

Nemzetkozi polc aron 30-5.000 Eur6 kozott.
4.,P5 A, és P6 A. Nemzetkozi polc aron 100-20.000 Euré kozott.

5., Essencia. Nemzetko6zi polc aron 300-50.000 Euro6 kozott.

Az, hogy a fenti kategoriakbol ki mit valdsit meg, az természetesen egyén dolga.
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Miel6tt megijednénk a szamoktol. Ez egy javaslat, €s hosszu tavua cél, amit nem 1-2 nap, nem
is 1-2 év alatt kell elérni, de 5-10 éven beliil meg lehet valdsitani. Igaz, nagy a mozgastér
arban, de ki-ki pozicionélja oda magat, ahova szeretné. Azt lassuk be, hogy nemzetkzi

szinten ezek nem o6ridsi szdmok, hanem teljesen atlagos. Mondhatni normalis.

Vegyiink egy egyszerti, szélséséges példat. Képzelje el, hogy On egy eurd milliardos.
Bemegy Parizs, London, New York, Hong Kong, Dubaj, vagy valamelyik vilagvaros egyik
legelegénsabb éttermébe, vagy borbarjaba egy nagyobb barati tarsasdggal, vagy iizleti
partnereivel, és azon az estén nyugodt szivvel el szeretne kolteni 500.000 eurdt, de az sem baj,
ha véletleniil 1.500.000 eurd lesz a szamla végosszege, a 1ényeg, hogy mindenbdl csak a

legjobbat akarja.
Egy ilyen helyen mi mutatja meg, hogy mi a legjobb? Az ara.

Mivel tudja megmutatni a baratainak, az lizletpartnereinek, hogy barmit megengedhet
maganak? Ha dréaga tételeket valaszt, még ha nem is ért hozza, akkor nagyon nem tud mell¢

nyulni. (Elméletileg...)

Az itallapon olyan tételek szerepelnek, mint Salon champagne (2.000-10.000 Eur¢6 kozott /
palack), Domaine de La Romanee Conti csucs burgundik (10.000-200.000 euro6 kozott /
palack), Chateau D’Yquem (2.000-30.000 eurd kozott), évjarattol fiiggden.

Ott lapul valahol a hattérben egy Szepsy 6 Puttonyos Aszi 500 eurdért. Természetesen régi
¢vjarat, a valaha volt egyik legjobb, mar 20 éve megvették a hely tulajdonosai, azota ott

arvalkodik.

Miért nem fogjak kikérni a vilag egyik legjobb édes borat? Nyert! Az ara miatt. Hogyha egy
ilyen volumenii vendég egész este tobb ezer, tobb tizezer, esetleg tobb szdzezer eurds borokat
bontogat, akkor nem fog a végén kikérni egy 500 eurds bort, hacsaknem egy fanatikus
miukedveld. Lassuk be, hogy a fogyasztok 90 szazaléka nem az. Na, jo, tiloztam picit. Inkabb

a fogyasztok 98 szazaléka nem hozzaérto.

Kiilfoldi példakkal élve egy magas mindséget ado pincészet belépd bora Burgundidban
polcaron legalabb 30-50 Eurd, és a kdzepes szinteken teljesen normalis a 3-5-800 Eurds bor,
de mint tudjuk, mar vannak 10-20.000 Euro6s borok is. Champagneban a belépd szint 25 Euro,
az atlag az inkabb 30-80 Eurd, és a presztizs termékek 2-300 Eurotdl kezdddnek. Hatar?

Nincs.
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Termelési volumenben ezekkel 6sszehasonlitva egész Tokaj-Hegyalja egy mikro tertilet.

Burgundia 30.000 hektar (200 milli6 palack), és Champagne szintén nagyjabol ekkora tertilet,
33.000 hektar (300 milli6 palack), azaz minimum 5-6-szor nagyobb, mint Tokaj-Hegyalja, és

az elmult években hidny termékek az adott teriiletek legjobb mindségi borai. Nem lehet kapni.
Itt nem a 10-20 euros borokrdl beszélek, hanem a tobb szaz, vagy tobb ezer eurds borokrol.

Sorolhatnam még a példakat, de minek!? Az 0sszes spanyol, olasz, francia cstcs kategorias
bor azonnal elfogy a piacon, és van, hogy még a 30-50-100 eurds kategoriaban is. Vagy
fogyasztéasra, vagy befektetésre. Sok kivalo tétel a piacra 1épés utan azonnal 100-200
szazalékos arndvekedést produkal, de van, hogy 300 szazalékot. Ezen termelék még mindig
mennyiségi volumeneket adnak, szdval itt nem par széz, par ezer limitalt palackrol beszéliink

altalaban, hanem sok esetben tobb szazezer palackokrol.

Magyarorszagon par szazezer Aszu késziil 6sszesen. (Sajnos nem fértem hozza statisztikai

adatokhoz, de becslésem szerint 2-300.000 lehet a palackszam évente. Jobb esetben.)

Ez annyira kevés, hogy egy nemzetkozi 6tesillagos szélloda lanc el tud adni ekkora
mennyiséget minden évben. Képzeljiik el, hogy mi torténne, ha tényleg sok helyen bent

lennének a borok, a megfeleld helyeken, a megfeleld arakon.

A fenti példak kovetkezményei:

- magasabb bérek, azaz jovOképet adunk a fiataloknak, hogy maradjanak helyben, és
van értelme a szélovel foglalkozni.

- magasabb sz010 felvasarlasi arak, azaz a kis sz6l6termeldknek megéri termelni, és a
gylimolcsot értékesiteni. LegszélsOségesebb példa, hogy Champagneban 7-15 Eurd
egyetlen kilogramm sz616 felvasarlasi ara, azaz 2.800-6.000 Forint. Erti?

- ndvekvo teriilet arak. Az alap Nyugat Eurdpai teriiletek indul6 arai 10-20.000 Eurd, a
kiemelt teriiletek 1.000.000 Eurd, és ha a teriilet nagysagat nézziik Tokaj-Hegyaljat
vilagviszonylatba, akkor nalunk 100-200.000 Eurdnak kellene lenni az indul6 arnak,

¢s ,,normalis” esetben 1.000.000 Eur6 / ha, vagy felette a kiemelt teriileteknek.
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4.4. Reklam, kommunikacio

Love brand!

Mi is az a ,,Love brand”?

Legjobban mondjuk, az alabbi szlogennel tudjuk kifejezni, érzékeltetni, hogy mirdl is van szo.
,» Tokaj — The sweetest thing in your life!”

,»Tokaj — A legédesebb dolog az ¢életedben!”

Egy ilyen vagy ehhez hasonl6 névvel, szlogennel egységesen, hosszutdvon kommunikalva, és
a hozza kapcsolodo érzések kivaltasaval valosithaté meg. Példanak a Coca-Cola-t, vagy a Red
Bull-t tudom felhozni. Ok igazi ,,Love brand”-ek. Mindenki ismeri a ,,Red Bull — Szarnyakat
ad” szlogent, még az is, aki nem szereti a terméket, a 1ényeg, hogy emdcidhoz kotott. Jo példa
naluk az irdny is, hogy az extrém sporton keresztiil kozelitik meg a dolgot, magat a f6
kommunikaciot, szponzoracio formajaban, ami egy tokéletes elegye a Marketing-PR

kommunikacionak.

A Coca-Colat szintén nem kell senkinek bemutatni, és azt sem, hogy mindig nagy érommel,
mAr-mar rajongva varjak az emberek a karacsonyi reklamjukat. Oriasi az érdeklédés
koriilotte. Emellett mindig olyan reklamokat készitenek, legyen szo6 6rias plakatrol vagy

barmirdl, ami pozitiv, szeretetteljes érzéseket valt ki.

Hosszan sorolhatnank még a sort, ugye mindenkinek ismerds a ,,Mc Donald’s — I’'m lovin it”
szlogene, de ezt mindenki gondolja végig maga, hogy valdjaban mennyi Love Brand veszi

koril a napjainkat.

A lényegi kiilonbség a fent emlitett cégek kozott az, hogy, mig a Coca-Cola tobb mint 100
éves, a Mc Donald’s sem egy fiatal cég, addig a Red Bull pillanatok alatt futott be, futtatta be

magat.
Hogyan lehetne egy ilyen szerethetd marka?

- mindenképpen jol ki kell valasztani a célpiacot, ami egyértelmiien az AA, és AB+
igyfelek.
- széraz borkedvelOk korében a kozeli, 6vilagi piacot tartom megfeleld helynek a

kommunikaciora.
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- ¢édes bor kategoriaban mindenképpen az 4zsiai €s az északi orszagokat megcélozni.

- afent emlitett szlogen egységes kommunikacidja, egyénileg és kozosségileg.

- amagas mindségre valo torekvés altal.

- fenntarthaté gazdasagbol szarmazzon a bor.

- ahétkdznapi emberek, azaz a munkasok megbecsiilése mind anyagi, mind ember
oldalrol. Mit tudunk tenni, amivel kitliniink a tobbi orszdghoz képest? Mit adunk
ezeknek az embereknek, akik napi szinten robotolnak a 30 fokban, és a nulla fokban
is?

- megfeleld sztarokkal valo egylittmiikodés mind itthon, mind kiilf61don.

Hogyan lehet divatossa tenni a terméket? Ugy, ha a modern csatornékat is figyelembe
vessziik, azaz folyamatosan kommunikalunk, mondjuk influenszerek 4ltal, vagy olyan
médiummal, akit sokan kdvetnek, elismernek, mésolnak, utdnoznak. Nem mehetiink el egy
Palvin Barbi mellett, aki mondjuk, a fiatal korosztalyt tudnd megcélozni, és valdsziniileg

szivesen is vallalna egy ilyen felkérést.

Itthon felhozhatjuk Récz Jendt példanak, aki jelenleg a legfelkapottabb gasztro celeb.
Mindegy, hogy 6 most szimpatikus e nekiink vagy sem, a Iényeg, hogy sok embert elér,

céliranyosan.

Hires szinészt, vagy ir6t is fel lehet kérni, aki tud azonosulni Tokaj-Hegyaljaval.
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4.5. ,,Budapest tasting”
A Parizsi és a Berlini kostold mintajara 1étrehozott nemzetkdzi szakmai kostolo.

Az alapdétlet adott, hiszen mindenki ismeri a torténetet, hogy Steven Spurrier angol
borkereskedd be akarta bizonyitani a vilagnak, hogy az ujvilagi borok is legalabb olyan jok,
mint az 6vilagi borok, amire szervezett egy szakmai kostoldt, ahova az akkori legjobb boros
szakembereket, sommeliereket, jsagirokat, Michelin kalauz igazgatot, és még sok mas fontos
embert hivott meg. Az eredmény az lett, hogy tényleg megalltak a helyiiket az Gjvilagi ,kis”
pincészetek borai, a csucs kategorias ovilagi borok mellett, és hatalmas nemzetkdzi hire lett.
Azok a kis ujvilagi termelSk azota is a vilag top borai kozott vannak szdmon tartva. Es arban

is oda vannak pozicionalva.

Ennek mintajara csinalta meg az Errazuriz csalad a ,,Berlin tasting”-et, ahol kifejezetten a
sajat borait helyezték fokuszba a cstics ovilagi pincészetek boraival. Mondanom sem kell,
egyértelmil volt az eredmény, hogy benne voltak az Errazuriz borok a legfelsd ligaban.
Jogosan vették fel a versenyt a legjobb ovilagi borokkal, és természetesen sz€p eredményeket
értek el. Majd ezzel a reklam eszkdzzel csindltak egy vildgot bejard esemény sorozatot, és

népszerusitették a boraikat.

Ebbdl kiindulva itthon is szervezhetlink egy ,,Budapest tasting” elnevezésli eseményt, ahova
meghivjuk a jelenlegi legnagyobb neveket, és legbefolyasosabb szakembereket. Jancis
Robinson (angol piac), Jeanne Cho Lee (azsiai piac), James Suckling (eurdpai piac), Robert

Parker (amerikai piac), Wine Enthusiast, Michelin Guide, Falstaff ....

Két részbdl all a kostolo (esetleg egy raadas voros jaték, ha a tobbi borvidéket is szeretnénk

kommunikalni.)
1., Tokaj Helyalja legjobb édes borai VS a vilag legjobb, és legdragabb édes borai.

2., Tokaj Hegyalja legjobb szaraz borai VS a legelismertebb fehérbor termeld vidéke, azaz

Burgundia, ¢s még mas orszagok hires, nagy fehérborai.

A cél az els6 esetben, hogy legalabb 3 borunk legyen bent a top 5-ben, a masodik esetben

pedig, hogy legalabb 2 legyen bent a top 5-ben.

A fent emlitett szakemberekkel szerzodni, hogy magat az eseményt is kommunikaljak, eldre,

kozben, és utana is. 1-2-3 évre elnyudjtani a kommunikéciot altaluk, hogy folyamatosan
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osszanak meg részleteket az eseménnyel, az eredményekkel kapcsolatban. Természetesen az
eredményeket azonnal koz6ljiik, csak a 1ényeg, hogy utana is legyen folytonossag a dolognak.

Részletesen bemutatjak az adott pincészeteket, és borokat.

Masodik korben csinalunk egy Azsiaban rendezett kostolot ugyan ezen elv mentén, mas

szakemberek bevonasaval, sokkal inkdbb koncentralva a korny¢k izlésére.

Részletesebben:

Pontositas, hogy a Tokaj-Hegyaljai borokat nem csak Burgundiai és Sauternsi borokkal
hasonlitjuk 6ssze, hanem a viladg minden tajarél. Méas borvidékek magasra pozicionalt
boraival. A pontos kostolandé tételek szama kialakitéas alatt van. Maximum 20 tétellel
szamoltam Osszesen, amit majd az eldkostolasok alkalmaval pontosan meghatarozunk, esetleg

csokkentink.

A meghivott borkritikusokat még természetesen pontositani kell. Az irany az, hogy a

vilagszinten befolyésos borkritikusokat, borszakirékat Magyarorszagra hozzuk.

A szervez0 csapat 5 0s.

A rovid program terv:

- Szerdai érkezés

- Cslitortokon Budapest varosnézés €s ebéd, majd este nyitd esemény €s vacsora.

- Pénteken délelott rovid eldadasokban bemutatjuk Tokaj-Hegyaljat, ¢és Magyarorszag
borvidékeit. Ebéd, délutan szaraz borkostolo, este biifévacsora.

- Szombaton délel6tt szakmai el6adasok, ebéd, délutan édes borkostolo, este
biifévacsora.

- Vasarnap délel6tt szabad foglalkozas, délutan kezd6do eredményhirdetés és korai
vacsora, majd all6 fogadas szélesebb vendégkarrel.

- Hétfon utazas haza.

Borvidéki latogatast nem tennék a programok kozé, szerintem nem passzol az eseményhez, és

idében nagyon sokat elvenne.
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Gondolni kell azokra is, akik 12-24 o6rat fognak ideutazni, €és holt faradtak lesznek.

Busszal 6 6ra az Ut Tokaj-Hegyaljara oda-vissza.

Hogyha 1 naposra szervezziik, akkor nagyon siirli az a nap, €s a borvidéken legfeljebb 3 orat
toltenének.

(pl. 9-kor indulas, 12-re érkezés, ebéd, 14-17-ig egy pincészet megnézése fér bele, majd
vissza Budapestre, és vacsora.

Amennyiben ott alszanak, akkor rengeteget kell a csomagjaikkal mészkalni. Szerintem ez nem
lenne elegéns.

Természetesen, ha mindenkit helikopterrel visziink, az mar stilusos, és €lmény is szdmukra, €s

id6ben is jo. :)

Ugy képzelem el ezt az eseményt, hogy 4 nap alatt bemutatjuk a legjobb szinvonalat

mindenbdl, egy helyen, a gyonyorii Budapesten.

A koltség kalkulécio tervezet az eddigi tapasztalatok alapjan. A tablazat egy magas szintii
szakmai kostold kotelezo elemeit tartalmazza, igy példaul olyan nincs beleszamolva, hogy
egy egyiittes zenél az utolso estén az allofogadason, mert nem feltétlentil kapcsolodik az

eseményhez, az mar inkabb egy plusz.

A kiilfoldi vendégek fellépési és egyéb dijai atlagaron vannak szdmolva a jelenlegi piaci
arakhoz viszonyitva.

Nincs olyan belekalkulalva jelenleg, mint példaul amikor itt volt Jancis Robinson 10 évvel
ezeldtt, akkor 6 csak és kizardlag elsé osztalyon utazott. Kiilon luxusautd ment érte a reptérre,
¢s a sofdr az egész ittléte alatt a rendelkezésére allt. Hozta a férjét is, és 5 csillagos lakosztalyt

kért. A dija akkor volt 5.000 Font egyetlen eléadasért.
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,Budapest tasting” alap koltség kalkulacio:

Tétel Koltség (e Forint) Részlezetés
Borok elévalogatisa 10 000 2-300 tétel eldzetes lekodstoldsa
Jogi munkak 1500 Szerzddések, tobb nyelven
Weboldal 500
Kreativok 3 000 Marketing eszk6zok az eseményen
Meghivott kiilfo1di zsiirik részvételi dija 12 000 10 fovel szamolva, atlagosan 3.000 Euro / &
Meghivott kiilfSldi zstirik szallds sszege 10 000 500 Euro / Four Seasons szoba / &j - 5 éjszakara
Meghivott kiilfoldi zsiirik utazasi 6sszege 4 000 1.000 Euro / atlag repiil6jegy
Meghivott kiilfldi zstirik étkezés, helyben utazastata 4 800 300 Euro / {6 / nap - 4 napra
Meghivott Magyar zsiirik altalanos koltségei, juttatasai 3 000 10 fvel szamolva
Koéstolosor 6 400 20 kostolo tétel atlag 100 Euroval szamolva / alkalom - 2 nap
4 palack / fajta a kostolasra, + 2 biztonsagi palack, 2 kostold = 160 palack
Helyszin és eszkdzbérlés 8 000 3 napra
Esemény kiszolgalo személyzet, és azok koltségei 1 800 10 f6 - 150 Euro / nap - 3 nap
Esemény elotti vacsora 6 000 50 18, 300 Euro / 16
Eredményhirdetés, gala vacsora 6 000 50 18, 300 Euro / 16
Vacsora utani allofogadas 6 000 150 16, 100 Euro / 16
Bucsu ajandék csomag a meghivott kritikusoknak 3 600 30 16, 300 Euro / &
Jelképes oklevél, emlékérem a nyereteseknek 240 100 Euro / elismerés, az elsé 3 helyezett, 2 kategéria
Dokumentumfilm, reklamfilm készités 5000 60 és 20 perces dokumentumfilm, 3 és 1 perces trailer, 3-6 reklamfilm
Fotods 500 3 napra
Kommunikacio 50 000 Fizetett hirdetések
Biztonsagi tartalék 15 000 Menet kozben felmeriilé extra koltségekre
Szervezési koltség 35000 5 f3s csapat
Osszesen 192 340
Budapest tasting world tour Evente 1-2 kostolot szervezni a vilig pontjain, ami fizetds a résztvevknek.

Koéstolj egyiitt a vilag legjobb borkritikiusaival, és a vilag legjobb boraival!

Az arak netto arak, nem tartalmazzak az Afat.
400 HUF / 1 EUR arfolyamon szamolva.

Az nincs belekalkulalva, ha esetleg a meghivott vendég szeretne magaval hozni valakit.
Ezek fényében a jelenlegi koltség terv modosulhat, tényleg csak az alapokkal szdmoltam.
Alapvetden magat az eseményt 3-6 honap alatt meg lehet szervezni, viszont a meghivott

vendégek elfoglaltsdgai miatt véleményem szerint nagyjabol 1 évre eldre kell tervezni.

Plusz egy attrakcio.

Az elmult 8 évben mar nagyon sok cstcs Bordeaux-i, és mas ,,high end” vordsbor kostolot is
tartottam, ¢s jatékossagbol mindig becsempésztem 1-2 Magyar vordsbort a sorba.

Minden esetben bent volt 1 a top haromban. Meg merem kockaztatni, hogy 6ssze tudunk

rakni egy olyan sort nemzetkdzi vordsbor sort is, ahol nagyon szépen szerepeliink majd.

Amennyiben azt szeretnénk, hogy évekig beszéljenek rdla, és ezt tudatosan idézziik eld, akkor
a jelenlegi terv 2-5-szordsével kell szamolni, amiben benne van egy legalabb 1-2 éves
kommunikécids utomunka. Csak egy szélsoséges példaval €lve. Indulni az eseményrdl késziilt

dokumentumfilmmel film fesztivalon.
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Egy ilyen nagyszabasu marketing kommunikécié 1-3 millié Eurds koltségvetéssel is csak
belépd szint a nemzetkodzi piacra. Mondhatni kifejezetten jutanyos aron tudjuk a borainkat
kommunikalni.

Tovéabba van egy olyan utdlagos kommunikacios lehetdség is, amivel évekig fent tudjuk

tartani az érdeklddést a vilag kiilonbozo pontjain:

»Budapest tasting” vilagturné:

A kovetkezo 2 évben 1-2 kostoldt szervezni a vilag nagyvarosaiban, egynapos kostolo

esemény keretén beliil a fenti mintéra.

,,Kostolj egyiitt a vilag legjobb borkritikusaival, és a vilag legjobb boraival!”
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4.6. Tokaj Wine Challenge, azaz TWC

—— _—

. ~ WINE CHALLENGE

Tokaj Wine Challenge

Tokaj borok bajnoksaga. Ugyancsak nem kell messzire menni miikodoképes otletért, elég
kitekinteni a tavoli szomszédba, hiszen van eldttiink €16 példa, hogy hogyan lehet egy ilyet jol

felépiteni.

Lasd CSWWC, azaz a Champagne and Sparkling Wine Word Challenge. 3 nemzetkozileg jol
ismert zsliri, szaktekintély. Koztiik egy Magyar kivalosag, Markus Gyorgy, aki a vilag egyik
legelismertebb Champagne, és Burgundia szakértdje. Ez a vildg legnagyobb pezsgo kostoloja.
Vannak 3 Eur6s pezsgok is, mint példaul a Torley, akik Asti kategoridban az egész vilagot

beeldzték egy 800 Forintos édes pezsgdvel par éve, és aranyérmes lett.

2 hétig a tételek kostolasa. Jol felépitett kommunikécio az eseményrdl, az eredményekrol, és a
gala vacsorar6l. Utdna egy évig minden pezsgd rajongo ezt varja, és nézi, hogy mik a friss

eredmények. Mindezt ugy felépitve, hogy egy nyereséges vallalkozas.
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A TWC koncepcioja, hogy 100 vagy 20 pontos rendszerben pontozni, biralni a borokat.
Természetesen vakon, szakmai zsliri altal. Az eredményeket kommunikalni Magyarorszagon,

¢és nemzetkdzi szinten is, ami jO iranytli a fogyasztoknak, és a kereskeddknek is.

Részletesen:

Tokaji Borok Bajnoksaga, azaz Tokaj Wine Challenge (TWC)

Célja:

A Champagne ¢€s pezsg6 vilagbajnoksag (CSWWC) mintajara 1étrehozni, egy évrol évre
megrendezésre keriild, nemzetkdzi pontozdsu eseményt, ami segiti a fogyasztok, és a
kereskedok eligazitasat a Tokaj-Hegyaljai borok vildgéban. Sziik kort, 3 f6s szakmai zstiri
részvételével.

Kiildetése:

- a Tokaji borok nemzetkdzi pontozasa.

- a Tokaji borok nemzetkdzi kommunikacidja.

- a Tokaji borok felhelyezése a vilag bortérképére.

- a Tokaji borfogyasztoknak, kereskedoknek iranymutatas az elért eredmények altal.

Szakmai zsiiri:

- Wojciech Bonkowski (Master of Wine, Tokaj-Hegyalja diil6ibdl irta
a diplomamunkajat, Lengyelorszag egyik legbefolyasosabb
szakljsagirdja)

- Juhész Krisztian (Borkonyha, és Textura étterem f6 sommelier)
- Dr. Damosy Balint (DipWSET)
Kategoriak:

- habzobor, pezsgd

- alap fehérbor — Tokaj Dry, Tokaj Sweet

- duldszelektalt fehérbor — Vineyard Selection
- édes bor — Kés0i sziiret, Szamorodni

- aszu—P5A,P6 A

- eszencia — Essencia
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Kommunikacio:

- Wineglass Communication

- Hungarian Wines

- Jancis Robinson MW — targyalés alatt

- Decanter magazin — targyalas alatt

- Hazai és nemzetkdzi sajtotajékoztatd, folyamatos kommunikacid

Jelentkezési feltételek, részvételi dij, és hatarido:

Kérjiik, irasban a hello@tokajwinechallenge.com email cimre kiildjék meg az aldbbi adatokat:

Cégnév, cim, addszam, kontaktszemély, telefonszam. Melyik kategoridban, és hany bort
nevez.

Részvételi dij:

- 27.560 Forint / tétel - 1-2 nevezett bor esetén
- 23.620 Forint / tétel - 3-5 nevezett bor esetén
- 21.260 Forint / tétel — 6 + nevezett bor esetén

A nevezési dij nettd 6sszegben van feltiintetve, nem tartalmazza az Afat.
Jelentkezési hataridé6: 20xx. Julius 31.
Fizetési hatarido: 20xx. Augusztus 15.

Kérjiik, csak piaci, forgalomban 1évé tételt nevezzen a versenyre. Minden benevezett tételbol
2 palackot kiildjon az alabbi cimre, legkésébb 20xx. Augusztus 30-ig.

Szallitasi cim:

XY Kft. nevére.

A versenyen vald indulast csak a nevezési dij megfizetésével tudjuk érvényesiteni.
A verseny datuma: 20xx. Szeptember 26-27.

Eredményhirdetés: 20xx. Oktober

Gala vacsora: 20xx. November

Elérhetoségek: hello@tokajwinechallenge.com

A Tokaji borok bajnoksagon résztvevd pincészeteket Magyarorszagon €s nemzetkozi szinten
is, egységesen fogjuk képviselni.
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Koltség (e

Tétel Forint) Részletezés
Jogi munkak 500 Szerzédések
Weboldal 500
Kreativok 500 Marketing eszk6zok az eseményen
Egyszeri koltség 1 500

3 fével szamolva, atlagosan 2.000 Euro /
Meghivott zsiirik részvételi dija 2 400 s}
Meghivott kiilfoldi zstiri szallas 500 Euro / Four Seasons szoba / ¢j - 4
Osszege 800 ¢jszakara - 1 10
Meghivott kiilfoldi zsiiri utazasi
Osszege 400 1.000 Euro / atlag repiildjegy
Meghivott zsiirik étkeztetés 500 100 Euro / {6 / nap - 4 napra
Helyszin és eszkozbérlés 600 3 napra
Esemény kiszolgalo személyzet,
¢és azok koltségei 360 2 16 - 150 Euro / nap - 3 nap
Esemény el6tti vacsora 600 5 16, 300 Euro / {6
Bucsu ajandékcsomag a
meghivott kritikusoknak 360 3 16, 300 Euro / f6
Jelképes oklevél, emlékérem a 50 Euro / elismerés, az elsé 5 helyezett, 5
nyerteseknek 500 kategobria
Fotos 300 3 napra
Kommunikacid 5000 Fizetett hirdetések
Szervezési koltség 1500 3 f0s csapat
Osszesen 13 320
Tétel Bevétel Részletezés
Kostolosor 4724 200 palack nevezési dija
Eredményhirdetés, gala vacsora 2 000 50 16, 100 Euro / {6
Vacsora utani allofogadas, kostolo 3000 150 16, 50 Euro / f6
Szponzoracids bevételek 5000 Viz, pohér, egyéb tdmogatd
Osszesen 14724

TWC kostolo a
nagykozonségnek.

Az arak nettd éra}(, nem
tartalmazzak az Afat.
400 HUF / 1 EUR

Evente 1-2 kostolot szervezni a vilag

pontjain, ami fizetds a résztvevoknek.

TWC - Tokaj Wine Challenge legjobb
borai kostolo.
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4.7. Altalanos nemzetkozi kommunikacio

A masik fontos elem a folyamatos jelenlét a nemzetkdzi borsajtoban, mind egyéni,

pincészetek szintjén, mind egységesen Tokaj-Hegyaljaként.
Csak a f6 kommunikacids csatornakat kiemelve:

- Decanter

- Decanter Asia

- Wine Spectator
- Wine Enthusiast
- Robert Parker

- Jancis Robinson
- James Suckling

- Falstaff

Igaz nem olcso ,,jaték”, mert egy cikk megjelenése 1.000-10.000 eurd kdzott mozog, de
megéri. Amennyiben hosszutavon, egységesen gondolkodunk, és par lappal kotiink tobb éves
szerzOdést, hogy minden honapban hozzon le egy cikket bizonyos témaban, akkor biztosan
adnak kedvezményt, hiszen a fenti arak lista arak, és tudjuk, hogy itthon is hogy miikddik a
média piac. Van, hogy a listaar 10-50%-¢ért keriil értékesitésre egy megjelenés, ami

hosszutavon mar nem is olyan nagy 0sszeg. A 1ényeg a folyamatos jelenlét.
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4.8. Riedel Tokaj pohar, mint kommunikacios eszkoz

Alapvetéen nagyon j6 6tlet volt, hogy ez létrejott, de sajnos mar el is halt a projekt, amit

érdemes lenne ujjaéleszteni, az alabbi hibak kikiiszobdlésével.

A Tokaj / Furmint pohar drazésa az adott Riedel széria felett volt legalabb 20%-al. Ezt
racionalizalni, és egységesen ugyan abba az arba tenni, mint a tobbi Riedel pohar ebben a

kategoridban.

A masik, hogy valamilyen oknal fogva a befektetok nem engedélyezték a Riedelnek, hogy
bekertiiljon a nemzetkozi katalogusukba, nem értékesithette a gyartd se az online, se az offline
térben, hanem kizarolagossagot kértek. Eszement 6tlet. Hiszen minek lett volna a legnagyobb
reklam hatasa, ha nem annak, hogy bent vagyunk automatikusan az 6sszes Riedel boltban, a
nemzetkozi katalogusukban. Fent van a Tokaj pohér a weboldalukon, és Amerikatol Azsiaig
az 0sszes disztribltor partnernél jelen van. Ennél egyszertibb, és ,,0lcsobb” nemzetkozi

reklamot nem igazan kaphatott volna se a Tokaj pohar, se Tokaj-Hegyalja.
Vétek volt kihagyni, de még ki lehet javitani.

Az alap koltsége az Gjrainditdsnak 40.000.000 Forint, ami soknak hangzik, de valdjaban

szintén csekély Osszeg a globalis kommunikacié egyik elemeként.
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4.9. Tobb labon allas, azaz termék portfolio bovités Tokaj-Hegyaljan.
Par példa, és otletek:

Tokaj viz

‘I_ﬁ_

Tokaj szdlolé

= 7= Bl

~_TOKAJ SZ0L0LE

| e—
—
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Tokaj s6

Tokaj fliszerkeverék

Tokaj gyodgy kristalyok

Aszi szemek onmagukban valo értékesitése (csomagolva, Japan mintara)

Szolofiirtok természet altal aszalt allapotban 1€vo értékesitése.
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4.10. Turisztika

Milyen fejlesztések, és mi sziikséges ahhoz, hogy kiemelt turisztikai desztinacidova valjon

Tokaj-Hegyalja?

Elsdsorban a logisztika kialakitasa. Utak fejlesztése, a kerékparut 1étrehozasa a teljes
borvidéken, €s magas szintli szolgaltato cég, aki 6sszekoti a falvakat személyszallitas

szempontjabol.

Kuriak, kastélyok felujitasa, és szallashellyé varazslasa. Valamint mindségi szallashelyek
létrehozasa, mint példaul a Zsirai vendéghéz, vagy az 01j 5 csillagos Minaro hotel, hiszen
jelenleg a cstics iddszakban ki lehet rakni a megtelt tablat, mert nincsenek megfeleld

széllashelyek, pedig még igazan turistak sincsenek nagy szamban.

Megfeleld gasztrondmiai helyek 1étrehozéasa, mert jelenleg egy keziinkon meg tudjuk

szamolni, hogy hany értékelhetd étterem van Tokaj-Hegyaljan.

»Bort6”- ,Mad lake”, mint vizi sportlétesitmény, és a koriilotte 1évé hazak, mint

széllashelyek.

A kotélpalya helyettesithetd egyetlen motorcsonakkal, aminek ara 40.000.000 Forint, és a to

¢lovilaganak is jot tesz. Tovabbi lehetdségek: jetski, sup, vizi bicikli, csonakéazas, strand.

Gasztrondémiai egység, rendezvényhelyszin kialakitasa a to6 mellett.

A BORTO - MAD LAKE




Erdoébényei gyogyfiirdo ajja élesztése.
Program javaslatok:

Diil6 tardk dzsippel, quadokkal.

D16 maraton.

w. FOLYAMATOS PROGRAMOK
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Hegyi kerékpar verseny — DOWN HILL a diilében.

FOCIAMAT0S PROGRAMOK

Tokaj-Hegyalja Old Timer Rally.

FOLYAMATOS PROGRAMOK
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5. Osszefoglalas

A fentiek alapjan jol lathato, hogy a lehetdségeink adottak. Rengeteg eszkoz all rendelkezésre
ahhoz, hogy sikerre vigyiik a teljes Tokaji borvidéket, amik koziil csak parat tudtam itt
részletesen bemutatni, a hely sziikke miatt. Szerencsére mar sok termeld bizonyos elemekkel €1
is. Lasd jo példanak Balassa Istvant, aki rendszeres szerepldje a Decanter magazinnak. Méasok
elkezdték pontoztatni a boraikat az adott piac neves Master of Winejaival. A Royal Tokaj egy
zsenialis rekldmhtizéssal piacra dobta a vilag egyik legdragéabb tételét, egy gyonyorii magnum
palackos Esszenciat. Ebbdl az latszik, hogy egyénileg is lehet magas szintli eredményeket
elérni. K6z0sségi szinten mar hatalmas dolgokat lehet megvaldsitani, és ha még a Magyar
allam is segit bizonyos eszkdzokkel, akkor nemzetk6zi mércével mérve relative ,,aprod
pénzért” tudjuk a teljes borvidéket nemzetkozi szinten kommunikalni, és a kereskedelmi
rendszert felépiteni. Tovabbi jo példa, hogy milyen fantasztikus kezdeményezés a Furmint
Februar, Kézdy Danielnek héala, ami mar odaig nétte ki magat, hogy tobb orszagban is
megtartjak, koztiik az egyik legfontosabb borpiacon, Londonba, az Egyesiilt Kiralysagban. A
lényeg, hogy csindlni kell a dolgokat, és emellett els6sorban hitet adni az ott dolgozé
embereknek, hogy a munkdjuk fontos, értékes, és eredményes. Akarhogy is nézziik, az
egyetlen fokmér6 a sikerben a pénz. Sajnos, de ez van. Ahhoz pedig, hogy magas aron tudjuk
eladni a viladg egyik presztizs termékét, ahhoz nagyon jo reklamra, de el6szor is magasabb
arazasra van sziikség, és akkor mindenki Oriilni fog a nap végén. Még a fogyasztd is, hogy egy
nagyon értékes dolgot kapott. Minden szempontbdl. El kell hinni, hogy a Tokaji borok sokkal

értékesebbek, mint amennyiért jelenleg adjuk.
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6. Irodalomjegyzék

- Kézdy Déniel: Tokaj, emberek és diilék
- KSH

- furmint.hu

- Nemzeti cégtar

- Céginformacid
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KONZULTACIOS
NYILATKOZAT

A Szokolai Maté Laszlo (hallgatd Neptun azonositgja: FTUVSB) konzulenseként
nyilatkozom arr6l, hogy a zarddolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portfolio!
attekintettem, a hallgatdt az irodalmi forrasok korrekt kezelésének kdvetelményeirdl, jogi és
etikai szabdlyairol tdjékoztattam.

A zarddolgozatot/szakdolgozatot/diplomadolgozatot/portfoliot a zardvizsgan torténd védésre
g g p g p g
javaslom / nem javaslom®.

A dolgozat allam- vagy szolgalati titkot tartalmaz: igen nem*’

e

Kelt: 2023. év Aprilis h6 30. nap

Dr O&J/Zoj m

Bels6 konzulens

' A megfeleld dolgozattipus meghagyésa mellett a tobbi tipus torlendd.
2 A megfeleld alahuzando.
3 A megfeleld alahuzando.



NYILATKOZAT

rrrrrr

eredetiségérol
A hallgato neve: Szokolai Maté Laszlo
A Hallgaté Neptun kédja:  FTUVSB
A dolgozat cime: A Tokaj projekt
A megjelenés éve: 2023

A konzulens tanszék neve: Szdlészeti tanszék

Kijelentem, hogy az altalam benyujtott zarédolgozat/szakdolgozat/diplomadolgozat/portfdlio>
egyéni, eredeti jellegli, sajat szellemi alkotdsom.Azon részeket, melyeket mas szerzok
munkdjabol vettem at, egyértelmiien megjelsltem, s az irodalomjegyzékben szerepeltettem.

Ha a fenti nyilatkozattal valdtlant allitottam, tudomasul veszem, hogy a Zarovizsga-bizottsag
a zarovizsgabol kizar €s a zar6vizsgat csak uj dolgozat készitése utan tehetek.

A leadott dolgozat, mely PDF dokumentum, szerkesztését nem, megtekintését €s nyomtatasat
engedélyezem.

Tudomasul veszem, hogy az altalam készitett QOIgozatra, mint szellemi alkotas
felhasznalasara, hasznositdsara a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem mindenkori
szellemitulajdon-kezelési szabalyzataban megfogalmazottak érvényesek.

Tudomasul veszem, hogy dolgozatom elektronikus véltozata feltdltésre keriil a Magyar Agrar-
és Elettudomanyi Egyetem konyvtari repozitori rendszerébe.

Kelt: 2023 év Aprilis hé 30 nap
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_~~Hallgato alairasa
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'A megfelel dolgozattipus meghagyéasa mellett a tbbi tipus torlends.
A megfelelé dolgozattipus meghagyasa mellett a tébbi tipus torlendo.



