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1 Tartalmi kivonat

Az elkészitett dolgozatom f6 témaja az utébbi évek Magyarorszagi nyildszarék piacanak értékesitési
adatainak vizsgdlata volt. Az eladasi adatok megvizsgaldsanak a motivaciéjat és aktualitdsat az utdbbi
évek igen volatilis tendenciai szolgaltattak, amikor is évenként igen kiugrd, és egymadstdl igen eltérd
éveket tapasztaltunk ezen a piacon. A vildgban bekovetkezett, kiils6 gazdasagi kornyezet, és a
hazankban jelen lev6 pénzligyi, és politikai kornyezet tekintetében elemeztem a rendelkezésemre allé
adatokat. Kutatdsom célja volt, hogy az értékesitési adatok, és az erre hatd tényez6k megismerésével,
kozelebb keriljek a Magyarorszagi nyilaszaré piac mélyebb megértéséhez. Kutatdsomhoz a JOLA
cégcsoport szolgaltatta az orszagos szint(i értékesitési adatait 40 Uzletbdl, szinte a teljes orszagra
kiterjed6en. 2017 és 2023-as év adatait bocsatottak rendelkezésemre a kutatdsomhoz, havi szinti
bontasokban. A célom elérése érdekében tobb fajta mddszertant is alkalmazok, mint példaul az idésor
elemzés, mozgdatlag simitds, trendelemzés, kvantitativ elemzés, redlndvekedés, és trendanalizis. A
kutatasom vizsgdlatat kovetben jelentés megallapitasokra jutottam mind a globdlis, mind pedig az
orszagos szint(i tényezbk kapcsan. llletve, hogy ezek hogyan és milyen mértékben fejtik ki hatdsukat a
nyilaszarék értékesitési tendencidira Magyarorszagon. A dolgozatom végére kijelentheté volt, hogy az
inflacio jelent6s megugrdsa nem kozvetleniil és azonnal, de hatdssal volt jelent6s mértékben, az
altalam vizsgalt piacra. Viszont kijelenthet6 a kutatds végére azon allitdsom is, miszerint a kiilénb6z6
politikai kdrnyezethez tdrsithatd juttatasok is kifejtették hatasukat, s6t, beazonosithatd volt egy
vizsgalt id6szak, amikor az inflacid negativan, egy politikai szubvencioé pedig pozitiv irdnyban fejtette ki
egyszerre hatasat, egy id6ben. Tovabba éven belll ismétl6dé mintakat is felfedeztem, amik nem
eseményhez, vagy konkrét évhez kothetd, mivel éveken ativel6 tendencidrdl van szé. Ezéltal a
fogyasztok vasarlasi attitldjeihez is kozelebb keriltem, hiszen voltak Iényegesen kiugro, és az
atlagostdl igen alacsonyabb forgalmi hdnapok is, ami a legtobb vizsgdlt év esetén megfigyelhets volt.
Ezen kovetkeztetések felhaszndalasaval pedig létrehoztam egy értékesitési stratégiat a cég szamara, ami
el6térbe helyezi az dltalam megallapitott trendeket, és ismétl6dé mintakat. Az értékesitési stratégia
kiterjed a raktarozasra, aruforgalmi sebességre, gyartasi hatarid6kre, marketingre, és egyéb mas
terliletekre is. Ezdltal fog tudni a cég alkalmazkodni az adott id6szakhoz, optimalizalni a koltségeket,
és profitot maximalizalni. A kutatds altal kinyert adatok, és az értékesitési stratégia versenyel6nyt
jelent a cég szamara, a tobbi versenytarshoz képest. Az utdbbi idék volatilis tendenciait tekintve azt

gondolom, hogy igen hasznos lehet a cég szamara.



