A COSPLAY ES A MARKETING KAPCSOLATA

Doszpod Kitti

Kereskedelem ¢és marketing alapképzési szak
Levelezd
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Budai Campus

Agrar- ¢s ¢lelmiszergazdasagi intézet

Belso konzulens: Dr. Szendr6 Katalin
Egyetemi docens

Belso konzulens
intézete/tanszéke: Agrar- és Elelmiszergazdasagi Intézet

Budapest
2024



Szakdolgozatom témdja az influencer marketing ¢és a cosplay vilaga, ezek kolcsonhatésai,
valamint a kozosségi média szerepe ezeknek a jelenségeknek a fejlddésében. A cosplayerek €s
influencerek viladga valos iizleti lehetdségeket is teremt, amelyeket érdemes megvizsgalni a jovo

marketing stratégidinak kialakitasakor.

E tanulmény célja, hogy strukturélt keretek kozott bemutassa az influencer marketing és a
cosplay vilagat, ezek kolcsOnhatasait, valamint a kozdsségi média szerepét ezeknek a
jelenségeknek a fejlodésében. A cosplayerek és influencerek vildga nemcsak a fiatal generaciok
szdmara izgalmas, hanem valés lizleti lehetdségeket is teremt, amelyeket érdemes megvizsgalni

a jovo marketing stratégiainak kialakitasakor.

Az irodalmi attekintés soran szamos fontos témat kutattam fel, amelyek az influencer marketing
¢s cosplay kultura 6sszefonddasat vizsgaljak. Kiemelve az influencer fogalmat, az influencer
¢s kozosségi média marketing fogalmat és lehetdségeit, valamint a cosplay és cosplayer
nyujtottak a primer kutatdsom megtervezéséhez és végrehajtdsahoz. Primer kutatdson beliil
kvantitativ kutatast végeztem. Online kérddives megkérdezést alkalmaztam, melynek
megosztasa kozosségi oldalakon (Facebook, Instagram) tortént, illetve a kozosségi média
oldalaimat felhasznalva hoélabda modszerrel juttattam el a kérdéseimet az ismerdseimhez,

illetve az 6 ismerdseikhez is.

A primer kutatas eredményeként megallapitottam, hogy a valaszaddk korében a cosplay szot
hallva tobbségiik pozitiv, kreativ élményekre, kozosségi €s szorakoztatd dolgokra gondol. A
leggyakrabban emlitett forrasok kozott a kozosségi média szerepel, ami ramutat, hogy ez a
platform kulcsszerepet jatszik a cosplay népszeriisitésében. A vélaszadok zome 2011 és 2018
kozott talalkozott eloszor a cosplay kultiraval, ami a kultura €s online tartalmak fellendiilését
tiikkrozi. A cosplayerek kovetési ardnya 94,7%-o0s, a kdvetok f6 motivacidja a szorakoztatas ¢és
a mindségi tartalom keresése. A cosplayerek hatisara végzett vasarlasi szokasokat vizsgalva
megfigyelhetd, hogy a koltési trendek hatarozottan eltérnek a résztvevok jovedelmi helyzetétol
fliggden. A jelmezekkel kapcsolatos koltések €s beszerzések kozott szoros dsszefiiggést mutat
az eredmény: akik sajat maguk készitik a jelmezeiket, hajlamosabbak a kdzepes €s magasabb
koltési kategoridkra, mig a vasarlok inkabb a kozépkategorias alternativakat preferaljak. Ezen
kiviil a rendezvényeken vald részvétel is jelentds, sokan aktivan keresik az €16 eseményeket, de

kiilfoldi rendezvényeken vald részvétel viszonylag alacsony (25%). A kutatds alapjan



megallapithatd, hogy a cosplay kdzosségi élményként, valamint a kreativ onkifejezés formajaul
is megjelenik, mig a vasarlasi szokasok a kozvetlen tapasztalatok és tarsadalmi interakciok
fontossagat hangsulyozzak a cosplay kulturaban.

Az eredmények alapjan a cosplay kultarajat legel6szor a valaszadok fele a kzosségi médiaban
ismerte meg, kiilondsen Instagramon, TikTokon és Facebookon. A cosplay népszertisége 2011
¢és 2018 kozott robbanasszertien nétt, de a kozelmultban a trend némileg csokkent.

A cosplayerek iranti magas kovetési arany azt jelzi, hogy a kulturalis jelenség aktiv érdeklddést
general, a hitelességet pedig a technikai tudas €s a személyes stilus hatarozza meg, nem a
tarsadalmi elvaréasok.

A vélaszadok majdnem 90%-a 35 év alatti, ez lehetdséget jelent a szponzoroknak a jovében egy
aktiv vasarloi célcsoport kialakitasara. A magyar cosplay kozosség egyre novekszik, de

gazdasagilag még lemaradt a nagyobb, tapasztaltabb orszdgoktol.



