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Gyakorlati helyem ismertetése:
Gyakorlatomat Kaposvaron a Ledcom Media Kft.-nél (réviden és ismertebb nevén Led Média)

toltottem amely egy led tv-halozatot ilizemeltet a varosban amelyeken kizarélag helyi

érdekeltségili vallalatok, lizletek hirdetései jelennek meg.
Céginformaciok:

e Csoportos adoszdm vagy adoszam: 14808746214

o (Cégjegyzékszam: 14 09 316397

e Teljes név: Ledcom Media Korlatolt Felelosségti Tarsasag

e Orszdg: Magyarorszag

e Telepiilés: Kaposvar

e Cim: 7400 Kaposvar, Teleki utca 11. foldszint

e Fo tevékenység: Médiareklam

e Alapitas datuma: 2009. 06. 15.

e Jegyzett toke: 3.000.000

e Netto arbevétel: 172.890.000 HUF (2022. évi adat) (Céginformacio, 2023)

A vallalat 2022. évi mérlege a hasonloképp alakult:

e Eszko6zok Osszesen: 486.325.480 Ft
a) Befektetett eszkozok: 88.784.195 Ft
b) Forgoeszkozok: 397.541.285 Ft
e Forrasok Osszesen: 486.325.480 Ft
a) Kotelezettségek: 353.923.520 Ft
b) Sajat téke: 132.401.960 Ft
1) Jegyzett toéke: 61.540.320 Ft
2) Eredménytartalék: 15.324.610 Ft
3) Adozott eredmény: 55.537.030 Ft (LedMédia, Mérleg, 2022)

Ezek a televizid késziilékek a varos olyan pontjain vannak elhelyezve hol naponta sok ember
megfordul, ezaltal nagy elérést érhetnek el az itt hirdetd partnerek. 2023-ban ezeken helyszinen

vannak kihelyezve a késziilékek:



A naponta frissiilo csatornakon olyan, mindenkit érint6 informaciok lathatok, mint a pontos ido6,
az iddjaras-elorejelzés, a forgalmi helyzet, a varos kornyezetében szervezett programok,
sportesemények. Az informéacios tartalom mellett jelennek meg helyszini-, és hirdet6partnereik.

(Horvath)

A Ledcom Media azonban nem csak ezen TV késziilékeken valo hirdetésekkel foglalkozik, 6k
felelnek a Kaposvar Aréna digitalis feliileteit is a Ledcom Media szallitotta és lizemelte be. A
Kaposvar Aréna a varos egyik legujabb és legmodernebb sportlétesitménye melynek
befogadoképessége 3000 f6. Az Arénaban a palyat LED-es sportkijelzok veszik koriil amin a
csapatok szponzorainak hirdetései mellett szintén kaposvari érdekeltségli vallalkozasok,
iizletek jelennek meg. Ezek a hirdetéseket amik a Kaposvar Aréna LED falain jelennek meg
nem csak a mérkézés helyszinére latogatd szurkolok lathatjak, a kaposvari kosar- illetve
roplabda magyar profi ligas mérk6zéseket rendszeresen kozvetiti él6ben a televizio, igy akar az

is lathatja a hirdetéseket akik otthonrol a tv elott tilve kdvetik a mérkdzést.

1. dbra: A Led Média hirdetdfeliilete a Kaposvdr Aréndban.

Amik szerepelnek a varosi LED-TV halozat kindlataban:

e Uj belsé kommunikéacids hirsav képpel, amit a helyszint biztositd partner szamara
kinalnak.

o Kozérdeki informaciok: o6ra, naptar, id6jaras elérejelzés, kozlekedési hirek, névnapi
koszontok.

e Programajanlok.



e Célzott allashirdetési feliilet.

e Digitalis, professzionalis megjelenés.

e Napi adés, koncentralt figyelem.

e Minimum 6000 potencialis vasarlo elérése/nap.

e Minimum 5 megjelenés/ora, 40 megjelenés/nap (8 oras nyitvatartasu lizlet esetén).

e 25-30 megapixeles feliratozott videoval aktiv jelenlét/alkalom.

e Maximum 60 reklamiizenet/ora.

o A helyszinek nyitvatartasi idejében, jol lathaté helyen, altalaban pénztaraknal
kihelyezett TV késziilékek.

A LED-TV halozat legfobb jellemzoi:

e Vonzza a figyelmet,

o Kiils6-bels6 kommunikacios feliiletet biztosit,
e Nem elkapcsolhato reklamblokk

e Er6s szovetségen alapul,

e Egyre tobben csatlakoznak, tehat egyre hatékonyabb.

A Led Média Kaposvarnal hirdetési felilletekre eldfizetett partnerek azonban nem csak a

televiziokon jelennek meg hanem a Led Média Kaposvar Facebook oldalan is.

fme néhany példa a varos tobb pontjan kihelyezett televiziorol és a rajtuk futé hirdetésekrol:

3 . dbra: MATE Kaposvdri Campus étterme, Didktanya

2. dbra: Kaposvdri Nagypiac.
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4. Gbra: Mardzplast bevdsdrlékézpont.

A vallalat honlapja

Egy vallalkozas weboldala fontos eszkdze az online jelenlétnek és a digitalis marketingnek. A
weboldal segitségével a vallalkozas megjelenitheti termékeit, szolgaltatasait €s vallalkozasanak
személyiségét az interneten, és elérheti az online kozonséget. Sajnos a weboldal nem tal
korszerii régen lett frissitve az ott talalhato informéaciomennyiség. A vallalat tovabba Facebook

oldallal is rendelkezik amelyen viszont aktivan posztolnak illetve osztanak meg posztokat.

A Led Média Kaposvar honlapja (led-media-kaposvar.hu) egy letisztult, s6tét dizajnnal
rendelkezik, konnyen attekinthetd, nehéz rajta eltévedni hiszen mindent elég egyértelmiivé
tettek a honlapra latogatok szamara. A honlapra latogatds soran egybdl egy koszontdt
olvashatunk Horvath Zsolttol, a vallalat iigyvezetdjétol amelyben roviden megfogalmazza a
vallalat tevékenységét. Ez egy nagyon kedves gesztus amely altal az oldalra latogatok sokkal
kozelebb érezhetik magukat a vallalathoz. Az oldal fejlécében megjelennek az oldal
elérhetdségei (telefonszam, e-mail cim) ezaltal egybdl és konnyen fel lehet venni velik a
kapcsolatot. Szintén a fejléc tartozéka a logoé amely az L illetve az M betiik 6sszeolvadasabol
keletkezett, ezen betiik kozott tovabba megjelenik harom szines pont amely a szines
televiziokra, led-falakra utal. A fejlécében tovabba van lehetdségiink arra hogy eldontsiik
minket a vallalat melyik fobb tevékenysége érdekel, a televizios hirdetéfeliiletek vagy a sport
led rendszerek. A blog fiil alatt olvashatunk kiilonb6z6 cikkeket a vallalattol. A nagyitdo gombra
kattintva pedig kulcsszavakat gépelve tudunk kénnyedén informaciokhoz jutni az oldalon.
Lejjebb gorgetve az oldalon lathatunk egy par képbdl allo galéridt amelyben olyan fotok
szerepelnek amiken a vallalat altal kihelyezett televizid késziilékek lathatoak néhany
hirdetopartnernek a helyszinén mind azért hogy vizualisan is tudja minden oda latogaté hogy
hogyan is néz ki ez a hirdet6feliilet. Még lejjebb olvashatunk par mondatot attél hogy mennyire

atalakult az években a médiatér, a hirdetés lefedettség fontossdga is szoba jon illetve hogy
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milyen masik hirdetési lehetdségek vannak a varosban. A kezddoldalon még lejjebb tovabbi
informativ jellegli irdsokkal talalkozunk, ezekben még részletesebben megismerhetjiik a
vallalatot, kitérnek a reklamanyagok gyartasanak menetére, a kapcsolattartasra illetve arra is

hogy kinek milyen esetben ajanljak a Led Média altal nyujtott szolgaltatast.

A kezddlapon lathato 3 darab rovid, maximum fél perces video is amelyekkel azt akarjak elérni
hogy a potencidlis jovobeli partnerek vegyék fel velilkk a kapcsolatot. Az oldal legaljan
megismerkedhetiink az arakkal illetve az atlagos napi elérési szamokkal is illetve lehet ezen a
feliileten egybdl ajanlatot is kérni amelyre 1 napon beliil valaszol is a Led Média Kaposvar

csapata.

A sport led rendszerekkel foglalkoz6 része a weblapnak szintén egy rovid iizenettel kezdddik a
tulajdonostol, Horvath Zsoltt6l, ebben az iizenetben olvashatunk a sport Osszekovacsolo
tulajdonsagairdl illetve hogy a Kaposvar Arénaban is a Led Média rendszerein mennek a
hirdetések. Lejjebb itt is lathatunk néhany referenciat egy galéridban a sport led kijelz6krol
illetve csak ugy mint ahogy a tv rendszerekkel foglalkozo6 oldalrész legaljan itt is van lehetoség

egybdl az ajanlatkérésre.

5. Gbra: A vdllalat honlapjdnak kezddlapja

™ SPORT LED RENDSZEREK LED MEDIA KAPOSVAR  BLOG

A honlap dizéjnja, felhasznal6i élménye:

o A honlap egyszerd, letisztult, modern stilussal rendelkezik, a hattér sotét amelyen
konnyen olvashatoak a fehér betitk amelyeknek a betlitipusa is passzol az 6sszképhez.

e Konnyen lehet tdjékozddni az oldalon, szinte barmit meg lehet talalni nagyon hamar.

e A honlap nem csak szamitogépen milkddik megfeleléen, telefonokon illetve

tablagépeken is hibatlanul jelenik meg.
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A vallalat honlapjanak problémai, hibai:

Tl sok informacio6 egy lapon: Véleményem szerint tobb fiil kellene amely elvezet egy
masik oldalra ahol csak is kizarélag annyi informacié szerepel amennyi sziikséges,
jelenleg minden informaciot csak egy oldalon van amit sok id6 egyszerre végigolvasni
valamint a honlap kiilalakja is rosszabb emiatt. Jobb lenne ha tobb kisebb szekciobol
allna a honlap és nem csak 2-3 nagyobbol.

Régen volt frissitve, kezelve: Az oldalon a blog fiil alatt talalhato cikkek kozel sem
relevansak mar hiszen a legutolsé cikk 2020 marciusaban irddott. A honlapnak a tv-
halozatot bemutat6 oldalan a képek kozott talalhatunk olyan helyszineket is ahol mar
nincs is kihelyezve televizié mivel mar nem hirdetépartnerek.

Kevés kép, vided, vizualis elem: Hidba van tobb foto is az oldalon arrél hogy hogy is
néz ki egy televizid egy ilizletben amin mennek a hirdetések, azonban a legtobb kép az
oldalon elég rossz mindségii és nem lehet elolvasni a szovegeket a tv-ken. Véleményem
szerint jobb fotokat kellene feltdlteni amelyeken minden fontos informécié lathatod a
televiziokon, valamint j6 lenne ha meg lehetne nézni az éppen aktualis hirdetépartnerek
reklamanyagjait (legyen az kép, banner vagy vided) amiket megjelenitenek a

televiziokon vagy épp a sport led kijelzokon.

6. dbra: Rossz mindségli kép a honlapon




7. dbra: Mdr nincs a helyszinen késziilék, de a honlapon szerepel a foto

Piaci pozicio vizsgalata

A Led Média Kaposvar egyértelmiien a hirdetéfelilletek piacahoz tartozik, de mivel a Led
Média feliiletein kizarolag Kaposvari érdekeltségli vallalatok, tizletek hirdetnek, ezért az 6
versenytarsaik nem minden mas hirdetdfeliilet rajtuk kiviil, hanem csakis kizarélag a szintén

helyi érdekeltségli hirdetofeliiletek.
A Led Média Kaposvar legfobb versenytarsai:

e Somogyi Hirlap (nyomtatott sajto, napilap)
e 74nullanulla (online hirdetés, kzosségi média)

e Kaposvar Most (Radio)

A Led Média még nincs kozel a piacvezetd pozicidhoz, a versenytarsai mind sokkal nagyobb

hirnévvel biiszkélkedhetnek.
A Led Média Kaposvar eldnyei a versenytarsaival szemben:

e (Csak helyi érdekeltségli informaciok: amig a Led Média kizardlag a varos as kornyéke
hireivel dolgozik, addig a tobbi hirdetéfeliilet azonban rengeteg mast is megoszt a

nagyvilag hireib6l amik nem biztos hogy fontosak a helyieknek.



Nem kikeriilhetd: a Led Média hirdetdfeliileteit szinte lehetetlen nem észrevenni mivel
olyan helyeken vannak kihelyezve a televiziok ahol sokat kell varni, varakozni és ezeket
a hirdetések nem elkapcsolhatok mint példaul az online hirdetések.

Figyelemfelkeltd, de nem zavard: a helyszini televiziok vonzzak az emberek figyelmét
hiszen sorban allas, varakozas soran ratekintenek a televiziok képeire ahol éppen
hirdetések futnak viszont nem zavarja a k6zonséget mivel semmilyen hangot nem adnak
ki ezek a televiziok.

Strtin 1atogatott helyekre van kihelyezve: a Led Média olyan helyekre helyezi ki a
televizidit ahol naponta rengeteg ember jelenik meg, ezzel biztositva a magas
elérésszamot a hirdetd partnereknek.

Folyamatos, egésznapos megjelenések nyitvatartasi idoben: azok az iizletek ahol
kihelyezett televiziok vannak atlagosan napi 8 orat vannak nyitva, 6ranként 5-szor
jelenik meg egy hirdetés egy késziiléken ami a 8 6ras nyitva tartassal szamolva napi 40
megjelenés/helyszin és mivel jelenleg 15 helyszinen van kihelyezve televizio ezért egy
hirdetés varosszerte legalabb 600-szor megjelenik egy nap.

Kedvezo ar: a Led Média a versenytarsainak a médiaajanlatahoz képest kifejezetten
kedvezdbb arral dolgozik

Jol mérhet6: A Led Média altal kihelyezett televizidkon futé hirdetések konnyen
kiszamithato egy helyszini partnernek a napi forgalmabol, blokkok szamabol. Mivel
azonban egy vasarlashoz, blokkhoz akar tobb ember is tartozhat ezért ez az elérés szam
nem teljesen pontos, de ezzel igazan csak pozitiv irdnyba nem pontos

Az aktiv korosztaly mindenképp talalkozik vele: a mai rohan6 vildgban szinte mindenki

mindig uton van valahova, emiatt azok az emberek akik napi szinten bevasarolnak vagy éppen

edzoterembe jarnak, 6k mind talalkoznak a hirdetésekkel



A Versenytérsak elemzése: 8. dbra: A Somogyi hirlap médiaajénlata

Somogyi Hirlap: ) o
MEDIA AJANLO
s r /4 J4 r : Z
A somogyi hirlap mar régota Somo gy 1 Hi rla P
meghataroz6 alakja a Somogy
Hirdetés mérete Tukdrméret mm-ben Hirdetési dr
r . r q:r fekete-fehé i
varmegyei médianak. Egy olyan B
1/1 oldal 960.000 Ft 1.370.000 Ft
] ¢ A Junior Page 770.000 Ft 1.094.000 Ft
napilap amely az elmult években a rpe v - il s '
. . , , 1/3 oldal 383.000 Ft 547.000 Ft
legtobb ~ Somogyi  haztartasban 1/4 oldal 287.000Ft 410,000 Ft
3/150 216.000 Ft 308,000 Ft
. r1 r ” 1/6 oldal 192.000 Ft 274,000 Ft
megjelent. Probalkoznak elsésorban 1/8 oldal 144.000Ft  205.000 Ft
2/125 120.000 Ft 171.000 Ft
helyi hirekkel foglalkozni azonban - S et
1/16 oldal 68.000 Ft 96.000 Ft
1 1S 10 5 114 1/125 58.000 Ft 82.000 Ft
igy is tobbségben vannak a nagyvilag sl g s
, . . , 1/75 39,000 Ft 55,000 Ft
hirei a napilap tartalmaban. A 1/48 oldal 29.000 Ft 41,000 Ft
1/25 19.000 Ft 27.000 Ft
Somogyi Hirlap 1is foglalkozik
hirdetések feladdsdval amely mar Mo v
Szdvegoldali : 50%,
, . . o , Technikai: 15%,
hosszu ideje bevalik szamukra Specidlis elnelyezés: 30%
hiSZen mlndlg Vannak Az drak az 8fa bsszegét nem tartalmazzak!
2023.
hirdetépartnereik Ervényes visszavonasig!

Ahogy a képen is latszik a Somogyi
Hirlap magasabb arakkal dolgozik
mint a Led Média, holott a nyomtatott sajtd egyre jobban veszit az erejébdl, az emberek
manapsag mar nem olvasnak ujsagokat. Tovabba elmondhaté az ujsagokrdl hogy kozel sem

figyelemfelkeltok, nem biztos hogy eljut a célkdzonséghez €s a megjelenés is korlatozott.
Kaposvar Most:

A Kaposvar Most mar 2013 o6ta, tehat mar 10 éve Kaposvar elsészamu radioja. Legfoképp
zenék lejatszasaval foglalkoznak de nem ritkak a podcastek sem ahol egy vagy tobb vendéggel
beszélgetnek a miisorvezetok. A Kaposvar Most szintén a helyi érdekeltségili hireket dolgozza
fel elsésorban azonban itt is tilnyomé tobbségben vannak a nagyvilag torténései. A radion
keresztiil ugy gondolom van esély sok ember elérésére ha egy potencialis partner itt akarna
hirdetni, azonban szembe kell nézniiik azzal a ténnyel hogy a radidban az emberek nagyrésze
zenét szeret hallgatni €s ha hirdetést kell hallgatniuk akkor szinte egybdl tovabb kapcsolnak. A

Kaposvar Most médiaajanlatarol nem talaltam publikus informacidkat az interneten.
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74nullanulla:

A 74nullanulla Kaposvar leghiresebb online magazinja, jelen vannak a Facebookon (25 ezer
kovetd), az Instagrammon (4700 kovetd) illetve a Tiktokon is (1000 Kovetd) tovabba egy
weboldallal is biiszkélkedhet. A 74nullanulla név a varos iranyitészamabol (7400) adodik. A
74nullanulla szintén elsésorban a helyi informaciokkal probal dolgozni, azonban az eddigi
felsorolt versenytarsak koziil itt a legtobb olyan informacié ami nem feltétlen relevans a varos
lako6i szamara. A Facebookos hirdetések ugyan latszolag nagy elérést general, azonban bele kell
azt is kalkulalni hogy mar azt is megjelenésnek szamit az oldalon ha csak valaki atgorgeti a
cikket anélkiil hogy elolvasna. Emiatt nem mérhetdk pontosan a kdzosségi médias hirdetések.

A 74nullanulla médiaajanlatarol nem talaltam publikus informacidkat az interneten.

9. dbra: A 74nullanulla Facebook oldala

7‘.".'.‘"‘?"“9
Q o £8a029 s @ e

Rovid attekintés Bejegyzések

Led Média SWOT elemzés:

. A kornyezeti tényezok komplex vizsgalata utan a szervezeteknek lehetdségiik van arra,
hogy felmérjék pozicidjukat a piacon, és a lehetd legjobb stratégiakat dolgozzak ki. Ehhez
szolgal segitséglil a SWOT-elemzés, melynek Iényege, hogy szamba vessziikk belso
adottsagainkat (erdsségek, gyengeségek) ¢és a kiilsé koriilményeket (lehetdségek, veszélyek).
Az erfsségek ¢és a lehetdségek segitik a célok elérését, mig a gyengeségek és a veszélyek
gatoljak azok megvalodsulasat (Thomson & Strickad, 1986)

e S — Strengths = Erdsségek;

e W — Weaknesses = Gyengeségek;

e O — Opportunities = Lehetdségek;

e T —Threats = Veszélyek
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Strengths - Erdsségek:

¢ A hirdetések magas mindségben jelennek meg a televiziokon

e Versenytarsakhoz képest kedvez6 arakkal dolgoznak

e Visszatérd ligyfelek/partnerek

o Csak relevans, helyi érdekeltségii informaciok, hirdetések

e Nagyszamu elérést biztositanak a hirdetépartnerek szamara

e Facebook megjelenést is biztositanak

e A hirdetések mellett rengeteg érdekes informaciot jelenitenek meg a késziilekeken,
kozlekedési  hirek, névnapok, iddjaras  elorejelzések,  visszaemlékezések,
programajanlok, ezekkel a pluszokkal egy élményt is adnak azoknak a vasarloknak akik

egy olyan iizletben varakoznak ahol van a Led Média altal kihelyezve televizio

Weaknesses - Gyengeségek:

o Kevés kihelyezett helyszini televizio

e Nincs piacvezetd pozicioban

e Gyenge hirnév a nagyobb versenytarsakhoz képest
e Kevés alkalmazott

e Nem korszerti weblap

Opportunities - Lehetdségek:

¢ Franchise-halozat kiépitése, tobb varos bevonasa

¢ Online oldalak, k6zdsségi média nagyobb hasznalata

e Egyiittmiikodések (példaul televiziokat forgalmazoé iizletekkel), igy akar
kedvezményesen is hozzajuthatnak ezekhez a késziilékekhez

e Novekvd kereslet

e Kiilonboz6 szezonok kihasznalasa (pl. iskolakezdés el6tt irodaszer-iizletek felkeresése)

e A sport led-kijelz6k még tobb helyszinen valo alkalmazéasa (példaul a Kaposvari

Rakoczi FC Stadionban)

Threats - Veszélyek:
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e Er6s a verseny a piacon ami megneheziti a vallalat novekedését valamint a piaci
részesedését

e Fogyasztoi trendek atalakulasa, a mai rohand vilagban folyamatosan valtozik a divat, a
trendek és ez igaz a hirdetésekre is, par év mulva lehetséges hogy egy teljesen uj és
modern hirdetdfeliilet 1€p be a piacra

o Inflaci6 miatt a hirdetdpartnerek a lehet6leg mindenen sporolni akarnak emiatt
felmeriilhet az a veszély is hogy a hirdetésekkel akarnak sporolni, lemondjak a
hirdetéseket

e Magas rezsiarak

A marketingeszkozok jellemzése 4P, illetve szolgaltatasi

szektorban 7P alapjan

A stratégidk meghatarozdsa utdn, amely a marketingkoncepcid elsé szintjén torténik,
kovetkezik a masodik (operativ) szinten azon eszkdzok kivalasztasa és kombindlasa, amelyek
az adott helyzetben a legjobb feltételeket kinaljak a célok eléréséhez. A marketingeszk6zok
kombinaciojat marketing-mixnek nevezziik. Rendszerint tobb kiilonb6z6 eszkoz 6sszehangolt
alkalmazasa sziikséges ahhoz, hogy hatast lehessen elérni a piacokon.
Az alkalmazand6 marketingeszk6zoket McCarthy nyoman négy csoportba osztjuk; a
kozismert 4P: product, price, place és promotion, azaz a termékpolitika, arpolitika, értékesitési
politika és marketingkommunikacios politika. (Ezekkel a marketingeszkdzokkel a tovabbi
alfejezetekben részletesen foglalkozunk.) Megjegyezziik, hogy az akcidterv késziilhet az egyes
marketingeszkdzok szerinti bontasban, s ezen beliil hatarozzuk meg az egyes szegmensekkel
kapcsolatos marketingfeladatokat, vagy forditva, az egyes szegmentumokat helyezve el6térbe,
az egyes szegmensekhez kapcsolddva részletezziik az alkalmazott marketingeszkozoket. A
feladatokat az akciotervben idorendi sorrendben kell kijeldlni, hozza kell rendelni a konkrét
marketingeszkozt, a feladat elvégzésének hataridejét, felelsét és tervezett koltségét. (Roth &
Schrand, 2000)

1. Product — Termék

2. Price — Ar

3. Place — Ertékesités helye

4. Promotion — EladasGsztonzés
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Késobbiekben a szolgaltatdsmarketing fejlodésével a modellt kiegészitették még 3P-vel, igy

alakult ki a 7P. Az Bjonnan kiegészitett modell plusz harom eleme a kovetkezd:

5. People — Emberi tényezdk
6. Physical Evidence — Fizikai tényezok

7. Process — Folyamat

Mindent egybevonva a 7P modell segit a vallalatoknak, hogy hatékonyabba és hatdsosabba
tegy¢k marketingtevékenységiiket €s ezaltal javitsak a teljesitményiiket és noveljék a

forgalmukat.
A Led Média Kaposvar 7P elemzése:
Product — Termék:

e A Led Meédia Kaposvar egy olyan szolgaltatdast nyujt a Kaposvari
vallalkozasoknak/lizleteknek amellyel segiti Oket hogy minél nagyobb himévre
tegyenek szert, hiszen ha minél tobbet hirdet egy vallalkozas akkor potencidlisan megné
a bevételiik is. Arra azonban nincs garancia hogy a hirdetés minden vallalkozasnal
bevalik, ezért inkabb tigy is lehetne fogalmazni hogy a Led Média egy lehetséget ajanl
Kaposvar vallalkozoéinak. A Led Média foglalkozik hirdetések forgatasaval is ha egy
partner nem rendelkezik kész reklamanyaggal. A hirdetések forgatasat egy profi helyi
televizidcsatorna stabja végzi, ezaltal ezeknek a mindsége megfeleld. A hirdetések a
varos forgalmasabb helyein jelennek meg ezaltal biztositjak a partnerek szamara a
magas elérésszamot.

e A helyszini partnereknek a televizid késziilék mar onmagdban maga egy termék,
azonban a televizion feltiintetett hirdetések, informaciok mind egy szolgaltatas is az
lizlet vasarloi szamara, hiszen sorban allas kdzben van mit nézniiik, olvasniuk ami
hozzéad a vasarlasi élményhez. A televiziokon a hirdetések mellett programajanlok,
iddjaras elorejelzések, kozuti hirek, helyi hirek, visszatekintések (Anno rovat). Az itt
futd hirsavban megjelend hirek kizarélag pozitiv hirek (nincsenek példaul gyaszhirek),

illetve politikamentesek.

Price — Ar:
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b)

Place —

Az arazas mindig egy meghatarozo pontja egy vallalat felépitésének, nagyon oda kell
figyelni milyen arképzési stratégiat kovet a vallalkozas. A legfontosabb tényezok
amelyeket figyelembe kell venni arképzés sordn az hogy a versenytarsak mennyiért
aruljak a termékiiket/szolgaltatasukat illetve hogy a potencidlis vevok mennyiért
lesznek képesek és hajlanddak megvasarolni azt. A Led Médianak ezeken kiviil bele
kell kalkuldlnia az 4arazasba a rezsi arakat is hiszen ezek e televiziok mind aramot
fogyasztanak amik terhelik a helyszini partnereket. A Led Média jelenleg 4 arcsomaggal
rendelkezik:

egyszeri megrendelés esetén 24.900 Ft + AFA/hét

3 havi megrendelés esetén 23.900 Ft + AFA/hét

6 havi megrendelés esetén 21.900 Ft + AFA/hét + ajandék gyartasi koltség

éves megrendelés esetén 19.900 Ft + AFA/hét + ajandék gyartasi koltség

(+1) kizarélag allashirdetés esetén 14.900 Ft +AFA/hét

A reklamanyagok gyartasi koltségének iranyara:

Allokép (fix fotd + szoveg) 7.500 Ft + AFA

Banner (3-4 fot6 + szoveg) 13.000 Ft + AFA

Mozgoképes tartalom (forgatassal) 40.000 Ft + AFA (Ledcom Media Kft.,
médiaajanlat, 2023.)

Egyhavi megrendelést alapul véve ha lebontjuk pontosan akkor megkapjuk hogy 1
darab 30 masodperces hirdetés ara koriilbeliil 124,5 Ft + AFA (24.900 Ft szorozva 4 hét
= 99.600 Ft/honap; 99.600/hénap osztva 20 munkanap/honap = 4980 Ft/map; 4980
Ft/nap / 40megjelenés/tv/nap = 124,5 Ft) ami mast sem jelent mint hogy egyetlen egy
alkalmi megjelenés mindsszesen 124,5 Ft-ba keriil egy hirdetdpartnernek.

Ezek a csomagok legfoképp csak iranyarként szerepeltek, az ar ugyan nem nagy
mértékben de valamennyire rugalmasak, ez azért fontos mivel igy szem el6tt van tartva

az ligyfelek arérzékenysége, igényei.
Ertékesités helye:

A hirdetéseket olyan helyen kell megjeleniteni ahol a legtobb elérést érik el. Kaposvaron
olyan helyeket kell talalni ezeknek a televizioknak, led falaknak ahol naponta sok ember
megfordul annak érdekében hogy a hirdetdpartnerek hirdetéseik elérjék a kivant
céljukat és bevonzzak a veviket. A Led Média olyan forgalmasabb helyekre helyezte a

televiziokat ahol az ott megforduld embereknek sokat kell varni, ezaltal
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,unatkozasként” ra fognak nézni a televiziora, hiszen ezek bizonyitottan vonzzak a
figyelmet.
e 2023-ban ezeken a helyszineken lehet taldlkozni a Led Média altal kihelyezett
hirdetdfeliiletekkel:
Budai Autohaz (Autdkereskedés)

—

Fitness Aréna (Edz6terem)

GAEV-2008 (Epitéanyag-kereskedés)

Kapos Epker (Epitéanyag-kereskedés)

Magyar Agrér- és Elettudomanyi Egyetem Kaposvari Campusanak étterme, Didktanya
Kaposvari Villamossagi Gyar

LTP Gym (Edzéterem)

Marazplast (Bevasarlokozpont)

o ® N kv

Mega-Papir/Azur/Siémente (Irodakellékek boltja, Diszkontaruhaz, Italnagykereskedés)
10. Nagypiac régi és 01j csarnoka

11. Praxis Dr. Zéné Maganklinika (Egészségiigyi kdzpont)

12. Teletank benzinkut

13. Videoton (Elektronikai cikkek gyartoja)

14. Kaposmérdi Gazda husbolt €s kenyérgyari mintabolt

15. Azzurro Motors (Motorkerékpar-iizlet)

Promotion — Eladasdsztonzés:

e A potencialis partnereket/fogyasztokat egy vallalatnak folyamatosan arra kell
0sztondznie hogy az adott szolgaltatast naluk vegyék igénybe. Sok vallalat épp ezért
promocids eszkdzoket vesz igénybe azért hogy noveljék a hirneviiket amelynek hatasara
megndhet a keresletiik. A Led Média ebbdl a szempontbdl sajat maga egy promocios
eszkdz, hiszen vallalatok veszik igénybe azért hogy megnoveljék hirneviiket és
bevételiiket. Azonban most nem errdl az oldalrél vizsgalom a vallalatot, most azokat a
promocids eszkozoket veszem alapul amelyeket a Led Média vesz igénybe annak
érdekében hogy minél tobb hirdetdpartneriik legyen. A Led Média nem meglep6 moédon
elsdsorban a sajat hirdetési rendszerén keresztiil noveli a himevét. Nekik a
megjelenésiik nem idénként jelenik csak meg mint a partnereiké hiszen a logdjuk
mindig szerepel a képernyon, hiaba megy mas vallalkozasnak/iizletnek a hirdetése a

televiziokon. Ugyanigy hasznaljak ki a sajat maguk altal kiépitett sport led falakat a
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Kaposvar Arénaban, ott is a folyamatos megjelenés biztositott szamukra. Ezeken feliil
a vallalat a Facebook oldalukon keresztiil hirdetnek, am ezen a platformon nem érnek

el tal nagy kdzonséget.

People — Emberi Tényezok:

Ugy gondolom egy véllalkozés akkor sikeres ha a megfeleld emberek dolgoznak ott és
nagyon fontos hogy egy alkalmazott ne csak ugy tekintsen a munkdjara mint egy
kotelezO teendd amit csakis azért hajt végre hogy megkapja a bérét, hanem sokkal
inkabb feleldsségteljesen dolgozzon hiszen 6 is képviseli a vallalatot, nem csak a
tulajdonos/tulajdonosok. A vallalkozas jelenleg 6 alkalmazottat foglalkoztat. 2 szerel6t
akik a televiziokat szerelik fel/le helyszini partnereknél illetve ha meghibasodnak a
késziilékek akkor is 6k mennek ki elharitani a problémat. Van 2 alkalmazott akik a sport
led falak beallitasat és a betizemelését végzik. Az irodaban dolgozik 1 darab asszisztens,
aki a vallalat papirmunkait végzi, illetve van 1 értékesit6 aki az 0j hirdetdpartnerek
szerzésével foglalkozik. A végsé iizlet lebonyolitasa azonban mindig a tulajdonos
feladata, mindig vele targyalnak a potencidlis tlgyfelek az iizletkdtés utolsod

stddiumaban.

Physical Evidence — Fizikai tényezok:

Fizikai tényezOknek tekinthetiink egy vallalat életében mindazon fizikailag lathato,
¢rezhetd elemeket amelyekkel a vallalkozas dolgozik vagy lehet ez akar a munkavégzés
helyének kornyezete is. A vallalat egy irodaval rendelkezik Kaposvaron a Teleki utca
11. szam alatt, k6zel a varos centrumhoz. Az iroda modern butorokkal van felszerelve,
2 egymastol térben elkeritett irodaszobabol, egy étkezobdl, egy konyhabdl illetve egy
mosdobol all. Itt mennek végbe a vallalat adminisztrativ feladatai. Szintén fizikai
tényezonek tekinthet6 a vallalati gépjarmiivek, a televizio szerelobrigadnak illetve az
értékesitonek is van kiilon-kiilon személygépkocsi fenntartva, ezzel megkonnyitve
munkajuk elvégzését. A vallalat legfontosabb fizikai tényez6i azonban a televiziok
amelyeken a helyszini partereknél futnak a hirdet6partnerek hirdetései illetve e sport led

falak amelyek a varos nagyobb sporteseményein szolgalnak médiafeliiletként.

Process — Folyamat:
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A folyamat azokbol a 1épésekbdl tevodik dssze amelyekkel a vallalat eléri azt hogy a
fogyasztok az O termékiiket/szolgaltatasukat vasaroljak meg. A folyamat végén az a
vallalat célja hogy kielégitsék a fogyasztok igényeit. A Led Médianal ahhoz hogy
szerezzen a vallalat egy 0j hirdetdpartnert a kdvetkez6 folyamatot kell végrehajtani:
Lépés: Feltérképezni a lehetséges jovobeli hirdetOpartnereket, majd egy listat irni réluk
Lépés: Felkeresni a kiszemelt vallalkozast/iizletet telefonon vagy e-mailben és
megbesz¢lni veliik egy személyes taladlkozot

Lépés: Az értékesité megjelenik az ajanlattal a kiszemelt potencialis jovobeli partnernél
ahol az iizletvezetdnek vagy a hirdetésekkel kapcsolatos dontéshozonak elmagyarazza
a rendszer muikodését, hol vannak jelen a televiziok, prezentdlja az arlistat, tehat
megprobalja meggy6zni 6ket hogy hirdessenek a Led Média feliiletein, nagyobb beltert
iizlet esetén pedig a televizid kihelyezésérdl és elonyeirdl is ad egy tajékoztatast az
értékesitd

Lépés: A felkeresett vallalkozas/iizlet iizletvezetdje vagy hirdetésekkel kapcsolatod
dontéshozoja leiil személyesen targyalni a Led Média tulajdonosaval, egyeztetnek a
megjelenésekrol, melyik csomagot valasztjak majd megkéttetik az iizletet, elvégzik a
papirmunkat, szintén nagyobb belterii iizlet esetén itt is szoba kerill a televizid
kihelyezése és annak elényei, hiszen cél a minél tobb kihelyezett televizid tizemeltetése
Lépés: A jovobeli partner elkiildi az altaluk hasznalni kivant reklamanyagot a Led
Me¢dia asszisztensének, ha nem rendelkeznek kész reklamanyaggal akkor a
reklamanyag gyartasara kertl sor

Lépés: A kész reklamanyagot a Led Média beiizemeli a rendszerbe és onnantol kezdve
varosszerte lathato a hirdet6partner hirdetése

Lépés: Ha nagyobb beltérrel rendelkezé {izlettel sikeriilt mindezt elérni és
megallapodtak a felek egy késziilék felszerelésérdl is akkor a Led Média csapata kimegy

a helyszinre ahol felszerelik és betlizemelik a televiziot
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Sajat végzett munka rovid bemutatasa. Azon képességek és
készségek, melyek elsajatitasat, fejlesztését lehetové tette a

gyakorlat

A portfolio elkovetkezendd részében azt kivanom bemutatni hogy milyen tapasztalatokat
szereztem a szakmai gyakorlatom soran. A gyakorlat soran rengeteg segitséget kaptam
mindenkit6l ami altal szamomra is sokkal gordiilékenyebben ment egy id6 utan a munkavégzés.
Az els6 1-2 hét betanuléssal telt, de szerencsémre a sok segitség miatt hamar belerazoédtam a

munkavégzésbe.
Az én munkakorom az alabbi feladatokat tartalmazta:

o Uj iigyfelek felkutatisa mar meglévd adatbazis alapjan: A mar meglévd iigyfél-
adatbazis szerint felkeresni Oket telefonon vagy e-mailben ahol tajékoztatom éket hogy
egy médiaajanlattal kapcsolatban kerestem meg oket.

e A cég tevékenységének bemutatasa 1 ligyfeleknek: Az 1 ligyfeleknek bemutatni a
vallalat tevékenységét az tigyfelek helyszinén, e-mailben vagy telefonon. Itt
elmagyarazom a rendszer mitkodését és ismertetem veliik az arakat.

e Talalkozok, targyalasok lebonyolitasa: Telefonon vagy E-mailben egy jovobeli
személyes talalkozo, targyalas id6pontjanak egyeztetése. A személyes talalkozo
alkalméval a cég értékesitdje szokott megjelenni azonban tobbszor voltam én is Ot
helyettesiteni a gyakorlati idészakban.

o [Egyedi,- az altanos araktol eltérd ajanlatok kitalalasa, elbiralasa rugalmas arszabasa
megrendeld arérzékenységétol, igényeitdél fiiggden: Helyszini taldlkozokon az
igyfelekkel valo egyeztetés az arakrol. Ha az ligyfél azt mondja magas szdmara az ar
¢s 0 ehhez sajnos ,,még nem elég nagy” akkor az ¢ igényeik szerint egy szamukra
rugalmasabb, egyedi ar kialakitasa.

e Versenytarsak megfigyelése, versenyképes arak kialakitdsa ennek fiiggvényében: A
foébb versenytarsakat folyamat figyelemmel kovettem és tablazatba gyiijtottem hogy
milyen cégek hirdetnek a feliileteiken.

o Meglévo tligyfelek szerzodéseinek feliigyelete: Az iigyfeleknek a szerzodését
folyamatosan nyomon kovettem hiszen ha kozel jart egy szerzodés a lejartahoz akkor

fel kell keresni az ligyfelet hogy Ujitsa meg a szerzodését.
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Napi szintli hirsav-szerkesztés: A televiziokon futé hirsavba napi szinten 1j hireket
gyujtottem. A hirek csakis kizarolag helyi érdekeltségli, pozitiv iranyultsagu és politika
mentesek lehettek.

Advinet szerverfeliilet kezelése: Az Advinet rendszer az a rendszer amelyen keresztiil
milkddnek a televiziok varosszerte, egyidoben. Az Advinet rendszeren keresztiil
keriilnek fel a hirdetések, a programajanlok, az anno rovat és minden mas ami
megjelenik a késziilékeken.

Videdtechnikus munkatarsakkal valé kapcsolattartas: Profi  videdtechnikusok
szerkesztik a hirdet6partnerek reklamanyagat, akik tobbek kozott Kaposvar elsészami
televiziocsatornajanak is dolgoznak. A videdtechnikusokkal valé kapcsolattartas igen
fontos hiszen Oaltaluk jutottak el hozzank azok a reklamanyagok amelyeket az Advinet
rendszeren keresztiil felkertiltek a televiziok képeire.

Sportcsapatok vezetdivel vald kapcsolattartas, mérkézéseik idépontjainak egyeztetése:
A Kaposvar Arénaban vald megjelenések miatt fontos hogy a csapatok vezetoivel
folyamat tartsuk a kapcsolatot hiszen Ok tajékoztatnak minket a mérkézések
idépontjairdl, hiszen minden mérkézésre mar egy nappal el6tte késznek kell lennie az
ott megjelend hirdetéssavnak.

,»Anno” rovat szerkesztése, érdekességek gylijtése minden héten: Az internet
segitségével olyan fontos torténéseket kerestem amelyek mindig az adott napon
torténtek a multban. Mivel Kaposvar viszonylag kisvaros ezért ide szinte lehetetlen volt
mindennapra kaposvari kotodésti adatokat gyijteni, ezért itt megjelenhetett olyan
multbeli torténés is amely orszagos szintli, de ha az sem volt akkor akar vilagszinti is
lehetett. Ezek lehettek hires emberek sziiletésnapjai vagy akar taldlmanyok
feltalalasanak napjai. Itt is fontos kritérium hogy csak is pozitiv események
szerepelhetnek (példaul haboruk kirobbanasa nem).

Heti programajanlo: A programajanlo is szerepel a televiziok lejatszasi miisoraban,
ezeket a programokat is heti rendszerességgel Osszegyijtottem, fontos hogy a
programok is kizarolag Kaposvar és kornyékbeliek lehetnek, illetve hogy lehetdleg

ingyenes, kulturalis programok.
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A munkakérom feladatai koziil az utolsd6 két pontra, az anno rovatra illetve a heti
programajanlora a vizualitds végett bemutatnék egy-egy mintat is amelyeket én gyiijtottem

0ssze februar 20-26 kozott:

10. bra: Anno rovat Februdr 20.-26. kézétt

= _.-26 - Jegyzettomb = o
Szerkesztés Formatum Nezet Sigo
ebruar 2e.
1844-ben ezen a napon szilletett Munkdcsy Mihdly festomivész. Munkdcsy a 19. szazadi festészet nemzetkdzileg is elismert alakja, alkotdsai a mai napig ismertek.

februar 21.
1926-ban ezen a napon sziiletett Kirily Ede, mikorcsolyizé. Palyafutdsa sorin egyéniben illetve pirosban Kékessy Andreival dsszesen 18 Magyar bajnoki cimet, 3 Eurdpa-bajnoki cimet illetve
egy Vvilagbajnoki cimet nyert.

februar 22.

1880-ban ezen a napon sziiletett Riesz Frigyes matematikus. Nevéhez fidzddik a az a felismerés hogy a figgvények kozdtti Ssszeadds, szammal szorzds és skaldris szorzds miveletét defindlva, a
fiiggvények egy széles osztilya gy viselkedik, mint a vektorok.

februdr 23.

1957

A Magyar Televizi6 mikodésének tényleges indulisa. Az MTV Gsszesen majd 6@ éven keresztiil allt fent, majd 2015-ben Duna Midiaszolgiltaté néven tirsult a Duna Televizidval, a Magyar Ridiéval
illetve a Magyar Tavirati Irodaval.

februar 24.
1850-ben ezen a napon sziiletett J3szai Mari szinésznd, a MNemzeti Szinhdz nagyasszonya, a Jaszai Mari-dij névadéja. A dijat 2@22-ben tobbek kozdtt Mydri Oszkar is 3tvehette aki a Kaposvari
Csiky Gergely Szinhaz szinmivésze.

februar 25.

1937-ben ezen a napon sziiletett Zsivétzky Gyula, olipmiai bajnok kalapicsvetd. 1958 és 1978 kozott tizenhirom alkalommal lett magyar bajnok, 196@-ban a Romdban illetve 1964-ben Tokidban
olimpiai eziistérmet nyert majd 1968-ban Mexikovarosban olimpiai bajnok lett. Iddsebbik fia, Zsivoczky Gyula 2816 és 2017 kdzott 2 Kaposvari Bene Ferenc Labdarugé Akadémia szakmai igazgatéja
volt.

3-ban ezen a napon sziiletett Sigmond Elek vegyészmérndk, a Magyar Tudominyos Akadémia tagja. Az & nevéhez fizddik a korszerd talpjtani kutatdsok megalapozisa Magyarorszagon.

11. ébra: Programajdnlo februdr 20.-26. kézott

jl Szerkesztés Formdtum Nézet Sigo

/023. FEBRUAR 21., KEDD 18:00

METEOR TERMESZETBARAT TURISTA EGYESULET - VETITETT KEPES UTAZASI BESZAMOLO
HELYSZIN: TUSKEVARI KOZOSSEGI HAZ

2023. FEBRUAR 22., SZERDA 18:00
KAPOSVART NOI ROPLABDA CLUB - SWIETELSKY-BEKESCSABA ROPLABDA MERKOZES
HELYSZIN: SPORTCSARNOK

2023. FEBRUAR 22., SZERDA 19:30
KAPOSVART VIZILABDA KLUB - PVSK VIZILABDA MERKOZES
HELYSZIN: CSIK FERENC VERSENYUSZODA

2023. FEBRUAR 23., CSUTORTOK 19:00
ANCONAT SZERELMESEK 1.
HELYSZIN: ROXINHAZ KAPOSVAR

2023. FEBRUAR 24., PENTEK 19:00
ANCONAT SZERELMESEK 2.
HELYSZIN: ROXINHAZ KAPOSVAR

2023. FEBRUAR 26., VASARNAP 14:00
KAPOSVARI RAKOCZI FC - ERDI VSE
HELYSZIN: BENE FERENC LABDARUGO AKADEMIA SPORTTELEP

Képességek, készségek amelyekben fejlodtem a gyakorlatom soran:

e Kommunikacié: Talan ezen a teriileten fejlodtem a legtobbet a szakmai gyakorlati id6

alatt. A munkam soran szamtalan tigyféllel, emberrel kellett tartanom illetve felvennem
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a kapcsolatot. Eleinte kicsit docdgdsen ment a munka ezen része, sokszor elére irtam
egy vazlatot arr6l hogy mit szeretnék mondani mivel nagyon arra ligyeltem hogy
semmit se hagyjak ki, minden lényeges informaciot at akartam adni. Ami személyes
problémam volt nekem hogy mindig elhadartam a mondanival6t, sokszor hamar véget
akartam vetni egy beszélgetésnek, emiatt sajnos tobbszor el kellett ismételnem t6bb
informéaciot az iigyfeleknek mert elsére nem értették mit mondtam, mondhatni izgultam.
Végére mar teljesen rutinb6l ment a munkanak ezen része, boviilt a szokincsem is, egyre
valtozékonyabb szavakat kezdtem el hasznalni, st a beszédtempom is lelassult annyira
hogy mindenki konnyedén megértette elsére a mondanivalom és egy apranyit se
izgultam egy-egy beszélgetés alkalmaval.

Ertékesités: Be kell hogy valljam, de eleinte azt gondoltam hogy a munka ezen részén
mar volt egy kis tapasztalatom hiszen mar tobb nyari szezont dolgoztam boltokban ahol
fontos feladat volt hogy el tudjam adni a termékeket a vasarloknak. Tévedtem. Itt egy
szolgaltatast kellett eladnom cégvezetdknek amely teljesen mas mint egy boltban eladni
egy parszazforintos terméket a vasarloknak. Meg kellett hogy tanuljam hogy nem elég
csak elmondani a szolgaltatasrol hogy milyen jo és hogy mennyibe keriil, itt teljesen a
beszélgetés elejétdl, mar a megjelenéssel és a bemutatkozassal jo képet kell kialakitani
a lehetséges jovobeli iigyfelekben. Fontos volt hogy elkeriiljem az ,,In Medias Res”-t,
azaz a dolgok kdzepébe csapast, nem kezdhetek egybdl azzal hogy mennyi a
médiaajanlat ara, szépen fel kellett vezetnem a beszélgetést. Igyekeztem mindig mar a
beszélgetés elején kideriteni hogy az iigyfél milyen beszédstilushoz alkalmazkodik a
legjobban, azért hogy minél hamarabb fel tudjam veliik venni a k6z6s hangot, ezaltal
sokkal kozelebb keriilink egymashoz ¢és egy pozitiv kép alakul ki rélam illetve a
vallalatrol hiszen ezen beszélgetések alkalmaval én nem csak magamat, de a Led Médiat
is képviseltem. A végére mar ez is sokkal gordiilékenyebben ment, aminek meg lett az
eredménye hiszen tobb partnert szerzett ezaltal a vallalat.

IdObeosztas: Az idObeosztas sosem volt az erésségem, altalaban mindig mindent az
utols6 pillanatkora hagytam. Mivel a Led Médianal tobbszor is az én feladatom volt
példaul a napi hirek Osszeszedése, ezért szamolnom kellett ezzel idében mert nem
hagyhattam a munkaidé legvégére mert akkor kifutok az id6boél vagy legrosszabb
esetben, nem késziil el masnapra a hirsav ami azt eredményezné hogy egy napig csak
egy lres fehér vonal lenne lathatd varosszerte a televiziokon. Bar ilyen nem tortént, de

tobbszor is az utolsé 6rakra maradt ez a feladat, ami kapkodashoz vezetett. igy tehat
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megtanultam hogy vannak olyan feladatok amelyeket nem lehet halogatni, idében meg
kell ket csinalni.

e Problémamegoldas: A munkavégzés kezdetekor hamar rengeteg 11j feladattal, kihivassal
szembesiiltem amelyeket eleinte csak segitséggel tudtam megoldani. Idével azonban
rengeteget fejlodtem kreativitds terén amely 4altal a munkahelyi problémakra,
konfliktusokra mindig id6ben talaltam egy megoldast amellyel a segitéim munkajat is
megkonnyitettem hiszen nem kellett nekik ezutan feliigyelniiik engem hogy megy-e a
nekem a segitségiik nélkiil egyediil a munka.

e Szakmai tapasztalat: Gyakorlatom soran egy olyan teriiletre volt belatdisom amelyrdl
soha nem gondoltam volna hogy ennyire komplex felépitésii. Mindig is tudtam hogy a
hirdetések nagy szerepet vallalnak egy vallalat életében, hiszen ez is ad a cégrdl egy
képet a fogyasztok felé. Amirdl viszont sejtésem se volt az nem mas mint hogy a
hirdetofeliiletekkel foglalkozo vallalatok kozott ekkora a verseny. Egy-egy nagyobb
cégért sokszor igazi kiizdelmek is kialakulnak egymas kozott. Nem csak az tigyfeleket
lehet megitélni azaltal hogy hol tesznek fel hirdetéseket, hanem magat a
hirdetofeliileteket is hiszen nekik sem mindegy hogy milyen vallalatok hirdetései futnak

a feliileteiken.
Kovetkeztetések, javaslatok

Ugy gondolom gyakorlati idészakom alatt rengeteg 1j dologgal talalkoztam és megannyi 0
dolgot tanultam. Belatast nyertem egy olyan vallalat mitkddésébe amely nem csak a sajat
sikerességét tartja szem eldtt, hiszen az 6 sikeressége masok sikerességén alapul. Hihetetlenil
sok kovetkeztetést tudok levonni az itt toltott idoszak alatt, azonban jelenleg csak a

leglényegesebbeket emelném ki:

e Hirdetésekre, reklamokra igenis sziikség van: Minden jol miikodé vallalkozas egyik
alapja a hirnév. Sokan nem hisznek a hirdetések erejében €és ugy gondoljak hogy a
kemény munkaval is el lehet érni ugyanakkora sikereket. Ez részben igaz, csakhogy ha
valaki a munkajanak a mindségével éri el hogy jo hirneve legyen a vallalkozasanak,
akkor azzal eléri azt a vevoi elégedettséget amely altal a fogyasztok ajanljak egymasnak
a vallalkozasod, csakhogy ez is egy hirdetés, egy ingyenes hirdetés. Azonban valamikor
ez a kor be fog zarulni és nem lesznek 1) fogyasztok a vallalat életében, igy a cég

megfosztja magat attol a lehetdségtdl hogy potencidlisan kindje magat €s tovabb
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terjeszkedjen. Igen, lehet hogy egy hirdetés el6fizetése nem tlinik olcsdnak, azonban az
teszi jo vallalkozot, hogy nem azt nézi mi mennyibe kertil, hanem azt hogy mi mennyire
éri meg. A Led Média hirdetései bizonyitottan jo befektetések a varosi
vallalatok/iizletek korében, hisz ha nem igy lenne akkor nem miikddne mar évek ota és
nem csatlakozna egyre tobb partner. Amit még fontos emliteni hogy nem garantalt az
hogy garantaltan sikeres lesz egy partner hirdetése. Ez egy lehetdség. De egy vallalkozo
¢s egy munkavallald kozott épp ez e kiilonbség. A munkavallalo a biztosat keresi, a
vallalkoz6 pedig a lehetdségeket.

e Egy jol miikodd vallalkozas alapja a jo csapat: Ahhoz hogy egy vallalkozas sikeres
legyen nem elég a tulajdonosoknak érteni a dolgat és megtenni mindent a cég sikeréért.
A Led Médianal t6ltott idoszakom utan egyértelmiien kijelenthetem, nem lehet jo
vallalatot mikodtetni egy jo csapat nélkiil. A cégnél ahogy azt mar a portfolio egy
korabbi pontjaban is emlitettem eléggé eltérd munkakdrok vannak, van aki kizarolag az
irodabol dolgozik, valaki jarja a varost uj tigyfelek utan kutatva és van olyan is aki
kemény fizikai munkat végez. Mindez egy vallalat alatt. Ahhoz hogy a vallalkozas
gordiilékenyen miikddjon elengedhetetlen hogy a tokéletes Osszhang meglegyen
minden alkalmazott kozott, akar mas-mas munkakorbdl is. Ehhez egy nagyon jo
koordinalas kell, ami a Led Médianal hibatlanul miikédik. Engem is nagyon hamar
befogadtak a csapatba, az els6 perctdl fogva mindenki elképesztéen kedves volt hozzam
¢s ott segitettek ahol csak tudtak.

e Egy jo termék/szolgaltatds mit sem ér ha nem tudjuk eladni: Mint ahogy azt mar
emlitettem, gyakorlatom soran és is nagy szerepet kaptam az értékesitésben. A Led
Meédia szolgaltatasai hiaba igazoltan jok, ha az értékesitési stratégia nem megfeleld.
Eleinte nekem se ment az értékesités, szinte csak visszautasitasok voltak, legtobben
meghallgattak, annyit mondtak hogy atgondoljak az ajanlatot, de amikor egy hét mualva
felkerestem Oket telefonon, rendre nemet mondtak. Azonban id6érél idére egyre jobban
belejottem é€s jottek sorra az uj partnerek. Ez egy nagyon jo tanulépénz volt szamomra
hogy ha valaki kreal valami forradalmit, attél még nem biztos a siker, hiszen megfeleld

promocid, stratégia, terv nélkiil mindez nem johet létre.

Javaslatok:
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A Led Média Kaposvar egy sikeres vallalkozasnak nevezheti magat hiszen sikertilt a varosnak

a forgalmasabb helyeire bekertilnie, sok hirdetopartneriik van és azt is elmondhatjak magukrol

hogy a Kaposvar Arénas sport led feliilletek még orszagos szinten is megjelennek. Azonban ugy

gondolom semmi sem tokéletes, ahogy a Led Média sem. A kdvetkezdkben néhany javaslatot

idéznék amelyekre ugy gondolom sziikség lenne hogy a vallalkozas még nagyobb sikereket

érjen el:

A weboldal ujragondolasa: Hidba szép, modern, letisztult a vallalat honlapja, azzal hogy
minden informaciét megprobalnak egy lapra szoritani azzal csak azt érik el hogy az
oldalra latogatok elunjak magukat olvasas kozben. Ezért azt javaslom hogy tobb fiil
legyen az oldal fejlécében ahonnan atiranyitanak benniinket egy kiilon lapra, ahol
sokkal atlathatobbak az informaciok. Ami szintén nagy probléma az oldalon az nem
mas mint hogy nem frissek az adatok rajta. Az oldalon a legutobbi cikk is évekkel ezel6tt
irddott, holott a vallalat tudna mit mesélni. Olyan helyszini partnereknek is szerepel a
képe a galéridk kozott, aki mar nem is szerepel a partnerlistaban. Javasolnam hogy a
weblapnak az adatait korszeriisitsék, tegyenek fel friss fotokat illetve, mivel igy a
weblap alapjan egyeseknek még az is atjohet hogy a cég mar nem is mitkodik.

Terjeszkedés: Mivel Kaposvar nem tartozik az orszag legnagyobb varosai kozé, igy a
Led Média kezdi elémni a maximalis potencialjat, ezért érdemes lenne kiépiteni egy
orszagos franchise rendszert. Ahhoz hogy ez 1étrej6jjon eldszor is a kdrnyezé nagyobb
varosokban (Pécs, Zalaegerszeg, Siofok, Nagykanizsa, Keszthely) kell talalni egy
vallalkozo lelkli embert aki latja ebben a jovot €s a Led Média Kaposvar mintajara,
kiépitené a sajat varosaban az elsd led tv haldzatot. A rendszer alapja a varosban is
ugyanaz lenne: kizarolag ottani helyi érdekeltségii hirek illetve hirdetések megjelenitése

forgalmas helyeken.
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